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Сергей Немировский 
Исполнительный	директор	Национальной	ассоциации		
производителей	макаронных	изделий	(НАПМИ)

Макаронные	изделия	входят	в	потребительскую	корзину	наряду	
с	такими	базовыми	социальными	продуктами,	как	хлеб	и	крупы,	
и	благодаря	длительному	сроку	хранения	вносят	вклад	в	продо-
вольственную	безопасность	как	России,	так	и	многих	других	стран.	
В	нашей	стране	макароны	потребляют	более	98%	населения,	при	
этом	отечественные	производственные	мощности	выше	потребно-
стей	внутреннего	рынка,	что	обуславливает	развитие	поставок	на	
зарубежные	рынки.	В	2024	году	российский	экспорт	макаронных	
изделий	в	физическом	объеме	достиг	почти	130	тыс.	тонн,	а	в	стои-
мостном	—	превысил	160	млн	долл.	Согласно	прогнозу	ассоциации,	
в	2025	году	рост	экспорта	продолжится	и	по	итогам	2025	года	объем	
может	достигнуть	150	тыс.	тонн	на	сумму	более	190	млн	долл.	

Компании,	входящие	в	НАПМИ,	осуществляют	поставки	на	рынки	
21	государства,	однако	около	80%	объема	приходится	на	три	стра-
ны	—	Казахстан,	Беларусь	и	Узбекистан.	Рост	экспорта	в	страны	
СНГ	объясняется	расширением	современных	высокоэффективных	
производств	и	возможностей	производить	качественную	продук-
цию	из	твердой	пшеницы.	Вторую	часть	экспорта	в	государства	
ближнего	зарубежья	составляют	макароны,	произведенные	также	
на	современном	оборудовании,	но	из	пшеницы	мягких	сортов.	
Спрос	на	эту	категорию	определяется	ценовыми	преимуществами	
российской	мягкой	пшеницы,	что	с	приемлемыми	издержками	со-
временных	производств	позволяет	получить	конкурентную	цену	
для	не	самого	богатого	потребителя.	С	учетом	прогнозируемого	
роста	рынков	стран	СНГ	перспективы	дальнейшего	роста	россий-
ских	поставок	на	постсоветском	пространстве	сохраняются.

Одновременно	мы	видим	потенциал	расширения	географии	
экспорта	в	дальнем	зарубежье,	в	первую	очередь	в	странах	
Юго-Восточной	и	Восточной	Азии,	Ближнего	Востока,	Африки.		
Однако	для	освоения	новых	направлений	экспортерам	необходи-
ма	информационная	помощь	и	поддержка	со	стороны	представи-
телей	Минсельхоза	РФ	за	рубежом.	Наличие	актуальных	сведений	
о	емкости	и	структуре	иностранного	рынка,	каналах	продаж,	це-
новой	конъюнктуре,	транспортной	и	складской	логистике,	а	также	
о	прочих	аспектах	торговли	могло	бы	стать	для	наших	компаний	
хорошим	подспорьем	при	планировании	выхода	на	рынки	мака-
ронных	изделий	стран	дальнего	зарубежья.

Мнение эксперта
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•	•	 Макаронные	изделия	популярны	во	всем	мире	благодаря	длительному	сроку	
хранения,	питательности,	простоте	приготовления	и	разнообразию	ассортимен-
та.	Основными	видами	данной	продукции	являются	лапша,	родиной	которой	
считается	Азия,	и	макароны	—	важнейшая	часть	средиземноморской	кухни.		
При	этом	наиболее	высокий	спрос	на	макаронные	изделия	сегодня	наблюдает-
ся	в	крупных	городах,	где	вследствие	образа	жизни	населения	особенно	вос-
требована	лапша	быстрого	приготовления.

•	•	 Объем	мировых	розничных	продаж	макаронных	изделий	в	2024	г.	достиг	ре-
кордного	уровня	29,8	млн	тонн	(из	которых	52,6%	пришлось	на	лапшу)	и	впер-
вые	превысил	100	млрд	долл.	США.	Потребление	данной	продукции	в	секторе	
общественного	питания	по	итогам	года	также	восстановилось	до	допандемий-
ного	уровня	4,6	млн	тонн,	что	во	многом	обусловлено	ростом	популярности	
ресторанов	азиатской	и	итальянской	кухни.	

•	•	 Глобальный	рынок	макаронных	изделий	характеризуется	достаточно	высоким	
уровнем	конкуренции.	В	2024	г.	на	пять	крупнейших	производителей	лапши	
(Ting	Hsin	International,	Nissin	Foods,	Toyo	Suisan	Kaisha,	Indofood	Sukses	Makmur	
и	Nongshim)	пришлось	менее	33%	мировых	продаж	подобной	продукции,	в	сег-
менте	макарон	доля	пяти	ведущих	игроков	(Barilla,	Ebro	Foods,	Pastificio	Rana,		
La	Moderna	и	Pastificio	Selmi)	составила	всего	20%.

•	•	 В	2023	г.	объем	мирового	импорта	макаронных	изделий	составил	8,3	млн	тонн	
на	рекордную	сумму	15,1	млрд	долл.	США.	Крупнейшими	покупателями	данной	
продукции	по	итогам	года	выступили	США,	Германия	и	Франция,	ведущими	
поставщиками	–	Италия,	Турция,	Китай	и	Республика	Корея.	Основу	мировой	
торговли	стабильно	составляют	неприготовленные	макаронные	изделия	без	
начинки,	не	содержащие	яйца.	При	этом	средняя	импортная	цена	макаронных	
изделий	в	2023	г.	достигла	1	818	долл.	США	за	тонну,	что	является	наивысшим	
уровнем	за	последние	пять	лет.

•	•	 Российские	компании	в	2024	г.	выпустили	1,5	млн	тонн	макаронных	изделий,		
в	то	время	как	потребление	данной	продукции	в	стране	составило	1,3	млн	тонн.	
Ключевыми	факторами	развития	рынка	в	последние	годы	являются	расшире-
ние	ассортимента,	изменение	потребительских	предпочтений	и	стабильные	
цены	на	макаронные	изделия	по	сравнению	с	товарами-субститутами.	Отече-
ственный	экспорт	данной	продукции	в	2024	г.	достиг	рекордного	уровня		
129,7	тыс.	тонн	на	166,1	млн	долл.	США,	основными	покупателями	выступили	
страны	ближнего	зарубежья.

•	•	 При	сохранении	текущих	темпов	роста	мирового	потребления	макаронных	
изделий	и	обеспечении	положительной	динамики	внутреннего	производства,	
российский	экспорт	данной	продукции	к	2030	г.	может	увеличится	до	200	тыс.	
тонн	на	сумму	250	млн	долл.	США.

•	•	 При	экспорте	большинства	макаронных	изделий	не	требуется	оформления	ве-
теринарного	или	фитосанитарного	сертификата,	однако	производители	данной	
продукции,	планирующие	осуществлять	поставки,	обязаны	внедрить	на	пред-
приятии	систему	НАССР,	а	также	соблюдать	технические	регламенты	Таможен-
ного	союза	(в	т.ч.	для	оформления	декларации	о	соответствии)	и	межгосудар-
ственные	стандарты.	

Резюме
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Макаронные	изделия	—	один	из	самых	популярных	в	мире	продуктов	питания,	пред-
ставляющий	собой	высушенное	тесто	различных	форм	и	размеров,	которое	в	ряде	
случаев	может	также	наполняться	начинкой.	Практически	повсеместное	распростра-
нение	и	востребованность	данной	продукции	обусловлены	ее	длительным	сроком	
хранения,	относительно	высокой	пищевой	ценностью	и	простотой	приготовления.	
При	этом	обширная	география	потребления	исторически	способствовала	постоян-
ному	увеличению	разнообразия	макаронных	изделий,	сегодня	насчитывающих	не-
сколько	сотен	видов,	которые	условно	объединяются	в	две	основные	группы:	лапша	
и	макароны.

Главным	различием	между	лапшой	и	макаронами	считается	регион	происхожде-
ния.	Лапша	—	продукт	азиатской	кухни,	который	традиционно	изготавливался	из	
различных	видов	муки	(в	т.ч.	пшенной,	рисовой	и	гречневой)	и	потреблялся	мест-
ными	жителями	в	качестве	основного	блюда,	обычно	с	бульоном.	Родиной	данного	
макаронного	изделия	считается	Китай,	где	в	2005	г.	археологи	обнаружили	миску	с	
сохранившейся	в	ней	лапшой	из	проса	возрастом	4	тыс.	лет.	Макароны,	в	свою	оче-
редь,	—	продукт	европейской	кулинарии,	изначально	производившийся	в	основном	
из	пшеничной	муки	и,	как	правило,	служивший	гарниром	для	мяса,	морепродуктов	и	
другой	белковой	пищи.	Культура	потребления	макарон	в	современном	виде	зароди-
лась	в	Италии,	где	блюда	на	их	основе	являются	ключевым	элементом	национальной	
кухни	и	одной	из	визитных	карточек	страны.

Большая	часть	макаронных	изделий	в	мире	сегодня	потребляется	в	виде	лапши	
быстрого	приготовления	—	продукта,	не	требующего	варки	и	приготовляемого	путем	
замачивания	в	кипятке	блока	сухой	лапши	с	приправами.	Спрос	на	данную	про-
дукцию	в	течение	последних	десятилетий	остается	стабильно	высоким,	особенно	в	
крупных	городских	агломерациях,	где	образ	жизни	потребителей	способствует	вклю-
чению	подобных	продуктов	питания	в	ежедневный	рацион.	Потребление	традици-
онной	(домашней)	лапши	и	макарон	также	устойчиво	растет,	поскольку	такая	продук-
ция	во	всем	мире	высоко	ценится	как	относительно	доступный	источник	углеводов,	
хорошо	сочетаемый	с	другими	ингредиентами.	По	этой	же	причине	важным	каналом	
сбыта	макаронных	изделий	является	сектор	общественного	питания:	лапша	—	одно	
из	основных	блюд	набирающих	популярность	ресторанов	азиатской	кухни,	в	то	вре-
мя	как	макароны	—	неотъемлемый	элемент	меню	итальянских	ресторанов.

Азия

Страны	Азии	в	настоящее	время	являются	ключевыми	потребителями	макаронных	
изделий.	Основную	долю	в	структуре	продаж	данной	продукции	в	регионе	традици-
онно	занимает	лапша,	в	то	время	как	спрос	на	макароны	европейского	типа	остается	
относительно	небольшим.	Азия	—	родина	таких	всемирно	известных	блюд	с	лапшой,	
как	китайский	ламянь	(также	известен	под	японским	названием	«рамен»	и	тюркским	
«лагман»),	вьетнамский	фо	и	тайский	пад	тай.	Также	именно	здесь	изобретена	лапша	
быстрого	приготовления,	впервые	выведенная	на	рынок	в	1958	г.	японской	компани-
ей	Nissin.	Сегодня	такая	продукция	считается	наиболее	востребованным	видом	мака-
ронных	изделий	в	регионе	за	счет	удобства	и	простоты	приготовления,	что	особенно	
ценится	жителями	крупных	азиатских	городов.	

Введение
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Европа

Европа	является	крупнейшим	в	мире	потребителем	макарон:	в	структуре	продаж	
данный	вид	изделий	преобладает	над	лапшой,	на	которую	приходится	лишь	неболь-
шая	доля	рынка.	При	этом	в	настоящее	время	наблюдается	смещение	потребитель-
ских	предпочтений	европейцев	в	сторону	продукции	более	высокого	качества,	в	т.ч.	
позиционируемой	в	качестве	полезной	для	здоровья.	В	частности,	в	последние	годы	
в	регионе	увеличивается	спрос	на	макаронные	изделия	из	цельнозерновой	муки,	с	
добавлением	белка	и	других	питательных	веществ,	а	также	на	безглютеновые,	бобо-
вые	и	овощные	макароны	(например,	из	чечевицы	или	нута).

Северная и Латинская Америка

Для	рынка	макаронных	изделий	Северной	и	Латинской	Америки,	исторически	фор-
мировавшегося	под	сильным	влиянием	Европы	и	Азии,	сегодня	характерны	две	
основные	общемировые	тенденции:	рост	популярности	полуфабрикатов	и	повышен-
ное	внимание	к	качеству	продукции.	При	этом	в	регионе	отсутствует	наблюдаемое	
на	европейском	и	азиатском	рынках	заметное	преобладание	одного	конкретного	
вида	макаронных	изделий.	Большая	часть	потребления	стабильно	приходится	на	ма-
кароны,	однако	благодаря	спросу	со	стороны	проживающих	в	США,	Канаде	и	других	
американских	государствах	представителей	азиатских	диаспор	и	востребованности	
азиатской	кухни	лапша	также	занимает	существенную	долю	рынка.

Ближний Восток и Африка

На	Ближнем	Востоке	и	в	странах	Африки	макаронные	изделия	составляют	важную	
часть	рациона	местных	жителей	и	являются	неотъемлемой	составляющей	гастро-
номической	культуры.	Более	того,	именно	этот	регион	демонстрирует	наиболее	
высокие	темпы	роста	продаж	данной	продукции	на	фоне	стабильного	увеличения	
численности	населения.	На	Ближнем	Востоке,	особенно	в	таких	странах,	как	Египет,	
ОАЭ,	Саудовская	Аравия	и	Турция,	дополнительный	спрос	на	макаронные	изделия	
формирует	активно	развивающийся	гостинично-ресторанный	сектор.	В	африканском	
регионе	макаронные	изделия	традиционно	востребованы	прежде	всего	как	относи-
тельно	доступный	источник	углеводов.

Введение
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Мировые розничные продажи макаронных изделий в стоимостном выражении, 2019–2024 гг.
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Мировые	продажи	макаронных	изделий	в	2024	г.	достигли	рекордного	уровня		
34,4	млн	тонн,	что	на	2,6%	выше	значения	2023	г.	и	на	14,1%	больше,	чем	в	2019	г.	Ос-
новная	часть	данной	продукции	традиционно	реализуется	в	секторе	розничной	
торговли	(86,6%	в	общей	структуре	продаж	в	2024	г.),	объем	продаж	макарон	и	лапши	
в	котором	за	2019–2024	гг.	увеличился	на	16,5%	до	29,8	млн	тонн.	Потребление	мака-
ронных	изделий	в	секторе	общественного	питания,	резко	сократившееся	в	2020	г.		
на	фоне	пандемии	COVID-19,	в	2021–2024	гг.	росло	опережающими	темпами	(в	сред-
нем	на	7,1%	ежегодно)	и	по	итогам	периода	восстановилось	до	допандемийного	уров-
ня	4,6	млн	тонн.

За	счет	стабильного	спроса	на	лапшу	и	макароны	во	всем	мире	объем	розничных	
продаж	макаронных	изделий	в	стоимостном	выражении	за	2019–2024	гг.	увеличился	
на	32,2%	и	впервые	превысил	100	млрд	долл.	США.	Среднегодовой	темп	роста	значе-
ния	показателя	в	рассматриваемый	период	составил	5,7%.

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Источник: EMIS, Euromonitor International

В	глобальной	структуре	розничных	продаж	макаронных	изделий	в	натуральном	выра-
жении	большая	часть	приходится	на	лапшу:	в	2024	г.	ее	доля	составила	порядка	52,6%	
(15,7	млн	тонн).	Наиболее	распространенным	видом	лапши	является	лапша	быстрого	
приготовления	(10,1	млн	тонн	в	2024	г.),	реализуемая	в	пакетах	(8,1	млн	тонн)	и	в	стаканах		
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Мировой рынок

Вид продукции 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Лапша 13,6 15,1 15,1 16,1 15,4 15,7

Лапша	быстрого	приготовления,		
в	том	числе: 8,3 9,3 9,5 10,0 9,9 10,1

В пакетах 6,6 7,4 7,6 8,0 8,0 8,1

В стаканах 1,8 1,9 1,9 2,0 1,9 2,0

Лапша	домашняя 4,6 5,1 5,0 5,4 4,9 5,0

Лапша	охлажденная 0,4 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4

Лапша	замороженная 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2

Макароны 12,0 13,1 12,8 13,2 13,7 14,1

Сухие	макароны 11,3 12,4 12,1 12,5 13,0 13,4

Охлажденные	макароны 0,6 0,7 0,7 0,7 0,7 0,7

Итого 25,6 28,2 28,0 29,3 29,1 29,8

Мировые розничные продажи макаронных изделий по видам в натуральном выражении, 2019–2024 гг., 
млн тонн

Источник: EMIS, Euromonitor International

(2,0	млн	тонн).	Розничные	продажи	домашней	лапши	в	натуральном	выражении	по	
итогам	года	составили	5,0	млн	тонн,	охлажденной	—	421,6	тыс.	тонн,	замороженной	—	
176,4	тыс.	тонн.

На	макароны	в	2024	г.	пришлось	порядка	47,4%	всех	мировых	розничных	продаж	
макаронных	изделий	в	натуральном	выражении	(14,1	млн	тонн	в	2024	г.).	Данный	вид	
продукции	в	основном	представлен	требующими	варки	сухими	макаронами	(13,4	млн	
тонн),	в	то	время	как	на	готовые	к	употреблению	охлажденные	макароны	в	настоящее	
время	приходится	меньшая	доля	(704,6	тыс.	тонн).
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Мировой рынок

Вид продукции 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Макароны 2,6 1,8 2,1 2,4 2,5 2,6

Сухие	макароны 2,5 1,7 2,0 2,2 2,4 2,4

Охлажденные	макароны 0,2 0,1 0,1 0,2 0,2 0,2

Лапша 2,0 1,7 1,8 1,8 1,9 2,0

Лапша	домашняя 1,2 1,1 1,2 1,1 1,2 1,3

Лапша	быстрого	приготовления,		
в	том	числе: 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3

В пакетах 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3

В стаканах 0,02 0,01 0,02 0,02 0,01 0,01

Лапша	охлажденная 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2

Лапша	замороженная 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2

Итого 4,6 3,5 3,9 4,2 4,4 4,6

Мировые продажи макаронных изделий в секторе общественного питания по видам в натуральном 
выражении, 2019–2024 гг., млн тонн

Источник: EMIS, Euromonitor International 

В	глобальном	секторе	общественного	питания	большая	часть	продаж	макаронных	из-
делий	в	натуральном	выражении	приходится	на	макароны	(2,6	млн	тонн	в	2024	г.),	при	
этом	лапша	также	достаточно	популярна	(2,0	млн	тонн)	за	счет	ресторанов	азиатской	
кухни.	Предприятия	сегмента	HoReCa	реализуют	преимущественно	сухие	макароны	
(2,4	млн	тонн	в	2024	г.)	и	домашнюю	лапшу	(1,3	млн	тонн)	собственного	приготовления.

В	структуре	мировых	розничных	продаж	макаронных	изделий	в	стоимостном	выра-
жении	традиционно	преобладает	лапша,	на	которую	в	2024	г.	пришлось	63,9%	всего	
объема	реализации	данной	продукции	(65,0	млрд	долл.	США),	что	объясняется	более	
высокой	средней	ценой	лапши	на	мировом	розничном	рынке	по	сравнению	с	мака-
ронами.

Мировые	продажи	лапши	быстрого	приготовления	в	2024	г.	составили	49,3	млрд	
долл.	США	(в	пакетах	реализовано	продукции	на	сумму	31,8	млрд	долл.	США,	в	стака-
нах	—	на	17,6	млрд	долл.	США).	Домашней,	охлажденной	и	замороженной	лапши	по	
итогам	года	реализовано	на	13,1	млрд	долл.	США,	1,7	млрд	долл.	США	и	762,8	млн	долл.	
США	соответственно.	Продажи	сухих	макарон	в	розничных	магазинах	составили		
30,9	млрд	долл.	США,	охлажденных	—	5,7	млрд	долл.	США.
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Мировой рынок

Вид продукции 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Лапша 51,9 58,4 61,6 65,0 63,8 65,0

Лапша	быстрого	приготовления,	в	
том	числе: 37,6 42,0 44,9 47,9 48,2 49,3

В пакетах 23,0 26,3 28,3 30,7 31,0 31,8

В стаканах 14,6 15,7 16,6 17,1 17,3 17,6

Лапша	домашняя 11,7 13,4 13,8 14,6 13,0 13,1

Лапша	охлажденная 1,9 2,1 2,0 1,8 1,8 1,7

Лапша	замороженная 0,7 0,9 0,8 0,8 0,8 0,8

Макароны 25,0 27,6 28,1 31,4 34,7 36,6

Сухие	макароны 20,9 23,1 23,3 26,5 29,2 30,9

Охлажденные	макароны 4,1 4,5 4,8 5,0 5,5 5,7

Итого 76,9 86,0 89,7 96,4 98,5 101,6

Мировые розничные продажи макаронных изделий по видам в стоимостном выражении, 2019–2024 гг., 
млрд долл. США

Источник: EMIS, Euromonitor International

Ведущим	регионом	по	объемам	потребления	макаронных	изделий	является	Азия.	
В	2024	г.	на	азиатский	рынок	пришлась	почти	половина	(48,2%)	розничных	продаж	
такой	продукции	в	натуральном	выражении	(14,4	млн	тонн).	Второе	место	по	данному	
показателю	занимает	Европа,	доля	которой	в	общем	объеме	реализации	макарон	и	
лапши	по	итогам	года	составила	23,5%.	При	этом	наиболее	стремительными	темпами	
растет	потребление	макаронных	изделий	на	Ближнем	Востоке	и	в	Африке	—		
в	2024	г.	здесь	реализовано	3,8	млн	тонн	лапши	и	макарон	(12,6%	общемирового	объе-
ма	продаж),	что	на	28,3%	выше	уровня	2019	г.	Латинская	Америка	и	Северная	Америка	
по	итогам	года	занимают	10,3%	(3,1	млн	тонн)	и	5,3%	(1,6	млн	тонн)	мировых	розничных	
продаж	данной	продукции	соответственно.
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Мировой рынок

В	секторе	общественного	питания	большая	часть	продаж	макаронных	изделий	в	
натуральном	выражении	приходится	на	страны	Азии	(46,2%	мирового	объема	или	
2,1	млн	тонн	в	2024	г.).	Существенную	долю	также	занимает	Европа	(23,8%	или	1,1	млн	
тонн).	Доля	Ближнего	Востока	и	Африки	в	продажах	макарон	и	лапши	в	сегменте	
HoReCa	составляет	11,7%,	Северной	Америки	—	10,5%,	Латинской	Америки	—	7,7%.

По	розничным	продажам	макаронных	изделий	в	стоимостном	выражении	ведущим	
регионом	является	Азия,	на	которую	в	2024	г.	пришлось	52,1%	общего	объема	реали-
зации	данной	продукции	(53,0	млрд	долл.	США).	Доля	Европы	по	итогам	года	соста-
вила	19,9%	(20,2	млрд	долл.	США),	Латинской	Америки	—	10,6%	(10,7	млрд	долл.	США),	
Северной	Америки	—	9,6%	(9,7	млрд	долл.	США),	Ближнего	Востока	и	Африки	—	7,9%	
(8,0	млрд	долл.	США).
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Структура мировых продаж макаронных изделий по видам и регионам в натуральном выражении, 
2024 г., %

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Соотношение	лапши	и	макарон	в	структуре	потребления	сильно	различается	в	за-
висимости	от	региона.	Так,	по	состоянию	на	2024	г.	в	Азии	92,2%	продаж	макаронных	
изделий	в	натуральном	выражении	приходится	на	лапшу,	в	то	время	как	в	Европе,	
напротив,	94,8%	рынка	занимают	макароны.	В	Северной	Америке	активно	потребля-
ются	оба	вида	продукции,	при	этом	предпочтение	все	же	отдается	макаронам	—	на	
них	приходится	66,1%	продаж.	В	Латинской	Америке	доля	макарон	в	структуре	про-
даж	в	натуральном	выражении	составляет	87,5%,	в	регионе	Ближнего	Востока		
и	Африки	—	79,2%.

92,2% 94,8% 66,1% 87,5% 79,2%

7,8% 5,2%

33,9%

12,5% 20,8%
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Мировой рынок

Среди	стран	по	объемам	потребления	лапши	в	натуральном	выражении	лидирует	
Китай.	В	2024	г.	в	стране	реализовано	8,0	млн	тонн	такой	продукции,	что	составля-
ет	51,1%	мирового	объема.	При	этом	более	половины	(4,1	млн	тонн)	потребляемой	в	
Китае	лапши	приходится	на	традиционную	домашнюю	лапшу,	в	то	время	как	лапша	
быстрого	приготовления	в	основном	реализуется	в	пакетах	(2,9	млн	тонн).	В	сравне-
нии	с	2023	г.	объем	продаж	лапши	в	Китае	увеличился	на	1,5%.

Второе	место	занимает	Индонезия,	где	объем	потребления	лапши	в	2024	г.	составил	
1,2	млн	тонн	(7,7%	общемирового	значения),	что	на	2,9%	выше	уровня	предыдущего	
года.	При	этом	почти	весь	объем	розничных	продаж	лапши	в	натуральном	выраже-
нии	(95,3%)	в	стране	приходится	на	лапшу	быстрого	приготовления	—	1,14	млн	тонн,	из	
которых	1,11	млн	тонн	составляет	лапша	в	пакетах,	и	0,03	млн	тонн	—	лапша	в	стаканах.	
Потребление	домашней	лапши	в	Индонезии	по	итогам	года	составило	57,0	тыс.	тонн	
или	4,7%	в	общей	структуре	продаж	данного	вида	макаронных	изделий.

В	тройке	лидеров	по	объемам	розничных	продаж	лапши	в	натуральном	выражении	
также	находится	Япония.	В	2024	г.	в	стране	реализовано	1,1	млн	тонн	данной	про-
дукции	(7,2%	общемирового	объема),	однако	в	целом	потребление	лапши	в	стране	
устойчиво	сокращается	с	2020	г.	По	итогам	года	37,6%	всех	продаж	лапши	в	Японии	
пришлось	на	лапшу	быстрого	приготовления	(425,4	тыс.	тонн,	из	которых	64,6%	—	
лапша	в	пакетах).	Также	существенную	долю	продаж	занимает	охлажденная	лапша	—	
371,6	тыс.	тонн	или	32,8%	общего	объема	в	2024	г.	На	домашнюю	лапшу	по	итогам	года	
пришлось	15,8%	местного	потребления	(179,4	тыс.	тонн),	на	замороженную	—	13,7%	
(155,4	тыс.	тонн).
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Мировой рынок

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Китай 7	172,8 7	993,5 7	867,3 8	661,5 7	876,0 7	991,7

2 Индонезия 1	056,3 1	087,5 1	109,7 1	134,8 1	166,1 1	200,2

3 Япония 1	138,9 1	246,1 1	236,2 1	229,2 1	188,3 1	131,8

4 Индия 591,0 705,1 778,4 859,1 926,7 988,8

5 США 471,1 540,5 514,1 539,1 536,5 540,7

6 Вьетнам 367,3 436,2 509,1 484,2 465,8 445,7

7 Республика	Корея 406,6 449,7 421,1 434,3 434,9 434,2

8 Филиппины 270,7 308,3 317,0 326,2 334,3 344,3

9 Нигерия 193,4 235,9 251,2 263,7 266,8 268,7

10 Бразилия 209,9 232,9 244,0 249,8 257,8 265,3

Прочие	страны 1	692,4 1	857,9 1	900,4 1	935,7 1	982,2 2	042,1

Итого 13 570,4 15 093,6 15 148,5 16 117,6 15 435,4 15 653,5

Мировые розничные продажи лапши по странам в натуральном выражении, 2019–2024 гг., тыс. тонн

Источник: EMIS, Euromonitor International

Структура мировых розничных продаж лапши по странам в натуральном выражении, 2024 г., %

Источник: EMIS, Euromonitor International

Прочие страны — 13,0%

По	объемам	продаж	лапши	в	секторе	общественного	питания	лидирует	Китай,	где	
через	указанный	канал	в	2024	г.	реализовано	798,5	тыс.	тонн	такой	продукции	(из	
них	более	90%	—	домашняя	лапша).	Потребление	лапши	быстрого	приготовления	в	
китайском	сегменте	HoReCa	незначительно	и	по	итогам	года	составило	76,4	тыс.	тонн,	
из	которых	63,2	тыс.	тонн	—	продукция	в	пакетах,	и	13,1	тыс.	тонн	—	в	стаканах.	По	срав-
нению	с	2023	г.	продажи	лапши	в	заведениях	общепита	в	Китае	выросли	на	5,3%.
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Мировой рынок

Второе	место	по	объемам	продаж	лапши	в	секторе	общественного	питания	при-
надлежит	Японии.	В	2024	г.	местные	рестораны	и	гостиницы	реализовали	303,2	тыс.	
тонн	такой	продукции,	что	на	1,1%	выше	уровня	2023	г.	В	японском	сегменте	HoReCa	
большая	часть	продаж	приходится	на	охлажденную	лапшу	(48,5%	или	147,0	тыс.	тонн)	
и	на	замороженную	лапшу	(40,8%	или	123,7	тыс.	тонн),	в	то	время	как	доля	домашней	
лапши	незначительна	(10,7%	или	32,5	тыс.	тонн).

Третье	место	в	мире	по	объемам	продаж	лапши	в	сфере	общественного	питания		
в	натуральном	выражении	занимает	Республика	Корея,	где	в	2024	г.	реализовано	
132,5	тыс.	тонн	такой	продукции.	В	корейских	заведениях	общепита	наиболее	востре-
бована	лапша	быстрого	приготовления	в	пакетах	(45,4%	или	60,1	тыс.	тонн)	и	домаш-
няя	лапша	(44,4%	или	57,5	тыс.	тонн),	также	местные	жители	в	небольших	объемах	
заказывают	в	ресторанах	охлажденную	и	замороженную	лапшу	(6,9%	и	4,3%	соответ-
ственно).

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Китай 757,6 692,2 773,5 713,4 758,4 798,5

2 Япония 339,9 240,6 221,1 277,9 299,8 303,2

3 Республика	Корея 139,2 131,2 127,9 130,3 132,1 132,5

4 Индонезия 81,3 83,4 87,0 90,9 96,1 101,6

5 США 94,7 64,5 83,7 91,5 95,9 97,6

6 Индия 76,2 52,6 70,8 80,7 87,2 94,0

7 Бангладеш 88,0 79,0 80,5 82,5 74,0 81,4

8 Тайвань 73,9 76,2 62,6 68,2 72,7 74,6

9 Малайзия 48,6 39,9 35,9 40,3 49,5 57,4

10 Вьетнам 41,0 33,7 27,2 31,1 34,7 37,7

Прочие	страны 226,7 175,9 190,0 208,4 220,5 228,0

Итого 1 967,1 1 669,2 1 760,2 1 815,2 1 920,9 2 006,5

Мировые продажи лапши в секторе общественного питания по странам в натуральном выражении, 
2019–2024 гг., тыс. тонн

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Мировой рынок

Структура мировых продаж лапши в секторе общественного питания по странам  
в натуральном выражении, 2024 г., %

Источник: EMIS, Euromonitor International

Прочие страны — 11,4%

В	2024	г.	41,2%	мировых	розничных	продаж	лапши	в	стоимостном	выражении		
(26,8	млрд	долл.	США)	пришлось	на	Китай,	где	более	востребована	лапша	быстрого	
приготовления	(17,2	млрд	долл.	США	или	64,3%	всех	продаж	лапши).	Доля	Японии	по	
итогам	года	составила	12,4%	(8,0	млрд	долл.	США,	из	которых	62,0%	—	лапша	быстрого	
приготовления),	доля	США	—	6,6%	(4,3	млрд	долл.	США,	из	них	лапша	быстрого	приго-
товления	—	74,5%).

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Китай 22	299,5 25	698,8 27	426,3 29	943,1 26	755,1 26	771,9

2 Япония 9	233,6 10	258,4 10	017,6 8	774,4 8	563,8 8	049,7

3 США 2	257,9 2	710,6 2	748,3 3	313,8 3	847,9 4	276,2

4 Индонезия 2	924,4 3	029,1 3	360,2 3	534,1 3	669,5 3	898,6

5 Республика	Корея 2	069,4 2	233,4 2	222,5 2	207,7 2	294,5 2	257,2

6 Индия 1	208,0 1	353,1 1	578,2 1	731,8 1	869,8 2	078,9

7 Бразилия 1	000,1 888,7 978,2 1	164,4 1	435,3 1	620,1

8 Вьетнам 1	123,9 1	354,1 1	604,8 1	666,5 1	607,9 1	547,2

9 Мексика 552,6 513,9 636,3 783,3 1	026,7 1	186,7

10 Филиппины 760,8 930,5 985,0 988,9 1	074,0 1	114,2

Прочие	страны 8	436,7 9	392,4 10	017,0 10	923,5 11	699,0 12	151,1

Итого 51 866,9 58 363,0 61 574,4 65 031,5 63 843,5 64 951,8

Мировые розничные продажи лапши по странам в стоимостном выражении, 2019–2024 гг., млн долл. США

Источник: EMIS, Euromonitor International

Япония — 15,1%
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Мировой рынок

Структура мировых розничных продаж лапши по странам в стоимостном выражении, 2024 г., %

Источник: EMIS, Euromonitor International

Прочие страны — 18,7%

По	объемам	подушевого	потребления	лапши	в	мире	лидируют	страны	Восточной		
и	Юго-Восточной	Азии	—	в	Японии	и	Республике	Корея	продажи	данной	продукции	
на	душу	населения	в	2024	г.	составили	11,6	кг/чел.	и	10,9	кг/чел.	соответственно	(при	
среднемировом	значении	2,2	кг/чел.).	На	Тайване,	в	Гонконге	и	Макао	среднедушевое	
потребление	лапши	по	итогам	года	составило	7,2	кг/чел.,	7,1	кг/чел.	и	4,1	кг/чел.	соот-
ветственно,	в	то	время	как	в	материковой	части	Китая	—	6,2	кг/чел.	Высокий	уровень	
подушевого	потребления	данной	продукции	также	демонстрируют	Малайзия	(6,9	кг/
чел.),	Вьетнам	(4,8	кг/чел.),	Индонезия	(4,6	кг/чел.)	и	Сингапур	(3,9	кг/чел.).

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Япония 11,7 11,8 11,6 12,1 12,0 11,6

2 Республика	Корея 10,5 11,2 10,6 10,9 11,0 10,9

3 Тайвань 7,1 7,3 6,8 7,1 7,1 7,2

4 Гонконг 6,5 6,6 6,6 6,8 6,9 7,1

5 Малайзия 6,8 7,0 6,9 6,6 6,8 6,9

6 Китай 5,6 6,2 6,1 6,6 6,1 6,2

7 Вьетнам 4,2 4,8 5,4 5,2 5,0 4,8

8 Индонезия 4,2 4,3 4,3 4,4 4,5 4,6

9 Макао 3,3 3,4 3,5 3,6 3,9 4,1

10 Сингапур 4,1 4,1 4,3 4,1 3,9 3,9

В среднем по миру 2,0 2,1 2,1 2,3 2,2 2,2

Ведущие страны по продажам лапши на душу населения, 2019–2024 гг., кг/чел.

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Мировой рынок

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Турция 612,9 734,3 890,7 997,4 1	153,8 1	292,4

2 Италия 1	277,1 1	345,0 1	274,1 1	238,7 1	249,6 1	241,0

3 Россия 1 007,8 1 047,9 974,5 1 100,2 1 144,8 1 178,0

4 Бразилия 768,1 811,0 839,7 853,6 867,7 883,2

5 Иран 523,6 540,1 590,8 661,6 745,6 835,2

6 США 813,7 947,5 783,9 794,7 805,4 828,5

7 Египет 492,5 586,1 531,6 557,1 593,3 641,2

8 Германия 585,2 656,4 649,6 610,2 614,9 615,2

9 Франция 479,8 538,2 507,8 514,0 525,1 535,9

10 Мексика 364,5 394,3 374,0 425,3 454,6 475,3

Прочие	страны 5	058,5 5	513,2 5	429,9 5	425,2 5	509,6 5	599,6

Итого 11 983,7 13 114,0 12 846,6 13 178,0 13 664,4 14 125,5

Мировые розничные продажи макарон по странам в натуральном выражении, 2019–2024 гг., тыс. тонн

На	глобальном	рынке	макарон	наибольший	объем	розничных	продаж	в	натуральном	
выражении	сегодня	наблюдается	в	Турции	—	9,1%	общемирового	объема	в	2024	г.	или	
1,3	млн	тонн	(99,9%	продаж	приходится	на	сухие	макароны),	что	в	2,1	раза	больше,	чем	
в	2019	г.	Вторым	крупнейшим	в	мире	потребителем	макарон	является	Италия	(8,8%	
или	1,2	млн	тонн,	из	которых	более	80%	—	сухие	макароны),	до	2023	г.	включительно	
находившаяся	на	первом	месте.	Третье	место	по	объему	розничных	продаж	макарон	
итогам	года	заняла	Россия	(8,3%	мировых	продаж	или	1,2	млн	тонн,	в	структуре	потре-
бления	также	преобладают	сухие	макароны).

Источник: EMIS, Euromonitor International

Структура мировых розничных продаж макарон по странам в натуральном выражении, 2024 г., %

Источник: EMIS, Euromonitor International

Прочие страны — 39,6% Турция — 9,1%

Франция — 3,8%

Мексика — 3,4%

Бразилия — 6,3%

Россия — 8,3%

США — 5,9%
Германия — 4,4% Египет — 4,5%

Иран — 5,9%

Италия — 8,8%



19

Мировой рынок

По	объемам	продаж	макарон	в	секторе	общественного	питания	в	натуральном	
выражении	лидером	являются	США	—	в	2024	г.	в	американских	ресторанах	и	гости-
ницах	реализовано	240,4	тыс.	тонн	такой	продукции	(9,2%	общемирового	объема),	
из	которых	96,2%	пришлось	на	сухие	макароны.	Второе	место	принадлежит	Италии,	
где	потребление	макарон	в	сегменте	HoReCa	в	2024	г.	достигло	208,9	тыс.	тонн	(8,0%	
мировых	продаж),	и	90,3%	данного	объема	составили	сухие	макароны.	В	тройке	лиде-
ров	также	находится	Германия:	в	2024	г.	объем	продаж	макарон	в	немецком	секторе	
общественного	питания	увеличился	на	5,2%	до	168,0	тыс.	тонн,	из	которых	86,2%	при-
шлось	на	сухие	макароны.

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 США 250,7 167,2 211,8 227,5 235,4 240,4

2 Италия 205,9 134,0 172,6 196,6 204,8 208,9

3 Германия 164,0 120,7 123,6 151,8 159,7 168,0

4 Франция 153,0 76,6 102,0 131,0 139,1 152,6

5 Иран 96,8 84,6 88,4 104,8 111,8 118,0

6 Канада 115,0 81,0 98,0 108,9 114,1 116,7

7 Турция 103,9 58,0 75,8 97,4 106,1 112,7

8 Япония 117,1 85,4 86,5 98,1 107,8 109,2

9 Бразилия 132,9 108,3 105,4 105,9 107,4 109,0

10 Египет 98,5 57,3 88,2 80,7 84,8 89,8

Прочие	страны 1	195,8 876,3 993,9 1	087,0 1	150,4 1	190,0

Итого 2 633,6 1 849,4 2 146,2 2 389,7 2 521,4 2 615,3

Мировые продажи макарон в секторе общественного питания по странам в натуральном выражении, 
2019–2024 гг., тыс. тонн

Источник: EMIS, Euromonitor International

Структура мировых продаж макарон в секторе общественного питания по странам в натуральном 
выражении, 2024 г., %

Источник: EMIS, Euromonitor International
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По	объему	розничных	продаж	макарон	в	стоимостном	выражении	среди	стран	пер-
вое	место	в	последние	годы	занимают	США	(11,3%	общемирового	объема	или	4,1	млрд	
долл.	США	в	2024	г.),	где	в	магазинах	продаются	в	основном	сухие	макароны	(84,4%).		
В	тройку	лидеров	также	входят	Италия	(10,2%	или	3,7	млрд	долл.	США,	из	которых	
62,5%	приходится	на	сухие	макароны)	и	Бразилия	(6,9%	или	2,5	млрд	долл.	США	с	до-
лей	сухих	макарон	91,9%).

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 США 2	810,3 3	458,1 3	040,2 3	750,9 3	934,0 4	137,1

2 Италия 2	824,2 3	099,0 3	187,2 3	319,6 3	694,2 3	742,8

3 Бразилия 1	785,7 1	483,5 1	578,7 1	894,2 2	274,0 2	518,5

4 Франция 1	364,6 1	557,0 1	610,3 1	700,1 1	980,6 2	062,4

5 Германия 1	411,8 1	589,2 1	675,4 1	679,1 1	906,0 1	851,7

6 Россия 1 200,9 1 222,7 1 223,3 1 677,9 1 512,8 1 576,5

7 Турция 460,0 522,6 618,2 701,0 1	070,7 1	301,8

8 Мексика 633,6 641,2 695,2 845,1 1	150,0 1	260,4

9 Аргентина 580,0 550,5 509,1 669,5 852,4 1	245,4

10 Иран 556,3 743,2 729,5 1	000,3 932,7 1	149,9

Прочие	страны 11	358,0 12	761,8 13	266,2 14	173,8 15	362,5 15	796,8

Итого 24 985,4 27 628,8 28 133,3 31 411,5 34 669,9 36 643,3

Мировые розничные продажи макарон по странам в стоимостном выражении, 2019–2024 гг., млн долл. США

Источник: EMIS, Euromonitor International

Структура мировых розничных продаж макарон по странам в стоимостном выражении, 2024 г., %

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Наиболее	высокий	уровень	подушевого	потребления	макарон	сегодня	наблюдается	
в	средиземноморских	странах.	В	Италии	в	2024	г.	показатель	составил	24,6	кг/чел.,		
в	Турции	—	16,5	кг/чел.,	в	Тунисе	—	15,7	кг	на	чел.	В	Греции,	Монако	и	Швейцарии	про-
дажи	макарон	на	душу	населения	по	итогам	года	составили	12,3	кг/чел.,	11,7	кг/чел.		
и	11,4	кг/чел.	соответственно.	Также	объем	подушевого	потребления	данной	продук-
ции	заметно	выше	среднемирового	значения	(2,1	кг/чел.)	в	таких	странах,	как	Иран,		
Франция,	Панама	и	Кипр.	

Мировой рынок

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Италия 24,8 24,8 24,4 24,3 24,7 24,6

2 Турция 8,7 9,5 11,6 12,9 14,8 16,5

3 Тунис 15,0 15,4 15,6 15,6 15,6 15,7

4 Греция 10,2 11,0 10,8 11,8 12,1 12,3

5 Монако 11,1 11,4 11,3 11,4 11,5 11,7

6 Швейцария 10,8 11,3 11,2 11,3 11,4 11,4

7 Иран 7,1 7,1 7,7 8,6 9,5 10,4

8 Франция 9,7 9,4 9,3 9,8 10,1 10,4

9 Панама 6,2 7,6 7,4 8,2 8,9 9,9

10 Кипр 9,5 9,7 9,5 9,4 9,4 9,6

В среднем по миру 1,9 1,9 1,9 2,0 2,0 2,1

Ведущие страны по продажам макарон на душу населения, 2019–2024 гг., кг/чел.

Источник: EMIS, Euromonitor International

Мировой	рынок	лапши	характеризуется	высоким	уровнем	конкуренции.	Ведущей	
компанией	по	объемам	розничных	продаж	данной	продукции	в	стоимостном	выра-
жении	является	тайваньская	Ting	Hsin	International	Group,	на	которую	в	2024	г.	при-
шлось	8,3%	рынка.	На	втором	месте	—	японская	Nissin	Foods	Holdings	с	долей	8,0%	
по	итогам	года.	Доли	обеих	компаний	в	последние	годы	сокращались	на	фоне	акти-
визации	их	конкурентов,	постоянно	расширяющих	ассортимент	и	инвестирующих	
значительные	средства	в	маркетинг.	В	пятерку	крупнейших	игроков	на	глобальном	
рынке	лапши	также	входят	японская	Toyo	Suisan	Kaisha	(6,1%	в	2024	г.),	индонезийская	
Indofood	Sukses	Makmur	(5,8%)	и	южнокорейская	Nongshim	(4,3%).
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Доли компаний в мировых розничных продажах лапши в стоимостном выражении, 2019–2024 гг., %

Источник: EMIS, Euromonitor International

Доли компаний в мировых розничных продажах макарон в стоимостном выражении, 2019–2024 гг., %

Источник: EMIS, Euromonitor International

Компания 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Barilla	Holding 10,1 10,8 11,0 11,6 11,1 10,9

Ebro	Foods 4,8 4,0 3,2 3,0 3,1 3,0

Pastificio	Rana 2,4 2,6 2,7 2,4 2,4 2,3

La	Moderna 1,5 1,4 1,5 1,6 2,0 2,1

Pastifício	Selmi 1,3 1,1 1,3 1,5 1,6 1,7

Прочие	компании 79,9 80,1 80,3 79,9 79,8 80,0

Итого 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Мировой рынок

Ведущей	компанией	по	объемам	розничных	продаж	макарон	в	стоимостном	выра-
жении	является	итальянская	Barilla	Holding,	которая	в	2024	г.	контролировала		
10,9%	глобального	рынка	данной	продукции.	Доля	испанской	Ebro	Foods,	занимаю-
щей	второе	место,	по	итогам	года	составила	3,0%.	Среди	других	крупных	производи-
телей	—	Pastificio	Rana	(2,3%),	La	Moderna	(2,1%)	и	Pastificio	Selmi	(1,7%).

Компания 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Ting	Hsin	International	Group 9,5 9,8 9,7 9,2 8,6 8,3

Nissin	Foods	Holdings 9,0 8,5 8,4 7,9 8,0 8,0

Toyo	Suisan	Kaisha 5,9 5,6 5,5 5,3 6,0 6,1

Indofood	Sukses	Makmur 5,6 5,4 5,5 5,7 5,9 5,8

Nongshim 3,7 3,9 3,9 3,9 4,2 4,3

Прочие	компании 66,3 66,8 67,0 68,0 67,3 67,5

Итого 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0



Название Описание 

Nissin Foods Holdings Один	из	крупнейших	в	мире	производителей	макаронных	изделий	и	пионер	
в	сегменте	лапши	быстрого	приготовления,	начавший	работу	в	Японии		
в	1948	г.	Корпорация	располагает	собственными	научно-исследовательски-
ми	центрами,	а	также	широкой	производственной	базой	в	Азии,	Америке	и	
Европе.	Помимо	предприятий	в	Японии	в	2010-х	самые	современные	заводы	
Nissin	открыты	во	Вьетнаме,	Бразилии	и	Венгрии.	Также	в	2009	г.	компания	
инвестировала	в	производство	лапши	быстрого	приготовления	в	России.	В	
2021	г.	мировые	продажи	производимой	Nissin	лапши	в	стакане	Cup	Noodles	
достигли	50	млрд	порций.	В	зависимости	от	страны,	копания	представлена	
под	разными	брендами,	включая	Chicken	Ramen,	Cup	Noodles	и	Demae	Iccho.

Сайт:	www.nissin.com

Ting Hsin International 
Group

Крупнейшая	китайская	компания-производитель	и	дистрибьютор	макарон-
ных	изделий,	основанная	в	1958	г.	на	Тайване.	Владеет	популярным	брендом	
лапши	быстрого	приготовления	Master	Kong,	который	реализуется	как	в	па-
кетах,	так	и	в	стаканах.	Общая	стоимость	бренда	оценивается	в	почти	1,5	млрд	
долл.	США.	Компания	также	имеет	тесные	связи	и	совместные	предприятия	с	
японскими	торговыми	компаниями	Itochu	и	Asahi,	владеющими	частью	пакета	
акций	Ting	Hsin	(в	т.ч.	через	крупного	японского	производителя	лапши	бы-
строго	приготовления	Sanyo	Foods).	Помимо	лапши	под	брендом	Master	Kong	
реализуются	снеки	и	востребованный	в	Азии	холодный	чай:	в	2012	г.	компания	
приобрела	расположенное	в	Китае	подразделение	по	производству	гази-
рованных	напитков	американской	PepsiCo,	в	2015	г.	заключила	соглашение	о	
партнерстве	со	Starbucks	и	в	настоящее	время	также	входит	в	число	лидеров	
на	китайском	рынке	безалкогольных	напитков.

Сайт:	www.masterkong.com.cn

Toyo Suisan Kaisha Японская	продовольственная	компания,	основанная	в	1953	г.	и	изначально	
специализировавшаяся	на	переработке	и	экспорте	морепродуктов.	В	настоя-
щее	время	выпускает	лапшу	быстрого	приготовления,	а	также	охлажденную	и	
замороженную	продукцию.	В	сегменте	макаронных	изделий	представлена	в	
первую	очередь	брендом	Maruchan,	присутствующим	на	рынках	Японии,	США,	
Мексики,	Бразилии	и	Индии.

Сайт:	www.maruchan.co.jp
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http://www.nissin.com/en_jp/
http://www.masterkong.com.cn/InvestorInformationen/announcement/
http://www.maruchan.co.jp/


Название Описание 

Barilla Holding Транснациональная	продовольственная	компания	и	крупнейший	в	мире	про-
изводитель	макаронных	изделий	со	штаб-квартирой	в	итальянском	регионе	
Парма.	Основана	в	1877	г.	как	небольшой	магазин	мучной	продукции	и	до	
настоящего	времени	остается	семейным	предприятием,	не	размещающим	
акции	на	фондовой	бирже.	Продукция	компании	под	такими	брендами,	как	
Barilla,	Filiz	и	Catelli,	поставляется	более	чем	в	100	стран,	особенно	сильные	
позиции	занимает	в	Европе,	Северной	Америке	и	Азии.	В	последние	годы	
компания	также	вышла	на	рынки	выпечки	и	злаковых	продуктов.

Сайт:	www.barillagroup.com

Ebro Foods Испанская	компания,	специализирующаяся	на	производстве	риса,	макарон-
ных	изделий	и	соусов.	Владеет	несколькими	известными	брендами	пасты,	
такими	как	Panzani,	Lustucru,	Olivieri,	Garofalo,	Santa	Lucia,	представленными	
в	различных	ценовых	сегментах.	Продукция	Ebro	продается	более	чем	в	80	
странах,	при	этом	компания	продолжает	выходить	на	новые	рынки,	постоянно	
расширяя	ассортимент	продукции.

Сайт:	www.ebrofoods.es

Pastificio Rana Итальянская	компания-производитель	охлажденной	пасты,	соусов	и	равиоли	
с	различными	начинками.	Продукция	Pastificio	Rana	поставляется	более	чем	в	
50	стран	по	всему	миру,	основными	рынками	сбыта	являются	Италия	и	прочие	
европейские	государства,	а	также	США.

Сайт:	www.giovannirana.eu

Крупнейшие компании на рынке макарон, 2024 г.
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Мировой импорт макаронных изделий в натуральном и стоимостном выражении, 2019–2023 гг.

Импорт макаронных изделий

В	2023	г.	объем	мирового	импорта	макаронных	изделий	составил	8,29	млн	тонн	на	
рекордную	сумму	15,1	млрд	долл.	США.	По	отношению	к	2022	г.	значение	показателя	
увеличилось	на	0,1%	в	натуральном	выражении	и	на	5,5%	в	стоимостном.	При	этом		
в	целом	в	2019–2023	гг.	мировой	импорт	данной	продукции	ежегодно	рос	в	среднем	
на	2,9%	в	натуральном	выражении	и	на	10,5%	в	стоимостном.

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Международная торговля

Основу	мирового	импорта	стабильно	составляют	неприготовленные	макаронные	
изделия	без	начинки,	не	содержащие	яйца,	—	в	2023	г.	на	такую	продукцию	пришлось	
60,9%	импорта	в	натуральном	выражении	(5,0	млн	тонн)	и	43,9%	в	стоимостном		
(6,6	млрд	долл.	США).	Доля	приготовленных	макаронных	изделий	без	начинки	в	обще-
мировой	структуре	закупок	по	итогам	года	составила	25,5%	(2,1	млн	тонн)	и	33,5%		
(5,1	млрд	долл.	США)	соответственно.	Макаронные	изделия	с	начинкой	в	2023	г.	заняли	
7,8%	всего	объема	импорта	в	натуральном	выражении	(648,2	тыс.	тонн)	и	16,0%	в	стои-
мостном	(2,4	млрд	долл.	США),	неприготовленные	макаронные	изделия	без	начинки,	
содержащие	яйца,	—	3,9%	(321,5	тыс.	тонн)	и	5,0%	(758,6	млн	долл.	США),	кускус	—	2,0%	
(164,9	тыс.	тонн)	и	1,5%	(230,9	млн	долл.	США)	соответственно.
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Мировой импорт макаронных изделий по видам в натуральном выражении, 2019–2023 гг., млн тонн

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Крупнейшим	в	мире	импортером	макаронных	изделий	в	натуральном	выражении	
являются	США,	в	2023	г.	закупившие	646,4	тыс.	тонн	данного	вида	продукции	(7,8%	
мирового	импорта).	Второе	и	третье	место	в	списке	основных	стран-покупателей	ма-
каронных	изделий	по	итогам	года	заняли	Германия	(627,2	тыс.	тонн	или	7,6%	мирового	
импорта)	и	Франция	(554,2	тыс.	тонн	или	6,7%).	В	топ-5	импортеров	данной	продукции	
в	натуральном	выражении	также	вошли	Великобритания	(5,7%)	и	Канада	(3,8%).	Сум-
марно	на	10	крупнейших	стран-покупателей	в	2023	г.	пришлось	45,6%	объема	мирового	
импорта	макаронных	изделий	в	натуральном	выражении.

За	2019–2023	гг.	наиболее	заметно	увеличили	закупки	макаронных	изделий	США	
(+30,5%	или	+151,2	тыс.	тонн),	Ирак	(+63,0%	или	+90,9	тыс.	тонн),	Канада	(+31,3%	или		
+75,4	тыс.	тонн)	и	Нидерланды	(+29,7%	или	+61,0	тыс.	тонн).

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.
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№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023

1 США 495,2 662,4 553,0 673,7 646,4

2 Германия 560,0 592,7 574,2 612,8 627,2

3 Франция 487,0 535,2 514,1 534,3 554,2

4 Великобритания 441,5 514,5 450,3 471,1 469,8

5 Канада 241,2 282,7 271,5 308,5 316,6

6 Нидерланды 205,0 210,5 232,5 262,5 266,0

7 Сомали 221,1 224,0 283,5 185,8 257,4

8 Ирак 144,2 159,4 178,4 214,7 235,0

9 Япония 211,1 251,3 224,3 238,6 230,8

10 Бельгия 171,5 179,1 173,4 172,0 176,7

Прочие	страны 4	228,6 4	698,6 4	611,5 4	609,2 4	513,6

Итого 7 406,4 8 310,6 8 066,8 8 283,4 8 293,5

Мировой импорт макаронных изделий по странам в натуральном выражении, 2019–2023 гг., тыс. тонн

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Доля стран в мировом импорте макаронных изделий в натуральном выражении, 2023 г., %

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.
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Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Мировой импорт макаронных изделий по странам в стоимостном выражении, 2019–2023 гг., млн долл. США

В	стоимостном	выражении	крупнейшим	импортером	макаронных	изделий	в	2023	г.	яв-
лялись	США,	закупившие	данной	продукции	на	сумму	более	1,6	млрд	долл.	США	(10,8%	
мирового	импорта).	Существенный	объем	импорта	по	итогам	года	также	пришелся	на	
Германию	(1,2	млрд	долл.	США	или	8,2%	мирового	импорта)	и	Францию	(1,1	млрд	долл.	
США	или	7,2%).	Кроме	того,	в	пятерку	основных	импортеров	данной	продукции	в	стои-
мостном	выражении	вошли	Великобритания	(6,8%)	и	Канада	(4,4%).	Суммарно	на	топ-10	
стран	в	2023	г.	пришлось	52,0%	мирового	импорта	макаронных	изделий	в	стоимостном	
выражении.

В	период	2019–2023	гг.	основной	прирост	мирового	импорта	макаронных	изделий	в	
денежном	выражении	обеспечили	США	(+60,6%	или	+612,8	млн	долл.	США),	Германия	
(+53,7%	или	+429,8	млн	долл.	США),	Франция	(+48,8%	или	+356,4	млн	долл.	США),	Вели-
кобритания	(+55,4%	или	+364,2	млн	долл.	США)	и	Нидерланды	(+80,1%	или	+281,1	млн	
долл.	США).

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023

1 США 1	010,9 1	355,3 1	259,9 1	676,1 1	623,7

2 Германия 799,6 896,9 972,5 1	073,2 1	229,4

3 Франция 730,9 805,5 888,8 989,2 1	087,3

4 Великобритания 656,9 780,3 839,2 953,6 1	021,1

5 Канада 446,0 518,1 523,3 632,5 656,4

6 Нидерланды 350,9 375,8 460,1 565,2 632,0

7 Япония 330,3 392,2 390,3 442,8 443,1

8 Китай 280,1 339,9 342,4 353,6 392,4

9 Австралия 273,7 328,7 295,0 342,3 384,9

10 Бельгия 243,1 250,0 276,1 312,2 362,3

Прочие	страны 5	005,8 5	608,5 6	099,9 6	952,3 7	244,3

Итого 10 128,3 11 651,3 12 347,6 14 293,0 15 077,0
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Доля стран в мировом импорте макаронных изделий в стоимостном выражении, 2023 г., %

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.
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Мировой экспорт макаронных изделий в натуральном и стоимостном выражении, 2019–2023 гг.

Экспорт макаронных изделий

В	2023	г.	мировой	экспорт	макаронных	изделий	составил	8,32	млн	тонн	на	сумму		
15,4	млрд	долл.	США.	По	сравнению	с	уровнем	2022	г.	значение	показателя	увеличилось	
на	0,9%	в	натуральном	выражении	и	на	6,7%	в	стоимостном.	В	течение	2019–2023	гг.	ми-
ровой	экспорт	данной	продукции	ежегодно	увеличивался	в	среднем	на	2,9%	в	нату-
ральном	выражении	и	на	10,5%	в	стоимостном.

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Основу	мирового	экспорта	макаронных	изделий	стабильно	составляют	неприготов-
ленные	макаронные	изделия	без	начинки,	не	содержащие	яйца,	—	в	2023	г.	на	них	
пришлось	60,9%	экспорта	в	натуральном	выражении	(5,1	млн	тонн)	и	43,6%	в	стоимост-
ном	(6,7	млрд	долл.	США).	Доля	приготовленных	макаронных	изделий	без	начинки		
в	общей	структуре	поставок	по	итогам	года	составила	25,6%	(2,1	млн	тонн)	и	33,9%		
(5,2	млрд	долл.	США)	соответственно.	Экспорт	макаронных	изделий	с	начинкой	в	
2023	г.	достиг	8,0%	общемирового	объема	в	натуральном	выражении	(662,3	тыс.	тонн)	
и	16,4%	в	стоимостном	(2,5	млрд	долл.	США).	На	макаронные	изделия,	содержащие	
яйца,	по	итогам	года	пришлось	3,5%	глобальных	поставок	в	натуральном	выражении	
(290,1	тыс.	тонн)	и	4,5%	в	стоимостном	(700,6	млн	долл.	США),	на	кускус	—	2,1%	(171,6	тыс.	
тонн)	и	1,6%	(239,4	млн	долл.	США)	соответственно.

0
7,42 8,40 8,18 8,25 8,32

2019 2020 2021 2022 2023
В	натуральном	выражении,		
млн	тонн

В	стоимостном	выражении,	
млрд	долл.	США

15,4

11,9 12,5

14,4

10,3



31

Мировой экспорт макаронных изделий по видам в натуральном выражении, 2019–2023 гг., млн тонн

Международная торговля

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Мировой экспорт макаронных изделий по видам в стоимостном выражении, 2019–2023 гг.,  
млрд долл. США

Крупнейшими	поставщиками	макаронных	изделий	на	мировой	рынок	в	натуральном	
выражении	в	2023	г.	являлись	Италия	(2,3	млн	тонн	или	27,9%	мирового	экспорта)	и	
Турция	(1,3	млн	тонн	или	16,1%).	В	пятерку	основных	экспортеров	в	натуральном	выра-
жении	по	итогам	года	также	вошли	Китай	(7,6%),	Республика	Корея	(3,8%)	и	Таиланд	
(2,9%).	Суммарно	на	топ-10	стран-поставщиков	макаронных	изделий	на	глобальный	
рынок	в	2023	г.	пришлось	69,8%	мирового	экспорта	данной	продукции	в	натуральном	
выражении.

За	2019–2023	гг.	наиболее	заметно	увеличились	поставки	макаронных	изделий	из	
Республики	Корея	(+60,2%	или	+119,6	тыс.	тонн)	и	Саудовской	Аравии	(в	2,2	раза	или	
+103,7	тыс.	тонн).	При	этом	за	аналогичный	период	сократился	экспорт	данной	про-
дукции	из	Бельгии	(-1,9%	или	-3,3	тыс.	тонн).

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.
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Мировой экспорт макаронных изделий по странам в натуральном выражении, 2019–2023 гг., тыс. тонн

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Доля стран в мировом экспорте макаронных изделий в натуральном выражении, 2023 г., %

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Прочие страны — 30,2%

В	стоимостной	структуре	экспорта	макаронных	изделий	в	2023	г.	наибольшая	доля	при-
шлась	на	Италию	(4,4	млрд	долл.	США	или	28,9%	мирового	экспорта	в	стоимостном	выра-
жении),	Республику	Корея	(1,1	млрд	долл.	США	или	7,5%)	и	Китай	(1,1	млрд	долл.	США	или	
7,4%).	В	число	основных	экспортеров	также	вошли	Турция	(5,9%)	и	Таиланд	(4,4%).	Сум-
марно	10	ведущих	стран-поставщиков	макаронных	изделий	на	внешние	рынки	в	2023	г.	
обеспечили	68,2%	мирового	экспорта	данной	продукции	в	стоимостном	выражении.

Бельгия — 2,0%

Саудовская 
Аравия — 2,3%

США — 2,6%

Таиланд — 2,9%

Республика Корея — 3,8%

Германия — 2,2%

Индонезия — 2,4%

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023

1 Италия 2	254,9 2	542,3 2	285,9 2	385,3 2	321,3

2 Турция 1	273,9 1	468,1 1	365,5 1	338,9 1	343,0

3 Китай 541,8 548,0 561,8 618,5 628,7

4 Республика	Корея 198,9 245,2 270,2 294,9 318,5

5 Таиланд 201,8 213,7 231,6 246,6 239,2

6 США 179,4 197,9 206,3 212,6 216,8

7 Индонезия 160,5 198,0 188,9 180,8 198,6

8 Саудовская	Аравия 88,6 105,5 137,1 156,8 192,3

9 Германия 138,6 156,7 155,0 158,9 182,4

10 Бельгия 172,1 169,5 171,6 176,1 168,8

Прочие	страны 2	206,0 2	550,9 2	609,3 2	476,6 2	510,4

Итого 7 416,5 8 395,8 8 183,3 8 245,9 8 320,0

Турция — 16,1%

Италия — 27,9%

Китай — 7,6%
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В	период	2019–2023	гг.	отмечалось	существенное	увеличение	объема	экспорта	ма-
каронных	изделий	в	стоимостном	выражении	из	Италии	(+47,8%	или	+1,4	млрд	долл.	
США),	Республики	Корея	(+90,7%	или	+546,2	млн	долл.	США)	и	Турции	(+49,0%	или	
+298,3	млн	долл.	США).

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Мировой экспорт макаронных изделий по странам в стоимостном выражении, 2019–2023 гг.,  
млн долл. США

Доля стран в мировом экспорте макаронных изделий в стоимостном выражении, 2023 г., %

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Прочие страны — 31,8%

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023

1 Италия 3	008,4 3	525,7 3	589,7 4	162,6 4	445,8

2 Республика	Корея 602,4 772,6 883,8 1	001,6 1	148,6

3 Китай 898,0 941,8 1	004,9 1	156,7 1	135,0

4 Турция 608,6 761,4 777,4 964,9 906,8

5 Таиланд 536,1 585,7 631,5 670,4 683,3

6 Германия 296,0 338,2 365,6 403,8 472,8

7 США 353,8 379,1 402,1 439,1 464,3

8 Бельгия 303,8 298,0 346,5 389,1 432,6

9 Индонезия 267,2 324,2 308,8 345,5 405,7

10 Вьетнам 280,5 341,7 319,1 443,6 404,7

Прочие	страны 3	184,8 3	650,7 3	878,5 4	458,5 4	902,4

Итого 10 339,4 11 919,1 12 507,9 14 435,8 15 402,0

Турция — 5,9%

Республика  
Корея — 7,5%

Италия — 28,9%

Китай — 7,4%
Бельгия — 2,8%

Вьетнам — 2,6%

США — 3,0%

Таиланд — 4,4%

Германия — 3,1%

Индонезия — 2,6%
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Средняя	импортная	цена	макаронных	изделий	по	итогам	2023	г.	увеличилась	на	5,4%	
относительно	2022	г.	и	составила	1	818	долл.	США	за	тонну.	Среди	ведущих	стран-	
импортеров	наиболее	дорогую	продукцию	закупали	Китай	(на	45,2%	выше	среднеми-
ровой	цены),	Австралия	(на	43,6%	выше),	США	(на	38,2%	выше)	и	Нидерланды	(на	30,7%	
выше).	Самые	низкие	закупочные	цены	отмечались	в	Сомали	(на	63,7%	ниже	средней	
мировой	цены)	и	Ираке	(на	38,6%	ниже).

Ценовая конъюнктура

Динамика средних цен основных стран-импортеров макаронных изделий, 2019–2023 гг.,  
долл. США / тонна

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Средняя	экспортная	цена	макаронных	изделий	в	2023	г.	составила	1	851	долл.	США	за	
тонну,	что	выше	уровня	2022	г.	на	5,7%.	Наиболее	дорогую	продукцию	среди	ведущих	
стран-экспортеров	поставляли	Республика	Корея	(на	94,8%	выше	среднемировой	
цены),	Таиланд	(на	54,3%	выше)	и	Вьетнам	(на	50,0%	выше).	Наиболее	низкие	цены	
зафиксированы	на	макаронные	изделия	из	Турции	(на	63,5%	ниже	средней	мировой	
цены)	и	Китая	(на	2,5%	ниже).

Страна 2019 2020 2021 2022 2023
Отклонение от 
средней цены, 

2023 г., %

Средняя цена 1 368 1 402 1 531 1 726 1 818 -

Китай 2	297 2	265 2	366 2	410 2	640 45,2

Австралия 2	067 2	057 2	284 2	360 2	610 43,6

США 2	042 2	046 2	278 2	488 2	512 38,2

Нидерланды 1	712 1	786 1	979 2	153 2	376 30,7

Великобритания 1	488 1	517 1	863 2	024 2	174 19,6

Канада 1	849 1	833 1	927 2	050 2	073 14,0

Бельгия 1	418 1	396 1	592 1	815 2	051 12,8

Франция 1	501 1	505 1	729 1	851 1	962 7,9

Германия 1	428 1	513 1	694 1	751 1	960 7,8

Япония 1	564 1	560 1	740 1	856 1	920 5,6

Ирак 997 940 913 1	022 1	116 -38,6

Сомали 450 476 506 620 660 -63,7
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Ценовая конъюнктура

Динамика средних цен основных стран-экспортеров макаронных изделий, 2019–2023 гг.,  
долл. США / тонна

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Страна 2019 2020 2021 2022 2023
Отклонение от 
средней цены, 

2023 г., %

Средняя цена 1 394 1 420 1 528 1 751 1 851 -

Республика	Корея 3	029 3	151 3	271 3	396 3	606 94,8

Таиланд 2	656 2	740 2	727 2	719 2	856 54,3

Вьетнам 2	292 2	393 2	307 2	624 2	777 50,0

Германия 2	135 2	158 2	358 2	541 2	593 40,1

Бельгия 1	765 1	757 2	020 2	209 2	563 38,4

США 1	972 1	915 1	949 2	066 2	142 15,7

Индонезия 1	665 1	637 1	635 1	911 2	043 10,4

Италия 1	334 1	387 1	570 1	745 1	915 3,5

Саудовская	Аравия 1	862 1	853 1	816 1	937 1	840 -0,6

Китай 1	657 1	719 1	789 1	870 1	805 -2,5

Турция 478 519 569 721 675 -63,5
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Ценовая конъюнктура

Средние импортные цены макаронных изделий по видам, 2019–2023 гг., долл. США / тонна

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Самым	дорогим	видом	импортируемых	макаронных	изделий	являются	макаронные	
изделия	с	начинкой	—	в	2023	г.	тонна	данной	продукции	подорожала	на	10,5%		
до	3	713	долл.	США.	Наименьшие	цены	по	итогам	года	отмечались	на	макаронные		
изделия,	не	содержащие	яиц,	—	1	313	долл.	США	за	тонну,	и	кускус	—	1	400	долл.	США	
за	тонну.	Относительно	2022	г.	наиболее	заметно	увеличилась	средняя	импортная	
цена	макаронных	изделий,	содержащих	яйца,	—	до	2	360	долл.	США	за	тонну	(+14,7%).

Наиболее	дорогим	видом	экспортируемых	макаронных	изделий	являются	макарон-
ные	изделия	с	начинкой	—	в	2023	г.	тонна	данной	продукции	подорожала	на	11,5%		
до	3	821	долл.	США.	Наименьшие	цены	по	итогам	года	отмечались	на	макаронные	из-
делия,	не	содержащие	яиц,	—	1	326	долл.	США	за	тонну,	и	кускус	—	1	395	долл.	США		
за	тонну.	Относительно	2022	г.	наиболее	заметно	увеличилась	средняя	экспортная	
цена	макаронных	изделий,	содержащих	яйца,	—	до	2	415	долл.	США	за	тонну	(+18,4%).

Средние экспортные цены макаронных изделий по видам, 2019–2023 гг., долл. США / тонна

Источник: ITC Trade Map 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.
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Российский	рынок	макаронных	изделий	характеризуется	устойчивым	ростом	про-
даж	при	сохранении	стабильных	объемов	внутреннего	производства.	В	2019–2024	гг.	
уровень	самообеспечения	страны	данной	продукцией	превышал	100%,	в	то	время	
как	доля	импортных	макарон	и	лапши	в	общем	предложении	составляла	менее	6%.	
Ключевыми	факторами	развития	рынка	в	последние	годы	являются	расширение	про-
изводителями	ассортимента	продукции	на	фоне	изменения	потребительских	предпо-
чтений	и	стабильность	цен	на	макаронные	изделия	по	сравнению	с	товарами-	
субститутами.

В	2019–2024	гг.	объем	выпуска	макарон	и	лапши	в	России	варьировался	в	диапазоне	
от	1,44	до	1,57	млн	тонн	в	зависимости	от	рыночной	конъюнктуры.	Так,	в	2021	г.	произ-
водство	уменьшилось	до	1,45	млн	тонн	из-за	дефицита	сырья	для	мукомольной	про-
мышленности	(прежде	всего	твердой	пшеницы),	обусловленного	активным	экспор-
том	зерна.	Затем	в	2022	г.	выпуск	увеличился,	достигнув	рекордного	уровня		
в	1,57	млн	тонн,	благодаря	резкому	росту	потребительского	спроса.	К	2023	г.	произ-
водство	вновь	сократилось	на	4,9%	(до	1,49	млн	тонн)	вследствие	падения	покупа-
тельской	активности	и	волатильности	цен	на	муку	и	пшеницу.	В	2024	г.	отрасль	про-
демонстрировала	небольшой	рост	(до	1,50	млн	тонн),	обусловленный	расширением	
экспортных	поставок.

Обзор российского рынка
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Обзор российского рынка

Основная	часть	российских	макаронных	изделий	производится	в	Центральном	
федеральном	округе,	на	который	в	2024	г.	пришлось	40,3%	общего	объема	(604,9	тыс.	
тонн).	Отечественные	предприятия,	выпускающие	лапшу	и	макароны,	располагаются	
преимущественно	в	Московской	области,	вблизи	крупнейшего	в	стране	рынка	сбыта.	
Второе	место	с	долей	21,2%	(318,1	тыс.	тонн)	по	итогам	года	занял	Уральский	федераль-
ный	округ,	где	расположены	заводы	крупнейшего	в	России	производителя	макарон-
ных	изделий	—	АО	«Макфа».	Значительные	объемы	выпуска	также	пришлись	на	При-
волжский	и	Сибирский	федеральные	округа	—	18,1%	(272,1	тыс.	тонн)	и	10,7%	(160,9	тыс.	
тонн)	соответственно.	В	целом	географическая	и	отраслевая	структура	производства	
данной	продукции	характеризуется	тесной	взаимосвязью	между	перерабатывающими	
предприятиями	различного	профиля:	в	ключевых	регионах-производителях	сосре-
доточены	мощности	по	выпуску	как	макаронных	изделий,	так	и	основного	сырья	для	
них	—	пшеничной	муки.	

Источник: Росстат

Источник: Росстат
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Обзор российского рынка

Российский	рынок	лапши	и	макарон	выделяется	значительным	разнообразием	
продукции,	благодаря	чему	у	покупателей	имеется	широкий	выбор	с	точки	зрения	
как	вкусовых	предпочтений,	так	и	ценовой	доступности.	При	этом	в	последнее	время	
произошли	существенные	изменения	в	потребительском	восприятии	макаронных	
изделий:	к	их	традиционной	роли	гарнира	добавилась,	например,	практика	приго-
товления	макарон	и	лапши	как	самостоятельного	блюда	или	в	качестве	ингредиента	
для	салатов.	Этому	во	многом	способствовали	рост	популярности	зарубежных	кухонь	
и	современные	тенденции	в	области	здорового	питания,	которые	также	привели	к	
формированию	новых	рыночных	ниш.	Соответственно,	производители	регулярно	вы-
водят	на	рынок	новые	продукты,	в	т.ч.	макароны	и	лапшу	из	цельнозерновой,	гречне-
вой	и	рисовой	муки,	а	также	органические	и	безглютеновые	варианты.	В	результате	
на	фоне	роста	спроса	и	расширения	ассортимента	в	последние	годы	объем	продаж	
макаронных	изделий	в	России	стабильно	увеличивается	и	по	итогам	2024	г.	достиг	
рекордных	1,34	млн	тонн,	что	на	2,6%	выше	уровня	2023	г.	

Структура производства макаронных изделий в России по федеральным округам, 2024 г., %

Источник: Росстат
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40

1 200

1 600

400

800

0

0,6 -24%

0,0

2,4 12%

1,8 0%

1,2 -12%

Продажи макаронных изделий в России в натуральном выражении, 2019–2024 гг.

Обзор российского рынка

Продажи макаронных изделий в России по каналам реализации в натуральном выражении,  
2019–2024 гг., тыс. тонн

Основным	каналом	сбыта	макаронных	изделий	в	России	является	розничная	торгов-
ля,	на	которую	в	2024	г.	пришлось	96,3%	общего	объема	продаж	данной	продукции	
(1,3	млн	тонн).	Объем	продаж	лапши	и	макарон	в	секторе	общественного	питания	по	
итогам	года	составил	50,0	тыс.	тонн,	что	на	7,8%	выше	уровня	2023	г.,	однако	все	еще	
меньше,	чем	в	допандемийном	2019	г.	(55,0	тыс.	тонн).	В	российском	сегменте	HoReCa	
преимущественно	реализуются	макароны,	наиболее	востребованные	в	ресторанах	
итальянской	кухни.	Тем	не	менее	в	последние	годы	в	гостинично-ресторанном	секто-
ре	также	наблюдается	рост	популярности	лапши,	что	объясняется	в	первую	очередь	
практически	повсеместным	распространением	заведений	азиатской	кухни	и	модой	
на	азиатскую	культуру	в	целом.

Источник: EMIS, Euromonitor International

Источник: EMIS, Euromonitor International
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Импорт России

В	2024	г.	Россия	закупила	на	мировом	рынке	93,6	тыс.	тонн	макаронных	изделий	на	
сумму	172,2	млн	долл.	США,	что	выше	уровня	2023	г.	на	25,4%	в	натуральном	выраже-
нии	и	на	31,0%	в	стоимостном.	В	целом	в	2019–2024	гг.	объем	российского	импорта	
макаронных	изделий	ежегодно	увеличивался	в	среднем	на	2,6%	в	натуральном	выра-
жении	и	на	12,0%	в	стоимостном.

Источник: ITC Trade Map, ФТС России  
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Импорт макаронных изделий России, 2019–2024 гг.
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Основу	импорта	макаронных	изделий	России	сегодня	составляют	приготовленные	
макаронные	изделия	без	начинки	—	в	2024	г.	на	долю	такой	продукции	пришлось	
45,0%	закупок	в	натуральном	выражении	(42,1	тыс.	тонн)	и	50,1%	в	стоимостном		
(86,3	млн	долл.	США).	Доля	макаронных	изделий,	не	содержащих	яйца,	в	структуре	
отечественного	импорта	по	итогам	года	составила	41,2%	(38,6	тыс.	тонн)	и	38,8%		
(66,8	млн	долл.	США)	соответственно.	При	этом	до	2022	г.	данная	продукция	на	рос-
сийском	рынке	являлась	наиболее	востребованной.	На	содержащие	яйца	макарон-
ные	изделия	в	2024	г.	пришлось	6,6%	закупок	в	натуральном	выражении	(6,2	тыс.	
тонн)	и	5,7%	в	стоимостном	(9,7	млн	долл.	США)	соответственно.	Также	в	2024	г.	Россия	
импортировала	кускус	(4,0	тыс.	тонн	на	3,4	млн	долл.	США)	и	макаронные	изделия		
с	начинкой	(2,7	тыс.	тонн	на	6,1	млн	долл.	США).

В	натуральном	выражении,		
тыс.	тонн

В	стоимостном	выражении,		
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Импорт макаронных изделий России по видам в натуральном выражении, 2019–2024 гг., тыс. тонн

Источник: ITC Trade Map, ФТС России  
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Источник: ITC Trade Map, ФТС России  
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

В	последние	годы	крупнейшими	поставщиками	макаронных	изделий	в	Россию	в	
натуральном	выражении	являются	Казахстан	и	Китай,	на	которые	в	2024	г.	пришлось	
29,9%	(27,9	тыс.	тонн)	и	23,5%	(22,0	тыс.	тонн)	отечественного	импорта	соответствен-
но.	Также	в	тройку	ведущих	экспортеров	данной	продукции	на	российский	рынок	
с	долей	14,3%	(13,4	тыс.	тонн)	по	итогам	года	впервые	вошел	Вьетнам.	Суммарно	на	
топ-10	стран-поставщиков	в	2024	г.	пришлось	97,7%	российского	импорта	макаронных	
изделий	в	натуральном	выражении.

В	2024	г.	отмечалось	существенное	увеличение	поставок	в	Россию	макаронных	изде-
лий	из	Вьетнама	(в	2,0	раза	или	+6,8	тыс.	тонн),	Китая	(+35,2%	или	+5,7	тыс.	тонн)		
и	Республики	Корея	(+51,6%	или	+2,4	тыс.	тонн).	Одновременно	с	этим	незначительно	
сократился	объем	российских	закупок	данной	продукции	из	Турции	(-256,7	тонн).
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Источник: ITC Trade Map, ФТС России 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Импорт макаронных изделий России по странам в натуральном выражении, 2019–2024 гг., тыс. тонн

Доля стран в импорте макаронных изделий России в натуральном выражении, 2024 г., %

Источник: ITC Trade Map, ФТС России 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Прочие страны — 2,3%

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Казахстан 17,3 20,6 27,0 28,6 25,6 27,9

2 Китай 14,0 12,7 13,4 16,9 16,3 22,0

3 Вьетнам 2,6 3,2 2,8 5,4 6,6 13,4

4 Италия 33,8 32,2 24,4 16,7 10,3 11,0

5 Республика	Корея 2,3 2,6 3,5 4,0 4,7 7,1

6 Беларусь 1,0 1,4 1,5 1,5 2,2 3,3

7 Турция 0,4 1,4 0,6 3,2 3,5 3,2

8 Тунис 1,4 2,3 2,5 2,0 1,5 1,7

9 Таиланд 0,6 0,7 0,9 0,7 0,8 0,9

10 Германия 1,7 1,4 1,4 1,2 0,5 0,8

Прочие	страны 7,0 5,7 6,4 4,7 2,7 2,2

Итого 82,1 84,2 84,3 85,0 74,6 93,6

Основными	странами-экспортерами	макаронных	изделий	в	Россию	в	стоимостном	
выражении	в	2024	г.	являлись	Китай	(24,3%	или	41,8	млн	долл.	США),	Вьетнам	(18,3%	
или	31,5	млн	долл.	США)	и	Республика	Корея	(17,5%	или	30,1	млн	долл.	США).	Суммарно	
по	итогам	года	10	ведущих	стран-экспортеров	обеспечили	97,4%	российского	импор-
та	данной	продукции	в	стоимостном	выражении.
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Таиланд — 0,9%
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44

Обзор российского рынка

Источник: ITC Trade Map, ФТС России 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Импорт макаронных изделий России по странам в стоимостном выражении, 2019–2024 гг., млн долл. США

Доля стран в импорте макаронных изделий России в стоимостном выражении, 2024 г., %

Источник: IITC Trade Map, ФТС России 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Относительно	2023	г.	в	2024	г.	увеличились	закупки	Россией	макаронных	изделий	из	
Вьетнама	(в	2,3	раза	или	+17,5	млн	долл.	США),	Китая	(+48,7%	или	+13,7	млн	долл.	США)	
и	Республики	Корея	(+46,2%	или	+9,5	млн	долл.	США).	В	то	же	время	за	год	сократился	
российский	импорт	макаронных	изделий	из	Турции	(-15,2%	или	-465,6	тыс.	долл.	США).

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Китай 22,2 21,0 26,8 32,9 28,1 41,8

2 Вьетнам 3,8 4,3 4,9 11,2 14,0 31,5

3 Республика	Корея 5,3 5,8 9,7 13,8 20,6 30,1

4 Казахстан 11,9 15,7 27,8 38,2 28,5 28,9

5 Италия 39,6 40,3 37,5 30,7 21,7 22,1

6 Беларусь 0,9 1,1 1,5 2,1 3,3 5,0

7 Таиланд 1,4 1,8 2,8 2,3 2,6 2,6

8 Турция 0,2 0,8 0,4 2,9 3,1 2,6

9 Германия 2,4 2,2 2,3 2,3 1,2 1,7

10 Тунис 1,0 1,7 1,9 2,1 1,5 1,5

Прочие	страны 8,9 8,4 10,9 10,3 7,0 4,4

Итого 97,7 103,2 126,5 148,5 131,5 172,2

Прочие страны — 2,3%
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Экспорт России

В	2024	г.	Россия	поставила	на	мировой	рынок	129,7	тыс.	тонн	макаронных	изделий		
на	сумму	166,1	млн	долл.	США,	что	выше	уровня	2023	г.	на	9,6%	в	натуральном	выраже-
нии	и	на	26,5%	в	стоимостном.	В	2019–2024	гг.	российский	экспорт	данной	продукции	
ежегодно	увеличивался	в	среднем	на	3,8%	в	натуральном	выражении	и	на	10,5%		
в	стоимостном.

Источник: ITC Trade Map, ФТС России  
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Экспорт макаронных изделий России, 2019–2024 гг.
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Основу	российского	экспорта	макаронных	изделий	традиционно	составляют	при-
готовленные	макаронные	изделия	без	начинки.	В	2024	г.	на	такую	продукцию	при-
шлось	56,7%	отечественных	поставок	в	натуральном	выражении	(73,5	тыс.	тонн)	и	
66,2%	в	стоимостном	(109,9	млн	долл.	США).	Второе	место	в	структуре	экспорта	России	
по	итогам	года	заняли	макаронные	изделия,	не	содержащие	яиц	(52,7	тыс.	тонн		
и	48,9	млн	долл.	США).	Доля	прочих	видов	макаронных	изделий	в	общем	объеме	по-
ставок	страны	ежегодно	не	превышает	7%.

В	натуральном	выражении,		
тыс.	тонн

В	стоимостном	выражении,		
млн	долл.	США
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Источник: ITC Trade Map, ФТС России  
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Экспорт макаронных изделий России по видам в стоимостном выражении, 2019–2024 гг., млн долл. США

Источник: ITC Trade Map, ФТС России  
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Основными	импортерами	российских	макаронных	изделий	в	2024	г.	являлись	Казах-
стан,	закупивший	27,0	тыс.	тонн	данной	продукции	(20,8%	экспорта	России	в	натураль-
ном	выражении),	Беларусь	(25,9	тыс.	тонн	или	20,0%),	Туркменистан	(18,9	тыс.	тонн	или	
14,6%)	и	Узбекистан	(13,5	тыс.	тонн	или	10,4%).	Суммарно	на	топ-10	стран-импортеров	по	
итогам	года	пришлось	94,5%	общего	объема	экспорта	макаронных	изделий	России.

В	2024	г.	закупки	макарон	и	лапши	российского	производства	наиболее	заметно	
увеличил	Узбекистан	—	на	76,3%	в	натуральном	выражении	(+5,9	тыс.	тонн).	Также	по	
итогам	года	импорт	отечественной	продукции	существенно	нарастили	Туркменистан	
(+22,9%	или	+3,5	тыс.	тонн)	и	Беларусь	(+12,2%	или	+2,8	тыс.	тонн).	При	этом	отмечалось	
существенное	сокращение	объема	закупок	со	стороны	Грузии	(-17,5%	или	-2,4	тыс.	
тонн)	и	Армении	(-15,8%	или	-1,9	тыс.	тонн).
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Источник: ITC Trade Map, ФТС России 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.
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Источник: ITC Trade Map, ФТС России 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Экспорт макаронных изделий России по странам в натуральном выражении, 2019–2024 гг., тыс. тонн

Доля стран в экспорте макаронных изделий России в натуральном выражении, 2024 г., %

Прочие страны — 5,5%

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Казахстан 22,9 26,9 27,9 26,6 25,5 27,0

2 Беларусь 22,7 23,8 20,1 21,4 23,1 25,9

3 Туркменистан 3,2 5,0 7,5 10,5 15,4 18,9

4 Узбекистан 5,5 4,1 3,2 3,7 7,7 13,5

5 Грузия 13,3 14,7 12,7 12,9 13,7 11,3

6 Армения 10,0 13,6 9,8 11,4 12,0 10,1

7 Монголия 4,5 5,2 5,1 4,7 4,6 5,2

8 Азербайджан 2,7 3,5 4,3 3,9 4,2 4,8

9 Киргизия 1,7 2,2 2,0 1,7 2,2 3,3

10 Таджикистан 8,3 4,1 3,2 1,7 2,4 2,5

Прочие	страны 12,6 13,6 13,2 11,6 7,5 7,2

Итого 107,4 116,8 109,1 110,1 118,3 129,7

В	стоимостном	выражении	основными	импортерами	российских	макаронных	изде-
лий	в	2024	г.	являлись	Беларусь	(48,2	млн	долл.	США	или	29,0%	экспорта	России		
в	стоимостном	выражении),	Казахстан	(44,2	млн	долл.	США	или	26,6%),	Узбекистан	
(17,2	млн	долл.	США	или	10,4%)	и	Грузия	(9,1	млн	долл.	США	или	5,5%).	Суммарно	на	пе-
речисленные	страны	в	2024	г.	пришлось	71,5%	общего	объема	отечественного	экспор-
та	макаронных	изделий	в	стоимостном	выражении.

Беларусь — 20,0%

Казахстан — 20,8%

Узбекистан — 10,4%

Азербайджан — 3,7%

Армения — 7,8%

Таджикистан — 2,0%

Туркменистан —  
14,6%

Грузия — 8,7%

Киргизия — 2,5%

Монголия — 4,0%
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Источник: ITC Trade Map, ФТС России 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

Экспорт макаронных изделий России по странам в стоимостном выражении, 2019–2024 гг., млн долл. США

Доля стран в экспорте макаронных изделий России в стоимостном выражении, 2024 г., %

Источник: ITC Trade Map, ФТС России 
Примечание. Код ТН ВЭД 1902.

№ Страна 2019 2020 2021 2022 2023 2024

1 Беларусь 24,4 24,1 24,3 37,7 41,3 48,2

2 Казахстан 27,1 28,4 35,1 47,2 32,1 44,2

3 Узбекистан 7,3 4,9 4,0 5,9 8,2 17,2

4 Грузия 6,7 7,6 8,1 11,4 9,9 9,1

5 Туркменистан 2,2 2,8 3,9 6,8 7,0 8,8

6 Азербайджан 4,0 4,8 6,2 8,7 6,8 7,4

7 Армения 4,4 5,8 5,3 8,7 7,5 7,2

8 Монголия 3,6 3,5 4,3 4,8 3,1 4,1

9 Киргизия 2,1 1,9 2,2 2,8 2,7 3,9

10 Таджикистан 5,5 3,0 3,1 2,7 2,7 3,5

Прочие	страны 13,7 14,7 17,1 21,2 10,0 12,5

Итого 101,0 101,6 113,5 157,7 131,3 166,1

В	2024	г.	заметно	увеличился	объем	экспорта	российской	продукции	в	Узбекистан		
(в	2,1	раза	или	+9,0	млн	долл.	США	относительно	уровня	предыдущего	года),	Казахстан	
(+37,7%	или	+12,1	млн	долл.	США)	и	Туркменистан	(+25,2%	или	+1,8	млн	долл.	США).	Одно-
временно	с	этим	сократились	поставки	в	Грузию	(-8,2%	или	-815,6	тыс.	долл.	США).

Прочие страны — 7,5%

Беларусь — 29,0%

Казахстан — 26,6%
Узбекистан — 10,4%

Азербайджан — 4,5%

Армения — 4,3%

Таджикистан — 2,1%

Туркменистан — 5,3%

Грузия — 5,5%

Киргизия — 2,3%

Монголия — 2,5%



49

Обзор российского рынка

Поскольку	внутренний	российский	рынок	макаронных	изделий	уже	в	достаточной	
степени	насыщен	продукцией	местного	производства,	поставки	за	рубеж	сегодня	яв-
ляются	важным	источником	роста	для	отечественных	производителей.	Одновременно	
с	расширением	присутствия	на	ближайших	к	России	рынках	наращиваются	постав-
ки	отечественных	макарон	и	лапши	в	страны	дальнего	зарубежья:	в	последние	годы	
увеличились	объемы	экспорта	в	Китай,	Монголию,	Саудовскую	Аравию	и	ОАЭ.	Новые	
направления	активно	осваивают	ключевые	игроки	российского	рынка.	Например,	
«Макфа»	в	2024	г.	начала	экспорт	в	Катар,	Ирак,	Ливан,	Египет,	Гану,	Оман	и	Таиланд,		
в	то	время	как	«Маревен	Фуд	Сэнтрал»	в	том	же	году	заключила	контракты	на	поставки	
в	США	и	Израиль.
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При	сохранении	текущих	темпов	роста	мирового	потребления	макаронных	изделий	
и	обеспечении	положительной	динамики	внутреннего	производства,	российский	
экспорт	данной	продукции	к	2030	г.	может	увеличится	до	200 тыс. тонн	на	сумму		
250 млн долл. США.	

С	точки	зрения	перспектив	наращивания	поставок	макаронных	изделий	ключевыми	
для	России	рынками	сбыта	в	ближайшее	время	будут	страны	ближнего	зарубежья	
(Беларусь,	Казахстан,	Узбекистан,	Грузия,	Армения,	Азербайджан).	В	дальнейшем	в	
качестве	перспективных	направлений	также	возможно	рассматривать	государства	
Персидского	залива	(Саудовская	Аравия,	ОАЭ,	Катар,	Ирак),	Китай	и	ряд	африканских	
стран	(ЮАР,	Гана,	Бенин,	Того	и	др.),	где	прогнозируется	рост	потребления	данной	
продукции.	

Потенциал поставок 
макаронных изделий 
из России
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Перед	началом	экспорта	макаронных	изделий	(код	ТН	ВЭД	1902)	необходимо	пред-
варительно	провести	работу	по	определению	их	подконтрольности.	В	соответствии	
с	российским	законодательством,	пищевая	продукция	разделяется	на	подконтроль-
ную	и	неподконтрольную.	Подконтрольная	продукция,	в	свою	очередь,	классифици-
руется	на	продукцию	животного	(подлежит	ветеринарному	надзору)	и	растительного	
(подлежит	фитосанитарному	надзору)	происхождения.

Макаронные	изделия	в	основном	являются	неподконтрольной	продукцией,	и,	соот-
ветственно,	на	такую	продукцию	страны-импортеры	не	требуют	ветеринарного	или	
фитосанитарного	сертификата	от	компетентного	органа	страны-экспортера.	Однако	в	
товарную	позицию	ТН	ВЭД	1902	также	входят	композитные	(составные)	пищевые	про-
дукты,	декларируемые	на	уровне	субпозиции	ТН	ВЭД	190220.	Указанный	код	вклю-
чает	в	т.ч.	готовые	лазаньи	с	начинками	(мясные,	овощные,	и	т.д.),	готовые	макарон-
ные	изделия	с	мясными,	растительными	и	молочными	начинками	—	лазаньи,	пасты,	
каннеллони.	Такие	продукты	подлежат	ветеринарному	надзору	и	требуют	оформле-
ния	ветеринарного	сертификата	(за	исключением	продуктов,	содержащих	менее	50%	
компонентов	животного	происхождения).

Наличие	ветеринарного	сертификата	или	отсутствие	необходимости	его	оформления	
(в	случае	с	неподконтрольной	продукцией)	не	освобождает	экспортера	от	прохожде-
ния	обязательных	мероприятий	при	ввозе	продукции	в	зарубежное	государство	со	
стороны	компетентных	служб	принимающей	стороны,	а	также	от	выполнения	обяза-
тельных	требований	страны-импортера	и	контрактных	требований.	Для	прохождения	
возможных	проверок	и	подтверждения	соответствия	продукции	указанным	требовани-
ям	может	потребоваться	оформление	различных	(в	зависимости	от	страны-импортера)	
видов	сертификатов,	гарантирующих	выполнение	всех	обязательных	условий	прини-
мающей	стороны	(протоколы	испытаний,	сертификат	здоровья,	сертификат	качества,	
non-GMO	сертификат,	сертификат	веса	и	др.).

Одним	из	обязательных	условий	для	реализации	продуктов	питания	на	внешних	
рынках	является	внедренная	на	производстве	система	НАССР	(Hazard	Analysis	and	
Critical	Control	Points),	обеспечивающая	безопасность	пищевых	продуктов.	Данное	
требование	является	обязательным	как	для	экспортно	ориентированных	предприя-
тий,	так	и	для	компаний,	производящих	продукцию	для	внутреннего	рынка.	Указан-
ное	требование	изложено	в	техническом	регламенте	Таможенного	союза	«О	безопас-
ности	пищевой	продукции»	(ТР	ТС	021/2011).	С	полной	информацией	о	сертификации	
НАССР	возможно	ознакомиться	на	сайте	ФГБУ	«Агроэкспорт».

Поскольку	основной	объем	экспорта	макаронных	изделий	из	России	приходится	на	
государства	Евразийского	экономического	союза	(ЕАЭС),	далее	рассмотрены	условия	
поставок	на	рынки	стран-участниц	объединения.

Основными	нормативно-правовыми	актами,	регулирующими	обращение	продукции	
между	государствами	ЕАЭС,	являются	технические	регламенты	Таможенного	союза	
(ТР	ТС).	Каждый	ТР	ТС	является	сводом	правил	в	области	технического	регулирова-
ния,	положениями	которого	установлены	основные	критерии	безопасности	и	методы	
контроля	выпускаемой	в	обращение	продукции.	ТР	ТС	строго	обязательны	к	выпол-
нению	для	участников	рынка	ЕАЭС	и	имеют	равную	юридическую	силу	на	террито-
рии	всех	стран-участниц	объединения.	Полный	перечень	принятых	и	действующих		
в	настоящее	время	ТР	ТС	размещен	на	сайте	регулирующего	органа	ЕАЭС	—	Евра-
зийской	экономической	комиссии.

https://www.alta.ru/poyasnenia/P1902/
https://www.alta.ru/tamdoc/11sr0880/?ysclid=m8odg4u3pc804098116
https://aemcx.ru/services-and-statistics/certification/haccp/
https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/TR_general.php
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В	части	соответствия	показателям	безопасности	и	маркировки	вся	пищевая	продук-
ция	(включая	макаронные	изделия)	и	ее	упаковка	для	допуска	на	рынки	государств	
ЕЭАС	должны	соответствовать	требованиям	следующих	ТР	ТС:

•	•	 «О	безопасности	упаковки»	(ТР	ТС	005/2011);

•	•	 «О	безопасности	пищевой	продукции»	(ТР	ТС	021/2011);

•	•	 «Пищевая	продукция	в	части	ее	маркировки»	(ТР	ТС	022/2011);

•	•	 «Требования	к	безопасности	пищевых	добавок,	ароматизаторов	и	технологиче-
ских	вспомогательных	средств»	(ТР	ТС	029/2012).

Согласно	положениям	ТР	ТС	021/2011,	вся	пищевая	продукция,	выпускаемая	в	обраще-
ние	на	таможенной	территории	Таможенного	союза,	в	течение	установленного	срока	
годности	при	использовании	по	назначению	должна	быть	безопасной	и	соответство-
вать	показателям	безопасности	пищевой	продукции,	установленным	в	приложениях	
к	данному	ТР	ТС.	Доказательством	того,	что	продукция	соответствует	требованиям		
ТР	ТС	и	допущена	на	рынок	ЕАЭС,	является	декларация	о	соответствии.	Данный	до-
кумент	возможно	оформить	(зарегистрировать)	самостоятельно	посредством	специ-
ально	разработанного	Федеральной	службой	по	аккредитации	сервиса.

https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/bezopypakovki.php
https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/PischevayaProd.php
https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/PischevkaMarkirovka.php
https://eec.eaeunion.org/comission/department/deptexreg/tr/bezopPischDobavok.php
https://fsa.gov.ru/use-of-technology/servis-registratsii-deklaratsiy-o-sootvetstvii/
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Декларация	о	соответствии	должна	содержать	следующие	сведения:

•	•	 наименование	и	место	нахождения	заявителя;

•	•	 наименование	и	место	нахождения	изготовителя;

•	•	 информация	об	объекте	подтверждения	соответствия,	позволяющая	идентифи-
цировать	этот	объект;

•	•	 наименование	ТР	ТС,	на	соответствие	требованиям	которого	подтверждается	
продукция;

•	•	 заявление	заявителя	о	безопасности	пищевой	продукции	при	ее	использова-
нии	в	соответствии	с	назначением	и	принятии	заявителем	мер	по	обеспечению	
соответствия	пищевой	продукции	требованиям	конкретного	ТР	ТС;

•	•	 сведения	о	проведенных	исследованиях	(испытаниях)	и	измерениях,	а	также	
документах,	послуживших	основанием	для	подтверждения	соответствия	пище-
вой	продукции	требованиям	конкретного	ТР	ТС;

•	•	 срок	действия	декларации	о	соответствии;

•	•	 иные	предусмотренные	соответствующими	ТР	ТС	сведения.	

В случае отсутствия декларации о соответствии выпуск пищевой продукции  
в обращение на рынки государств ЕАЭС невозможен.

В	части	показателей	качества	макаронных	изделий	также	необходимо	руководство-
ваться	следующими	межгосударственными	стандартами:

•	•	 ГОСТ 31463-2012 «Мука из твердой пшеницы для макаронных изделий.  
Технические условия».	Распространяется	на	муку	из	твердой	пшеницы	(дурум)	
и	мягкой	пшеницы,	предназначенную	для	производства	макаронных	изделий.	
Устанавливает	технические	требования	к	муке,	правила	приемки,	методы	кон-
троля	и	требования	к	упаковке,	маркировке,	транспортированию	и	хранению.

•	•	 ГОСТ 31464-2012 «Смеси яичные жидкие и сухие пищевые. Общие техниче-
ские условия».	Распространяется	на	жидкие	и	сухие	яичные	смеси,	изготовлен-
ные	из	куриных	яиц,	предназначенные	для	использования	в	пищевых	продук-
тах.	Устанавливает	общие	технические	требования	к	таким	смесям,	правила	
приемки,	транспортирования	и	хранения,	методы	контроля.

•	•	 ГОСТ 31491-2012 «Мука из мягкой пшеницы для макаронных изделий. Техни-
ческие условия».	Распространяется	на	муку	из	мягкой	пшеницы,	предназна-
ченную	для	производства	макаронных	изделий.	Устанавливает	технические	
требования,	правила	приемки	и	методы	контроля,	а	также	регулирует	требова-
ния	к	упаковке,	маркировке,	транспортированию	и	хранению	муки.

•	•	 ГОСТ 31654-2012 «Яйца куриные пищевые. Технические условия».	Распро-
страняется	на	пищевые	куриные	яйца.	Устанавливает	технические	требования		
к	пищевым	куриным	яйцам,	правила	приемки,	методы	контроля,	требования		
к	упаковке,	маркировке,	транспортированию,	хранению	и	использованию	в	
производстве	пищевой	продукции	(включая	макаронные	изделия).

https://protect.gost.ru/document1.aspx?control=31&baseC=6&page=0&month=5&year=2013&search=31463&id=235930
https://protect.gost.ru/document.aspx?control=7&id=237113
https://protect.gost.ru/document.aspx?control=7&id=180577
https://protect.gost.ru/document.aspx?control=7&id=180331&ysclid=m8ofq5cwdv723317677
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•	•	 ГОСТ 31749-2012 «Изделия макаронные быстрого приготовления. Общие 
технические условия».	Распространяется	на	макаронные	изделия	быстрого	
приготовления,	изготовленные	из	пшеничной	муки	и	воды	с	использованием	
дополнительного	сырья	и	высушенные	в	масле,	устанавливает	правила	их	при-
емки	и	методы	определения	качества.

•	•	 ГОСТ 31750-2012 «Изделия макаронные. Методы идентификации».	Устанавли-
вает	методы	определения	наличия	в	макаронных	изделиях	таких	компонентов,	
как	мука	из	мягкой	пшеницы,	красители,	яичные	продукты,	соевая	и	кукурузная	
мука,	фосфорные	соли	и	зольность	(общая	зола),	для	проведения	идентифика-
ции	продукции.

•	•	 ГОСТ 31964-2012 «Изделия макаронные. Правила приемки и методы опреде-
ления качества».	Применяется	для	проверки	соответствия	макаронных	изде-
лий	установленным	требованиям	к	качеству.

•	•	 ГОСТ 31743-2017 «Изделия макаронные. Общие технические условия».	Рас-
пространяется	на	макаронные	изделия	из	пшеничной	муки	и	воды	с	добавле-
нием	или	без	добавления	дополнительного	сырья	и	/	или	пищевых	добавок.

https://protect.gost.ru/document1.aspx?control=31&baseC=6&page=78&month=7&year=2020&search=гост&id=181529&ysclid=m8ofrqhl7r994793144
https://protect.gost.ru/document.aspx?control=7&id=181817&ysclid=m8ofs1cxzi819376589
https://protect.gost.ru/document.aspx?control=7&id=183971&ysclid=m8ofuiiqmb166139478
https://protect.gost.ru/document.aspx?control=7&id=235805&ysclid=m8ofvhnz1e581289319
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