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Артем Косарев 

Заместитель начальника отдела сопровождения проектов ВЭД 
Федерального центра «Агроэкспорт»

Бразилия входит в число мировых сельскохозяйственных 
гигантов, будучи лидером по объемам производства широко-
го ряда продовольственных товаров. Страна также является 
одним из ключевых поставщиков аграрной продукции на 
глобальный рынок. Несмотря на это, в республике сохраня-
ется высокий спрос на импортные товары. В 2024 г. Бразилия 
закупила на внешних рынках продукцию АПК общей стоимо-
стью порядка 15,6 млрд долл. США, став таким образом одним 
из крупнейших региональных импортеров данной категории 
товаров в стоимостном выражении. Среди продуктов зарубеж-
ного производства наибольшим спросом на местном рынке 

Мнение эксперта

пользуются зерновые культуры, а также продукция рыбной отрасли, растительные масла и сухое молоко. 
Бразильский потребительский рынок отличается большой емкостью, и покупательная способность насе-
ления страны постепенно увеличивается, благодаря чему республика считается привлекательным направ-
лением для экспорта широкого спектра товаров. 

Большая часть взаимной торговли продукцией АПК между Россией и Бразилией в настоящее время 
приходится на бразильский экспорт, в то время как объемы российских поставок относительно невелики 
и практически полностью состоят из пшеницы. Однако потенциал не ограничен данной продукцией. С ро-
стом благосостояния населения Бразилии все большим спросом начинают пользоваться товары с высокой 
добавленной стоимостью, включая кондитерские изделия. Россия уже поставляет в республику неболь-
шие объемы мучной продукции и также вполне способна занять свою нишу на активно развивающемся 
в стране рынке шоколада и шоколадных кондитерских изделий, бразильский импорт которых стабильно 
увеличивается. Кроме того, Бразилия постепенно наращивает закупки таких потенциально перспективных 
для отечественных поставщиков продуктовых категорий, как свежая и охлажденная рыба, сухое молоко 	
и прочая молочная продукция, а также фруктовые и овощные соки.

При этом необходимо учитывать, что основные трудности при выходе на бразильский рынок связаны 
не только с географической удаленностью республики, но и с крайне высокой конкуренцией со сторо-
ны стран-членов МЕРКОСУР и другими соседними государствами, с которыми у Бразилии установлен 
преференциальный торговый режим. В частности, совокупная доля Аргентины, Чили, Парагвая и Уругвая 
в структуре бразильского импорта продукции АПК в 2024 г. составила 54%. Соответственно, для проник-
новения российских экспортеров на рынок Бразилии необходимы не только доскональные исследования 
тенденций потребления, объемов внутреннего производства и внешней торговли, но и масштабные мар-
кетинговые кампании по продвижению отечественных брендов.
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•	•	 В последние годы экономика Бразилии динамично развивается за счет устой-
чивого внутреннего спроса, обеспечиваемого повышением уровня доходов 
граждан, и значительных поступлений от экспорта широкого спектра товаров. 	
Однако заметная потребительская активность наряду с прочими факторами 	
также приводит к увеличению инфляции, в связи с чем в ближайшее время 	
в республике ожидается дальнейшее ужесточение проводимой денежно-	
кредитной политики.

•	•	 В Бразилии сформировался один из крупнейших в мире агропромышленных ком-
плексов, который сегодня является важной составляющей экономики республи-
ки: в 2023 г. на него пришлось 6,2% в структуре ВВП и 8,2% занятого населения 
страны. Кроме того, для Бразилии сельское хозяйство — важный источник экс-
портных доходов: с 2022 г. страна занимает второе место после США по объему 
поставок аграрной продукции на мировой рынок.

•	•	 Основным экспортным товаром бразильского АПК являются соевые бобы — 
в 2024 г. на них пришелся 31,0% стоимостного экспорта республики. В число 
наиболее востребованных на внешних рынках сельскохозяйственных товаров 
Бразилии по итогам года также вошли сахар (13,9%), говядина и пищевые субпро-
дукты КРС (8,7%). В структуре импорта страны наибольшую долю в 2024 г. заняли 
пшеница (10,5% всего объема закупок сельскохозяйственных товаров в стоимос-
тном выражении), рыба свежая и охлажденная (5,4%), а также масло оливковое 
(5,0%).

•	•	 Одной из основных причин увеличения Бразилией импорта продукции АПК 
до рекордного уровня 15,6 млрд долл. США в 2024 г. являются потребительские 
предпочтения местного населения. В частности, национальная кухня изобилует 
блюдами, для приготовления которых необходимы мука, морепродукты 	
и растительные масла, производство которых в стране ограничено. Кроме того, 
на фоне урбанизации и глобализации в республике растет спрос на готовые 	
к употреблению упакованные продукты питания (например, кондитерские из-
делия и алкогольные напитки), существенная часть которых также закупается 	
за рубежом.

•	•	 Бразилия обладает одним из наиболее развитых в Латинской Америке секто-
ров розничной торговли, в котором доминируют такие современные форма-
ты, как мелкооптовые магазины. Крупнейшими розничными сетями в стране 
управляют французские корпорации Carrefour и Casino Guichard-Perrachon, 
реализующие на местном рынке в т.ч. импортную продукцию. При этом тради-
ционные торговые точки, включая открытые рынки, также популярны среди 
бразильцев с уровнем доходов ниже среднего.

•	•	 Деловая культура и правовая система Бразилии во многом схожи с аналогичны-
ми сферами жизни в Южной Европе (прежде всего Португалии) и соседних го-
сударствах Латинской Америки. В частности, важную роль при работе в стране 
играют личные отношения с контрагентами и наличие посредника, способного 
как помочь в поиске подходящего импортера или дистрибьютора, так и разъяс-
нить основные нюансы работы на рынке.

Резюме
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Бразилия — пятое в мире по площади территории и седьмое по численности на-
селения государство, расположенное в восточной части южноамериканского кон-
тинента. Относится к числу «новых индустриальных стран» первой волны, наряду с 
Мексикой и Аргентиной образует «большую тройку» экономик Латинской Америки, 
а также выступает важным членом БРИКС и ОПЕК+. Основным драйвером экономи-
ческого роста Бразилии в последние десятилетия считается динамично развиваю-
щаяся промышленность: республика входит в десятку ведущих экспортеров нефти, 
железной руды, строительной техники, древесной целлюлозы, хлопкового волокна 	
и самолетов. Важную роль в развитии национальной экономики играет и АПК — 
страна является крупным производителем сельскохозяйственных товаров и с 	
2022 г. занимает второе место после США по объему поставок аграрной продукции 
на мировой рынок. В частности, сегодня Бразилия — крупнейший экспортер сое-
вых бобов, жмыха и шрота, замороженного мяса КРС и птицы, тростникового сахара, 
кофе и табачного сырья. При этом страна остается заметным по меркам региона 
импортером зерновых и продуктов их переработки, а также рыбы и пищевых масел, 
спрос на которые растет на фоне увеличения численности населения.

Паспорт страны
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Паспорт страны

Источник: Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística, ITC Trade Map, Всемирный банк, МВФ, ООН, ЮНКТАД 

Общая информация (2023 г.)

ВВП в текущих ценах: 2,2 трлн долл. США

ВВП по ППС в текущих ценах: 4,5 трлн межд. долл.

Рост реального ВВП: 3,2%

ВВП по ППС на душу населения в текущих ценах: 21,1 тыс. межд. долл.

ВНД на душу населения в текущих ценах, Атлас-метод: 9,3 тыс. долл. США, 
группа стран с доходами выше среднего уровня

Уровень инфляции: 4,6%

Приток ПИИ: 65,9 млрд долл. США

Население: 211,7 млн человек

Площадь территории страны: 8,5 млн км2

Площадь сельскохозяйственных земель: 2,4 млн км2

Крупнейшие города по численности населения: Сан-Паулу (11,5 млн человек), 
Рио-де-Жанейро (6,2 млн), Бразилиа (2,8 млн), Форталеза (2,4 млн), Салвадор 	
(2,4 млн)

Уровень урбанизации: 87,8%

Уровень безработицы: 7,9%

Структура ВВП: сельское хозяйство (6,2%), промышленность (22,3%), сфера услуг 
(58,9%), чистые налоги (12,6%)

Структура занятости: сельское хозяйство (8,2%), промышленность (20,2%), 	
сфера услуг (71,6%)

Объем экспорта продукции АПК (2024 г.): 138,4 млрд долл. США

Основные экспортируемые товары АПК: соевые бобы, сахар свекловичный 	
и тростниковый, говядина и пищевые субпродукты КРС, кофе, жмых и шрот 
соевые

Объем импорта продукции АПК (2024 г.): 15,6 млрд долл. США

Основные импортируемые товары АПК: пшеница, рыба свежая и охлажден-
ная, масло оливковое, солод, рис
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Экономическое положение страны

В последние несколько лет Бразилия демонстрирует высокие темпы роста эконо-
мики. В 2021 г. реальный ВВП страны увеличился на 4,8% за счет эффекта низкой 
базы, в 2022 г. и 2023 г. рост составил 3,0% и 3,2% соответственно на фоне увеличения 
аграрного и промышленного производства. При этом ключевым фактором, способ-
ствующим развитию бразильской экономики, сегодня является устойчивый внутрен-
ний спрос, обеспечиваемый повышением уровня доходов граждан и сокращением 
безработицы с 13,2% в 2021 г. до 7,9% в 2023 г. По оценке МВФ, в 2024 г. реальный ВВП 
республики увеличился на 3,7%, значительно превысив первоначальные прогнозы. 

Страна продолжает успешно бороться с бедностью: доля граждан Бразилии, прожива-
ющих менее чем на 6,85 долл. США в день (граница бедности, установленная для стран 
с доходами выше среднего уровня), сократилась с 28,4% в 2021 г. до 21,3% в 2024 г. Тем 
не менее в стране по-прежнему остро стоит проблема социального неравенства: со-
гласно наиболее актуальным данным Всемирного банка, коэффициент Джини в Брази-
лии в 2022 г. составил 0,520. По данному показателю страна входит в число государств 
с наивысшим уровнем неравенства, и при этом за последнее десятилетие республике 
не удалось достичь существенного прогресса в направлении его снижения.

Несмотря на динамичное развитие Бразилии в последние годы, в среднесрочной пер-
спективе ожидается замедление роста национальной экономики, в первую очередь 
вследствие ужесточения в условиях сильного инфляционного давления проводимой 
Центральным банком республики денежно-кредитной политики. Согласно прогнозам 
МВФ, рост реального ВВП Бразилии в 2025–2026 гг. будет находиться на уровне 2,2%.

Паспорт страны

Динамика ВВП Бразилии в текущих ценах, 2016–2026 гг.

ВВП в текущих ценах, 	
трлн долл. США

Рост реального ВВП, %

Источник: МВФ 
Примечание. *Оценка, **прогноз, данные МВФ по состоянию на 17.01.2025 г.
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В 2017–2020 гг. уровень инфляции в Бразилии не превышал 4%, однако в 2021 г. ввиду 
нарушения глобальных цепочек поставок в стране начался быстрый рост цен. В ре-
зультате инфляция в республике составила 8,3% в 2021 г. и достигла локального пика 
в 9,3% в 2022 г. Данная ситуация вынудила Центральный банк Бразилии повысить 
ключевую ставку до 13,75% (суммарно на 1 175 б.п. с марта 2021 г. по август 2022 г.) 	
и сохранять ее на указанном уровне до августа 2023 г. В 2023 г. наметилось замедле-
ние темпов роста цен, и по итогам года инфляция составила 4,6%, что позволило 	
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Паспорт страны

регулятору начать процесс смягчения денежно-кредитной политики (к маю 2024 г. 
ключевая ставка снижена суммарно на 325 б.п. до 10,5%).

Однако с середины 2023 г. инфляция не продемонстрировала ожидаемого сниже-
ния, оставшись на прежнем уровне, в то время как инфляционные ожидания начали 
постепенно нарастать. В настоящее время прогнозируемый Центральным банком 
республики рост цен не соответствует установленному им целевому диапазону 
3,0±1,5% и вынуждает регулятора возобновлять ужесточение денежно-кредитной по-
литики. Так, с сентября 2024 г. по январь 2025 г. ключевая ставка увеличена суммарно 
на 275 б.п. до 13,25%. К ключевым проинфляционным факторам в Бразилии относятся 
непредсказуемый рост цен на продовольственные товары, перегрев экономики в 
условиях повышенного внутреннего спроса, а также значительное ослабление курса 
бразильского реала по отношению к доллару США. В связи с этим в среднесрочной 
перспективе возможен пересмотр прогноза инфляции в сторону повышения.

8,3%

3,2%3,7%3,4% 3,7%

9,3%
Динамика инфляции и ВВП по ППС на душу населения в текущих ценах, 2016–2026 гг.

-6%14,2 14,5 15,4 16,0 16,1 18,0 19,8 21,1 22,1 22,9 23,8

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024* 2025** 2026**
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4,6% 4,3% 3,6% 3,1%

ВВП по ППС на душу населения, 
тыс. межд. долл.

Уровень инфляции, %

Источник: МВФ 
Примечание. *Оценка, **прогноз, данные МВФ по состоянию на 17.01.2025 г.
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Сельское хозяйство

Сельское хозяйство играет важную роль в экономике Бразилии — в 2023 г. на сектор 
пришлось порядка 6,2% в структуре национального ВВП и 8,2% занятого населения. 	
Республика является одним из крупнейших в мире производителей агропромышлен-
ной продукции, а также ключевым игроком на глобальном рынке многих продоволь-
ственных товаров. При этом страна также обладает большим нереализованным потен-
циалом в секторе АПК, поскольку уровень его механизации по-прежнему невысок, 	
и существенная часть продукции (в т.ч. для экспорта) здесь производится небольшими 
фермерскими хозяйствами, использующими преимущественно ручной труд. Кроме 
того, бразильский аграрный сектор остается уязвимым для изменений климата вви-
ду все более частых случаев засухи и прочих природных катаклизмов, в том числе в 
ключевых аграрных регионах на северо-востоке страны. Несмотря на это, в целом в 
последние годы Бразилия демонстрирует значительные успехи в развитии сельского 
хозяйства, что выражается в увеличении объемов производства и поставок на внеш-
ние рынки. Ряд продуктов АПК входит в число основных статей экспорта страны.

Наиболее распространенной растениеводческой культурой в Бразилии является са-
харный тростник, производство которого в 2023 г. составило 713,3 млн тонн, что на 1,5% 
меньше, чем в предыдущем году. Согласно оценке Бразильского института географии 
и статистики (Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística, IBGE), в 2024 г. валовой сбор 
сахарного тростника также сократился на 0,9% относительно уровня 2023 г. (до 706,7 млн 
тонн) в связи с неблагоприятными засушливыми погодными условиями, особенно 	
на севере страны. Тем не менее производство сахара в стране, согласно данным USDA, 
остается примерно на прежнем уровне (более 40 млн тонн в год) за счет имеющихся 
запасов сырья. Бразилия также продолжает наращивать поставки сахара за рубеж, од-
нако стагнация валовых сборов тростника способна оказать негативное влияние 	
на динамику производства и экспорта данной продукции в обозримой перспективе. 

Бразилия является крупным производителем зерновых культур. Большая часть урожая 
приходится на кукурузу, валовой сбор которой в 2023 г. составил 131,1 млн тонн, уве-
личившись на 19,8% по сравнению с 2022 г. Согласно данным IBGE, в 2024 г. значение 
данного показателя сократилось на 12,5% до 114,7 млн тонн1, что, однако, по-прежнему 
считается одним из наиболее высоких уровней за всю историю наблюдений. Столь 
значительные объемы производства позволяют Бразилии входить в число крупней-
ших в мире экспортеров кукурузы наряду с США и Аргентиной. Помимо кукурузы в 
Бразилии в больших объемах выращиваются рис и пшеница. В 2023 г. валовые сборы 
данных культур составили 10,3 млн тонн и 7,8 млн тонн соответственно. В 2024 г., со-
гласно данным IBGE, производство риса увеличилось на 3,0% до 10,6 млн тонн, 	
в то время как валовой сбор пшеницы сократился на 2,9% до 7,5 млн тонн.

Важнейшей масличной культурой Бразилии являются соевые бобы, входящие в число 
ключевых экспортных позиций национального АПК. Страна занимает первое место 	
в мире по производству и внешним поставкам данной культуры, главным покупателем 
которой является Китай. Соевые бобы востребованы и на внутреннем бразильском рын-
ке, где соевый шрот активно применяется в кормовом секторе. В 2023 г. валовой сбор 
соевых бобов в Бразилии составил 152,0 млн тонн, однако в 2024 г., согласно данным 
IBGE, значение указанного показателя сократилось на 4,6% до 144,9 млн тонн, что также 
привело к сокращению объемов экспорта. Ожидается, что изменение погодных условий, 
увеличение производительности и благоприятная ценовая конъюнктура на мировом 
рынке сои в дальнейшем позволят стране нарастить валовые сборы данной культуры. 
1 Основной причиной уменьшения урожая кукурузы в Бразилии является наступление фазы Южной осцил-
ляции природного феномена Эль-Ниньо (аномальное повышение температуры поверхностных вод 	
в Тихом океане, приводящее к изменению погодных условий во всем мире). По мере улучшения погодных 
условий ожидается постепенное восстановление валовых сборов данной культуры до прежних уровней.



10

2019 2020 2021 2022 2023

Сахарный тростник 752,9 756,1 715,7 724,4 713,3

Зерновые 121,2 125,6 112,0 135,7 155,9

Кукуруза 101,1 104,0 88,5 109,4 131,1

Рис 10,4 11,1 11,7 10,8 10,3

Пшеница 5,6 6,3 7,9 10,3 7,8

Производство продукции растениеводства, тыс. тонн

В структуре валовых сборов фруктов и ягод в Бразилии наибольшая доля приходится 	
на апельсины, которых в 2023 г. выращено около 15,5 млн тонн. В 2024 г., согласно данным 
IBGE, в стране собрано 12,2 млн тонн апельсинов, что на 21,1% меньше, чем в предыдущем 
году. Республика на протяжении длительного времени сохраняет статус ведущего про-
изводителя апельсинов2, несмотря на то, что валовые сборы данного фрукта в Бразилии 
находятся на самом низком уровне с 1980-х. гг., в первую очередь вследствие негатив-
ного влияния природного феномена Эль-Ниньо (ожидается, что объемы производства 
апельсинов в стране восстановятся по мере нормализации погодных условий). Кроме 
того, в Бразилии в больших количествах выращиваются бананы и ананасы, валовые сбо-
ры которых в 2023 г. составили 6,9 млн тонн и 2,4 млн тонн соответственно. 

В категории овощей, корнеплодов и клубнеплодов основной культурой в Бразилии 
является маниок, валовой сбор которого в 2023 г. составил 19,1 млн тонн (по данным 
IBGE, в 2024 г. объем производства маниока в стране практически не изменился). 
Также в Бразилии динамично развивается производство прочих корнеплодов, клуб-
неплодов и овощей, в частности, в 2023 г. в республике выращено 4,2 млн тонн кар-
тофеля и 3,9 млн тонн томатов. По оценкам, валовые сборы данных культур в 2024 г. 
увеличились на 6,1% и 19,2% до 4,5 млн тонн и 4,7 млн тонн соответственно.

Одной из наиболее распространенных технических культур в Бразилии является 
хлопчатник, волокно семян которого относится к числу основных экспортных пози-
ций национального АПК. В 2023 г. в стране собрано 7,7 млн тонн хлопка, и в 2024 г., 
согласно IBGE, данный показатель увеличился на 14,6%, достигнув 8,9 млн тонн. Как 
следствие, по оценкам USDA, в 2024 г. Бразилия опередила США по объемам про-
изводства и экспорта хлопка, заняв первое место среди стран-поставщиков данной 
культуры на глобальный рынок. Положительная динамика производства хлопка в 
республике объясняется благоприятной ценовой конъюнктурой на мировом рынке, 
которая стимулирует фермеров использовать имеющиеся посевные площади под 
выращивание хлопка вместо кукурузы.

Бразилия — ведущий в мире производитель и экспортер кофе. В 2023 г. в стране 
собрано 3,4 млн тонн кофейных зерен (в 2024 г. значение показателя сохранилось 
на том же уровне). При этом из-за неблагоприятных погодных условий в последние 
годы в республике сократилось производство кофе сорта робуста, в то время как сбо-
ры арабики, на которую приходится большая часть урожая, напротив, немного увели-
чились. В результате в 2024 г. бразильский экспорт кофе достиг рекордного объема, 
что дополнительно укрепило позиции страны на мировом рынке данной продукции.

Сельское хозяйство

2 Бразилия практически не поставляет на мировой рынок свежие апельсины, при этом в стране хорошо раз-
вита соковая промышленность, и республика является ведущим в мире экспортером апельсинового сока.
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Источник: BRICS Joint Statistical Publication 2024, FAOSTAT, Instituto Brasileiro de Geografia e Estatística

Животноводческий сектор Бразилии является важной отраслью агропромышлен-
ного комплекса страны. Благодаря многочисленному поголовью скота республика 
входит в число ведущих мировых производителей и экспортеров мяса. Крупнейшие 
бразильские животноводческие комплексы находятся в южном штате Риу-Гранди-	
ду-Сул, расположенном на границе с Аргентиной и Уругваем.

Бразилия стабильно производит порядка 36–37 млн тонн сырого молока в год. 	
В 2023 г. значение показателя составило 36,7 млн тонн, увеличившись на 2,4% по 
сравнению с 2022 г. Ситуация в данном секторе характеризуется постепенным со-
кращением количества молочных ферм при сохранении или увеличении объемов 
выпуска продукции за счет внедрения современных технологий. При этом молоко 
местного производства сегодня зачастую проигрывает конкуренцию продукции 	
из Аргентины и Уругвая, особенно в северо-восточной части Бразилии, где фикси-
руются наибольшие объемы потребления молочных продуктов. В результате, будучи 
одним из крупнейших в мире производителей сырого молока, республика одновре-
менно является крупным нетто-импортером молочной продукции.

Большая часть производства в мясном секторе Бразилии приходится на мясо птицы, объ-
ем выпуска которого в 2023 г. составил 13,3 млн тонн, что на 3,5% выше уровня 2022 г. Брази-
лия входит в число крупнейших в мире производителей данного вида мяса и является 
его ведущим экспортером. Помимо этого, в республике в 2023 г. произведено порядка 
59,94 млрд шт. куриных яиц. Активному развитию местного птицеводческого сектора 
способствуют усилия правительства страны по расширению географии поставок его 
продукции, а также значительный спрос внутреннем и на внешних рынках.

Продолжение табл.

2019 2020 2021 2022 2023

Соевые бобы 114,3 121,8 134,9 120,7 152,0

Фрукты и ягоды 40,0 39,6 39,8 40,3 41,3

Апельсины 17,1 16,7 16,2 16,9 15,5

Бананы 6,8 6,6 6,8 6,9 6,9

Ананасы 2,4 2,5 2,3 2,4 2,4

Овощи, корнеплоды  
и клубнеплоды 31,4 32,0 32,1 32,1 33,6

Маниок 17,5 18,2 18,1 17,6 19,1

Картофель 3,7 3,8 3,9 3,9 4,2

Томаты 3,9 3,8 3,7 3,8 3,9

Хлопок 6,9 7,1 5,7 6,4 7,7

Кофе 3,0 3,7 3,0 3,2 3,4
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2019 2020 2021 2022 2023

Куриное яйцо, млрд шт. 55,26 57,20 57,86 58,23 59,94

Сырое молоко, млн тонн 36,2 36,7 36,5 35,9 36,7

Мясо птицы, млн тонн 11,7 12,0 12,6 12,9 13,3

Говядина, млн тонн 8,2 7,8 7,5 8,0 9,0

Свинина, млн тонн 4,1 4,5 4,9 5,2 5,3

Рыба и морепродукты, 	
млн тонн 1,5 1,5 1,6 1,6 1,7*

Производство продукции животноводства

Источник: BRICS Joint Statistical Publication 2024, FAO Fisheries and Aquaculture Statistics, FAOSTAT, Peixe BR 
Примечание. *Оценка.

Одной из важнейших экспортных позиций Бразилии является говядина. Страна 	
занимает второе место в мире по производству данного вида мяса и первое — 	
по объему его поставок на глобальный рынок. В 2023 г. в республике произведено 	
9,0 млн тонн говядины, что на 11,9% больше, чем в 2022 г. Помимо этого, в Бразилии 
хорошо развит свиноводческий сектор: в 2023 г. производство свинины составило 	
5,3 млн тонн, увеличившись на 2,2% по сравнению с уровнем 2022 г. Страна также 
входит в число крупных производителей и экспортеров данного вида мяса. На протя-
жении последних нескольких лет Бразилия активно наращивала выпуск свинины и, 
согласно прогнозам, в среднесрочной перспективе объемы производства в сегменте 
продолжат увеличиваться за счет высокого внутреннего и внешнего спроса, а также 
благоприятной ценовой конъюнктуры. 

Благодаря протяженной береговой линии и богатым запасам водных биоресуров 	
в бассейне самой полноводной в мире реки Амазонки сегодня в Бразилии активно 
развивается рыболовство и рыбоводство. В частности, страна входит в пятерку круп-
нейших производителей тилапии (579,1 тыс. тонн в 2023 г.), которая в основном реали-
зуется на внутреннем рынке и является для местных жителей доступным источником 
белка. В целом на аквакультуру стабильно приходится более половины производи-
мой в Бразилии рыбы, в то время как рыболовство в республике в настоящее время 
развито меньше, чем в таких странах латиноамериканского региона, как Перу, Чили, 
Мексика и Аргентина. Общий объем производства рыбы и морепродуктов в стране 	
в 2023 г. составил около 1,7 млн тонн.
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№ Наименование Млн долл. США Доля в стоимостном 
импорте, %

1 Пшеница 1 638,5 10,5%

2 Рыба свежая и охлажденная 840,6 5,4%

3 Масло оливковое 783,8 5,0%

4 Солод 717,8 4,6%

5 Рис 679,8 4,4%

6 Сухое молоко 651,1 4,2%

Источник: ITC Trade Map 

Внешняя торговля 
продукцией АПК

Импорт продукции АПК

В 2024 г. импорт продукции АПК Бразилии составил рекордные 15,6 млрд долл. США, 
что на 16,8% (или 2,2 млрд долл. США) выше уровня 2023 г. и на 44,5% (4,8 млрд долл. 
США) больше, чем в 2020 г. В целом в 2020–2024 гг. объем импорта страной продукции 
АПК в стоимостном выражении увеличивался в среднем на 9,6% ежегодно. За послед-
ние пять лет наиболее заметно республика нарастила импорт свежей и охлажденной 
рыбы, оливкового масла, сухого молока, риса и пшеницы.

Импорт продукции АПК Бразилии, 2020–2024 гг.

В стоимостном выражении, 	
млрд долл. США

Годовой прирост, %

В 2024 г. основными импортируемыми Бразилией продуктами АПК являлись пшеница 
(10,5% в общей структуре закупок в стоимостном выражении), рыба свежая и охлаж-
денная (5,4%), масло оливковое (5,0%), а также солод (4,6%). Суммарно на 10 основных 
товарных позиций пришлось 45,4% совокупного объема импорта сельскохозяйственных 
товаров Бразилии в стоимостном выражении.

В 2024 г. наиболее заметно увеличился объем закупок республикой пшеницы (+26,8% 
или +346,2 млн долл. США), масла оливкового (+32,8% или +193,6 млн долл. США) и риса 
(+28,4% или +150,4 млн долл. США). Одновременно с этим отмечалось существенное 
сокращение бразильского импорта солода (-17,3% или -150,0 млн долл. США) и сухого 
молока (-11,8% или -87,4 млн долл. США).

Структура импорта продукции АПК Бразилии, 2024 г.
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Внешняя торговля продукцией АПК

№ Наименование Млн долл. США Доля в стоимостном 
импорте, %

7 Вина виноградные 523,4 3,4%

8
Картофель, приготовленный или 
консервированный без уксуса 	
(в т.ч. чипсы)

449,0 2,9%

9 Продукты для кормления животных, 
кроме корма для собак и кошек 373,5 2,4%

10 Масло пальмовое 343,3 2,2%

Прочие продукты 8 565,1 55,0%

Итого 15 565,8 100,0%

Крупнейшим экспортером продукции АПК в Бразилию традиционно является Арген-
тина — в 2024 г. на нее пришлось 25,3% всех поставок сельскохозяйственных товаров 
в республику. В топ-3 стран-экспортеров продуктов питания в Бразилию по итогам 
года также вошли Чили (10,6%) и Парагвай (9,5%). Суммарно на 10 крупнейших госу-
дарств-поставщиков по итогам года пришлось 75,3% объема импорта продукции АПК 
Бразилии в стоимостном выражении.

Наиболее заметно за 2024 г. вырос экспорт продукции АПК в Бразилию из Аргенти-
ны (+22,9% или +734,5 млн долл. США) и Парагвая (+37,4% или +401,7 млн долл. США). 
Аргентина существенно нарастила поставки пшеницы (с 753,1 млн долл. США до 	
1 049,9 млн долл. США) и сыров (с 167,1 млн долл. США до 246,5 млн долл. США), 	
Парагвай экспортировал в 4 раза больше соевых бобов (с 78,9 млн долл. США 	
до 319,0 млн долл. США) и в 2,3 раза больше пшеницы (с 51,0 млн долл. США 	
до 119,4 млн долл. США). Одновременно с этим в 2024 г. существенно сократился 	
импорт Бразилии из Уругвая (-8,1% или -117,4 млн долл. США), который поставил 	
на 27,1% меньше сухого молока (с 333,6 млн долл. США до 243,2 млн долл. США) 	
и на 21,9% меньше солода (с 317,5 млн долл. США до 247,9 млн долл. США).

Источник: ITC Trade Map

Продолжение табл.
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Уругвай — 8,5%

Аргентина — 25,3%

Чили — 10,6%

Парагвай — 9,5%

Португалия — 4,8%

США — 3,9%

Индонезия — 3,6%

Испания — 2,3%

Италия — 2,7%

Китай — 4,0%

№ Страна 2020 2021 2022 2023 2024

1 Аргентина 3 072,2 3 741,5 4 069,2 3 208,9 3 943,4

2 Чили 878,0 1 103,5 1 349,8 1 409,6 1 657,4

3 Парагвай 932,1 1 433,3 1 496,7 1 073,6 1 475,3

4 Уругвай 747,0 832,1 996,5 1 447,7 1 330,3

5 Португалия 478,8 463,3 518,0 614,5 741,5

6 Китай 480,3 416,5 451,3 458,3 626,2

7 США 949,8 558,7 658,6 456,6 613,1

8 Индонезия 270,5 567,2 646,3 383,8 556,3

9 Италия 252,1 267,9 304,0 384,7 418,9

10 Испания 229,9 267,0 291,0 312,1 361,1

Прочие страны 2 478,7 2 918,0 3 166,2 3 579,7 3 842,2

Итого 10 769,3 12 569,1 13 947,4 13 329,7 15 565,8

Основные страны-экспортеры продукции АПК в Бразилию, 2020–2024 гг., млн долл. США

Доля стран в импорте продукции АПК Бразилии в стоимостном выражении, 2024 г., %

Внешняя торговля продукцией АПК

Прочие страны — 24,7%

Источник: ITC Trade Map

Источник: ITC Trade Map
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Экспорт продукции АПК

Бразилия является одним из крупнейших экспортеров продукции АПК — с 2022 г. 
страна занимает второе место в мире по объему поставок сельскохозяйственных то-
варов на внешние рынки. В 2024 г. объем экспорта продукции АПК республики соста-
вил 138,4 млрд долл. США, снизившись на 5,0% относительно уровня 2023 г. При этом 
в целом в 2020–2024 гг. экспорт продукции АПК Бразилии в стоимостном выражении 
увеличивался в среднем на 13,5% в год. За пять лет страна наиболее заметно нарастила 
поставки соевых бобов, кофе, а также сахара свекловичного и тростникового.

Основу экспорта продукции АПК Бразилии в 2024 г. составили соевые бобы (31,0% 
стоимостного экспорта), сахар свекловичный и тростниковый (13,4%), говядина и 
пищевые субпродукты КРС (8,7%), а также кофе (8,2%). Суммарно на 10 наиболее вос-
требованных на мировом рынке видов сельскохозяйственных товаров бразильского 
производства по итогам года пришлось 87,5% экспорта продукции АПК республики 	
в стоимостном выражении.

Наиболее заметно в 2024 г. Бразилия увеличила экспорт кофе (+54,7% или +4,0 млрд 
долл. США), сахара свекловичного и тростникового (+18,1% или +2,9 млрд долл. США), 	
а также говядины и пищевых субпродуктов КРС (+23,1% или +2,3 млрд долл. США). Одно-
временно с этим за год бразильские компании существенно сократили объемы поста-
вок соевых бобов (-19,4% или -10,3 млрд долл. США), кукурузы (-39,9% или -5,4 млрд долл. 
США), жмыха и шрота соевого (-15,7% или -1,8 млрд долл. США).

Внешняя торговля продукцией АПК

Экспорт продукции АПК Бразилии, 2020–2024 гг.

Источник: ITC Trade Map
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Структура экспорта продукции АПК Бразилии, 2024 г.

Внешняя торговля продукцией АПК

№ Наименование Млрд долл. США Доля в стоимостном 
экспорте, %

1 Соевые бобы 42,9 31,0%

2 Сахар свекловичный и тростниковый 18,6 13,4%

3 Говядина и пищевые субпродукты КРС 12,1 8,7%

4 Кофе 11,4 8,2%

5 Жмых и шрот соевые 9,7 7,0%

6 Мясо птицы 9,1 6,6%

7 Кукуруза 8,2 5,9%

8 Соки фруктовые и овощные 3,5 2,5%

9 Свинина и пищевые субпродукты 
свиней 3,0 2,1%

10 Табачное сырье 2,7 2,0%

Прочие продукты 17,3 12,5%

Итого 138,4 100,0%

Основным покупателем бразильских сельскохозяйственных товаров является Китай, 
на который в 2024 г. пришлось 30,8% объема экспорта продукции АПК страны в стои-
мостном выражении. В первую тройку стран-импортеров по итогам года также вошли 
США (5,4%) и Нидерланды (3,1%). Всего на 10 крупнейших покупателей продукции бра-
зильского АПК в 2024 г. пришлось 55,6% экспортных поставок сельскохозяйственной 
продукции республики.

Относительно 2023 г. наиболее заметный прирост объема импорта продукции АПК 
Бразилии в 2024 г. продемонстрировали США (+27,6% или +1,6 млрд долл. США) и Еги-
пет (+91,5% или +1,5 млрд долл. США). США импортировали на 67,3% больше кофе 	
(с 1,1 млрд долл. США до 1,9 млрд долл. США), а также вдвое увеличили закупки говяди-
ны и пищевых субпродуктов КРС (с 475,9 млн долл. США до 966,8 млн долл. США). Еги-
пет в 2,7 раза нарастил импорт кукурузы (с 402,2 млн долл. США до 1,1 млрд долл. США) 
и на 72,1% увеличил закупки сахара свекловичного и тростникового (с 545,6 млн долл. 
США до 939,0 млн долл. США). В то же время в 2024 г. сократился объем экспорта Бра-
зилии в Китай (-21,4% или -11,6 млрд долл. США) и Японию (-20,7% или -0,8 млрд долл. 
США). По сравнению с предыдущим годом Китай закупил в стране на 19,1% меньше со-
евых бобов (с 38,9 млрд долл. США до 31,5 млрд долл. США) и на 86,9% меньше кукурузы 
(с 3,6 млрд долл. США до 478,0 млн долл. США). Япония на 65,1% сократила импорт из 
республики кукурузы (с 1,5 млрд до 512,9 млн долл. США) и на 10,7% — мяса птицы 	
(с 948,8 млн до 847,2 млн долл. США).

Источник: ITC Trade Map
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№ Страна 2020 2021 2022 2023 2024

1 Китай 29,4 36,4 45,8 54,3 42,7

2 США 3,6 4,7 5,5 5,9 7,5

3 Нидерланды 3,5 3,9 5,1 4,4 4,3

4 Индонезия 1,5 1,6 2,6 3,3 3,8

5 Испания 2,0 2,9 4,5 3,2 3,3

6 Египет 1,4 1,5 2,2 1,6 3,2

7 ОАЭ 1,1 1,4 2,0 2,1 3,1

8 Япония 2,2 2,3 3,8 3,9 3,1

9 Иран 1,2 1,9 4,3 2,3 3,0

10 Германия 1,8 1,9 3,1 2,4 2,9

Прочие страны 35,7 41,4 56,4 62,2 61,5

Итого 83,5 99,8 135,2 145,7 138,4

Основные страны-импортеры продукции АПК из Бразилии, 2020–2024 гг., млрд долл. США

Доля стран в экспорте продукции АПК Бразилии в стоимостном выражении, 2024 г., %

Внешняя торговля продукцией АПК

Прочие страны — 44,4%

Источник: ITC Trade Map

Источник: ITC Trade Map
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Экспорт Бразилии

Импорт Бразилии

Товарооборот

Динамика товарооборота с Россией, млн долл. США

Источник: ITC Trade Map

Взаимная торговля 
продукцией АПК между 
Россией и Бразилией

Объем взаимной торговли (товарооборот) сельскохозяйственной продукцией, сы-
рьем и продовольствием между Россией и Бразилией в 2024 г. увеличился на 4,8% 	
по сравнению с 2023 г. и составил 1 553,8 млн долл. США. При этом импорт Бразилии 
из России сократился на 30,4% до 170,3 млн долл. США, тогда как бразильский экспорт 
в Россию вырос на 11,7% до 1 383,6 млн долл. США.

1 207,7 1 311,8 1 932,3 1 483,2 1 553,8

2020 2021 2022 2023 2024

1 139,2 1 231,6

1 804,8

1 238,6 1 383,6

68,5 80,3 127,5 244,6 170,3
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Источник: ITC Trade Map

Экспорт Бразилии, 2023–2024 гг.

В 2024 г. Бразилия поставила в Россию более 1,4 млн тонн сельскохозяйственных 
товаров на сумму около 1,4 млрд долл. США, что составило 1,0% всего объема экспорта 
продукции АПК страны. Основными товарными позициями в стоимостной структуре 
бразильского экспорта в 2024 г. являлись соевые бобы (35,0%), говядина и пищевые 
субпродукты КРС (21,5%), а также кофе (19,2%) — суммарно на данные продукты при-
шлось 75,8% поставок республики в Россию.

Увеличение объема экспорта Бразилии в Россию на 11,7% в стоимостном выражении 
в 2024 г. обусловлено преимущественно наращиванием поставок кофе (вдвое отно-
сительно 2023 г.), а также говядины и пищевых субпродуктов КРС (+47,3%). При этом 
за год также зафиксировано заметное уменьшение поставок из Бразилии в Россию 
соевых бобов (-20,9%) и арахиса (-25,6%).

Взаимная торговля продукцией АПК между Россией и Бразилией

№ Наименование

2023 2024 Прирост в 2024 к 2023

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс. 
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Соевые бобы 1 123,1 612,6 1 074,3 484,8 -48,8 -4,3 -127,8 -20,9

2 Говядина и пищевые 
субпродукты КРС 57,3 202,3 83,7 297,9 26,4 46,0 95,6 47,3

3 Кофе 38,0 130,8 62,0 266,2 24,0 63,0 135,3 в 2 раза

4 Мясо птицы 52,0 98,4 43,0 98,1 -9,0 -17,3 -0,3 -0,3

5 Арахис 86,8 124,6 61,4 92,7 -25,4 -29,3 -31,9 -25,6

6 Экстракты и эссенции 
кофе, продукты из них 1,7 13,3 5,8 53,6 4,0 в 3,2 

раза 40,3 в 4 раза

7 Табачное сырье 0,2 1,5 3,8 32,7 3,6 в 18,9 
раза 31,1 в 21,5 

раза

8 Сахар свекловичный 	
и тростниковый 74,7 35,4 52,5 26,3 -22,3 -29,8 -9,1 -25,8

9 Кишки, пузыри и желудки 
животных (кроме рыбьих) 1,6 6,4 2,4 9,2 0,8 51,9 2,8 44,1

10 Свинина и пищевые 
субпродукты свиней 1,7 4,4 3,0 8,2 1,3 79,9 3,8 85,6

Прочие продукты 4,7 8,9 10,6 13,9 5,9 в 2,2 
раза 5,0 57,0

Итого 1 442,0 1 238,6 1 402,4 1 383,6 -39,6 -2,7 144,9 11,7
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Взаимная торговля продукцией АПК между Россией и Бразилией

Потенциал российского экспорта  
продукции АПК в Бразилию

Расчетный объем потенциала поставок продукции АПК из России в Бразилию 	
к 2030 г. оценивается на уровне 250–300 млн долл. США, наиболее перспективной 
товарной позицией является пшеница. Кроме того, экспортным потенциалом облада-
ют российские кондитерские изделия (преимущественно шоколадные и хлебобулоч-
ные), дрожжи, картофельные хлопья, пшеничная клейковина, мороженая рыба, 	
а также фруктовые и овощные соки.

№ Наименование

2023 2024 Прирост в 2024 к 2023

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс. 
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Пшеница 896,6 234,6 711,6 161,6 -185,1 -20,6 -73,0 -31,1

2 Дрожжи 1,5 4,0 1,2 3,7 -0,3 -19,0 -0,3 -7,9

3 Мука, хлопья и гранулы 
из картофеля 1,1 2,0 1,9 3,4 0,9 81,9 1,4 72,7

4 Клейковина пшеничная 1,4 3,6 0,8 1,1 -0,6 -42,7 -2,5 -68,3

5 Мучные кондитерские 	
и хлебобулочные изделия 0,01 0,1 0,01 0,2 0,01 в 2,3 

раза 0,1 в 2 	
раза

6 Непищевые продукты 	
из рыбы и морских существ 0,01 0,2 0,01 0,2 -0,004 -40,0 -0,002 -1,1

Прочие продукты 0,1 0,1 0,05 0,05 -0,01 -13,2 -0,04 -44,3

Итого 900,7 244,6 715,6 170,3 -185,1 -20,5 -74,3 -30,4

Источник: ITC Trade Map

Импорт Бразилии, 2023–2024 гг.

В 2024 г. Бразилия импортировала из России 715,6 тыс. тонн сельскохозяйственных 
товаров на сумму 170,3 млн долл. США, и по итогам года на Россию пришлось 1,1% все-
го объема закупок продукции АПК республики. Основными товарными позициями в 
стоимостной структуре бразильского импорта из России в 2024 г. являлись пшеница 
(94,9%), дрожжи (2,2%), а также мука, хлопья и гранулы из картофеля (2,0%).

По сравнению с 2023 г. объем бразильского импорта сельскохозяйственных това-
ров из России в 2024 г. уменьшился на 30,4% в стоимостном выражении, основной 
причиной является сокращение закупок пшеницы (-31,1%) и клейковины пшеничной 
(-68,3%). Одновременно с этим отмечалось увеличение поставок в Бразилию россий-
ских продуктов (муки, хлопьев и гранул) из картофеля.
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Потребительские 
предпочтения

•	•	 Бразилия — нетто-экспортер продукции АПК и практически полностью обе-
спечивает себя продовольствием. Страна является мировым лидером по про-
изводству кофе, соевых бобов и сахара, а также входит в число крупнейших 
производителей кукурузы, говядины и мяса птицы. Бразильцы высоко ценят 
местную продукцию и чаще приобретают в магазинах именно ее. Исключение 
составляют товары, производство которых в республике ограничено (например, 
оливковое масло и рыба);

•	•	 потребители с более высоким уровнем доходов в Бразилии отдают предпо-
чтение крупным разовым покупкам товаров повседневного спроса в целях 
долгосрочной экономии, в то время как граждане страны со средним и низким 
уровнем доходов, как правило, совершают более мелкие и частые покупки для 
сокращения крупных разовых затрат. В результате менее обеспеченные по-
требители чаще посещают рынки и небольшие традиционные магазины, в то 
время как представители городского среднего класса скорее делают выбор в 
пользу супермаркетов и мелкооптовых магазинов, где представлен более ши-
рокий ассортимент продукции;

•	•	 ключевым продуктом в повседневном рационе большинства бразильцев счита-
ются хлеб и мучные изделия в целом. Мука, производимая в Бразилии преиму-
щественно из маниока, кукурузы и пшеницы, используется для приготовления 
лепешек, блинов, багетов и лавашей, которые являются важной частью нацио-
нальной кухни. В стране представлено множество пекарен, и в последние годы 
растет спрос на безглютеновую выпечку, что связано с трендом на здоровое 
питание;

•	•	 основными источниками белка в Бразилии являются говядина и мясо птицы 
(преимущественно курица). Практически весь объем их потребления обеспе-
чивается местным производством. При этом говядина популярна среди насе-
ления с уровнем доходов выше среднего, в то время как курятина традиционно 
остается более доступным вариантом для большинства потребителей, в том 
числе менее обеспеченных;

•	•	 в последние годы в Бразилии отмечается устойчивый рост спроса на готовую к 
употреблению еду, сухие завтраки, а также замороженные изделия, что связано 
в первую очередь с урбанизацией. При этом замороженное мясо не пользуется 
популярностью среди жителей Бразилии, поскольку такая продукция воспри-
нимается как менее качественная по сравнению со свежей. Благодаря большим 
объемам производства свежее мясо доступно по всей стране, в то время как 
замороженная продукция, как правило, отправляется на экспорт;

•	•	 молочная отрасль Бразилии серьезно пострадала в 2024 г. из-за масштабного 
наводнения в штате Риу-Гранди-ду-Сул — третьем по величине регионе-	
производителе молока. Это привело к сокращению производства и, как след-
ствие, к удорожанию отдельных категорий молочной продукции. Несмотря на 
рост цен, спрос на молочные товары в стране остается высоким. Особой популяр-
ностью у бразильцев пользуются йогурты и молочные коктейли с повышенным 
содержанием белка. Кроме того, молоко традиционно добавляют в кофе — это 
неотъемлемая часть местной культуры потребления данного горячего напитка;
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Потребительские предпочтения

•	•	 наиболее популярным в Бразилии алкогольным напитком является пиво: по 
различным оценкам, его потребление на душу населения в республике состав-
ляет более 65 литров в год. Пиво привлекает бразильских покупателей доступ-
ной ценой по сравнению с другими алкогольными напитками и поэтому актив-
но реализуется как через розничные каналы, так и в секторе общественного 
питания. При этом уровень потребления данного напитка в республике коле-
блется в зависимости от сезона, например, жаркая погода стимулирует допол-
нительное увеличение продаж пива в летний период;

•	•	 в последние годы в Бразилии наблюдается увеличение популярности вегетари-
анства и здорового питания. Данная тенденция объясняется несколькими 	
факторами, в том числе влиянием традиционной бразильской кухни с ее бога-
тым выбором блюд из злаков, овощей и фруктов, модой из западных стран, 	
а также растущим осознанием важности ведения здорового образа жизни сре-
ди населения.
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Потребительские предпочтения

Национальная кухня

Бразильская кухня представляет собой уникальное сочетание традиций населяющих 
страну потомков индейцев и переселенцев из Старого Света. Благодаря богатству ин-
гредиентов и методов готовки местная кухня — одна из самых разнообразных в Латин-
ской Америке. При этом каждый штат Бразилии имеет свои особенности и традиции 
приготовления еды. Так, в Амазонии готовят рыбу, которая больше нигде не водится 
(арапайма, бурый паку), в регионе Мараньян много блюд из креветок, в штате Баия 
популярен акараже — жареный на пальмовом масле бургер из коровьего гороха.

Рацион питания бразильцев в основном состоит из мяса (говядины, курицы, свини-
ны), морепродуктов (особенно креветок), овощей, бобовых (фасоли и черных бобов), 
круп (преимущественно риса) и макаронных изделий из твердых сортов пшеницы. 
Чаще всего ингредиенты смешиваются и жарятся на пальмовом масле с добавлением 
специй и приправ (жгучий перец, чеснок, лук, тимьян, местные травы). Самый исполь-
зуемый соус в Бразилии — томатный с ананасом, также популярен легкий майонез с 
чесноком и петрушкой. Традиционно важным компонентом бразильской кухни являет-
ся кокосовое молоко, в котором местные жители тушат морепродукты и фрукты.

Бразилия славится своим мясом, особенно говядиной. Одно из наиболее популяр-
ных в Бразилии блюд на основе говядины — чурраско — представляет собой тра-
диционное для стран региона барбекю, приготовляемое на гриле или на шампуре. 
Кроме того, важное место в бразильской кухне занимают свинина и курица (из ко-
торых делают популярные в стране сосиски и колбасы), а также более экзотическое 
мясо крокодила и мясо черепахи. В северо-восточных регионах Бразилии популярно 
подсоленное мясо, подсушенное на солнце (карне де сол), в западных — жареная 
свинина (ломбо де порко), тушеная черепаха (гуасадо де тартаруга) и блюда из мяса 
аллигатора, в юго-восточных штатах — сушеная треска, кускус из креветок и кукуруз-
ной муки, а также, жареные сардины.

В качестве гарнира бразильцы, как правило, используют овощи и клубнеплоды. 
Среди них особенно востребованы томат, перец, огурец, киабо (стручковая фасоль) 
и маниок, наиболее популярный в северных регионах страны. Маниок в Бразилии 
готовят в различных вариантах, жарят и варят, а также делают из него муку, которая 
в дальнейшем используется во многих блюдах местной кухни, например, для приго-
товления сырных булочек Pão de queijo. Среди других мучных изделий, пользующих-
ся спросом в стране, выделяется Pão francês (французский хлеб), который местные 
жители предпочитают есть с маслом, сыром или жареным яйцом.

Ввиду географического положения и стабильно жаркого климата в Бразилии неотъ-
емлемой частью национальной кухни являются фрукты (асаи, гуава, манго, папайя, 
маракуйя, ананас и ямайская слива), разнообразные десерты из фруктов, шокола-
да и кокоса (бригадейро, кокада, бейжиньо), а также характерные для тропических 
стран горячие и освежающие напитки. В частности, большой популярностью в стране 
пользуется кофе, который пьют в основном с молоком, и матэ («парагвайский чай»), 
употребляемый как в горячем, так и в холодном виде. Также бразильцы любят горя-
чий шоколад, соки, кокосовую воду и национальный лимонад гуаранья, содержащий 
большое количество кофеина. Из алкогольных напитков местные жители предпочи-
тают пиво и кашасу — местный ликер из сахарного тростника (из кашасы, лайма, льда 
и тростникового сахара готовят бразильский коктейль кайпиринья).
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Потребительские предпочтения

Такака — традиционный бразильский суп на 
основе рыбного бульона. В его состав входят 
креветки, зелень, чеснок и ароматные пряно-
сти, а также мука тапиоки, придающая блюду 
густую консистенцию. Блюдо традиционно 
подают с сушеными листьями джамбу.

Бригадейро — популярный бразильский 
десерт в виде шариков из сгущенного молока, 
какао-порошка и сливочного масла, обва-
ленных в шоколадной пудре или кокосовой 
стружке.

Фейжоада — традиционное блюдо португа-
лоязычных стран, приготовляемое из мясных 
продуктов (как правило, свинины, сосисок 
и колбасы), бобов и жареной муки тапиоки. 
Подается с дольками апельсина, тушенной 
капустой, чесноком и рисом. 

Популярные блюда

Кошинья — бразильское блюдо в виде обжа-
ренных в кляре и панировочных сухарях котлет 
из теста с куриным фаршем, формой напоми-
нающих куриное бедрышко. 

Пастель — популярная в Бразилии уличная 
закуска из хрустящего жареного тонкого теста 
с такими начинками, как мясной фарш, сливоч-
ный сыр, курица с овощами и креветки.

Ватапа — густое пряное рагу из морепро-
дуктов в кокосовом молоке, приготовляемое 
на медленном огне с добавлением хлебного 
мякиша, кешью, имбиря и томатов.
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Название Описание 

Armazém São 
Vito

Бразильская компания-дистрибьютор, специализирующаяся на поставках продук-
тов питания и сырья для пищевой промышленности. На рынке с 2012 г. Компании 
принадлежат три специализированных магазина, а также онлайн-платформа, на 
которой клиенты имеют возможность приобретать товары дистанционно.

Сайт: www.saovito.com

Bidfood Крупный международный импортер и дистрибьютор продуктов питания и пищевых 
ингредиентов. Специализируется на поставках в гостинично-ресторанный сектор, 
работает с большим количеством заведений общественного питания и крупными 
сетями отелей в Бразилии. Ассортимент компании насчитывает свыше тысячи наи-
менований товаров.

Сайт: www.bidfood.com.br

Leardini Основанная в 1988 г. бразильская компания, которая специализируется на импорте, 
экспорте, переработке и реализации рыбы и морепродуктов. Производственная 
мощность перерабатывающего предприятия Leardini составляет 24 тыс. тонн в год, 
часть продукции фирма выпускает под собственной торговой маркой.

Сайт: www.leardini.com.br

Loja EBD Бразильская дистрибьюторская компания, основанная в 1977 г. Представлена в де-
вяти штатах Бразилии и специализируется на реализации продуктов с длительным 
сроком хранения, бытовой химии, табачной продукции и товаров повседневного 
спроса. В настоящее время активно развивает собственную электронную торговую 
площадку.

Сайт: www.lojaebd.com.br

Zamboni Импортер и дистрибьютор широкого спектра товаров массового потребления, 
включая кондитерские изделия, соки, сладкие газированные напитки, макаронную 
продукцию, консервы и соусы. Также компания поставляет в крупнейшие рознич-
ные сети Бразилии обширный ассортимент средств бытовой химии.

Сайт: www.zamboni.com.br 

Торгово-распределительная 
сеть

Крупные компании-импортеры  
и дистрибьюторы

Источник: EMIS, открытые источники 

http://www.saovito.com
http://www.bidfood.com.br
http://www.leardini.com.br
http://www.lojaebd.com.br
http://www.zamboni.com.br
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Розничная торговля

Сектор розничной торговли в Бразилии считается одним из наиболее развитых 	
в Латинской Америке, поскольку страна является крупнейшим в регионе потреби-
тельским рынком и на протяжении длительного времени остается привлекательным 
направлением как для международных розничных сетей, так и для поставщиков про-
дуктов питания и напитков.

Несмотря на сохраняющуюся популярность традиционных магазинов, современные 
форматы торговли доминируют на бразильском рынке благодаря преобладанию в 
стране городского населения. Особым спросом пользуются магазины мелкооптовой 
торговли, часть из которых (например, Sam’s Club) работает по системе ежегодных 
членских взносов. Подобный формат привлекает потребителей широким ассортимен-
том продукции и более низкими ценами в сравнении с другими современными точка-
ми продаж. В последние годы крупные розничные сети активно закрывают гипермар-
кеты ввиду снижения спроса у потребителей, концентрируясь на развитии оптовых 
сетей. Наибольшую долю рынка в этом сегменте контролируют Atacadão (входит 	
в группу Carrefour) и Assaí Atacadista (принадлежит Casino Guichard-Perrachon).

Традиционные торговые точки, такие как открытые рынки, по-прежнему распростра-
нены на территории Бразилии. Они представляют собой важный канал сбыта продук-
тов питания, что обусловлено их расположением в зонах с высокой проходимостью, 
удобством для повседневных покупок и конкурентными ценами. Наиболее ярким 
примером подобного формата служит Saara — один из крупнейших открытых рынков 
Бразилии, расположенный в Рио-де-Жанейро.

Ведущими розничными сетями Бразилии по объемам продаж сегодня являются фран-
цузские Carrefour и Casino Guichard-Perrachon. В пятерку лидеров также входят мест-
ные Grupo Mateus и Supermercados BH, а также чилийский Cencosud.

Торгово-распределительная сеть
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Крупные магазины розничной торговли

Americanas — основанная в 1929 г. бразильская розничная компания с головным 
офисом в Рио-де-Жанейро, представленная по всей стране. Сети принадлежат свы-
ше 1 700 магазинов, а также одноименная платформа электронной коммерции.

Сайт: www.ri.americanas.io

Carrefour — французская корпорация розничной и оптовой торговли, работающая 	
по всему миру. На бразильский рынок вышла в 1975 г. и в настоящее время владеет 	
в стране такими крупными сетями мелкооптовых магазинов, как Atacadão и Sam's 
Club. Всего компания управляет в Бразилии более чем 1 250 торговыми точками, рас-
положенными в различных частях республики.

Сайт: www.ri.grupocarrefourbrasil.com.br

Casino Guichard-Perrachon — французская торговая компания, владелец крупных роз-
ничных сетей Assaí Atacadista, Pão de Açúcar, Minuto Pão de Açúcar, Mercado Extra и Mini 
Extra. На данный момент по всей Бразилии работает свыше 370 магазинов фирмы.

Сайт: www.groupe-casino.fr

Cencosud — одна из крупнейших розничных сетей в Латинской Америке, основанная 
в Чили в 1963 г. На данный момент в Бразилии компания управляет 220 магазинами 
под брендами Bretas, Prezunic, GBarbosa, Mercantil Atacado, Perini и Giga Atacado. 	
Помимо Чили и Бразилии магазины Cencosud также работают в Аргентине, Колум-
бии, Перу и США.

Сайт: www.cencosud.com

Grupo Mateus — один из крупнейших ретейлеров в Бразилии. Компания основана 	
в 1986 г. в городе Балсас штата Мараньян и с тех пор значительно расширила свою 
деятельность, открыв более 250 торговых точек различных форматов (розничные, 
оптовые и онлайн-магазины) в девяти регионах республики.

Сайт: www.grupomateus.com.br

Supermercados BH — одна из крупнейших розничных сетей в стране (более 330 ма-
газинов), работающая с 1996 г. Центральный офис компании расположен в муници-
палитете Сан-Матеус, откуда осуществляется управление более чем 300 магазинами 
Supermercados. Выручка компании в 2023 г. превысила 17 млрд реалов.

Сайт: www.supermercadosbh.com.br

Торгово-распределительная сеть

http://www.ri.americanas.io
http://www.ri.grupocarrefourbrasil.com.br
http://www.groupe-casino.fr
http://www.cencosud.com
http://www.grupomateus.com.br
http://www.supermercadosbh.com.br
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Электронная торговля

Рынок электронной торговли в Бразилии устойчиво развивается. Пик роста продаж 
в сегменте пришелся на 2021 г., когда из-за карантинных ограничений потребители 
начали массово заказывать товары на дом. Несмотря на снятие ограничений и вос-
становление потока покупателей в секторе традиционной розницы, объем продаж 
товаров через электронную торговлю в Бразилии продолжает расти. Ключевыми 
факторами развития данного сегмента являются высокий уровень урбанизации и 
практически повсеместная доступность интернета. По различным оценкам, в на-
стоящее время около 97% территории страны покрыто мобильной сетью, и более 
86% населения имеет доступ к интернету. Благодаря широкому распространению 
смартфонов международные социальные сети являются в республике популярны-
ми платформами как для рекламы, так и для розничной торговли, доставки и других 
коммерческих услуг.

В Бразилии успешно работают крупные онлайн-платформы, такие как Mercado Libre 
и Amazon, предлагающие своим пользователям качественный сервис и выгодные 
условия доставки. Например, популярность маркетплейса Amazon в стране сильно 
выросла в последние годы за счет того, что компания сделала бесплатной и более 
быстрой доставку товаров для клиентов с подпиской Prime. Практически все сетевые 
продуктовые магазины в Бразилии сотрудничают с крупными сервисами доставки 
либо инвестируют средства в собственные курьерские службы. Среди розничных се-
тей, активно развивающих собственные платформы, — Americanas и Casino Guichard-
Perrachon, которые запустили сайты для онлайн-заказов.

Торгово-распределительная сеть

Объем рынка электронной торговли продовольственными товарами в Бразилии, 2020–2029 гг.
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Гостинично-ресторанный сектор

В Бразилии насчитывается свыше 1 млн предприятий общественного питания и 
гостиниц. Подавляющее большинство из них составляют несетевые заведения, такие 
как уличные кафе и ларьки. Подобные точки продаж играют важную роль в сегменте, 
так как пользуются заметной популярностью у местных жителей и туристов за счет 
привычного ассортимента блюд по доступной цене вблизи отелей и жилых районов.

Значительную нишу в сфере общественного питания также занимают международ-
ные сети быстрого питания, включая McDonald’s, Burger King и Subway. Их ключевое 
преимущество — высокая скорость обслуживания, которую особенно ценят занятые 
жители мегаполисов.

Параллельно в Бразилии развивается сегмент ресторанов полного цикла, где гостям 
доступен разнообразный выбор блюд национальных и зарубежных кухонь. Наиболь-
шим спросом пользуется европейская (прежде всего португальская), африканская и 
азиатская кухни. Как правило, целевая аудитория таких заведений — потребители с 
более высоким уровнем доходов, для которых важны качество обслуживания и раз-
нообразие меню.

Кроме того, в последние годы в стране быстро набирают популярность небольшие 
кофейни, которые специализируются на приготовлении горячих напитков и конди-
терских изделий, являющихся привычным выбором для завтрака среди городско-
го населения. Среди сетевых кофеен безусловным лидером в Бразилии является 
Starbucks: посетители ценят здесь как высокую скорость обслуживания, так и возмож-
ность комфортно поработать за чашкой кофе.

Торгово-распределительная сеть

Объем сектора общественного питания в Бразилии, 2020–2029 гг.

Источник: EMIS 
Примечание. *Прогноз.
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Особенности ведения бизнеса 
в стране

•	•	 деловая культура Бразилии в целом схожа с бизнес-этикетом соседних стран Ла-
тинской Америки — Аргентины, Колумбии, Перу и Чили. Серьезное влияние на ее 
формирование оказала португальская колонизация, а также сочетание католициз-
ма с традициями коренного индейского населения и иммигрантов из Африки;

•	•	 основным языком общения в Бразилии является португальский. Английский 
язык распространен слабо, особенно за пределами крупных городов. Для 
успешного ведения бизнеса в Бразилии рекомендуется подготовить перевод 
документов на португальский язык и воспользоваться услугами профессио-
нального переводчика при организации переговоров, а также изучить базовые 
фразы на португальском, чтобы продемонстрировать уважение к местной куль-
туре. Понимание языка способствует установлению более тесных связей 	
с бразильскими контрагентами и упрощает переговорный процесс;

•	•	 бразильская деловая культура отличается непринужденностью (особенно на 
юге республики), и имеет ряд соответствующих нюансов. Например, в стране 
практически отсутствует четкая граница между личными и рабочими отноше-
ниями. Основу национальной предпринимательской этики составляет идея о 
том, что отношения выстраиваются с человеком, а не с организацией. Понима-
ние и использование данной концепции является ключом к успеху в Бразилии, 
поскольку местные бизнесмены, как правило, предпочитают вести дела с теми, 
кого они знают лично. В связи с этим перед выходом на местный рынок реко-
мендуется найти посредника, способного порекомендовать вас бразильским 
партнерам и помочь в установлении первых контактов;

•	•	 большинству бразильцев не близок агрессивный стиль ведения бизнеса, поэто-
му при работе в стране стоит избрать максимально спокойный и гибкий подход 
к общению с контрагентами, как минимум до окончательного принятия ими 
решения о подписании договора;

•	•	 несмотря на довольно гибкое отношение бразильцев ко времени, их партнерам 
обычно рекомендуется оставаться пунктуальными и не проявлять признаков 
недовольства или нетерпения из-за задержек противоположной стороны. 	
Не стоит также устанавливать строго фиксированное время окончания встречи, 
поскольку она может как затянуться, так и закончиться раньше. Часы работы в 
большинстве бразильских городов — с 08:30 до 17:00 (с перерывом на один-два 
часа для обеда в середине дня);

•	•	 оптимальное время для начала переговоров — с 10:00 до 12:00 или с 15:00 до 
17:00. Если планируется презентация, рекомендуется отвести на нее не более 
20–30 минут. В процессе презентации нужно быть готовым к вопросам, посколь-
ку деловые встречи в Бразилии обычно проходят шумно и энергично. 	
У бразильцев довольно экспрессивная манера общения, и собрания могут по-
казаться иностранцу беспорядочными и неструктурированными. Важно демон-
стрировать уверенность в себе, красноречие и готовность подробно отвечать 
на вопросы. Также переговоры в стране нередко проводят за едой;

•	•	 перед началом деловой встречи бразильцы обычно стремятся познакомиться 
поближе с новыми людьми, поэтому начинать переговоры целесообразно с 
беседы на отвлеченные темы. Лучшими предметами для обсуждения считаются 
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бразильская культура и кухня, а также футбол. Задавая вопросы об увлечени-
ях, семье и стили жизни, бразильцы, как правило, стремятся создать для себя 
картину характера человека, с которым им предстоит иметь дело. Соответствен-
но, для продолжения контактов и повышения вероятности успешной сделки 
рекомендуется заинтересовать бразильских партнеров, расположив их к себе 
дружескими разговорами;

•	•	 традиционные приветствия в Бразилии различаются в зависимости от региона. 
В деловых кругах самая распространенная форма — рукопожатие. Мужчины, ко-
торые близко знакомы, могут дополнить рукопожатие похлопыванием по спине, 
друзья обычно обнимаются. Среди бразильских женщина принято первой протя-
нуть руку мужчине либо приветствовать знакомого легким поцелуем в обе щеки;

•	•	 бразильцы обычно стремятся приветствовать каждого человека персонально, 
устанавливая прямой зрительный контакт. Как правило, предполагается, что 
вновь прибывший первым поздоровается с собравшимися. Также ожидается, 
что покидающий встречу попрощается со всеми. Стандартное бразильское при-
ветствие — Bom dia! («бом джиа»), прощание — Adeus («адэуш»);

•	•	 в деловой практике Бразилии принято обмениваться визитками как во время 
представления в рамках первой встречи, так и в ходе разного рода меропри-
ятий, таких как выставки, ярмарки, конференции или форумы. Рекомендуется 
указывать данные на визитной карточке на португальском языке с одной сто-
роны и на английском — с другой. При получении визитной карточки важно 
уделить ей немного внимания, чтобы продемонстрировать свою заинтересо-
ванность. Предъявлять визитную карточку принято стороной с текстом на порту-
гальском языке;

•	•	 преподносить подарок во время официальной деловой встречи в Бразилии 
считается дурным тоном. В светской обстановке это более приемлемо. Также не 
стоит дарить дорогие или роскошные подарки, поскольку это может быть расце-
нено как взятка. Уместно в качестве подарка пригласить партнеров на обед или 
ужин. Ужин всегда оплачивает приглашающая сторона, однако принято, чтобы 
приглашенная сторона формально предложила оплатить счет;

•	•	 в качестве символического жеста признательности за оказанную услугу в стране 
традиционно принято дарить плитку шоколада. При получении приглашения в 
бразильский дом желательно преподнести цветы его хозяйке (особенно местные 
жители ценят орхидеи) или небольшой подарок для семьи. Предпочтительна 
яркая упаковка подарков, при этом отдельно рекомендуется не использовать фи-
олетовый или черный цвета, поскольку они символизируют траур;

•	•	 дресс-код в стране зависит от статуса контрагентов и формата мероприятия, 
однако в целом бразильцы довольно щепетильны в вопросах моды. Для мужчин 
рекомендуется деловой костюм серого или синего оттенков и галстук в тон, для 
женщин — элегантный костюм (юбочный или брючный) или платье с неглубо-
ким вырезом. В жаркую погоду лучше выбирать одежду из легких, натуральных 
тканей (льна или хлопка). Рекомендуется избегать сочетания зеленого с жел-
тым, так как это цвета национального флага, использование которых может быть 
интерпретировано неоднозначно. Кроме того, для многих бразильцев важно, 
чтобы деловой человек выглядел ухоженным, поскольку страна в целом извест-
на своим культом красивого спортивного тела.

Особенности ведения бизнеса в стране
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Особенности ведения бизнеса в стране

Дата Название праздника

1 января Новый год

18 апреля Страстная пятница 

21 апреля День памяти Жоакина Жозе да Силвы Шавьера (Тирадентис)

1 мая День труда

7 сентября День независимости

12 октября День явления Богородицы

2 ноября День всех усопших

15 ноября День провозглашения Республики Бразилия

25 декабря Рождество

Национальные праздники в 2025 г.
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Особенности правовой 
системы

Правовая система Бразилии относится к латиноамериканской группе романо-	
германской правовой семьи, поскольку исторически наибольшую роль в формирова-
нии бразильского права сыграла юридическая культура ее бывшей метрополии — 	
Португалии. Основным законом страны является принятая в 1988 г. Конституция Брази-
лии, в которой закреплены правовой статус граждан республики, основы политической 	
и социально-экономической систем государства, принципы административно-	
территориального устройства страны. В частности, документом установлено разделе-
ние властных полномочий между Федеральным Союзом, штатами, столичным феде-
ральным округом и муниципалитетами, а также между исполнительной, законода-
тельной и судебной ветвями власти. Так, Союз, штаты и федеральный округ обладают 
собственными системами исполнительной, законодательной и судебной власти, 	
в то время как муниципалитеты наделены исключительно исполнительной и законо-
дательной властью (судебные вопросы рассматриваются в судах штатов или Союза). 

Главой государства и исполнительной власти в Бразилии является президент, изби-
раемый на четыре года с возможностью однократного переизбрания и широкими 
полномочиями по управлению страной (Бразилия относится к числу президентских 
республик). Высший законодательный орган Бразилии — Национальный конгресс, 
состоящий из Палаты депутатов (нижняя палата) и Федерального сената (верхняя па-
лата), которые избираются по мажоритарной системе прямым голосованием и игра-
ют ключевую роль в разработке национальных законов.

Функционирующая автономно от других ветвей власти судебная система Бразилии 
одновременно централизована и разделена на два уровня — федеральный уровень 
и уровень штатов. Также органы судебной власти страны делятся на общие (Феде-
ральный верховный суд; Высокий суд правосудия; региональные суды федерального 
уровня и федеральные судьи; суды и судьи штатов, федерального округа и федераль-
ных территорий) и специальные (трудовые суды и судьи по трудовым делам; избира-
тельные суды и судьи по вопросам, связанным с реализацией избирательных прав; 
военные суды и военные судьи).

Правовые и налоговые вопросы  
присутствия на рынке

Иностранным инвесторам, желающим вести коммерческую деятельность на террито-
рии Бразилии, доступны следующие формы регистрации бизнеса:

•	•	 общество с ограниченной ответственностью (Sociedade Limitada, SL);

•	•	 акционерное общество (Sociedade Anonima, SA);

•	•	 индивидуальный предприниматель (Microempreendedor Individual, MEI);

•	•	 филиал иностранной компании.

Согласно бразильскому законодательству, учредителями SL или SA должны высту-
пать не менее двух человек. Они оба могут являться иностранцами, однако предпоч-
тительнее, чтобы хотя бы один из них имел гражданство Бразилии — это значительно 
упрощает процесс открытия компании.

https://wipolex-res.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/en/br/br117en.pdf
https://wipolex-res.wipo.int/edocs/lexdocs/laws/en/br/br117en.pdf
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Особенности правовой системы

MEI — это лицо, которое занимается индивидуальной трудовой деятельностью 	
и не имеет права участвовать в другой компании в качестве партнера или владельца. 
Основное преимущество MEI заключается в том, что такие предприниматели осво-
бождены от уплаты государству налога с продаж, который для них заменен фиксиро-
ванным ежемесячным взносом.

Иностранная компания вправе подать заявку на открытие филиала в Бразилии через 
официальный правительственный сайт. При заполнении соответствующей формы 
необходимо представить пакет документов: список акционеров, устав материнской 
компании, свидетельство о регистрации в стране происхождения, специальную 
лицензию для филиала, финансовую информацию о деятельности, а также доверен-
ность и полномочия доверенного лица.

Налоговая система в Бразилии считается довольно сложной, поскольку в стране взи-
мается большое количество различных налогов и сборов, ставки которых зачастую 
зависят от вида деятельности организации, ее доходов и места регистрации. Корпо-
ративный подоходный налог в республике начисляется по фиксированной ставке 15% 
на годовой налогооблагаемый доход с использованием либо метода «фактической 
прибыли», либо метода «предполагаемой прибыли».

При открытии бизнеса также стоит учитывать, что в Бразилии функционируют два 
вида особых экономических зон: экспортно-производственные зоны (ЭПЗ) и зоны 
свободной торговли (ЗСТ). В ЭПЗ применяются различные меры привлечения инве-
стиций на федеральном уровне и на уровне штатов, в т.ч. льготы на закупки товаров 
и услуг на внутреннем рынке (федеральный акцизный налог, федеральные взносы, 
взимаемые с доходов, социальные взносы в процентах от дохода), а также льготы на 
приобретение товаров и услуг на внешнем рынке (налог на импорт, налог на товары, 
импортируемые по морю). ЗСТ, в свою очередь, выделяются сниженными ставками 
импортных таможенных пошлин на сырье, полуфабрикаты и упаковочные материа-
лы, используемые в производстве промышленных товаров на территории зоны 	
в целях последующей продажи в других регионах страны, освобождением резиден-
тов от акцизных сборов и льготными ставками налога на прибыль.

https://www.gov.br/planalto/en
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Регулирование в сфере  
интеллектуальной собственности

Бразилия является членом Всемирной организации интеллектуальной собственно-
сти с 1975 г., а также выступает стороной следующих международных соглашений 	
в сфере защиты интеллектуальной собственности:

•	•	 Договор о патентной кооперации;

•	•	 Протокол к Мадридскому соглашению о международной регистрации знаков.

Вопросы, связанные с товарными знаками, патентами, промышленными образцами 
и недобросовестной конкуренцией, в Бразилии регулируются Законом «О промыш-
ленной собственности» от 1996 г. В частности, данным нормативным правовым актом 
установлено два вида патентов: на изобретение и на полезную модель (инновацион-
ное техническое решение для уже существующего устройства). Согласно положени-
ям указанного закона, изобретение подлежит патентной защите, если оно отвечает 
требованиям новизны, изобретательского уровня и промышленного применения. 
Срок охраны патентов на изобретения в Бразилии составляет 20 лет, на полезные мо-
дели — 15 лет, начиная с даты подачи соответствующей заявки в национальное Бюро 
патентов и товарных знаков. 

Особенности налогообложения  
при импорте

При импорте на территорию Бразилии местные таможенные органы взимают налог 
на обращение товаров и услуг (Imposto sobre circulação de mercadorias), являющийся 
аналогом налога на добавленную стоимость. Ставка данного налога определяется 
каждым штатом самостоятельно и составляет от 17% до 19%. Как правило, налог на 
обращение товаров и услуг взимается со стоимости транзакции (включая стоимость 
страховки и фрахта) за вычетом скидок. Налогооблагаемая база при импорте товара 
состоит из цены CIF, импортной пошлины и любых других налогов и сборов.

Особенности правовой системы

https://www.wipo.int/members/en/details.jsp?country_code=BR
https://www.wipo.int/members/en/details.jsp?country_code=BR
https://www.wipo.int/treaties/ru/registration/pct/
https://www.wipo.int/treaties/ru/registration/madrid_protocol/
https://www.wipo.int/wipolex/ru/legislation/details/21166
https://www.wipo.int/wipolex/ru/legislation/details/21166
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