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Южно-Африканская Республика (далее — ЮАР) — самая южная страна африканского 
континента. На севере граничит с Намибией, Ботсваной и Зимбабве, на северо- 
востоке — с Мозамбиком и Эсватини, а внутри территории ЮАР находится  
государство-анклав Лесото. ЮАР — одна из наиболее национально разнообразных 
и экономически развитых стран Африки. В структуре экономики страны сельское 
хозяйство играет незначительную роль и составляет лишь 2,6% ВВП.

Паспорт страны

Общая информация (2022 г.)

ВВП в текущих ценах: 405,1 млрд долл. США

Темпы роста ВВП: 1,9%

ВВП по ППС на душу населения (в текущих ценах): 15 728,5 долл. США

Уровень инфляции: 6,9%

Приток ПИИ: 9,1 млрд долл. США

Население: 60,6 млн человек

Площадь страны: 1 219,1 тыс. км2

Площадь сельскохозяйственных земель: 963,4 тыс. км2

Крупнейшие города по численности населения: Кейптаун (3,4 млн),  
Дурбан (3,1 млн), Йоханнесбург (2,0 млн), Совето (1,7 млн), Претория (1,6 млн)

Уровень урбанизации: 68,3%

Уровень безработицы: 29,8%

Структура ВВП: сельское хозяйство (2,6%), промышленность (24,4%),  
сфера услуг (62,6%)

Структура занятости (2021 г.): сельское хозяйство (21,3%),  
промышленность (17,3%), сфера услуг (61,4%)

Объем экспорта продукции АПК: 13,1 млрд долл. США

Основные экспортируемые товары АПК: кукуруза, виноград свежий,  
апельсины, вина виноградные, яблоки

Объем импорта продукции АПК: 7,5 млрд долл. США

Основные импортируемые товары АПК: пшеница, масло пальмовое, рис,  
масло подсолнечное, мясо птицы

Источник: МВФ, Всемирный банк, ООН, ЮНКТАД, ITC Trade Map
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Прогноз развития экономики страны

ЮАР входит в число крупнейших и наиболее развитых экономик африканского кон-
тинента. Страна богата природными ресурсами и прочими полезными ископаемыми, 
добыча которых является неотъемлемой частью экономики ЮАР. В последние годы 
ЮАР демонстрирует довольно скромные темпы роста, что обусловлено крайне высо-
ким уровнем социально-экономического неравенства, волатильностью промышлен-
ного сектора, а также энергетическим кризисом и стареющей инфраструктурой.

В результате пандемии COVID-19 экономика ЮАР сократилась на 6,0% в 2020 г., но уже 
в 2021 г. темпы восстановления реального ВВП составили 4,7%, что является наибо-
лее высоким показателем прироста с 2007 г. Однако данный результат был достиг-
нут в основном за счет эффекта отложенного спроса, и уже в 2022 г. темпы развития 
вернулись к более консервативному показателю в 1,9%. Рецессия, вызванная панде-
мией, усугубила социально-экономические проблемы страны. Несмотря на то, что 
показатели ВВП восстановились после 2020 г., в стране остается крайне высокий 
уровень безработицы, особенно среди женщин и молодежи. Помимо этого, 2022 г. 
стал рекордным по количеству зафиксированных перебоев в работе электросети, что 
говорит об усугублении энергетического кризиса в ЮАР, продолжающегося с 2007 г. 
Кроме того, в 2022 г. существенный экономический ущерб был нанесен в результате 
наводнений в провинции Квазулу-Натал, которая занимает второе место по вкладу  
в ВВП ЮАР. 

Согласно оценке МВФ, темп прироста реального ВВП ЮАР в 2023 г. составит 0,9%. 
Африканский банк развития (AfDB) и Oxford Economics также ожидают низкие пока-
затели роста экономики в 0,2%. Замедление темпов роста обусловлено продолжаю-
щимся энергетическим кризисом и нестабильностью внешнеторговой конъюнктуры, 
по причине которой снижается спрос на южноафриканские экспортные товары.  
В свою очередь, внутренние социально-экономические проблемы страны могут по-
требовать дополнительных затрат со стороны правительства, что увеличит давление 
на финансовый сектор ЮАР. В среднесрочной перспективе темпы роста реального 
ВВП увеличатся, однако останутся ниже уровня, необходимого для обеспечения ста-
бильного развития страны.

Паспорт страны

Динамика ВВП ЮАР в текущих ценах, 2018–2028 гг.

ВВП в текущих ценах,  
млрд долл. США

Рост реального ВВП, %

Источник: МВФ 
Примечание. *оценка, **прогноз.
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ВВП по ППС на душу населения ЮАР в 2022 г. составил 15 728,5 долл. США, а к 2028 г., 
по прогнозам МВФ, достигнет 17 880,6 долл. США, демонстрируя в 2023–2028 гг. сред-
негодовые темпы роста в 2,0%.

Инфляция в 2022 г. составила 6,9%, превысив целевые показатели Южно- 
Африканского резервного банка (SARB). Рост инфляционного давления обусловлен 
как внутренними, так и внешними факторами. К основным причинам роста инфля-
ции относятся перебои в логистики, обесценивание национальной валюты и миро-
вой рост цен на энергоносители и продовольствие. Ожидается, что высокий уровень 
инфляции в 2023 г. приведет к дальнейшему ужесточению денежно-кредитной поли-
тики Южно-Африканского резервного банка. Однако в среднесрочной перспективе 
инфляционное давление снизится на фоне стабилизации цен на продовольственные 
товары и энергоносители. Увеличение процентной ставки также будет способство-
вать снижению инфляции. Согласно прогнозу МВФ, в 2024 г. инфляция в ЮАР снизит-
ся до 4,8%, в то время как Oxford Economics ожидает, что показатель будет находится 
на уровне 5,1%.

Динамика инфляции и ВВП по ППС на душу населения, 2018–2028 гг.

Паспорт страны
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1 Национальный план развития ЮАР до 2030 г.: https://www.gov.za/issues/national-development-plan-2030
2 Двадцатифутовый эквивалент (twenty-foot equivalent unit, TEU или teu) — условная единица измерения 
вместимости грузовых транспортных средств.

Целевые показатели ЮАР до 2030 г.:1

• • снижение уровня безработицы до 6% за счет создания 11 млн рабочих мест,  
2 млн из которых — в государственном секторе и 643 тыс. — в сельском хозяй-
стве;

• • увеличение реального ВВП в 2,7 раз относительно показателя 2012 г.;

• • среднегодовые темпы роста ВВП за 2012-2030 гг. — не менее 5,4%;

• • рост экспорта в натуральном выражении — 6% в год;

• • увеличение доли соседних стран во внешней торговле с 15% в 2012 г. до 30%  
к 2030 г.; 

• • увеличение уровня национальных сбережений до 25% ВВП;

• • увеличение средней продолжительности жизни населения до 70 лет;

• • увеличение мощности порта Дурбан до 40 млн TEU2.

Паспорт страны

https://www.gov.za/issues/national-development-plan-2030
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Правовая система ЮАР является смешанной, так как в ней сосуществуют романо- 
голландское право и английское общее право с частичным применением норм 
обычного (племенного) права.

Судебная система ЮАР делится на суды высшей инстанции (под председательством 
судей, назначаемых Президентом по рекомендации Комиссии по судебной службе) 
и суды низшей инстанции (под председательством магистратов, назначаемых Мини-
стром юстиции по рекомендации Комиссии магистратов).

Суды высшей инстанции включают:

• • Конституционный суд, обладающий исключительной юрисдикцией по консти-
туционным вопросам;

• • Верховный апелляционный суд, который рассматривает апелляции из Высоко-
го суда;

• • Высокие суды общей и специальной юрисдикции. Высокие суды общей юрис-
дикции рассматривают гражданские и уголовные дела. К специальным судам 
относятся суды по трудовым, земельным, избирательным, антимонопольным, 
налоговым спорам.

Суды низшей инстанции составляют систему Магистратских (мировых) судов, которая 
включает в себя региональные и окружные суды.

Вопросы разрешения споров посредством арбитража регулируются Законом об ар-
битраже от 1965 г.

Основным арбитражными институтами в ЮАР являются Ассоциация арбитров 
(англ. Association of Arbitrators) и Арбитражное учреждение ЮАР (англ. Arbitration 
Foundation of Southern Africa). Также возможно приведение в исполнение иностран-
ных арбитражных решений, так как ЮАР участвует в Нью-Йоркской конвенции  
от 1958 г.

Ключевые правовые формы ведения 
бизнеса в стране

Основными организационно-правовыми формами ведения бизнеса в ЮАР выступа-
ют частная и публичная компания, регистрация и деятельность которых регулируется 
Законом о юридических лицах от 2008 г. Закон не предусматривает конкретных тре-
бований к минимальному уставному капиталу. Реестр компаний ведет Комиссия  
по компаниям и интеллектуальной собственности (англ. CIPC, Companies and 
Intellectual Property Commission).

Частная компания (англ. private company) не может публично размещать свои акции 
и имеет ограничения по их передаче. Частные компании должны иметь минимум 
одного учредителя, но не более 50. Достаточно одного директора, в роли которого 
может выступать учредитель. 

Особенности 
правовой системы

https://www.gov.za/documents/arbitration-act-14-apr-1965-0000#:~:text=The%20Arbitration%20Act%2042%20of,awards%20of%20such%20arbitration%20tribunals.
https://www.gov.za/documents/arbitration-act-14-apr-1965-0000#:~:text=The%20Arbitration%20Act%2042%20of,awards%20of%20such%20arbitration%20tribunals.
https://www.arbitrators.co.za/about-us/
https://arbitration.co.za/
https://www.newyorkconvention.org/countries
https://www.gov.za/documents/companies-act
https://www.cipc.co.za/
https://www.cipc.co.za/
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3 Иностранная компания — компания, зарегистрированная за пределами ЮАР, независимо от того,  
является ли она коммерческой или некоммерческой компанией.

Публичная компания (англ. public company) не имеет ограничений по передаче акций 
и может публично размещать их. Публичная компания должна иметь минимум трех 
директоров, а также комитеты по аудиту и этике. Публичные компании должны прохо-
дить аудит и ежегодно предоставлять финансовую отчетность для своих акционеров.

Иностранная компания3 должна быть зарегистрирована в CIPC в качестве «внешней 
компании» (англ. external company), если она ведет или намеревается вести бизнес  
в ЮАР, что выражается в следующих формах:

• • проведение собраний или встреч акционеров или правления иностранной 
компании или иное ведение внутренних дел компании;

• • открытие или ведение любого банковского или иного финансового счета;

• • создание или содержание офисов или агентств для передачи, обмена или реги-
страции собственных ценных бумаг иностранной компании;

• • создание или приобретение любых долгов, ипотечных кредитов или обеспечи-
тельных интересов в любой собственности;

• • приобретение любой выгоды от интеллектуальной собственности;

• • заключение трудовых договоров.

Особенности правовой системы
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4 Данная надбавка действует для товаров, происходящих из всех зарубежных стран, кроме государств- 
членов SACU: Ботсваны, Лесото, Намибии или Эсватини. 
5 Указан год вступления в силу соглашения.

Особенности правовой системы

Особенности системы  
налогообложения

Национальное казначейство ЮАР (англ. National Treasury) является главным органом 
в финансовой сфере. 

При ввозе сельскохозяйственной продукции на территорию ЮАР импортеры долж-
ны уплатить налог на добавленную стоимость (НДС) в размере 15% в соответствии 
с Законом ЮАР о налоге на добавленную стоимость от 1991 г. Налоговой базой при 
исчислении НДС является сумма таможенной стоимости, 10%-ной надбавки к тамо-
женной стоимости4 и всех невозмещаемых пошлин, взимаемых с товаров.

Акцизы в ЮАР взимаются с импорта и продажи на внутреннем рынке алкогольной 
и табачной продукции. Со ставками акцизов можно ознакомиться на сайте Службы 
доходов ЮАР (англ. SARS, South Africa Revenue Services).

Особенности защиты объектов  
интеллектуальной собственности

ЮАР является членом Всемирной организации интеллектуальной собственности 
(ВОИС) с 1975 г., а также участвует в следующих соглашениях в сфере защиты интел-
лектуальной собственности:

• • Парижская конвенция по охране промышленной собственности — с 1947 г.5;

• • Договор о патентной кооперации — с 1999 г.

ЮАР не является участницей Мадридского протокола или Мадридского соглашения, 
а также не участвует в какой-либо региональной (африканской) системе регистрации 
товарных знаков. Соответственно регистрация товарных знаков возможна только  
по национальной процедуре.

Уполномоченным органом в сфере охраны интеллектуальной собственности яв-
ляется Комиссия по компаниям и интеллектуальной собственности (англ. CIPC, 
Companies and Intellectual Property Commission).

Основные законодательные акты, регулирующие отношения в области промышлен-
ной собственности: Закон о товарных знаках от 1993 г. и Закон о патентах от 1978 г.

С полным перечнем всех законодательных актов, регулирующих отношения в сфере 
интеллектуальной собственности, а также с текстами этих документов можно ознако-
миться на сайте CIPC.

http://www.treasury.gov.za/nt/info.aspx
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201505/act-89-1991s.pdf
https://www.sars.gov.za/wp-content/uploads/Legal/SCEA1964/Legal-LPrim-CE-Sch1P2A-Schedule-No-1-Part-2A.pdf
https://www.sars.gov.za/wp-content/uploads/Legal/SCEA1964/Legal-LPrim-CE-Sch1P2A-Schedule-No-1-Part-2A.pdf
https://www.wipo.int/portal/en/
https://www.cipc.co.za/
https://www.gov.za/documents/trade-marks-act
https://www.gov.za/documents/patents-act-9-apr-2015-0827
https://www.cipc.co.za/?page_id=2721
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2018 2019 2020 2021 2022

Зерновые 15 565,7 13 872,3 18 790,4 19 764,6 19 808,1*

Кукуруза 13 104,0 11 824,2 15 843,5 16 951,0 16 137,0

Пшеница 1 876,0 1 542,0 2 129,0 2 295,0 2 098,0

Ячмень 421,5 345,0 588,0 334,0 309,0

Сахарный тростник 19 301,7 19 242,0 18 220,0 17 991,0 17 910,0

Фрукты и ягоды 7 577,2 7 542,3 7 685,3 8 231,4 8 522,4*

Виноград 1 901,7 1 883,9 2 003,9 2 108,6 2 064,7

Апельсины 1 774,5 1 687,3 1 499,4 1 614,8 1 630,0*

Яблоки 841,1 893,5 997,3 1 144,8 1 231,7

Сельское хозяйство

ЮАР принадлежит к числу стран с недостаточно благоприятными условиями для 
ведения сельского хозяйства, что обусловлено преимущественно засушливым и жар-
ким климатом, а также перенасыщенностью почв солями. Для возделывания сельско-
хозяйственных культур пригодна ограниченная часть территории страны, при этом  
в ЮАР производятся значительные объемы зерновых, сахарного тростника, различ-
ных фруктов и овощей, что возможно за счет применения передовых технологий об-
работки почвы и ирригации. Инфраструктура ЮАР хорошо развита и обеспечивает 
эффективное распределение местной сельскохозяйственной продукции в крупных 
городских центрах страны. 

В 2022 г. в ЮАР было произведено порядка 19,8 млн тонн зерновых. Наиболее рас-
пространенной зерновой культурой является кукуруза (16,1 млн тонн), потребляемая 
как в пищевой промышленности, так и в кормовой отрасли. Урожайность в восточных 
провинциях традиционно выше, чем в более засушливой западной части страны. 
Наибольшие валовые сборы кукурузы приходятся на провинцию Фри-Стейт (30–40%). 
Другими крупным регионами выращивания кукурузы являются Северо-Западная 
провинция и провинция Мпумаланга.

Объем производства сахарного тростника в ЮАР в 2022 г. составил 17,9 млн тонн, что 
меньше показателей 2021 г. на 0,5% (-81,0 тыс. тонн). За 2018–2022 гг. производство 
данной культуры сокращалось в среднем на 1,9% в год. Ежегодное уменьшение про-
изводства сахарного тростника связано, в том числе, с закрытием из-за финансовых 
проблем двух крупных сахарных заводов Darnall и Umzimkulu. Кроме того, в апреле  
2022 г. в провинции Квазулу-Натал произошло наводнение, в результате которого были 
повреждены часть плантаций, отведенных под выращивание сахарного тростника. 

В стране активно наращивается производство фруктов и ягод. В 2022 г. их общий 
объем производства составил 8,5 млн тонн, из которых 2,1 млн тонн пришлось на про-
изводство винограда. За 2018–2022 гг. производство фруктов и ягод в ЮАР увеличива-
лось в среднем на 3,0% в год. 

Производство продукции растениеводства, тыс. тонн
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2018 2019 2020 2021 2022

Овощи, корнеплоды  
и клубнеплоды 4 463,3 4 791,4 4 757,9 4 670,4 4 697,7*

Картофель 2 681,0 2 670,0 2 681,0 2 626,0 2 533,0

Лук и лук-шалот (сушеный) 734,0 742,0 746,0 713,0 737,0

Помидоры 624,0 570,0 620,0 543,0 534,0

Зернобобовые 1 653,0 1 276,4 1 352,7 1 996,3 2 346,7*

Источник: DALRRD, FAOSTAT, USDA 
Примечание. *оценка.

Продолжение табл.

Сельское хозяйство
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2018 2019 2020 2021 2022

Куриное яйцо, млрд штук 9,4 11,2 11,8 10,9 11,0*

Коровье молоко, тыс. тонн 3 752,6 3 873,5 3 821,5 3 793,8 3 744,2

Коровье товарное молоко 3 411,0 3 433,0 3 427,0 3 403,0 3 349,1

Мясо, тыс. тонн 3 762,1 3 898,2 3 981,4 4 042,9 4 071,2*

Мясо птицы 1 766,0 1 855,0 1 929,0 1 912,0 1 976,0

Говядина 1 001,1 1 095,5 1 063,2 1 026,0 1 047,8

Свинина 265,7 289,4 302,6 343,4 345,7

Рыба и морепродукты, тыс. тонн 578,4 458,3 612,8 501,9 503,0

Вылов 570,4 449,1 603,0 491,3 492,4

Аквакультура 8,0 9,2 9,8 10,5 10,5

Ведущими отраслями животноводства в ЮАР являются птицеводство, а также молоч-
ное и мясное скотоводство. Свыше 60% поголовья КРС сосредоточено в трех провин-
циях: Восточно-Капской (25,0%), Квазулу-Натал (19,0%) и Фри-Стейт (16,0%). Лидирую-
щие позиции по поголовью птицы в 2022 г. занимали Северо-Западная провинция 
(25,1%) и провинция Мпумаланга (22,5%). 

В 2022 г. производство коровьего молока в стране составило 3,7 млн тонн, сократив-
шись на 1,3% относительно 2021 г. Объемы производства товарного молока в 2022 г. 
также продемонстрировали снижение на 1,6% и составили 3 349,1 тыс. тонн. Большая 
часть сырья в 2022 г. использовалась в производстве пастеризованного и ультрапа-
стеризованного молока (30,7%), а также сухого молока (26,4%) и кисломолочной про-
дукции (15,7%).

Птицеводческая отрасль на протяжении 2018–2022 гг. напротив демонстрировала 
положительную динамику: производство мяса птицы за последние пять лет увеличи-
валось в среднем на 2,8% в год, куриного яйца — на 4,0%. Производство свинины  
за 2018–2022 гг. росло в среднем на 6,8% в год, однако в абсолютном выражении дан-
ный вид мяса существенно уступает мясу птицы и говядине. Согласно данным Мини-
стерства сельского хозяйства, земельной реформы и развития сельских территорий 
Южно-Африканской Республики, в 2022 г. производство мяса птицы, говядины  
и свинины составило 1 976,0, 1 047,8 и 345,7 тыс. тонн соответственно, увеличившись 
по сравнению с 2021 г. на 3,3%, 2,1% и 0,7%. 

В 2022 г. производство рыбы в ЮАР составило 503 тыс. тонн. Большая часть произ-
водимой продукции приходится на рыболовство — 492,4 тыс. тонн. В стране также 
присутствует сектор аквакультуры, однако его объемы значительно меньше —  
10,5 тыс. тонн.

Источник: DALRRD, FAOSTAT, OECD, MILK SA 
Примечание. *оценка.

Производство продукции животноводства

Сельское хозяйство



13

Важные события в истории развития 
сельского хозяйства ЮАР

1916  Компании
Открытие филиала транснациональной 
корпорации Nestlé в Южной Африке. 

1936  Компании
Основание National Chamber  
of Milling — торговой ассоциации, пред-
ставляющей и продвигающей коллек-
тивные интересы мукомольных компа-
ний ЮАР. National Chamber of Milling 
является единственным представитель-
ским органом мукомолов в Южной Аф-
рике, члены которого перерабатывают 
около 40% всего объема кукурузы для 
потребления населением страны. 

1945  Внешняя политика
Вступление Южно-Африканского  
Союза — королевства-доминиона Бри-
танского содружества — в Международ-
ный валютный фонд (IMF). 

1961  Внешняя политика 
Обретение независимости и образова-
ние Южно-Африканской Республики. 

1974  Внешняя политика
Генеральная Ассамблея Организации 
Объединенных Наций отстранила Юж-
ную Африку от участия в ее работе из-за 
международной оппозиции политике 
апартеида.

1988  Сделки M&A
Поглощение компанией Nestlé британ-
ского производителя шоколадных кон-
дитерских изделий Rowntree. Южно- 
африканский филиал Wilson-Rowntree 
вошел в состав Nestlé South Africa.

1993  Внешняя политика
Вступление ЮАР в Продовольственную 
и сельскохозяйственную организацию 
ООН (FAO). 

1994  Внешняя политика
После перехода к демократии членство 
Южно-Африканской Республики в ООН 
было восстановлено. С 1994 г. демокра-
тически избранное правительство про-
водит внешнюю политику, основанную 
на центральной роли ООН в многосто-
ронней системе. 

1994  Внешняя политика
Вступление в Организацию африкан-
ского единства (ОАU), в 2002 г. переиме-
нованную в Африканский союз — меж-
дународную межправительственную 
организацию, объединяющую 55 госу-
дарств Африки.

1994  Внешняя политика
Вступление страны в Сообщество раз-
вития Юга Африки (SADC).

1995  Внешняя политика
Вступление ЮАР во Всемирную торго-
вую организацию (WTO).

1996  Новые институты
Образование Национального совета  
по аграрному маркетингу (NAMC), зада-
чами деятельности которого являются 
улучшение доступа к рынку для его 
участников, повышение эффективности 
продвижения и оптимизация доходов 
от экспорта сельскохозяйственной 
продукции.

1998  Компании
Основание крупной компании Africa 
SunOil Refineries. Направления деятель-
ности включают в себя переработку 
масличных, рафинацию сырого масла, 
производство маргаринов, спредов  
и олеина, а также производство мыла  
и свечей. Производственные площадки 
расположены в Йоханнесбурге и Дур-
бане, рафинация и упаковка осущест-
вляются в Йоханнесбурге. Часть акций 
компаний принадлежит холдингу IFFCO 
из ОАЭ.

2002  Внутренняя политика
Утверждение Стратегии продоволь-
ственной безопасности страны  
до 2015 г.

2008  Новые институты
Образование Национальной потреби-
тельской комиссии (NCC), задачи кото-
рой заключаются в защите интересов 
потребителей, повышения их осведом-
ленности о качестве продукции и т.д.

Сельское хозяйство
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2010  Сделки M&A
Поглощение Cadbury, компании по 
производству кондитерских изделий, 
американским холдингом Kraft Foods.

2011  Внешняя политика
ЮАР входит в состав БРИКС (BRICS).

2011  Компании
Регистрация филиала швейцарской 
компании Lindt & Sprüngli в ЮАР — 
Lindt and Sprüngli South Africa. 

2012  Сделки M&A
Международная компания по про-
изводству упакованных продуктов 
питания Kraft Foods завершила процесс 
разделения на два независимых бизне-
са: Kraft Foods Group со специализаци-
ей на бакалейных товарах и глобальный 
Mondelez International со специализа-
цией на производстве кондитерских 
изделий и снеков. В результате новым 
формальным владельцем бренда 
Cadbury стала Mondelez International.

2013  Развитие отрасли
Публикация Министерством сельского, 
лесного и рыбного хозяйства Страте-
гического плана развития сельского 
хозяйства на 2015–2020 гг. Приори-
тетными направлениями выступают 
повышение продуктивности отрасли с 
целью достижения продовольственной 
безопасности на уровне домохозяйств, 
углубление переработки сельскохо-
зяйственной продукции и поддержка 
фермеров и кооперативов.

2013  Внутренняя политика
Утверждение Национальной политики 
в области продовольственной безопас-
ности, стратегической целью которой 
является обеспечение наличия и 
доступности качественных, безопасных 
продуктов питания как на националь-
ном уровне, так и на уровне домашних 
хозяйств с недостаточным уровнем 
доходов.

2014  Развитие отрасли
Утверждения Плана действий  
по аграрной политике (APAP)  
на 2015–2019 гг., который призван содей-
ствовать достижению общенациональ-
ных целей в области сельского хозяйства.

2015  Развитие отрасли
Публикация Министерством развития 
сельской местности и земельных ре-
форм Стратегического плана развития 
на 2015–2020 гг., который предполагает 
справедливое и устойчивое распреде-
ление земель.

2018  Внутренняя политика
Национальное собрание проголосова-
ло за начало процесса внесения попра-
вок в Конституцию с целью экспропри-
ации земель без компенсаций.

2019  Новые институты
Создание Министерства сельского 
хозяйства, земельной реформы и 
развития сельских территорий ЮАР 
(DALRRD) путем слияния функций быв-
шего Министерства сельского, лесного 
и рыбного хозяйства с Министерством 
развития сельской местности и земель-
ных реформ. Новая структура отвечает  
за развитие сельского хозяйства, безо-
пасность пищевых продуктов и земель-
ные реформы.

2019  Сделки M&A
Поглощение холдингом PepsiCo южно-
африканской компании по производ-
ству готовых к употреблению продуктов 
питания и напитков Pioneer Foods.

2021  Сделки M&A
Переговоры о потенциальном погло-
щении Mondelez International местного 
производителя напитков, снеков и 
замороженных продуктов AVI.

2022  Развитие отрасли
Утверждение Плана развития сельского 
хозяйства (AAMP), направленного на 
реструктуризацию экономики ЮАР, 
решение проблем медленного эконо-
мического роста и повышение продо-
вольственной безопасности страны. 

2023  Развитие отрасли
Запуск Фонда агроэнергетики (AEF) для 
финансирования фермерских хозяйств 
и оказания помощи в смягчении по-
следствий перебоев в подаче электро-
энергии. Основное внимание будет 
уделяться энергоемким видам сель-
скохозяйственной деятельности, таким 
как ирригация, интенсивные системы 
сельскохозяйственного производства 
и деятельность, связанная с холодовой 
цепью.

Сельское хозяйство

Источник: FAO, EMIS, открытые источники
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6 https://www.gov.za/issues/govt-programmes-economic-opportunities/land-agriculture

Поддержка сельского хозяйства

На сегодняшний день в ЮАР действуют следующие программы поддержки сельско-
хозяйственного сектора6:

• • Программа перераспределения земель для сельского хозяйства предостав-
ляет гранты лицам, ранее находившимся в неблагоприятном положении, на 
получение земли для ведения сельского хозяйства. Претенденты, желающие 
заниматься сельским хозяйством, могут подавать заявку на получения гранта, 
но при этом должны внести свой вклад, который может быть как денежным, так 
и трудовым. Размер данных грантов варьирует от 20 до 100 тыс. рэндов;

• • Программа продовольственной безопасности и питания предусматривает 
оказание помощи домохозяйствам, пострадавшим от нехватки продовольствия, 
в виде предоставления саженцев, оборудования, удобрений и т.д. Цель данной 
программы — предоставить участникам необходимое оборудование для про-
изводства собственных продуктов питания. В программе могут участвовать как 
отдельные лица, так и группы, желающие совместно создать хозяйство, а также 
фермеры, ведущие хозяйство в сельских или городских местностях;

• • Задачей Программы орошения, восстановления и развития является эффек-
тивное управление ограниченными запасами доступной для сельского хозяй-
ства воды. Программа также занимается восстановлением малоиспользуемых 
оросительных систем и созданием новых систем в районах, где имеется доста-
точное количество воды;

• • Комплексная программа поддержки сельского хозяйства предоставляет ус-
луги по поддержке земледельцев, ранее лишившихся земли, с целью развития 
и облегчения ведения сельскохозяйственной деятельности;

• • Программа микрофинансовых институтов в сфере сельского хозяйства была 
создана для того, чтобы оказывать помощь начинающим фермерам в получе-
нии доступа к займам и к широкому спектру других финансовых услуг, таких как 
сбережения, кредиты и страхование. Фермеры получающие займы, обязаны 
предоставить бизнес-план, демонстрирующий, что они смогут погасить данный 
им кредит.

Сельское хозяйство
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Внешняя торговля 
продукцией АПК

Импорт продукции АПК

В 2022 г. импорт продукции АПК ЮАР составил 7,47 млрд долл. США, увеличившись  
на 7,9% (+548,5 млн долл. США) по отношению к 2021 г. Объем импорта продукции АПК  
за 2018–2022 гг. ежегодно увеличивался в среднем на 2,3%.

Импорт продукции АПК ЮАР, 2018–2022 гг.

В стоимостном выражении,  
млрд долл. США

Годовой прирост, %

По итогам 2022 г. в структуре импорта преобладали пшеница (9,5% стоимостного им-
порта), масло пальмовое (8,8%) и рис (6,4%) — на три данные позиции пришлось 24,8% 
импорта (1,9 млрд долл. США). Всего на топ-10 товарных позиций пришлось 44,8% 
импорта продукции АПК ЮАР в стоимостном выражении.

В 2022 г. наибольший прирост наблюдался по импорту пшеницы (+56,4% или  
+257,4 млн долл. США), подсолнечного масла (в 3 раза или +189,4 млн долл. США),  
а также масла пальмового (+29,5% или +150,3 млн долл. США). Значительное сокраще-
ние отмечалось по закупкам мяса птицы (-22,7% или -82,0 млн долл. США) и сахара 
свекловичного и тростникового (-20,0% или -57,6 млн долл. США). 
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Прочие продукты — 55,2%

Виски — 2,3%
КРС живой — 2,3%

Пищевые продукты 
прочие — 2,6%

Мясо птицы — 3,7%

Пшеница — 9,5%
Масло пальмовое — 8,8%
Рис — 6,4%
Масло подсолнечное — 
3,7%

Сахар свекловичный  
и тростниковый — 3,1%

Рыба мороженая — 2,3%

Внешняя торговля продукцией АПК

№ Наименование 2021 2022
Прирост в 2022 к 2021

млн долл. 
США %

1 Пшеница 456,0 713,4 257,4 56,4

2 Масло пальмовое 509,2 659,5 150,3 29,5

3 Рис 504,4 478,3 -26,2 -5,2

4 Масло подсолнечное 90,4 279,8 189,4 в 3,0 раза

5 Мясо птицы 360,7 278,7 -82,0 -22,7

6 Сахар свекловичный  
и тростниковый 287,6 230,1 -57,6 -20,0

7 Пищевые продукты прочие 210,4 197,1 -13,3 -6,3

8 Рыба мороженая 138,9 171,5 32,6 23,5

9 КРС живой 158,6 171,5 12,9 8,1

10 Виски 145,2 171,0 25,8 17,8

 Прочие продукты 4 062,2 4 121,4 59,2 1,5

 Итого 6 923,7 7 472,2 548,5 7,9

Структура импорта продукции АПК ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Структура импорта продукции АПК ЮАР в стоимостном выражении, 2021–2022 гг., млн долл. США

Источник: ITC Trade Map
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Прочие страны — 50,5%

Австралия — 3,5%

Аргентина — 4,4%

Франция — 3,9%

Бразилия — 5,3%

Таиланд — 6,3%

Германия — 3,7%

Индонезия — 7,9%

Китай — 5,2%

Эсватини — 4,8%

Намибия — 4,5%

№ Страна 2018 2019 2020 2021 2022

1 Индонезия 231,5 224,6 267,7 463,5 587,1

2 Таиланд 503,1 463,0 431,4 456,6 474,2

3 Бразилия 410,3 316,2 312,2 352,4 396,8

4 Китай 304,7 308,3 270,8 313,1 385,4

5 Эсватини 312,8 353,4 339,1 400,2 357,8

6 Намибия 450,5 372,2 216,3 283,7 337,8

7 Аргентина 352,6 430,2 278,9 361,9 332,2

8 Франция 240,4 221,4 181,8 258,9 290,5

9 Германия 283,0 300,0 210,5 209,5 273,7

10 Австралия 70,3 53,5 48,9 208,3 263,8

 Прочие страны 3 655,9 3 526,8 3 418,5 3 615,7 3 772,9

 Итого 6 815,2 6 569,7 5 976,1 6 923,7 7 472,2

Основные страны-экспортеры продукции АПК в ЮАР в стоимостном выражении, 2018–2022 гг.,  
млн долл. США

Источник: ITC Trade Map

Главными экспортерами продукции АПК в ЮАР в 2022 г. были Индонезия (7,9% стои-
мостного импорта продукции АПК ЮАР), Таиланд (6,3%) и Бразилия (5,3%). Совокупно 
на топ-10 стран пришлось 49,5% стоимостного импорта продукции АПК ЮАР. 

За 2018–2022 гг. ЮАР значительно нарастил объемы закупок из Индонезии (в 2,5 раза 
или +355,6 млн долл. США) и Австралии (в 3,7 раза или +193,5 млн долл. США). В то же 
время отмечалось снижение поставок из Намибии (-25,0% или -112,7 млн долл. США).

Доля стран в импорте продукции АПК ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Внешняя торговля продукцией АПК



19

№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс.  
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Пшеница 1 687,5 456,0 2 072,8 713,4 385,2 22,8 257,4 56,4

2 Рис 1 005,4 504,4 1 035,0 478,3 29,6 2,9 -26,2 -5,2

3 Кукуруза 20,2 31,1 4,4 26,3 -15,8 -78,2 -4,8 -15,5

Импорт зерновых ЮАР по категориям, 2021–2022 гг.

Импорт зерновых

ЮАР является одним из крупнейших производителей зерновых в Африке: объемы 
внутреннего производства в 2022 г. составили 19,8 млн тонн. Около 81% производства 
зерновых в стране приходится на кукурузу, благодаря чему ЮАР является лидером 
по производству в Африке и входит в десятку крупнейших мировых производителей 
данной культуры.

В 2022 г. страна импортировала 3,17 млн тонн зерновых на 1,24 млрд долл. США,  
что на 15,1% (+416,5 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 23,8% (+239,4 млн  
долл. США) в стоимостном выше 2021 г.

1,5 0,3

3,0 0,6

4,5 0,9

6,0 1,2

0,0

В структуре импорта зерновых ЮАР в 2022 г. большая часть поставок приходилась  
на пшеницу (57,4% стоимостного импорта) и рис (38,5%). При этом страна также осу-
ществляет незначительные закупки кукурузы (2,1%) и ячменя (1,5%).

Наиболее значительные темпы прироста импорта среди зерновых в 2022 г. демон-
стрировали пшеница и ячмень. Так, по отношению к 2021 г. объемы закупок пшеницы 
увеличились на 22,8% (+385,2 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 56,4%  
(+257,4 млн долл. США) в стоимостном. Поставки ячменя в свою очередь выросли  
с 53,0 тонн (26,0 тыс. долл. США) до 45,0 тыс. тонн (18,2 млн долл. США). В то же время 
снизился импорт кукурузы — на 78,2% (-15,8 тыс. тонн) по весу и на 15,5% (-4,8 млн  
долл. США) по стоимости и сорго зернового — на 74,2% (-5,5 тыс. тонн) и на 67,8% (-1,9 млн 
долл. США) соответственно.

Внешняя торговля продукцией АПК

0,0
 3,10  3,49  3,38  2,75  3,17 

2018 2019 2020 2021 2022

 0,97  1,00 
 1,08 

 1,00 

 1,24 

Источник: ITC Trade Map

Импорт зерновых ЮАР в натуральном и стоимостном выражении, 2018–2022 гг.

В натуральном выражении,  
млн тонн

В стоимостном выражении, 
млрд долл. США
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Гречиха — 0,01%

Просо — 0,3%

Прочие категории — 0,05%

Киноа — 0,1%

Кукуруза — 2,1%

Сорго зерновое — 0,1%

Рис — 38,5%

Семена канареечника — 
0,05%

Ячмень — 1,5% Пшеница — 57,4%

№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс.  
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

4 Ячмень 0,05 0,03 45,0 18,2 44,9 - 18,2 -

5 Просо 10,3 3,4 8,2 4,1 -2,1 -20,0 0,7 19,6

6 Сорго зерновое 7,4 2,8 1,9 0,9 -5,5 -74,2 -1,9 -67,8

7 Киноа 0,2 0,4 0,4 0,6 0,1 70,4 0,2 56,5

8 Семена  
канареечника 0,3 0,3 0,4 0,6 0,1 22,8 0,3 в 2,2 

раза

9 Гречиха 0,1 0,1 0,2 0,2 0,1 в 2,5 
раза 0,1 в 2,2 

раза

Прочие категории 20,9 5,3 0,7 0,6 -20,2 -96,7 -4,7 -88,7

 Итого 2 752,5 1 003,9 3 169,0 1 243,3 416,5 15,1 239,4 23,8

Структура импорта зерновых ЮАР по категориям в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Источник: ITC Trade Map

Среди крупнейших стран-экспортеров зерновых в ЮАР в 2022 г. лидирующие позиции 
занял Таиланд, на долю которого пришлось 29,4% стоимостного импорта. Традиционно 
большая часть поставок Таиланда приходилась на рис. Вторым крупнейшим постав-
щиком зерновых в ЮАР была Австралия (17,1% стоимостного импорта зерновых ЮАР), 
которая в 2022 г. поставила 582,6 тыс. тонн продукции (преимущественно пшеницу)  
на 212,6 млн долл. США. Значительные объемы зерновых экспортировала Польша  
(9,4% импорта). Россия поставила на рынок ЮАР 298,3 тыс. тонн зерновых на 97,1 млн  
долл. США, что позволило ей занять 5-е место среди стран-экспортеров данной товар-
ной категории. В структуре поставок также доминировала пшеница. Всего на топ-10 
стран пришлось 94,6% стоимостного импорта зерновых ЮАР.

Внешняя торговля продукцией АПК

Продолжение табл.
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Прочие страны — 5,4%

Австралия — 17,1%

Таиланд — 29,4%

Аргентина — 7,8%

Литва — 3,1%

Бразилия — 7,0%

Польша — 9,4%

Россия — 7,8%

США — 1,4%

Германия — 4,2%

Индия — 7,5%

№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс.  
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Таиланд 738,2 359,2 829,5 365,7 91,2 12,4 6,5 1,8

2 Австралия 532,7 146,4 582,6 212,6 49,8 9,4 66,2 45,2

3 Польша 163,3 45,0 297,9 116,4 134,6 82,4 71,4 в 2,5 раз

4 Аргентина 22,0 7,2 313,1 97,2 291,1 в 14,2 
раза 90,1 в 13,5 раз

5 Россия 101,5 26,3 298,3 97,1 196,8 в 2,9 раз 70,8 в 3,6 
раза

6 Индия 230,9 118,8 184,3 92,8 -46,6 -20,2 -26,0 -21,9

7 Бразилия 9,8 4,9 277,9 86,4 268,1 в 28,2 
раза 81,5 в 17,6 

раз

8 Германия 53,7 15,0 141,4 52,3 87,7 в 2,6 раз 37,3 в 3,4 
раза

9 Литва 409,9 109,0 109,2 38,7 -300,6 -73,4 -70,3 -64,5

10 США 34,1 21,2 12,7 17,2 -21,4 -62,7 -4,0 -19,0

 Прочие страны 456,3 151,0 122,2 66,9 -334,1 -73,2 -84,1 -55,7

 Итого 2 752,5 1 003,9 3 169,0 1 243,3 416,5 15,1 239,4 23,8

Основные страны-экспортеры зерновых в ЮАР, 2021–2022 гг.

Доля стран в импорте зерновых ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Источник: ITC Trade Map

Внешняя торговля продукцией АПК

Наибольший прирост в 2022 г. наблюдался в поставках из Аргентины, Бразилии и Рос-
сии. Экспорт Аргентины в ЮАР увеличился в 14,2 раза (+291,1 тыс. тонн) в натуральном 
выражении и в 13,5 раз (+90,1 млн долл. США) в стоимостном. Поставки из Бразилии вы-
росли в 28,2 раза (+268,1 тыс. тонн) по весу и в 17,6 раз (+81,5 млн долл. США) по стоимости,  
из России — в 2,9 раз (+196,8 тыс. тонн) и в 3,6 раза (+70,8 млн долл. США) соответственно. 
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Импорт растительных масел 

Выращивание масличных культур в ЮАР хорошо развито, в связи с чем потребитель-
ский спрос в растительных маслах и шротах удовлетворяется преимущественно за 
счет внутреннего производства. Исключение составляет только пальмовое масло — 
оно не производится на территории страны. Согласно данным USDA, в стране произ-
водится более 700 тыс. тонн растительных масел (в основном соевое и подсолнечное 
масла). 

Основу потребления растительных масел в стране составляют пальмовое (36,9%), 
подсолнечное (32,9%), соевое (22,1%) и рапсовое (4,7%) масло. В отличие от других ви-
дов масел пальмовое масло не производится в ЮАР и импортируется из Малайзии  
и Индонезии.

В 2022 г. ЮАР импортировала 786,9 тыс. тонн растительных масел на 1,1 млрд  
долл. США. Объем импорта данной категории продукции вырос относительно 2021 г. 
на 12,3% (+86,3 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 37,0% (+302,3 млн долл. США) 
в стоимостном. 

В структуре импорта растительных масел ЮАР наибольшую долю занимало масло 
пальмовое, на которое пришлось 58,9% стоимостного импорта. Также значительные 
объемы поставок пришлись на масло подсолнечное, доля которого составила 25,0% 
(279,8 млн долл. США). Суммарно на вышеперечисленные позиции пришлось 84,0% 
стоимостного импорта растительных масел ЮАР. 

Наибольший прирост в 2022 г. продемонстрировал импорт подсолнечного масла —  
в натуральном выражении он увеличился в 2,5 раза (+107,1 тыс. тонн), а в стоимостном 
в 3 раза (+189,4 млн долл. США). 

В то же время отмечалось значительное сокращение поставок соевого масла —  
на 50,9% (-50,2 тыс. тонн) по весу и на 34,1% (-41,7 млн долл. США) по стоимости, а также 
масла и жиров растительных прочих — на 76,8% (-2,3 тыс. тонн) и на 44,3% (-2,9 млн 
долл. США) соответственно.

Внешняя торговля продукцией АПК

0
2018 2019 2020 2021 2022

 614,3  585,3 
 674,1 

 1 118,8 

Источник: ITC Trade Map

Импорт растительных масел ЮАР в натуральном и стоимостном выражении, 2018–2022 гг.

В натуральном выражении,  
тыс. тонн

В стоимостном выражении,  
млн долл. США

 834,6  907,9  964,8  700,6  786,9 
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Льняное — 0,3%
Прочие категории — 0,1%

Пальмовое — 58,9%

Касторовое — 0,3%

Оливковое — 2,2%

Кокосовое  
(копровое) — 1,3%

Подсолнечное — 25,0%

Рапсовое — 0,4%

Соевое — 7,2%

Масла и жиры  
растительные прочие — 0,3%

Пальмоядровое и масло 
бабассу — 4,0%

№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Пальмовое 477,0 509,2 515,4 659,5 38,5 8,1 150,3 29,5

2 Подсолнечное 69,8 90,4 176,9 279,8 107,1 в 2,5 
раза 189,4 в 3,0 

раза

3 Соевое 98,7 122,4 48,4 80,7 -50,2 -50,9 -41,7 -34,1

4 Пальмоядровое  
и масло бабассу 33,9 48,0 26,0 44,3 -7,9 -23,2 -3,7 -7,7

5 Оливковое 6,2 19,7 6,5 24,3 0,3 4,4 4,6 23,6

6 Кокосовое (копровое) 4,6 8,5 6,1 14,1 1,5 33,3 5,5 65,0

7 Рапсовое 3,2 3,7 3,1 4,8 -0,02 -0,8 1,1 28,5

8 Масла и жиры 
растительные прочие 3,0 6,6 0,7 3,7 -2,3 -76,8 -2,9 -44,3

9 Касторовое 1,7 3,0 1,6 3,5 -0,04 -2,7 0,5 15,1

10 Льняное 1,6 3,1 1,4 3,2 -0,1 -8,8 0,1 2,2

Прочие категории 1,1 1,9 0,7 1,1 -0,4 -39,3 -0,8 -43,1

 Итого 700,6 816,5 786,9 1 118,8 86,3 12,3 302,3 37,0

Источник: ITC Trade Map

Структура импорта растительных масел ЮАР по категориям в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Среди крупнейших стран-экспортеров растительных масел в ЮАР в 2022 г. лидиру-
ющие позиции заняла Индонезия, на долю которой пришлось 49,5% стоимостного 
импорта. Вторым крупнейшим поставщиком масел стала Болгария (14,9%), которая  
в 2022 г. поставила 108,5 тыс. тонн продукции на 166,2 млн долл. США. Также значи-
тельные объемы растительных масел экспортировала в ЮАР Малайзия — 110,9 тыс. 
тонн на 158,3 млн долл. США. Основным экспортируемым продуктом Индонезии  

Импорт растительных масел ЮАР по категориям, 2021–2022 гг.

Внешняя торговля продукцией АПК
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Прочие страны — 3,8%

Внешняя торговля продукцией АПК

Индонезия —  
49,5%

Украина — 1,5%

Аргентина — 5,8%

Малайзия — 14,1%

Болгария — 14,9%

Нидерланды — 1,8%

Португалия — 0,9%

Румыния — 5,1%

Испания — 1,5%

Маврикий — 1,1%

№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Индонезия 402,4 433,0 433,7 553,5 31,3 7,8 120,5 27,8

2 Болгария 45,1 55,9 108,5 166,2 63,4 в 2,4 
раза 110,3 в 2,9 

раза

3 Малайзия 108,4 125,1 110,9 158,3 2,5 2,3 33,2 26,5

4 Аргентина 25,6 32,0 43,0 65,0 17,4 67,8 33,1 в 2,0 
раза

5 Румыния 17,9 25,1 30,8 56,7 12,9 72,0 31,7 в 2,2 
раза

6 Нидерланды 72,2 88,5 11,8 19,8 -60,4 -83,7 -68,6 -77,6

7 Украина 0,0 0,0 12,0 17,0 12,0 - 17,0 -

8 Испания 4,8 13,4 5,2 16,9 0,4 9,1 3,5 26,3

9 Маврикий 0,0 0,0 5,9 11,8 5,9 - 11,8 -

10 Португалия 4,2 6,4 6,2 10,6 2,0 46,6 4,2 65,6

 Прочие страны 20,0 37,1 19,0 42,8 -1,0 -5,2 5,7 15,4

 Итого 700,6 816,5 786,9 1 118,8 86,3 12,3 302,3 37,0

Основные страны-экспортеры растительных масел в ЮАР, 2021–2022 гг.

Источник: ITC Trade Map

и Малайзии было пальмовое масло, а Болгарии — подсолнечное. Всего на топ-10 
стран пришлось 96,2% стоимостного импорта растительных масел ЮАР.

Наиболее значительный прирост в 2022 г. был по поставкам из Болгарии, Аргентины 
и Румынии преимущественно за счет подсолнечного масла. В то же время наблюда-
лось сокращение поставок из Нидерландов — на 83,7% в натуральном выражении и на 
77,6% в стоимостном. Главной статьей снижения экспорта страны стало масло соевое.

Доля стран в импорте растительных масел ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map
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№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Мясо птицы 431,3 360,7 372,5 278,7 -58,8 -13,6 -82,0 -22,7

2 Свинина и пищевые 
субпродукты свиней 36,8 85,9 32,4 62,3 -4,5 -12,2 -23,7 -27,5

3 Говядина и пищевые 
субпродукты КРС 44,0 67,8 33,7 54,5 -10,3 -23,5 -13,3 -19,7
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600 400
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Импорт мяса и мясной продукции 

ЮАР является одним из крупнейших производителей мяса в Африке. Страна явля-
ется полностью самодостаточной по говядине и почти полностью по свинине (соб-
ственное производство покрывает потребление более чем на 90%). При этом в ЮАР 
сохраняется зависимость от импорта мяса птицы — в 2022 г. внутреннее производ-
ство покрывало лишь 85% потребления. 

Импорт мяса и мясной продукции ЮАР на протяжении 2018–2022 гг. демонстрировал 
отрицательную динамику. В 2022 г. ЮАР закупила на внешних рынках 445,8 тыс. тонн 
мяса и мясной продукции на 411,4 млн долл. США, что на 14,4% (-75,2 тыс. тонн) в нату-
ральном выражении и на 23,0% (-122,7 млн долл. США) в стоимостном ниже 2021 г.

В структуре импорта мяса и мясной продукции ЮАР наибольшую долю занимали по-
ставки мяса птицы — 67,8% стоимостного импорта. Среди основных импортируемых 
продуктов также были свинина (15,1%) и говядина (13,2%). Суммарно на данные виды 
мяса пришлось 96,1% стоимостного импорта мяса и мясной продукции ЮАР.

В 2022 г. прирост наблюдался по поставкам изделий и консервов из свинины —  
импорт продукции вырос на 34,3% (+611,0 тонн) в натуральном выражении и на 6,0% 
(+312,0 тыс. долл. США) в стоимостном. В то же время значительно сократился объем 
импорта мяса птицы — на 13,6% (-58,8 тыс. тонн) по весу и на 22,7% (-82,0 млн долл. США) 
по стоимости.

Импорт мяса и мясной продукции ЮАР по категориям, 2021–2022 гг.

Внешняя торговля продукцией АПК
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Источник: ITC Trade Map

Импорт мяса и мясной продукции ЮАР в натуральном и стоимостном выражении, 2018–2022 гг.

В натуральном выражении,  
млн тонн

В стоимостном выражении, 
млрд долл. США



26

Прочие категории — 0,1%
Колбасы — 0,2%
Изделия и консервы  
из домашней птицы, 
кроме колбас — 0,3%
Пищевые субпродукты МРС, 
лошадей и аналогичных 
животных — 0,6%
Баранина — 1,3%

Мясо птицы — 67,8%

Изделия и консервы 
из свинины, кроме 
колбас — 1,3%
Говядина и пищевые 
субпродукты КРС — 13,2%
Свинина и пищевые 
субпродукты свиней — 15,1%

№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

4
Изделия и консервы 
из свинины, кроме 
колбас

1,8 5,2 2,4 5,5 0,6 34,3 0,3 6,0

5 Баранина 2,0 4,5 1,9 5,5 -0,1 -6,9 1,0 22,1

6

Пищевые субпродукты 
МРС, лошадей 
и аналогичных 
животных

3,7 5,1 2,3 2,5 -1,4 -38,8 -2,7 -51,6

7
Изделия и консервы 
из домашней птицы, 
кроме колбас

1,0 2,1 0,6 1,4 -0,4 -43,4 -0,8 -36,2

8 Колбасы 0,2 2,0 0,1 0,7 -0,1 -53,1 -1,3 -63,2

Прочие категории 0,2 0,7 0,1 0,4 -0,1 -47,9 -0,3 -43,0

 Итого 521,1 534,1 445,8 411,4 -75,2 -14,4 -122,7 -23,0

Внешняя торговля продукцией АПК

Источник: ITC Trade Map

Структура импорта мяса и мясной продукции ЮАР по категориям в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Среди крупнейших стран-экспортеров мяса и мясной продукции в ЮАР лидирующие 
позиции в 2022 г. заняла Бразилия, на долю которой пришлось 54,4% стоимостного им-
порта. Вторым крупнейшим поставщиком в ЮАР в 2022 г. стали США (11,7%), поставив-
шие 54,0 тыс. тонн продукции на 48,2 млн долл. США. Также значительный объем мяса 
поставила Аргентина (9,2%) — 38,2 тыс. тонн на 37,9 млн долл. США. Все вышеуказанные 
страны экспортировали в ЮАР мясо птицы. Всего на топ-10 стран пришлось 93,6% стои-
мостного объема импорта мяса и мясной продукции ЮАР.

Наибольший прирост в 2022 г. наблюдался по поставкам из Аргентины: экспорт стра-
ны увеличился на 38,2% (+10,6 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 23,7% (+7,3 млн 
долл. США) в стоимостном.

Продолжение табл.
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Прочие страны — 6,4%

Бразилия —  
54,4%

Австралия — 2,8%

Аргентина — 9,2%

Франция — 1,9%

Нидерланды — 2,0%

Великобритания —  
3,4%

США — 11,7%

Ирландия — 2,4%

Испания — 4,0%

Намибия — 1,7%

№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Бразилия 295,7 238,6 289,0 223,8 -6,7 -2,3 -14,8 -6,2

2 США 79,8 75,0 54,0 48,2 -25,9 -32,4 -26,8 -35,7

3 Аргентина 27,6 30,6 38,2 37,9 10,6 38,2 7,3 23,7

4 Испания 43,0 59,5 10,6 16,4 -32,4 -75,3 -43,1 -72,4

5 Великобритания 13,3 19,4 10,6 14,2 -2,7 -20,3 -5,3 -27,1

6 Австралия 13,9 19,8 8,8 11,5 -5,2 -37,0 -8,3 -41,9

7 Ирландия 5,3 8,1 6,8 10,0 1,5 29,1 1,9 23,7

8 Нидерланды 6,5 18,6 4,7 8,1 -1,8 -27,9 -10,5 -56,6

9 Франция 7,0 11,2 5,1 8,0 -1,9 -27,5 -3,2 -28,7

10 Намибия 1,6 4,8 2,2 7,0 0,6 41,1 2,2 45,1

 Прочие страны 27,3 48,4 15,9 26,3 -11,4 -41,8 -22,1 -45,7

 Итого 521,1 534,1 445,8 411,4 -75,2 -14,4 -122,7 -23,0

Основные страны-экспортеры мяса и мясной продукции в ЮАР, 2021–2022 гг.

Источник: ITC Trade Map

Доля стран в импорте мяса и мясной продукции ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

В то же время отмечалось значительное сокращение закупок из Испании и США. Испа-
ния снизила экспорт на 75,3% (-32,4 тыс. тонн) по весу и на 72,4% (-43,1 млн долл. США) 
по стоимости. Поставки из США уменьшились на 32,4% (-25,9 тыс. тонн) в натуральном 
выражении и на 35,7% (-26,8 млн долл. США) в стоимостном. Причиной послужило сни-
жение объемов экспорта мяса птицы.

Внешняя торговля продукцией АПК
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№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Сухое молоко 18,7 59,5 13,9 57,0 -4,8 -25,6 -2,5 -4,1

2 Сыры 8,1 40,2 7,5 41,0 -0,6 -7,4 0,8 2,0

3 Сывороточные 
ингредиенты 17,1 38,8 18,4 40,9 1,4 8,1 2,1 5,4
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60 100
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0

Импорт молока и молочной продукции 

В 2020–2022 гг. в ЮАР наблюдалось снижение числа производителей и переработчиков 
сырого молока, что в свою очередь привело к снижению объемов производимой молоч-
ной продукции.

В 2022 г. ЮАР импортировала 54,9 тыс. тонн молока и молочной продукции на 183,5 млн 
долл. США, что на 28,5% (-21,9 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 1,7% (-3,2 млн 
долл. США) в стоимостном меньше 2021 г.

В структуре импорта молока и молочной продукции ЮАР наибольшую долю занима-
ли поставки сухого молока — 31,1% стоимостного импорта. Среди основных импорти-
руемых категорий также были сыры (22,3%), сывороточные ингредиенты (22,3%)  
и сливочное масло и прочие молочные жиры (10,5%). Суммарно на вышеперечислен-
ные позиции пришлось 86,2% стоимостного импорта.

В 2022 г. наибольший прирост наблюдался по поставкам концентрированного моло-
ка — импорт продукции вырос в 3 раза (+1,4 тыс. тонн) в натуральном выражении  
и в 2,6 раз (+3,1 млн долл. США) в стоимостном. 

В то же время значительно сократился импорт питьевого молока и сливок — на 81,7% 
(-19,0 тыс. тонн) по весу и на 75,7% (-10,7 млн долл. США) по стоимости.

Импорт молока и молочной продукции ЮАР по категориям, 2021–2022 гг.

Внешняя торговля продукцией АПК
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Источник: ITC Trade Map

Импорт молока и молочной продукции ЮАР в натуральном и стоимостном выражении, 2018–2022 гг.
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Мороженое — 2,4%
Питьевое молоко и сливки — 1,9%

Сухое молоко — 
31,1%

Сыры — 22,3%

Концентрированное 
молоко — 2,7%

Сливочное масло и прочие 
молочные жиры — 10,5%

Сывороточные  
ингредиенты — 22,3%

Кисломолочная  
продукция — 6,8%

Внешняя торговля продукцией АПК

№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

4
Сливочное масло  
и прочие молочные 
жиры

4,4 20,1 3,6 19,3 -0,8 -18,5 -0,8 -4,0

5 Кисломолочная 
продукция 3,4 9,1 3,4 12,6 0,02 0,6 3,4 37,2

6 Концентрированное 
молоко 0,7 1,9 2,1 5,0 1,4 в 3,0 

раза 3,1 в 2,6 раз

7 Мороженое 1,1 2,9 1,7 4,4 0,6 57,2 1,4 48,8

8 Питьевое молоко  
и сливки 23,3 14,2 4,3 3,4 -19,0 -81,7 -10,7 -75,7

 Итого 76,7 186,7 54,9 183,5 -21,9 -28,5 -3,2 -1,7

Источник: ITC Trade Map

Структура импорта молока и молочной продукции ЮАР по категориям в стоимостном выражении,  
2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Среди крупнейших стран-экспортеров молока и молочной продукции в ЮАР лиди-
рующие позиции в 2022 г. заняла Франция, на долю которой пришлось 26,5% стои-
мостного импорта категории. Страна в основном экспортировала в ЮАР сывороточ-
ные ингредиенты и сухое молоко. Вторым крупнейшим поставщиком стала Новая 
Зеландия (13,6% стоимостного импорта ЮАР), поставившая 5,5 тыс. тонн продукции  
на 25,0 млн долл. США. Страна в основном поставляла сыры. Также значительный 
объем продукции экспортировала Германия (9,8%) — 4,3 тыс. тонн на 18,0 млн  
долл. США. Основу экспорта составляли сыры, сывороточные ингредиенты и сухое 
молоко. Всего на топ-10 стран-экспортеров пришлось 85,9% стоимостного импорта 
молока и молочной продукции ЮАР.

Продолжение табл.
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№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Франция 10,6 35,1 15,0 48,6 4,4 42,0 13,5 38,4

2 Новая Зеландия 9,2 34,2 5,5 25,0 -3,7 -40,0 -9,2 -26,9

3 Германия 5,2 18,1 4,3 18,0 -1,0 -18,4 -0,1 -0,6

4 Нидерланды 4,2 13,2 3,2 14,1 -1,0 -22,7 1,0 7,3

5 Дания 2,5 8,2 4,0 12,8 1,5 57,7 4,6 55,5

6 Уругвай 1,0 3,5 3,1 12,7 2,0 в 2,9 раз 9,2 в 3,6 раз

7 Италия 0,9 6,8 1,1 8,7 0,2 29,2 1,9 27,7

8 Бельгия 4,2 13,4 1,9 6,9 -2,3 -54,1 -6,5 -48,7

9 Польша 24,2 16,0 4,7 6,0 -19,5 -80,7 -10,0 -62,7

10 Великобритания 4,4 9,7 1,7 4,8 -2,7 -60,7 -4,9 -50,4

 Прочие страны 10,4 28,5 10,3 26,0 0,0 -0,4 -2,5 -8,9

 Итого 76,7 186,7 54,9 183,5 -21,9 -28,5 -3,2 -1,7

Прочие страны — 14,1%

Франция — 26,5%

Новая Зеландия —  
13,6%

Германия — 9,8%

Уругвай — 6,9%

Бельгия — 3,7%

Нидерланды — 7,7%

Великобритания —  
2,6%

Польша — 3,3%

Дания — 7,0%

Италия — 4,7%

Основные страны-экспортеры молока и молочной продукции в ЮАР, 2021–2022 гг.

Источник: ITC Trade Map

Доля стран в импорте молока и молочной продукции ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Наибольший прирост по поставкам молока и молочной продукции в 2022 г. наблюдался 
у Франции и Уругвая. Рост экспорта стран объяснялся увеличением поставок сухого мо-
лока, а также сливочного масла и прочих молочных жиров на южноафриканский рынок. 

В то же время отмечалось сокращение закупок из Польши и Новой Зеландии по при-
чине снижения поставок сухого молока и сывороточных ингредиентов.

Внешняя торговля продукцией АПК
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Импорт рыбы и морепродуктов 

ЮАР является крупным потребителем рыбной продукции, однако объемы внутрен-
него производства не позволяют стране удовлетворять растущий спрос. В целях обе-
спечения потребностей населения ЮАР наращивает импорт рыбы и морепродуктов.

В 2022 г. ЮАР импортировал 179,7 тыс. тонн рыбы и морепродуктов на 327,0 млн  
долл. США. Объем импорта данной категории продукции увеличился относительно 
2021 г. на 27,0% (+38,2 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 15,7% (+44,5 млн  
долл. США) в стоимостном. 

В структуре импорта рыбы и морепродуктов ЮАР наибольшую долю занимала рыба 
мороженая — 52,4% стоимостного импорта. Вторыми по объему были ракообразные 
— 16,4%. Значительные объемы также пришлись на филе и прочее мясо рыбы — 10,8%. 
Суммарно доля вышеперечисленных позиций в 2022 г. составила 79,6% стоимостного 
импорта. 

Наиболее значительным был прирост по импорту рыбы мороженой, поставки кото-
рой выросли на 36,2% (+39,0 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 23,5% (+32,6 млн 
долл. США) в стоимостном. В то же время снизились закупки филе и прочего мяса 
рыбы — на 10,8% (-1,3 тыс. тонн) по весу и на 5,0% (-1,9 млн долл. США) по стоимости.

Внешняя торговля продукцией АПК
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Источник: ITC Trade Map

Импорт рыбы и морепродуктов ЮАР в натуральном и стоимостном выражении, 2018–2022 гг.

В натуральном выражении,  
тыс. тонн

В стоимостном выражении,  
млн долл. США

190,6 180,7 145,1 141,5 179,7
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Рыба мороженая — 
52,4%

Ракообразные — 16,4%

Филе рыбы и прочее  
мясо рыбы — 10,8%

Прочие категории — 1,7%
Моллюски — 8,4%

Рыба свежая  
и охлажденная — 10,3%

Внешняя торговля продукцией АПК

№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Рыба мороженая 107,7 138,9 146,6 171,5 39,0 36,2 32,6 23,5

2 Ракообразные 8,1 50,0 8,5 53,7 0,3 4,3 3,7 7,4

3 Филе рыбы и прочее 
мясо рыбы 11,7 37,2 10,4 35,3 -1,3 -10,8 -1,9 -5,0

4 Рыба свежая и 
охлажденная 3,6 24,6 3,9 33,7 0,3 7,3 9,1 36,9

5 Моллюски 9,1 26,7 8,9 27,3 -0,1 -1,6 0,7 2,5

Прочие категории 1,4 5,2 1,4 5,5 0,0 -0,1 0,3 6,5

Итого 141,5 282,6 179,7 327,0 38,2 27,0 44,5 15,7

Источник: ITC Trade Map

Структура импорта рыбы и морепродуктов ЮАР по категориям в стоимостном выражении, 2022 г., %

Крупнейшим поставщиком рыбы и морепродуктов в ЮАР в 2022 г. было Марокко,  
на долю которого пришлось 23,7% стоимостного импорта. Страна в основном поставля-
ет рыбу мороженую. Второй по объемам стала Намибия (21,4%), которая в 2022 г. поста-
вила 35,2 тыс. тонн продукции (в основном рыбу мороженую, а также филе и прочее 
мясо рыбы) на 70,0 млн долл. США. Также значительные объемы поставок пришлись  
на Норвегию (12,9% стоимостного импорта) — 4,4 тыс. тонн свежей и охлажденной рыбы 
на 42,1 млн долл. США. Всего на топ-10 стран пришлось 86,7% стоимостного импорта рыбы 
и морепродуктов ЮАР.

Наиболее значительный прирост в 2022 г. к уровню 2021 г. был по поставкам из Марок-
ко: рост в 2,9 раз (+55,0 тыс. тонн) в натуральном выражении и в 2,5 раза (+46,8 млн долл. 
США) в стоимостном. В то же время сократился импорт из Намибии — на 16,5% (-7,0 тыс. 
тонн) по весу и на 11,6% (-9,2 млн долл. США) по стоимости. Снижение экспорта страны 
произошло в результате уменьшения поставок мороженой рыбы.

Источник: ITC Trade Map

Импорт рыбы и морепродуктов ЮАР по категориям, 2021–2022 гг.
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Прочие страны — 13,3%

№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Марокко 27,6 30,8 82,6 77,6 55,0 в 2,9 раз 46,8 в 2,5 
раза

2 Намибия 42,2 79,2 35,2 70,0 -7,0 -16,5 -9,2 -11,6

3 Норвегия 4,2 31,4 4,4 42,1 0,1 3,3 10,7 34,0

4 Китай 15,5 17,6 12,9 17,7 -2,6 -16,7 0,2 1,0

5 Индия 2,8 14,3 2,9 16,4 0,1 4,0 2,0 14,3

6 Новая Зеландия 12,1 21,0 9,5 15,9 -2,6 -21,1 -5,1 -24,3

7 Аргентина 4,4 20,4 4,3 15,8 -0,1 -1,9 -4,6 -22,6

8 Эквадор 1,6 9,1 2,5 14,6 0,9 59,1 5,5 60,4

9 Лесото 1,1 5,3 1,4 7,2 0,3 32,3 1,9 35,1

10 Испания 7,3 9,8 3,2 6,3 -4,2 -57,0 -3,5 -35,2

Прочие страны 22,9 43,6 20,9 43,4 -2,0 -8,8 -0,3 -0,6

Итого 141,5 282,6 179,7 327,0 38,2 27,0 44,5 15,7

Источник: ITC Trade Map

Доля стран в импорте рыбы и морепродуктов ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Основные страны-экспортеры рыбы и морепродуктов в ЮАР, 2021–2022 гг.

Внешняя торговля продукцией АПК

Марокко — 23,7%

Норвегия — 12,9%

Намибия — 21,4%

Аргентина — 4,8%

Новая Зеландия —  
4,9%

Индия — 5,0%

Испания — 1,9%

Китай — 5,4%

Лесото — 2,2%

Эквадор — 4,5%
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№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Шоколадные КИ 33,3 116,4 34,4 118,8 1,0 3,1 2,3 2,0

2 Мучные КИ 40,3 77,5 46,8 102,7 6,5 16,2 25,2 32,6

3 Сахаристые КИ 48,6 67,6 47,9 75,3 -0,7 -1,4 7,7 11,4

 Итого 122,2 261,5 129,1 296,7 6,9 5,6 35,2 13,5
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Импорт кондитерских изделий 

В 2022 г. ЮАР импортировала 129,1 тыс. тонн кондитерских изделий на 296,7 млн  
долл. США, что на 5,6% (+6,9 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 13,5% (+35,2 млн 
долл. США) в стоимостном больше 2021 г. Импорт кондитерских изделий ЮАР еже-
годно рос в среднем на 7,7% по весу и на 3,2% по стоимости.

В структуре импорта кондитерских изделий ЮАР наибольшую долю занимали шоко-
ладные кондитерские изделия, на которые пришлось 40,0% (118,8 млн долл. США) стои-
мостного импорта. На мучные и сахаристые кондитерские изделия пришлось 34,6%  
и 25,4% соответственно. 

Наибольший прирост в 2022 г. был по импорту мучных кондитерских изделий —  
в натуральном выражении он увеличился на 16,2% (+6,5 тыс. тонн), а в стоимостном  
на 32,6% (+25,2 млн долл. США). 

Импорт кондитерских изделий ЮАР по категориям, 2021–2022 гг.

Источник: ITC Trade Map

Внешняя торговля продукцией АПК
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Источник: ITC Trade Map

Импорт кондитерских изделий ЮАР в натуральном и стоимостном выражении, 2018–2022 гг.
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млн долл. США
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Сахаристые КИ — 25,4%

Шоколадные КИ — 40,0%

Мучные КИ — 34,6%

№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Эсватини 17,6 32,0 16,6 35,3 -0,9 -5,4 3,2 10,0

2 Бельгия 5,7 23,1 5,9 23,5 0,2 3,7 0,4 1,8

3 Великобритания 4,2 19,3 4,6 21,7 0,5 11,5 2,4 12,5

4 Италия 5,0 27,1 4,0 21,6 -1,0 -19,7 -5,5 -20,3

Источник: ITC Trade Map

Структура импорта кондитерских изделий ЮАР по категориям в стоимостном выражении, 2022 г., %

Основные страны-экспортеры кондитерских изделий в ЮАР, 2021–2022 гг.

Среди крупнейших стран-экспортеров кондитерских изделий в ЮАР в 2022 г. лидиру-
ющие позиции заняла Эсватини, на долю которой пришлось 11,9% (35,3 млн долл. США) 
стоимостного импорта данной категории. Основу экспорта Эсватини в ЮАР составили 
сахаристые кондитерские изделия. Вторым крупнейшим поставщиком стала Бельгия 
(7,9%) — 5,9 тыс. тонн продукции на 23,5 млн долл. США. Также значительные объемы 
кондитерских изделий экспортировала в ЮАР Великобритания (7,3% стоимостного 
импорта) — 4,6 тыс. тонн на 21,7 млн долл. США. Основным экспортируемым продуктом 
двух стран были шоколадные кондитерские изделия. Всего на топ-10 стран пришлось 
61,0% стоимостного импорта кондитерских изделий ЮАР.

Наиболее значительный прирост в 2022 г. продемонстрировали поставки из Малай-
зии: рост в 6,7 раз (+3,6 тыс. тонн) в натуральном выражении и в 7,7 раз (+10,0 млн  
долл. США) в стоимостном. Основной статьей роста экспорта стали мучные кондитер-
ские изделия. 

В то же время наблюдалось значительное сокращение поставок из Италии — на 19,7% 
(-1,0 тыс. тонн) по весу и на 20,3% (-5,5 млн долл. США) по стоимости по причине сниже-
ния объемов шоколадных кондитерских изделий.

Внешняя торговля продукцией АПК
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Прочие страны — 39,0%

№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

5 Германия 3,3 15,9 3,7 17,2 0,4 10,7 1,3 8,4

6 Польша 3,7 14,5 4,5 16,0 0,9 24,3 1,5 10,4

7 Индия 9,0 12,7 10,1 14,1 1,2 12,9 1,4 11,0

8 Малайзия 0,6 1,5 4,3 11,5 3,6 в 6,7 раз 10,0 в 7,7 раз

9 Замбия 4,7 6,8 6,0 11,0 1,3 26,9 4,2 61,9

10 Турция 21,6 8,7 20,4 9,3 -1,2 -5,6 0,6 6,4

 Прочие страны 47,0 99,9 49,0 115,6 2,0 4,2 15,7 15,7

 Итого 122,2 261,5 129,1 296,7 6,9 5,6 35,2 13,5

Источник: ITC Trade Map

Доля стран в импорте кондитерских изделий ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Продолжение табл.

Внешняя торговля продукцией АПК
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Малайзия — 3,9%

Замбия — 3,7%
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№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Виски 26,8 145,2 31,4 171,0 4,6 17,3 25,8 17,8

2 Пиво 127,4 143,4 127,2 126,6 -0,2 -0,2 -16,8 -11,7

3

Спиртовые настойки, 
полученные в результате 
дистилляции виноградного 
вина или выжимок винограда

5,1 76,9 5,0 79,5 -0,1 -2,3 2,6 3,4

Импорт алкогольных напитков 

Согласно данным Всемирной организации здравоохранения, ежегодное потребление 
алкогольных напитков в ЮАР на душу населения среди граждан старше 15 лет со-
ставляет около 8,8 литров7, что делает страну четвертой по потреблению алкогольных 
напитков на континенте.

В 2022 г. ЮАР импортировала 189,3 тыс. тонн алкогольной продукции на 550,3 млн  
долл. США. Объем импорта данной категории продукции вырос относительно 2021 г.  
на 6,7% (+11,9 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 12,8% (+62,6 млн долл. США)  
в стоимостном. Импорт алкогольной продукции ЮАР ежегодно снижался в среднем  
на 4,7% по весу, в то время как по стоимости импорт увеличился на 1,2% в год.

В структуре импорта алкогольных напитков ЮАР наибольшую долю занимали виски — 
31,1%. Среди основных импортируемых продуктов также были пиво (23,0%), спиртовые 
настойки на основе винограда (14,5%), ликеры (10,4%) и вина виноградные (9,3%).  
Суммарно на топ-5 позиций пришлось 88,3% стоимостного импорта алкоголя ЮАР.

В 2022 г. наибольший прирост наблюдался по поставкам виски (на 17,3% в натураль-
ном выражении и на 17,8% в стоимостном) и ликеров (на 87,7% и на 75,1% соответ-
ственно). 

Импорт алкогольных напитков ЮАР по категориям, 2021–2022 гг.

Внешняя торговля продукцией АПК
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Источник: ITC Trade Map

Импорт алкогольных напитков ЮАР в натуральном и стоимостном выражении, 2018–2022 гг.

7 Измеряемого в литрах чистого этилового спирта на человека в год.

В натуральном выражении,  
тыс. тонн

В стоимостном выражении,  
млн долл. США
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Источник: ITC Trade Map

Структура импорта алкогольных напитков ЮАР по категориям в стоимостном выражении, 2022 г., %

Среди крупнейших стран-экспортеров алкогольных напитков в ЮАР лидирующие 
позиции в 2022 г. заняла Франция, на долю которой пришлось 24,7% стоимостного им-
порта. Основными экспортируемыми видами алкоголя в ЮАР были спиртовые настой-
ки на основе винограда и вина виноградные. Вторым крупнейшим поставщиком  
в ЮАР в 2022 г. стала Великобритания (23,5% стоимостного импорта), поставившая  
26,6 тыс. тонн продукции на 129,2 млн долл. США. Основу поставок составлял виски. 
Также значительный объем продукции поставила Намибия (15,6% стоимостного импор-
та), которая в основном экспортировала на южноафриканский рынок пиво. Всего  
на топ-10 стран пришлось 95,9% стоимостного импорта алкоголя ЮАР.

Внешняя торговля продукцией АПК

№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

4 Ликеры 4,7 32,8 8,8 57,5 4,1 87,7 24,6 75,1

5 Вина виноградные 2,5 43,6 3,2 51,1 0,7 28,6 7,5 17,2

6 Алкогольные крепкие 
напитки прочие 2,7 12,9 3,0 21,8 0,3 9,8 8,9 69,6

7 Джин и можжевеловая 
настойка 3,2 16,6 3,3 16,4 0,2 5,8 -0,2 -1,1

8 Сидр и прочие сброженные 
напитки 1,7 6,4 3,7 13,2 1,9 в 2,1 

раза 6,9 в 2,0 
раза

9 Водка 1,8 4,6 2,2 6,4 0,4 20,8 1,8 38,4

10 Ром и тафия 1,3 4,7 1,4 5,8 0,04 3,4 1,1 24,3

Прочие категории 0,2 0,6 0,2 0,9 0,04 22,0 0,3 46,2

 Итого 177,4 487,7 189,3 550,3 11,9 6,7 62,6 12,8

Продолжение табл.

Источник: ITC Trade Map
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Источник: ITC Trade Map

Доля стран в импорте алкогольных напитков ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Прочие страны — 4,1%

Внешняя торговля продукцией АПК
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№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Франция 6,1 118,5 8,4 136,0 2,4 39,5 17,5 14,8

2 Великобритания 23,3 111,3 26,6 129,2 3,3 14,2 17,8 16,0

3 Намибия 54,7 58,1 78,9 85,7 24,2 44,3 27,5 47,4

4 Германия 4,4 28,3 8,1 49,7 3,7 84,9 21,4 75,6

5 Ирландия 4,7 33,3 6,2 42,2 1,4 30,1 8,9 26,8

6 Мексика 39,0 66,9 9,8 31,8 -29,2 -74,9 -35,1 -52,5

7 США 3,5 20,0 4,3 22,2 0,8 23,8 2,2 11,0

8 Нидерланды 27,2 21,1 21,7 18,0 -5,5 -20,3 -3,1 -14,7

9 Италия 2,1 7,1 3,1 10,0 1,0 47,7 2,8 39,7

10 Мозамбик 1,6 1,8 6,4 2,8 4,8 в 3,9 раз 1,0 59,0

 Прочие страны 10,8 21,2 15,7 22,8 5,0 46,2 1,6 7,4

 Итого 177,4 487,7 189,3 550,3 11,9 6,7 62,6 12,8

Основные страны-экспортеры алкогольных напитков в ЮАР, 2021–2022 гг.

Наибольший прирост по поставкам алкогольных напитков в 2022 г. был у Намибии 
и Германии. Экспорт Намибии увеличился на 44,3% в натуральном выражении и на 
47,4% в стоимостном за счет пива. Увеличение поставок из Германии составило 84,9%  
по весу и 75,6% по стоимости — в основном за счет ликера.

В то же время отмечалось сокращение закупок из Мексики на 74,9% (-29,2 тыс. тонн) 
в натуральном выражении и на 52,5% (-35,1 млн долл. США) в стоимостном. Причиной 
послужило снижение объемов экспорта пива.
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Импорт безалкогольных напитков  
и соков 

Несмотря на то, что ЮАР является крупным производителем фруктов и ягод, в частно-
сти винограда, апельсинов и яблок, в условиях стремительно растущего спроса страна 
наращивает импорт безалкогольных напитков и соков.

В 2022 г. ЮАР импортировала 242,8 тыс. тонн безалкогольных напитков и соков  
на 257,0 млн долл. США. Объем импорта данной категории продукции вырос относи-
тельно 2021 г. на 25,1% (+48,7 тыс. тонн) в натуральном выражении и на 28,8% (+57,4 млн 
долл. США) в стоимостном. Импорт безалкогольных напитков и соков ЮАР ежегодно 
увеличивался в среднем на 9,6% по весу и на 8,8% по стоимости.

В структуре импорта безалкогольных напитков и соков ЮАР наибольшую долю за-
нимали поставки безалкогольных напитков, кроме воды и соков (51,3% стоимостного 
импорта) и соки фруктовые и овощные (47,6%). На воду без сахара и добавок в 2022 г. 
пришлось всего 1,0% поставок.

В 2022 г. наблюдался прирост по поставкам безалкогольных напитков, кроме воды  
и соков (на 31,6% в натуральном выражении и на 28,7% в стоимостном) и соков фрук-
товых и овощных (на 18,1% и на 29,1% соответственно).

Внешняя торговля продукцией АПК

0
 168,6  207,4  168,6  194,1  242,8 

2018 2019 2020 2021 2022

 183,3 
 202,3 

 159,0 
 199,6 

 257,0 

Источник: ITC Trade Map

Импорт безалкогольных напитков и соков ЮАР в натуральном и стоимостном выражении,  
2018–2022 гг.

В натуральном выражении,  
тыс. тонн

В стоимостном выражении,  
млн долл. США
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Вода без сахара  
и добавок — 1,0%

Соки фруктовые  
и овощные — 47,6%

Напитки 
безалкогольные, кроме 
воды и соков — 51,3%

Источник: ITC Trade Map

Структура импорта безалкогольных напитков и соков ЮАР по категориям  
в стоимостном выражении, 2022 г., %

Среди крупнейших стран-экспортеров безалкогольных напитков и соков в ЮАР 
лидирующие позиции в 2022 г. занял Китай, на долю которого пришлось 31,1% (79,9 
млн долл. США) стоимостного импорта категории. Основными экспортируемыми 
видами безалкогольных напитков в ЮАР были соки фруктовые и овощные. Вторым 
крупнейшим поставщиком стала Австрия (20,7% стоимостного импорта), поставившая 
47,2 тыс. тонн продукции на 53,2 млн долл. США. Основу поставок составляли напит-
ки безалкогольные, кроме воды и соков. Также значительный объем поставили ОАЭ 
(11,7%) — 40,7 тыс. тонн на 30,0 млн долл. США, в основном напитки безалкогольные, 
кроме воды и соков. Всего на топ-10 стран пришлось 87,8% стоимостного импорта 
безалкогольных напитков и соков ЮАР.

Наибольший прирост объема поставок безалкогольных напитков и соков в 2022 г. 
наблюдался у Китая, ОАЭ и Австрия. В то же время отмечалось сокращение закупок 
из Аргентины.

Внешняя торговля продукцией АПК

№ Категория

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1
Напитки 
безалкогольные, 
кроме воды и соков

108,8 102,5 143,2 131,9 34,4 31,6 29,5 28,7

2 Соки фруктовые  
и овощные 80,2 94,9 94,7 122,4 14,5 18,1 27,6 29,1

3 Вода без сахара  
и добавок 5,1 2,3 4,9 2,7 -0,2 -4,7 0,4 17,1

 Итого 194,1 199,6 242,8 257,0 48,7 25,1 57,4 28,8

Импорт безалкогольных напитков и соков ЮАР по категориям, 2021–2022 гг.

Источник: ITC Trade Map
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Внешняя торговля продукцией АПК

Австрия — 20,7%

Китай — 31,1%

Аргентина — 2,1%

Швейцария — 5,1%

Нидерланды — 2,1%

ОАЭ — 11,7%

Великобритания —  
3,6%

Польша — 2,6%

Испания — 5,1%

Италия — 3,7%

№ Страна

2021 2022 Прирост 2022 к 2021

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Китай 58,0 64,4 70,2 79,9 12,2 21,0 15,5 24,1

2 Австрия 37,4 41,8 47,2 53,2 9,8 26,1 11,4 27,2

3 ОАЭ 27,5 20,8 40,7 30,0 13,2 48,2 9,2 44,0

4 Испания 7,1 8,5 10,6 13,1 3,5 50,0 4,7 55,1

5 Швейцария 5,4 6,0 12,0 13,1 6,5 в 2,2 
раза 7,1 в 2,1 раз

6 Италия 3,9 3,9 8,7 9,6 4,9 в 2,2 
раза 5,7 в 2,4 

раза

7 Великобритания 7,6 7,4 10,3 9,2 2,7 35,6 1,8 23,8

8 Польша 2,4 6,2 1,6 6,6 -0,8 -33,6 0,4 6,1

9 Нидерланды 5,3 5,2 5,9 5,5 0,6 11,4 0,3 6,1

10 Аргентина 5,1 5,6 3,3 5,3 -1,8 -35,3 -0,3 -4,9

 Прочие страны 34,6 29,7 32,5 31,4 -2,2 -6,2 1,7 5,7

 Итого 194,1 199,6 242,8 257,0 48,7 25,1 57,4 28,8

Источник: ITC Trade Map

Доля стран в импорте безалкогольных напитков и соков ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Прочие страны — 12,2%

Основные страны-экспортеры безалкогольных напитков и соков в ЮАР, 2021–2022 гг.
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Экспорт продукции АПК

Экспорт продукции АПК ЮАР в 2022 г. составил 13,1 млрд долл. США, что на 5,0%  
(+623,9 млн долл. США) выше показателя 2021 г. За 2018–2022 гг. экспорт ежегодно уве-
личивался на 5,2%.

Основу экспорта продукции АПК ЮАР составляли кукуруза (9,2% стоимостного 
экспорта), апельсины (6,1%), виноград свежий (5,8%) и вина виноградные (5,4%).  
Всего на топ-10 продуктов пришлось 43,5% стоимостного экспорта.

Наиболее высокие темпы роста в стоимостном выражении среди основных позиций 
в 2022 г. относительно 2021 г. продемонстрировала кукуруза, поставки которой вырос-
ли на 49,8% (+402,8 млн долл. США). Одновременно с этим наблюдалось снижение 
экспорта вин виноградных (-6,7% или -51,1 млн долл. США), апельсинов (-4,3% или  
-36,1 млн долл. США) и мандаринов (-6,9% или -35,3 млн долл. США).

Внешняя торговля продукцией АПК

-20%
10,7 10,0 10,4 12,5 13,1

2018 2019 2020 2021 2022

7,2%

-6,7%

4,2%

19,9%

5,0%

Источник: ITC Trade Map

Экспорт продукции АПК ЮАР, 2018–2022 г.

В стоимостном выражении,  
млрд долл. США

Годовой прирост, %
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Прочие продукты — 56,5%

Апельсины — 6,1%

Вина виноградные — 5,4%

Мандарины — 3,6%

Сахар свекловичный  
и тростниковый — 2,2%

Орехи макадамия — 2,2%

Кукуруза — 9,2%

Виноград свежий — 5,8%

Яблоки — 3,8%

Лимоны и лаймы — 2,9%

Соки фруктовые  
и овощные — 2,2%

№ Наименование 2021 2022
Прирост в 2022 к 2021

млн долл. 
США %

1 Кукуруза 809,4 1 212,1 402,8 49,8

2 Апельсины 834,7 798,6 -36,1 -4,3

3 Виноград свежий 709,5 765,3 55,8 7,9

4 Вина виноградные 763,2 712,1 -51,1 -6,7

5 Яблоки 493,1 502,0 8,9 1,8

6 Мандарины 510,4 475,2 -35,3 -6,9

7 Лимоны и лаймы 361,1 376,6 15,5 4,3

8 Сахар свекловичный  
и тростниковый 277,1 293,6 16,4 5,9

9 Соки фруктовые и овощные 314,6 287,9 -26,6 -8,5

10 Орехи макадамия 318,1 285,8 -32,3 -10,2

 Прочие продукты 7 103,3 7 409,2 306,0 4,3

 Итого 12 494,5 13 118,4 623,9 5,0

Структура экспорта продукции АПК ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Структура экспорта продукции АПК ЮАР в стоимостном выражении, 2021–2022 гг., млн долл. США

Источник: ITC Trade Map

Источник: ITC Trade Map

Внешняя торговля продукцией АПК
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Прочие страны — 47,7%

№ Страна 2018 2019 2020 2021 2022

1 Нидерланды 958,4 839,5 1 048,8 1 270,2 1 310,2

2 Великобритания 848,5 744,2 810,5 909,6 851,8

3 Ботсвана 685,6 744,4 636,7 775,7 777,7

4 Намибия 689,1 699,9 591,9 713,0 737,7

5 Мозамбик 537,6 569,8 526,7 561,6 641,8

6 США 377,5 381,4 401,5 574,4 567,7

7 Китай 410,0 406,2 423,6 780,3 555,6

8 Зимбабве 245,1 194,2 444,7 473,5 521,3

9 ОАЭ 263,1 280,0 329,7 379,1 449,3

10 Лесото 369,5 382,1 352,5 427,0 448,4

 Прочие страны 5 340,2 4 766,9 4 857,5 5 630,1 6 256,8

 Итого 10 724,5 10 008,6 10 424,2 12 494,5 13 118,4

Нидерланды — 10,0%

ОАЭ — 3,4%

Великобритания —  
6,5%

США — 4,3%

Зимбабве — 4,0%

Китай — 4,2%

Намибия — 5,6%

Лесото — 3,4%

Мозамбик — 4,9%

Ботсвана — 5,9%

Главными странами-импортерами продукции АПК из ЮАР в 2022 г. являлись Нидер-
ланды (10,0% стоимостного экспорта), Великобритания (6,5%), Ботсвана (5,9%), Нами-
бия (5,6%) и Мозамбик (4,9%). Всего на топ-10 стран в 2022 г. пришлось 52,3% экспорта 
продукции АПК ЮАР.

Наибольший прирост закупок сельскохозяйственной продукции за 2018–2022 гг.  
отмечался у Нидерландов (+36,7% или +351,8 млн долл. США), Зимбабве (в 2,1 раза  
или +276,3 млн долл. США), США (+50,4% или +190,3 млн долл. США) и ОАЭ (+ 70,8%  
или +186,2 млн долл. США).

Основные страны-импортеры продукции АПК из ЮАР в стоимостном выражении, 2018–2022 гг.,  
млн долл. США

Доля стран в экспорте продукции АПК ЮАР в стоимостном выражении, 2022 г., %

Источник: ITC Trade Map

Источник: ITC Trade Map

Внешняя торговля продукцией АПК
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Экспорт России

Импорт России

Товарооборот

Взаимная торговля 
продукцией АПК между 
Россией и ЮАР

Объем взаимной торговли сельскохозяйственной продукцией, сырьем и продоволь-
ствием между Россией и ЮАР в 2022 г. увеличился на 30,3% и составил 488,1 млн 
долл. США. Экспорт России в ЮАР вырос в 3,4 раза до 98,7 млн долл. США, а импорт 
России из ЮАР увеличился на 12,6% до 389,4 млн долл. США. Российский экспорт  
в 2022 г. составил 20,2% всего товарооборота продукции АПК между Россией и ЮАР.

Источник: ФТС России

Динамика товарооборота с Россией, млн долл. США

445,4 359,7 445,5 374,7 488,1

2018 2019 2020 2021 2022
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159,1

265,4

94,2

322,3

123,2

345,9

28,8

389,4

98,7
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№ Наименование

2020 2021 Прирост 2021 к 2020

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Апельсины 77,0 71,1 82,9 77,4 5,9 7,7 6,3 8,9

2 Груши свежие 44,7 45,5 47,6 48,2 3,0 6,6 2,7 6,0

3 Лимоны и лаймы 36,0 38,8 39,6 42,4 3,7 10,2 3,6 9,3

4 Мандарины 29,4 31,2 35,8 36,9 6,5 22,1 5,7 18,3

5 Яблоки 40,5 42,1 30,2 31,5 -10,3 -25,5 -10,6 -25,2

6 Вина виноградные 12,4 19,7 14,8 24,8 2,4 19,6 5,2 26,2

7 Грейпфруты и помело 22,3 23,7 21,5 23,2 -0,8 -3,4 -0,5 -2,2

8

Джемы, фруктовое 
желе, мармелады, 
фруктовые  
и ореховые пюре  
и паста

12,8 10,2 16,4 12,6 3,6 27,8 2,4 24,0

9 Виноград свежий 6,3 11,4 6,6 12,3 0,4 5,7 0,8 7,2

10 Авокадо 3,6 8,5 3,4 7,9 -0,2 -6,4 -0,6 -7,1

Прочие продукты 10,5 20,1 14,9 28,7 4,4 41,9 8,6 42,8

Итого 295,4 322,3 313,9 345,9 18,4 6,2 23,7 7,3

Источник: ФТС России

Российский импорт, 2020–2021 гг.

Импорт России из ЮАР в 2021 г. составил 313,9 тыс. тонн на 345,9 млн долл. США.  
На долю ЮАР приходилось 1,0% импорта продукции АПК России. Основными товар-
ными позициями в структуре российского импорта в стоимостном выражении яв-
лялись апельсины (22,4%), груши свежие (13,9%), лимоны и лаймы (12,2%), мандарины 
(10,7%), яблоки (9,1%).

Рост импорта в стоимостном выражении на 7,3% обусловлен преимущественно уве-
личением поставок апельсинов (+8,9% к 2020 г.), мандаринов (+18,3%), виноградных 
вин (+26,2%), сливы и терна (в 2,3 раза). При этом сократился импорт России из ЮАР 
яблок (-25,2%).

По итогам 2022 г. российский импорт из ЮАР относительно прошлого года увеличил-
ся на 12,6% в стоимостном выражении (или на 43,5 млн долл. США). За данный период 
вырос импорт мандаринов (+53,4%), груш (+18,5%) и апельсинов (+14,3%), но снизился 
импорт винограда (-27,6%) и вин (-9,9%).

Взаимная торговля продукцией АПК между Россией и ЮАР
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В 2021 г. из России в ЮАР было ввезено 104,6 тыс. тонн продукции на 28,8 млн  
долл. США. На долю ЮАР приходилось менее 0,1% экспорта продукции АПК России. 

Основными товарными позициями в стоимостной структуре российского экспорта 
в ЮАР в 2021 г. являлись пшеница (90,4%), сахара и сахарные сиропы прочие (3,3%), 
семена кориандра (1,8%) и просо (0,9%).

Снижение российского экспорта в ЮАР в стоимостном выражении на 76,6% обу-
словлено преимущественно уменьшением поставок пшеницы (-88,9 млн долл. США 
к 2020 г.), прекращением поставок мороженой рыбы (-6,4 млн долл. США). При этом 
вырос экспорт семян кориандра (+0,2 млн долл. США), начались поставки сахара и са-
харных сиропов прочих (+1,0 млн долл. США), экстрактов и эссенций кофе, продуктов 
из них (+0,2 млн долл. США) и кукурузного крахмала (+0,2 млн долл. США).

По итогам 2022 г. экспорт продукции АПК России в ЮАР относительно прошлого года 
вырос в 3,4 раза в стоимостном выражении (или на 69,9 млн долл. США). За данный 
период увеличился экспорт пшеницы, просо и семян кориандра.

Взаимная торговля продукцией АПК между Россией и ЮАР

№ Наименование

2020 2021 Прирост 2021 к 2020

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

тыс. 
тонн

млн 
долл. 
США

объем стоимость

тыс.  
тонн %

млн 
долл. 
США

%

1 Пшеница 554,2 115,0 100,7 26,0 -453,5 -81,8 -88,9 -77,4

2 Сахара и сахарные 
сиропы прочие - - 1,5 1,0 1,5 - 1,0 -

3 Семена кориандра 0,4 0,3 0,6 0,5 0,2 51,3 0,2 61,8

4 Просо 1,5 0,5 0,8 0,3 -0,7 -47,5 -0,3 -49,4

5
Экстракты и эссенции 
кофе, продукты  
из них

- - 0,1 0,2 0,1 - 0,2 -

6 Крахмал кукурузный - - 0,4 0,2 0,4 - 0,2 -

 Прочие продукты 8,9 7,4 0,5 0,6 -8,4 -94,2 -6,7 -91,4

 Итого 565,1 123,2 104,6 28,8 -460,5 -81,5 -94,4 -76,6

Источник: ФТС России

Российский экспорт, 2020–2021 гг.
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Потребительские 
предпочтения

Основные факторы, влияющие  
на продовольственный рынок ЮАР

• • развитие экономики и инфраструктуры страны стимулирует рост продоволь-
ственного рынка. Потребители открыты к импортной продукции и положитель-
но воспринимают появление новых иностранных брендов на рынке;

• • активное развитие электронной коммерции, что особенно актуально на фоне 
растущих цен на топливо. Потребители стараются сокращать поездки в магазин, 
чаще заказывая доставку продуктов на дом;

• • развитие розничной торговли и гостинично-ресторанного сектора, дополни-
тельным стимулом развития которых служит увеличение туристического потока;

• • соотношение цены и качества является главным фактором, влияющим на выбор 
продукта, далее за ними следует бренд;

• • потребителей привлекают новые инновационные продукты и вкусы, особенно  
в категории соусов, снеков, напитков и готовых к употреблению блюд;

• • выгодное географического положение делает ЮАР важным транспортно- 
логистическим хабом в африканском регионе.
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Тенденции на продовольственном 
рынке 

Растительные масла

• • цена является важным фактором для южноафриканского потребителя. Подсол-
нечное масло считается лучшим выбором с точки зрения соотношения цена/ 
качество по сравнению с другими видами масла — соевым, рапсовым, оливко-
вым и пальмовым;

• • предпочтения в выборе брендов в ЮАР имеют региональные отличия.  
Во внутренних регионах страны (провинция Гаутенг и прилежащие регионы) 
покупатели предпочитают бренд Excella. На восточном побережье (провинция 
Квазулу-Натал) исторически доминирует бренд Helios, хотя серьезную конку-
ренцию ему с недавних пор составляет Sunfoil. В Западно-Капской провинции 
наиболее популярна марка Western Cape — смесь равных долей соевого и 
подсолнечного масел. Различия в региональных предпочтениях отчасти объяс-
няются ценой — переработчики, расположенные вблизи соответствующих про-
винций, могут предложить выгодные цены за счет низких затрат на логистику;

• • пандемия и последовавшие за ней ограничения привели к тому, что многие 
потребители отказались от посещения заведений общественного питания  
в пользу домашней еды. Для многих южноафриканцев это более доступный 
вариант по сравнению с покупкой готовых блюд или заказом еды на дом. В силу 
медленного восстановления экономики и сохраняющегося внутреннего финан-
сового давления, ожидается, что домашнее приготовление пищи сохранит свою 
популярность, особенно среди потребителей с низким и средним уровнем 
дохода;

• • в 2022 г. на подсолнечное и соевое масла приходилось около 55% всего потре-
бления растительных масел в ЮАР. Конкуренцию им составляет пальмовое 
масло, которое не производится в ЮАР, а импортируется преимущественно  
из Индонезии и Малайзии.

Потребительские предпочтения
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Мясо и мясная продукция

• • в ЮАР наиболее популярным видом мяса считается курица, за ней следует 
говядина. Меньшей популярностью в стране пользуются баранина и свинина. 
Говядина и курица являются главными ингредиентами в большинстве местных 
блюд, что поддерживает стабильный спрос на эту продукцию;

• • помимо традиционных рынков, которые все еще популярны в ЮАР, многие по-
требители охотно посещают фермерские мясные лавки, где они могут выбрать 
мясо и субпродукты практически на любой вкус. В розничных сетях также пред-
ставлен широкий ассортимент мясной продукции, но цена зачастую выше;

• • в последние годы растет спрос на готовую мясную продукцию и мясные по-
луфабрикаты, при этом потребители охотнее покупают продукцию известных 
брендов, а также товары со знаками «есо»;

• • несмотря на тот факт, что местная кухня базируется на различных видах мяса,  
в последние годы все больше потребителей стали обращать внимание на мяс-
ные альтернативы, что во многом связано с ростом осведомленности потреби-
телей о полезном и экологичном питании;

• • южноафриканские потребители часто закупают мясо оптом по низким ценам. 
Чтобы привлечь потребителей к розничным покупкам, производители полу-
фабрикатов и готовых мясных изделий регулярно проводят акции, снижая тем 
самым цену за единицу продукции.

Потребительские предпочтения
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Молочная продукция

• • несмотря на благоприятные климатические условия, производители молока  
и молочной продукции ЮАР испытывают трудности, связанные с ценовой кон-
куренцией с импортной продукцией из стран, субсидирующих молочную  
отрасль. В этих условиях число производителей сырого молока ЮАР сокраща-
ется, а перерабатывающие предприятия укрупняются. В январе 2022 г. число 
производителей составило 984, что почти в два раза меньше, чем в 2015 г.  
(1 834 производителей);

• • молочные напитки и сыр являются наиболее популярными молочными про-
дуктами. В последнее время отмечается увеличение спроса на кисломолочную 
продукцию и различные йогурты ввиду роста осведомленности населения  
о пользе этих продуктов;

• • соотношение цены и качества являются приоритетными факторами, которые 
влияют на выбор молочной продукции среди потребителей. Такие молочные 
продукты как сыр, сливочное масло, йогурты и кисломолочные продукты явля-
ются важной составляющей рациона южноафриканцев, поэтому потребители 
сравнивают цены в различных магазинах и делают выбор в пользу тех, где пред-
ложение наиболее привлекательно для них;

• • растет интерес к молочным альтернативам, в частности к растительному моло-
ку. Компании-производители активно расширяют ассортимент растительной 
продукции, выводя на рынок йогурты и сыры на растительной основе, но дан-
ная продукция все еще считается нишевой и малодоступной для большинства 
потребителей ввиду ее высокой стоимости;

• • основными производителями молочной продукции в ЮАР, которые совокупно 
занимают более 38% рынка, являются Lactalis, Milco, Danone Southern Africa  
и Nestlé South Africa. Молочная продукция этих компаний представлена на рын-
ке под брендами Parmalat, Clover, Lancewood, Tropika.

Потребительские предпочтения
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Кондитерские изделия

• • из сахаристых кондитерских изделий наибольшей популярностью среди  
южноафриканцев пользуются мармелад, леденцы, карамель и нуга. Конфеты  
с терапевтическим эффектом также становятся все более популярными ввиду 
их полезных свойств;

• • на рынке сахаристых кондитерских изделий тремя крупнейшими компания-
ми, которые совокупно занимают более 50% рынка, являются Tiger Consumer 
Brands, Candy Tops и Premier Foods. Неоспоримым лидером с долей 37,5% явля-
ется местная компания Tiger Consumer Brands, продукция которой представле-
на на рынке под брендом Beacon;

• • из шоколадных кондитерских изделий наибольшим спросом пользуются шоко-
ладные батончики и шоколад в плитках, за ними с большим отрывом следуют 
шоколадные конфеты в коробках;

• • лидерами рынка шоколадных кондитерских изделий, которые совокупно зани-
мают более 52% рынка, являются Mondelez South Africa, Nestlé South Africa, Lindt 
& Sprüngli. В то время как Mondelez и Nestlé специализируются на доступных 
для большинства населения кондитерских изделиях, Lindt & Sprüngli делает ак-
цент на премиальные виды сладостей с повышенным содержанием какао  
и необычными вкусами;

• • одной из основных тенденций на рынке шоколадных и сахаристых кондитер-
ских изделий является многократное снижение импульсивных покупок ввиду 
общего сокращения походов в продуктовые магазины. Поскольку значительная 
часть кондитерских изделий приобретается импульсивно, данная тенденция 
негативно скажется на объеме продаж в будущем;

• • среди мучных кондитерских изделий наибольшим спросом пользуются хлеб 
ручной работы и выпечка. Лидерами рынка мучных и хлебобулочных изделий 
являются местные компании Simba и Tiger Consumer Brands;

• • производители в ЮАР все чаще используют локализированные стратегии, что 
подразумевает использование традиционных местных ингредиентов для про-
изводства кондитерских изделий;

• • кондитерские изделия все чаще рассматривают не только как сладости, но и как 
питательный перекус, поэтому производители стараются сделать продукцию 
насыщенной полезными элементами, но в то же время сократить количество 
сахара и вредных добавок, чтобы продукция получалась более полезной.

Потребительские предпочтения
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Алкогольные напитки

• • главным трендом алкогольного рынка ЮАР является смещение потребитель-
ских предпочтений в сторону более качественных спиртных напитков. Также 
идет тренд на переориентацию потребителей на менее крепкие алкогольные 
напитки;

• • к числу наиболее востребованных алкогольных напитков можно отнести сидр 
и крепкие алкогольные напитки, в то время как спрос на вино и пиво находится 
на относительно низком уровне;

• • среди южноафриканской молодежи также растет популярность крафтовых сла-
боалкогольных напитков, особенно с уникальными вкусами и привлекательны-
ми упаковками. Производители крафтовых напитков, как и крупнейшие игроки 
отрасли, постоянно совершенствуют свои упаковки, чтобы их продукция выде-
лялась на фоне огромного ассортимента, представленного на полках магази-
нов;

• • крупнейшей компанией отрасли и неоспоримым лидером является местная 
компания South African Breweries, занимающая 59% рынка. Продукция компа-
нии представлена на рынке под брендами Castle, Castle Lite, Hansa Pilsner, Lion 
Lager и многими другими брендами слабоалкогольных спиртных напитков  
и пива. Компания также выпускает широкую линейку крафтовых спиртных на-
питков с различными вкусами, в том числе и безалкогольные;

• • все больше потребителей отдают предпочтение употреблению спиртных напит-
ков дома вместо баров и заведений общественного питания, поскольку стоимость 
алкоголя в секторе общественного питания в 2–3 раза выше, чем в магазинах.

Потребительские предпочтения
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Безалкогольные напитки

• • к числу наиболее популярных безалкогольных напитков в ЮАР относят гази-
рованные напитки и бутилированную воду, спрос на которые стабильно уве-
личивается. Компанией-лидером на рынке безалкогольных напитков является 
Coca-Cola South Africa, которая занимает 46,6% рынка. На рынке компания пред-
ставлена в различных категориях под брендами Fanta, Coca-Cola, Sprite и т.д.;

• • с расширением ассортимента частных торговых марок безалкогольные напитки 
ведущих продуктовых ритейлеров, таких как Pick n Pay, Shoprite и Spar, продол-
жают набирать популярность у потребителей. Эти товары пришлись им по вкусу 
во многом благодаря стабильному улучшению качества продукции, а также 
более доступным ценам по сравнению с известными брендами;

• • местные игроки, в свою очередь, активно внедряют новые продукты в различ-
ных категориях. Так, например, в категории энергетических напитков бренд 
Score продолжает набирать популярность благодаря большему размеру упаков-
ки и уникальному вкусу африканской полыни, которая, как заявляет производи-
тель, обладает целебными свойствами;

• • набирающая популярность тенденция здорового образа жизни активнее пе-
реключает внимание потребителей к напиткам с пониженным содержанием 
сахара либо вовсе без него. Потребители также внимательнее изучают состав 
продукции, уделяя повышенное внимание многофункциональным и обогащен-
ным полезными элементами напиткам.

Потребительские предпочтения
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Исидуду — каша, которую делают из перемо-
лотой кукурузы и подают на завтрак с сахаром 
и молоком.

Популярные блюда

Национальная кухня

Национальная кухня ЮАР представляет собой смесь традиций и обычаев коренных 
народов страны с голландскими, французскими и индийскими кулинарными традици-
ями. Мясо и овощи составляют основу рациона. Из мяса наиболее популярны говяди-
на, курица и баранина. Из растительной продукции популярны различные злаковые, 
тыква, картофель, зелень, бобовые. Молочная продукция, особенно йогурты и кисломо-
лочные продукты, являются важнейшей составляющей местной кухни. Местная кухня 
также подразумевает использование большого разнообразия специй, в числе которых 
мускатный орех, душистый перец и различные виды перца чили.

Потбруд — соленый хлеб, запеченный на углях 
в чугунных горшочках, который делается  
из нескольких сортов муки.

Кота — популярный южноафриканский сэн-
двич с добавлением капусты, жареного карто-
феля, соусов и мяса (аналог питы).

Мальва — пудинг на основе абрикосового  
и яблочного джема, который подают в теплом 
виде.

Мелктерт — традиционный южноафрикан-
ский десерт, приготовленный из большого 
количества молока с мукой, сахаром и яйцами.

Боботи — запеканка из рубленого мяса с изю-
мом и яйцами. Блюдо традиционно подают  
с рисом.

Потребительские предпочтения
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Название Описание 

№1 Restaurant 
Suppliers

Компания, основанная в 1991 г., является импортером, дистрибьютором и оптовым 
поставщиком замороженной овощной и мясной продукции. Сотрудничает со многи-
ми заведениями общественного питания и гостиничными сетями.

Сайт: www.n1.co.za 

Gourmet Foods Компания была основана в 1999 г., является одним из крупнейших дистрибьюторов 
в гостинично-ресторанный сектор в ЮАР. Помимо этого, имеет собственные склады, 
автопарк и холодильные помещения.

Сайт: www.gourmetfoods.co.za 

Kerston Foods Лидер рынка, занимающийся продажей, доставкой и дистрибуцией высококаче-
ственных сухих, охлажденных и замороженных продуктов питания в рестораны, 
отели, винодельческие хозяйства, а также различные гостиничные заведения  
и компании общественного питания по всей ЮАР.

Сайт: www.kerstonfoods.com 

Zooga Trading Крупный региональный дистрибьютор, который специализируется на поставка 
большого ассортимента продуктов питания и прочих товаров массового потребле-
ния в более чем 270 розничных магазинов в ЮАР и Намибии. Ассортимент продук-
ции насчитывает более 740 различных SKU.

Сайт: www.zooga.co.za 

Kim's Gourmet Компания с головным офисом в Кейптауне, основанная в 2009 г., является импорте-
ром и дистрибьютором замороженных продуктов, снеков, деликатесов в розничные 
сети. Является основным поставщиком SPAR.

Сайт: www.kimsgourmet.co.za 

Royal Mnandi 
Food Service 
Solutions 
(Bidvest Group)

Компания, основанная в 1988 г., является ведущим игроком в сфере логистики, им-
порта и дистрибуции, а также оптово-розничной торговли. Сотрудничает с постав-
щиками и производителями из разных регионов мира и является одним из самых 
узнаваемых контрагентов на местном рынке с высокой репутацией. 

Сайт: www.bidvest.co.za 

Maspark Компания, основанная в 2019 г., в настоящий момент входит в число крупнейших 
импортеров, дистрибьюторов и оптовых продавцов снеков, деликатесов и кондитер-
ских изделий. Управляет 3 крупными складами общей площадью боле 120 тыс. м2.

Сайт: www.maspark.co.za 

Торгово-распределительная 
сеть

Крупные компании-импортеры  
и дистрибьюторы

Источник: EMIS

http://www.n1.co.za
http://www.gourmetfoods.co.za
http://www.kerstonfoods.com
http://www.zooga.co.za
http://www.kimsgourmet.co.za
http://www.bidvest.co.za
http://www.maspark.co.za
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Объем розничной торговли продовольственными товарами в ЮАР, 2018–2026 гг. 
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Розничная торговля

Сектор розничной торговли в ЮАР считается одним из наиболее развитых на афри-
канском континенте. Современные розничные сети активно наращивают свое при-
сутствие, увеличивая число торговых точек различных форматов и ценовых сегмен-
тов. Традиционная розница также широко распространена и пользуется большим 
спросом среди потребителей с низким и средним уровнем располагаемых доходов. 
Она представлена открытыми продуктовыми рынками и лавками. Старшее поколе-
ние предпочитает покупать фрукты, овощи и зелень, а также мясо и птицу в этих тор-
говых точках, в то время как молодежь отдает предпочтение современным форматам 
розничной торговли, таким как супермаркеты и гипермаркеты.

Ведущей компанией в современном розничном секторе в ЮАР является Shoprite, 
которая представлена гипермаркетами, супермаркетами и магазинами шаговой 
доступности. Компания управляет торговыми точками под различными брендами, та-
кими как Shoprite, Usave, OK Foods, Sentra, Megasave, OK Grocer и т.д. Pick n Pay также 
является крупным игроком на рынке Южной Африки. Компания является лидером 
по количеству различных форматов торговых точек, в том числе онлайн-магазинов. 
Розничная группа SPAR — еще один крупный игрок на рынке Южной Африки. 

Повышенный спрос на продукцию под собственной торговой маркой является 
одним из главных трендов в розничном секторе. Потребители разных уровней дохо-
дов зачастую обращают внимание на эти товары, поскольку видят в них идеальное 
соотношение цены и качества. Еще одна актуальная тенденция на рынке розничной 
торговли — смещение потребительских предпочтений от традиционной розницы  
и оффлайн-покупок в сторону электронной коммерции.

Торгово-распределительная сеть
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Крупные магазины розничной торговли

Shoprite Holdings — международная розничная сеть, которая включает в себя супер-
маркеты, круглосуточные магазины, торговые центры и специализированные мага-
зины. Является одним из крупнейших региональных игроков сектора, торговые точки 
которого представлены во многих африканских странах. 

Сайт: www.shopriteholdings.co.za 

Massmart Holdings (Walmart) — крупная оптово-розничная компания, которая пред-
ставлена более 300 магазинами в более 9 странах к югу от Сахары. Занимает лидиру-
ющие позиции на рынке товаров массового потребления.

Сайт: www.massmart.co.za 

Woolworths Holdings — компания, основанная в 1931 г. в Кейптауне, в настоящий 
момент является одним из лидеров в розничном сегменте. Woolworths Holdings 
управляет торговыми точками различных форматов, которые работают под брендом 
Woolworths и охватывают большинство крупных городов ЮАР. 

Сайт: www.woolworths.co.za 

Pick’n’Pay Stores — сеть розничной торговли, которая является вторым по размеру 
игроком на рынке ЮАР. Компания представлена магазинами разных форматов под 
брендами: Pick n Pay и Boxer, а также имеет крупнейший продуктовый онлайн-бизнес 
в Африке.

Сайт: www.pnp.co.za 

Internationale Spar Centrale — международная сеть розничной торговли, которая ши-
роко представлена в ЮАР торговыми точками формата супермаркет и гипермаркет. 
Компания предлагает потребителям разнообразный ассортимент импортной  
и местной продукции, а также имеет крупную линейку товаров под собственной тор-
говой маркой.

Сайт: www.spar.co.za 

Торгово-распределительная сеть

http://www.shopriteholdings.co.za
http://www.massmart.co.za
http://www.woolworths.co.za
http://www.pnp.co.za
http://www.spar.co.za
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Объем электронной торговли продовольственными товарами в ЮАР, 2018–2026 гг. 

Источник: EMIS  
Примечание. *оценка, **прогноз.

В стоимостном выражении,  
млн долл. США

Годовой прирост, %
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Электронная коммерция

Сектор электронной коммерции в стране динамично развивается. Пик развития 
этого канала пришелся на 2020-2021 гг., когда во время антиковидных ограничений 
потребители были вынуждены оставаться дома и стали активнее заказывать продук-
ты и товары на дом. В 2022 г. электронная торговля являлась самым быстрорастущим 
розничным каналом, чему дополнительно способствовали увеличение числа пользо-
вателей сети Интернет по всей стране, развитие культуры мобильных приложений  
и стабильный приток новых пользователей со средним и высоким уровнем распола-
гаемых доходов. В свою очередь, ритейлеры проводят цифровую экспансию, покры-
вая все больше ниш, и внедряют инновационные платежные системы, тем самым по-
вышая доверие потребителей к онлайн-транзакциям. Лидерами рынка e-commerce 
являются Takealot Online, Superbalist и Pick 'n' Pay.

Торгово-распределительная сеть
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Объем сектора общественного питания в ЮАР, 2018–2026 гг. 

Источник: EMIS 
Примечание. *оценка, **прогноз.

В стоимостном выражении,  
млрд долл. США

Годовой прирост, %
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Гостинично-ресторанный сектор

Гостинично-ресторанный сектор в ЮАР является одним из наиболее развитых на аф-
риканском континенте. В ресторанном секторе представлены заведения различных 
форматов, в том числе крупные международные сети фаст-фуд заведений, которые 
работают по франшизе. В целом, индустрия фаст-фуд заведений хорошо развита  
в стране, чему способствует повышенный спрос на подобные заведения со стороны 
молодежи, туристов и экспатов. Помимо заведений быстрого питания в стране также 
существует множество ресторанов полного цикла, которые предлагают посетителям 
как местные национальные блюда, так и международные, в частности европейские  
и азиатские.

Гостиничный сектор также является довольно развитым. Здесь представлены как на-
циональные сети гостиниц, так и международные, причем туристы отмечают достой-
ный уровень сервиса в большинстве из них. На территории большинства гостиниц 
присутствуют собственные рестораны, которые предлагают потребителям попробо-
вать не только международные блюда и напитки, но и делают акцент на традицион-
ной местной кухне. Среди крупных международных сетей гостиниц можно выделить: 
Marriot, Hilton Hotels and Resorts, Mercure Accor Group, The Sun International.

Как правило, игроки гостинично-ресторанного сектора не импортируют продукты 
питания напрямую. Вместо этого они сотрудничают с местными импортерами и дис-
трибьюторами, а также с крупными производителями.

Торгово-распределительная сеть
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8 Действующая версия Закона №8 от 2008 г. «О стандартах».

Сертификация продукции и 
требования к производителям

Стандарты и другие технические  
требования

Ответственным органом в Южной Африки в области стандартизации является Южно-
африканское бюро стандартов (The South African Bureau of Standards — SABS), кото-
рое было основано в 1945 г. в соответствии с Законом «О стандартах»8. В зону ответ-
ственности и основных функций SABS входит:

• • разработка, продвижение национальных стандартов Южной Африки (SANS);

• • повышение качества товаров, продуктов и услуг;

• • оказание услуг по оценке соответствия.

В настоящее время SABS является членом как международных, так и региональных 
организаций в сфере стандартизации. В рамках осуществления своей деятельности 
SABS были разработаны национальные стандарты, главной целью которых является 
обеспечение качества и безопасности продукции.

Импортируемая продукция на рынок страны должна соответствовать национальным 
стандартам ЮАР. Российские экспортеры, заинтересованные в экспорте продукции, 
должны обеспечить строгое соответствие продукции стандартам. Важным фактом 
является то, что национальные стандарты защищены авторским правом и, следова-
тельно, их необходимо приобрести в магазине стандартов. 

https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf85453.pdf
https://www.sabs.co.za/
https://store.sabs.co.za/
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Процедуры и требования импорта  
продукции АПК 

Как и в большинстве зарубежных стран импорт продукции классифицируется от ее 
вида и происхождения, а также от полномочий компетентных ведомств, осуществля-
ющих импортный контроль и инспекцию данных товаров. 

Компетентным органом ЮАР, осуществляющим инспекцию при ввозе продук-
цию, является Министерство сельского хозяйства, земельной реформы и развития 
сельских районов (Department of Agriculture, Land Reform and Rural development — 
DALRRD). Структурой DALRRD предусмотрено разграничение области ответственно-
сти за департаментами, осуществляющие контроль за животноводческой  
и растениеводческой продукцией. При осуществлении международной торговли 
сельскохозяйственной продукцией с контрагентом из Южной Африки ответственным 
лицом за получение разрешения продукции для ее ввоза является импортер. 

С целью ввоза животноводческой продукции на территорию Южной Африки импор-
тер осуществляет подачу заявки в адрес ответственного ведомства, осуществляющего 
контроль за импортом — Департамент здоровья животных Министерства сельского 
хозяйства, земельной реформы и развития сельских районов. Ведомством осущест-
вляется работа по размещению актуальной информации по осуществлению деятель-
ности, включая импортную. Получение разрешения на ввоз продукции для импорте-
ра является платной услугой, тарифы на которую публикуются на ежегодной основе. 
С последней версией о тарифах на получение разрешения можно ознакомиться по 
ссылке. Подробная информация о получении разрешения на ввоз продукции живот-
ного происхождения можно также на портале Правительства Южной Африки.

Необходимо отметить, что ответственность по получению разрешения на ввоз про-
дукции возлагается на импортеров. В этой связи российские участники ВЭД должны 
заблаговременно осуществить взаимодействие с ними с целью нивелирования ри-
сков при ввозе и таможенной очистки продукции в порту Южной Африки.

Перечень основных нормативных документов, регламентирующие требования к им-
порту сельскохозяйственной продукции:

• • Закон о безопасности мяса (№40 от 2000 г.);

• • Закон о здоровье животных (№7 от 2002 г.);

• • Закон о защите животных (№71 от 1962 г.);

• • Закон о стандартах на сельскохозяйственную продукцию (№119 от 1990 г.);

• • Публикация о невозможности ввоза живых парнокопытных животных из стран 
или зон, не признанных Всемирной организацией здравоохранения животных 
свободными от ящура (№Р.364 от 2012 г.);

• • Закон о сельскохозяйственных вредителях (№36 от 1983 г.);

• • Положение Р.111 от 27 января 1984 г.;

• • Сводное правительственное уведомление (R.1013 от 26 мая 1989 г. с поправками);

Сертификация продукции и требования к производителям

https://www.dalrrd.gov.za/
https://old.dalrrd.gov.za/vetweb/ImportExport/Application forms/VIP TARIFFS 2023 2024.pdf
https://www.gov.za/taxonomy/term/777
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf22420.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf37562.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201505/act-71-1962.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201503/act-119-1990.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201409/35331gon364.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201409/35331gon364.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201409/35331gon364.pdf
https://old.dalrrd.gov.za/doaDev/sideMenu/plantHealth/docs/The Agricultural Pests Act, 1983 (Act No.36 of 1983).pdf
https://old.dalrrd.gov.za/doaDev/sideMenu/plantHealth/docs/Regulations R. 111 of 27 January 1984 as amended.pdf
https://old.dalrrd.gov.za/doaDev/sideMenu/plantHealth/docs/R 1013/Consolidated Government Notice R.1013 of 26 May 1989 as amended.pdf
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• • Политика в области здоровья растений для Южной Африки (№38102 от 2014 г.);

• • План реализации фитосанитарной политики.

Требования к маркировке 

Соблюдение требований к маркировке сельскохозяйственной и пищевой продукции 
является важной составляющей успешного экспорта в Южную Африку. Важно обра-
тить внимание, что данная область также разграничивается зоной ответственности 
двух ведомств:

• • Департамент по контролю за пищевыми продуктами Министерства здравоохра-
нения;

• • DALRRD.

В зону ответственности Департамента по контролю за пищевыми продуктами входит 
осуществление контроля за разработку и обеспечение соблюдения законов о марки-
ровке переработанных пищевых продуктов и алкогольных напитков. В свою очередь 
DALRRD осуществляет контроль за маркировкой продуктов животного происхожде-
ния, сельскохозяйственных культур, овощей, фруктов, консервированных овощей  
и фруктов.

Основные документы, регламентирующие требования к маркировке сельскохозяй-
ственной и пищевой продукции:

• • Закон о пищевых продуктах, косметике и дезинфицирующих средствах 1972 г. 
(№54 от 1972 г.); 

• • Закон о пищевых продуктах, косметике и дезинфицирующих средствах: Прави-
ла маркировки и рекламы пищевых продуктов (R.146 от 1 марта 2010 г.);

• • Положения, касающиеся сообщений о вреде для здоровья на этикетках тары 
алкогольных напитков; Изменение (№1458 от 2017 г.);

• • Правила сортировки, упаковки и маркировки свежих фруктов, предназначен-
ных для продажи в Южно-Африканской Республике (№R.631 от 2018 г.);

• • Положение о качестве, сортировке, упаковке и маркировке пшеничной про-
дукции, предназначенной для реализации в Южно-Африканской Республике 
(№R.405 от 2017 г.);

• • Положение о сортировке, упаковке и маркировке соевых бобов, предназначен-
ных для реализации в Южно-Африканской Республике (№R.370 от 2017 г.);

• • Закон о стандартах на сельскохозяйственную продукцию: Правила: сортировка, 
упаковка и маркировка продовольственной пшеницы, предназначенной  
для продажи в Южной Африке (№R.64 от 2016 г.);

• • Закон о стандартах на сельскохозяйственную продукцию: Правила: сортировка, 
упаковка и маркировка мягкой пшеницы, предназначенной для продажи  
в Южной Африке (№R.44 от 2016 г.);

Сертификация продукции и требования к производителям

https://old.dalrrd.gov.za/doaDev/sideMenu/plantHealth/docs/Plant Health (Phytosanitary) Policy for South Africa, 2014 GG No. 38102.pdf
https://old.dalrrd.gov.za/doaDev/sideMenu/plantHealth/docs/Implementation Plan for the Plant Health (Phytosanitary) Policy.pdf
https://www.health.gov.za/food-control/
https://www.health.gov.za/food-control/
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201504/act-54-1972.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201504/act-54-1972.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201409/32975146.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201409/32975146.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201712/41350gon1458.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201712/41350gon1458.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf185145.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf185145.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf167502.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf167502.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf167502.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf167519.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf167519.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf152904.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf152904.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf152904.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf153132.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf153132.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf153132.pdf
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• • Положение о сортировке, упаковке и маркировке семян подсолнечника, предна-
значенных для реализации в Южно-Африканской Республике (№R.45 от 2016 г.);

• • Правила сортировки, упаковки и маркировки продуктов из кукурузы, предна-
значенных для продажи в Южно-Африканской Республике (№3 от 2016 г.);

• • Закон о стандартах на сельскохозяйственную продукцию: Правила: сортировка, 
упаковка и маркировка твердой пшеницы, предназначенной для продажи  
в Южной Африке (№R.43 от 2016 г.);

• • Положение о классификации, упаковке и маркировке молочной продукции  
и имитации молочной продукции, предназначенной для реализации в Южно- 
Африканской Республике (№R.260 от 2015 г.);

• • Положение о классификации и маркировке мяса, предназначенного для реали-
зации в ЮАР (№R.55 от 2015 г.);

• • Правила сортировки, упаковки и маркировки свежих овощей, предназначен-
ных для продажи в Южной Африке (№R.364 от 2013 г.);

• • Положение о сортировке, упаковке и маркировке жировых спредов, предна-
значенных для продажи в Южно-Африканской Республике (№R.194 от 2012 г.); 

• • Правила сортировки, упаковки и маркировки яиц, предназначенных для прода-
жи в Южной Африке (№R.725 от 2011 г.);

• • Правила классификации, упаковки и маркировки переработанных мясных про-
дуктов, предназначенных для продажи в Южной Африке (№.R.1283 от 2019 г.).

Согласно общим положениями Правил маркировки и рекламы пищевых продуктов 
(R.146 от 1 марта 2010 г.), ни одно лицо не должно производить, импортировать, про-
давать расфасованные пищевые продукты, если они не промаркированы в соответ-
ствии с настоящими правилами.

Сертификация продукции и требования к производителям

https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf153145.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf153145.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf153152.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf153152.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf152915.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf152915.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf152915.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf143817.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf143817.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf143817.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf142365.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf142365.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf125472.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf125472.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf112921.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf112921.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf108125.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf108125.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201910/42740rg10991gon1283.pdf
https://www.gov.za/sites/default/files/gcis_document/201910/42740rg10991gon1283.pdf
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Маркировка расфасованной пищевой продукции должна содержать следующую 
информацию:

• • наименование продукта;

• • наименование и адрес производителя, импортера или продавца;

• • перечень ингредиентов (в порядке убывания), если какой-либо ингредиент мо-
жет вызывать аллергию, данная информация также должна быть отражена;

• • условия хранения (если применимо);

• • масса нетто (необходимо указывать единицах измерения Международной си-
стемой единиц — SI)9;

• • страна происхождения;

• • номер партии;

• • информация о пищевой ценности (если применимо);

• • дата производства.

Если иное не предусмотрено Законом о стандартах на сельскохозяйственную про-
дукцию 1990 г. (№119 от 1990 г.) и Законом о национальном регулирующем органе по 
обязательным спецификациям 2008 г. (№5 от 2008 г.), в соответствии с этими прави-
лами название пищевого продукта должно быть указано на главной панели этикетки 
буквами высотой не менее 4 мм. Другая информация, которая должна быть указана 
на этикетке в соответствии с Законом, должна быть написана буквами высотой  
не менее 1 мм. Данные требования применяются в том случае, если упаковка продук-
та превышает 12 000 мм2.

Вся информация, изложенная в части маркировки, должна быть:

• • представлена на английском и, по возможности, по крайней мере на одном 
другом официальном языке ЮАР10;

• • четко видимой и читаемой, нестираемой.

Маркировка и стикеры пищевых продуктов должны наноситься таким образом, что-
бы их нельзя было отделить от контейнера на всех этапах реализации. Исчерпываю-
щая информация приведена в Законе R.146 от 1 марта 2010 г.

Сертификация продукции и требования к производителям

9 Закон о торговой метрологии (№77 от 1973 г.).
10 В соответствии с Конституцией Южно-Африканской Республики, официальными языками являются сепе-
ди, сесото, сетсвана, сисвати, тшивенда, ксицонга, африкаанс, английский, исиндебеле, исиксоса и исизулу.

http://www.thedtic.gov.za/wp-content/uploads/metrology_act.pdf
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Требования к упаковке 

Закон «О стандартах на сельскохозяйственную продукцию» (Закон 119 от 1990 г.) регу-
лирует разработку правил упаковки и тары. На основании этого в большинстве слу-
чаев правила для упаковки продукта установлены в национальных стандартах Юж-
ной Африки — SANS, с которыми можно предварительно ознакомиться в магазине 
стандартов. Стоит отметить, что стандарты защищены авторским правом, т.е. с целью 
ознакомления с полными версиями стандартов необходимо их приобретение. 

Требования при ввозе растительной  
продукции 

Компетентным ведомством в области карантина растений в ЮАР является Нацио-
нальная организация по защите растений Южной Африки (National Plant Protection 
Organisation of South Africa — NPPOZA) при DALRRD. Указанная организация занима-
ется вопросами в сфере карантина и защиты растений в ЮАР, в том числе выдачей 
разрешения на импорт растительной продукции в ЮАР. 

При экспорте продукции растительного происхождения в ЮАР, стоит руководство-
ваться Законом о вредителях сельского хозяйства (Закон №36 от 1983 г.) и подзакон-
ными актами к нему, целью которых является обеспечение фитосанитарных мер,  
с помощью которых можно предотвратить появление сельскохозяйственных вреди-
телей и бороться с ними. 

Правила импорта растений, растительной продукции и другой подкарантинной про-
дукции:

• • Постановление R. 111 от 27 января 1984 г. регулирует импорт растений, расти-
тельной продукции и других подкарантинных товаров посредством получения 
разрешения на импорт;

• • Постановление R.1013 от 26 мая 1989 г. регулирует ввоз контролируемых товаров 
без разрешения на импорт при соблюдении требований, изложенных в данном 
Постановлении.

Также при поставках растениеводческой продукции на территорию ЮАР необходи-
мо руководствоваться Национальным перечнем карантинных вредных организмов 
для ЮАР. Одновременно с этим, DALRRD было разработано руководство по процеду-
ре импорта растений и растительной продукции.

Для импорта растительной продукции в ЮАР импортер должен подать заявление  
в NPPOZA на получение разрешения на импорт. После получения разрешения 
импортер направляет его копию поставщику/экспортеру, чтобы убедиться, что экс-
портируемая партия соответствует фитосанитарным требованиям ЮАР. Поставщик/
экспортер должен обеспечить сопровождение партии растительной продукции 
оригиналом фитосанитарного сертификата, выданным Национальной организацией 
по карантину и защите растений (в России — Россельхознадзор), если оформление 
фитосанитарного сертификата предусмотрено требованиями ЮАР.

Сертификация продукции и требования к производителям

https://www.dalrrd.gov.za/images/Services/Agricultural Pests Act.pdf
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf122763.pdf
https://assets.ippc.int/static/media/files/reportingobligation/2015/04/10/1162888824234_R._1013__Master_Document_2013090215-25En.pdf
https://www.dalrrd.gov.za/images/Branches/AgricProducHealthFoodSafety/PlantProductionHealth/PlantHealth/import-authorisation/nqpl-for-fresh-fruit--veg-july-2023.xlsx
https://www.dalrrd.gov.za/images/Branches/AgricProducHealthFoodSafety/PlantProductionHealth/PlantHealth/import-authorisation/nqpl-for-fresh-fruit--veg-july-2023.xlsx
https://www.gov.za/services/export-permits-import/phytosanitary-permit
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Процедуры, которым необходимо следовать, когда импортируемые товары прибыва-
ют в порт ввоза в ЮАР:

1) Налоговая служба Южной Африки (SARS) задерживает продукцию для провер-
ки.

2) Инспекторы NPPOZA досматривают груз вместе с сопроводительными доку-
ментами.

3) По результатам проверки:

a) Если груз соответствует импортным требованиям, он будет выпущен ин-
спекторами NPPOZA;

b) Если груз не соответствует импортным требованиям, будут рекомендованы 
меры по управлению рисками, после чего груз может быть либо обработан 
и выпущен, либо отправлен в страну происхождения или уничтожен. 

Статус доступа на рынок 

Животноводческая продукция11 

• • шкуры мокро-/сухосоленые КРС;

• • шкуры мокросоленые МРС.

Необходимо отметить, что компетентными органами России осуществляется плано-
мерная и непрерывная работа по расширению географии экспорта продукции АПК 
в третьи страны. В рамках данной работы в настоящее время имеются две разрабо-
танные и действующие дорожные карты по получению право экспорта мяса птицы  
и свинины.

Растениеводческая продукция

На сайте Россельхознадзора отсутствует информация о каких-либо запретах и огра-
ничениях при поставках растительной продукции из России на территорию ЮАР. 
Также такая информация отсутствует на сайте компетентного ведомства ЮАР.

Сертификация продукции и требования к производителям

11 По состоянию на ноябрь 2023 г.
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Код ГС, наименование товара Ставка пошлины, %12 Тарифные квоты13

1001 — пшеница 0 да

0207, 020990 — мясо и пищевые 
субпродукты домашней птицы

0–82;  
8 центов/кг да

2304 — жмых и шрот соевые 6,6 да

0303 — рыба мороженая 0–25 -

2203 — пиво 5 -

1507 — масло соевое 10 да

1806 — шоколадные кондитерские 
изделия 17–21 да

15121 — масло подсолнечное 10 да

1905 — мучные кондитерские изделия 17–21;  
3,6 центов/кг, но не более 25% -

0201, 0202, 020610-020629, 021020 — 
говядина и пищевые субпродукты КРС

0;  
22–40% или 130–240 центов/кг да

Барьеры входа на рынок

Тарифные барьеры

Тарифы и иные сборы

В отношении Российской Федерации ЮАР применяет режим наибольшего благо-
приятствования (РНБ) в торговле. По данным Службы доходов ЮАР (англ. SARS, South 
Africa Revenue Services), на ввоз отдельной продукции АПК российского происхожде-
ния на территорию ЮАР действуют тарифы, указанные в таблице ниже.

Источник: Служба доходов ЮАР

Таможенные пошлины, применяемые в ЮАР на отдельные товарные категории из России

Таким образом, примерно на половину вышеуказанной продукции ЮАР применяет 
заградительные пошлины.

Квоты и ограничения

Тарифные квоты в ЮАР применяются в отношении импорта широкого круга сельско-
хозяйственных товаров, таких как мясная и молочная продукция, зерно и продукты 
его переработки, яйца, овощи и фрукты, чай и кофе, сахар, масложировая продукция, 
алкогольная и табачная продукция и пр. На некоторые товары тарифные квоты  
не открыты, т.е. временно не применяются.

Так, например, по данным ITC в рамках тарифной квоты ставка пошлины на импорт 
некоторых видов домашний кур составляет 16,4% (вне квоты — 31 и 82%); некоторых 
видов шоколада — 3,40% (вне квоты — 17%).
12 В случае, если на импорт товаров установлена тарифная квота, в данном столбце указывается ставка 
пошлины вне тарифной квоты.
13 Тарифные квоты были открыты в 2020 г. на данную товарную позицию или часть данной товарной позиции. 
По квотам, которые не были открыты в 2020 г., в данной таблице и далее информация не приводится.



70

Квоты предоставляются импортерам посредством получения импортных лицензий, 
выдаваемых Министерством сельского хозяйства, земельной реформы и развития 
сельских районов ЮАР ежеквартально или раз в два года. 

Для получения лицензии заявители должны зарегистрироваться в SARS и Министер-
стве торговли, промышленности и конкуренции ЮАР (англ. DTIC, Department of Trade, 
Industry and Competition).

Сводная информация по тарифным квотам в 2020 г. (последние доступные данные) 
представлена в нотификации ЮАР в ВТО №G/AG/N/ZAF/110 от 14.02.2022 г.

Стоит отметить нулевую заполняемость квот в 2020 г. на большую часть продукции из пе-
речня выше (кукурузу и продукты ее переработки, сушеный горох, солодовые экстракты, 
гречиху и прочие злаки, спиртные напитки (близкая к нулю заполняемость)), т.е. импорт  
в рамках квот по сниженным ставкам тарифов по данным товарам не осуществлялся.

По состоянию на 8 ноября 2023 г., ЮАР не нотифицировала в адрес ВТО данные  
по заполняемости тарифных квот за 2021–2022 гг.

Нетарифные барьеры 

Требования по регистрации  
производственных объектов 

Руководствуясь Законом о безопасности мяса 2000 г. (Закон 40 от 2000 г.), импорт 
мяса и мясной продукции в ЮАР допускается лишь с тех предприятий, которые 
были одобрены главой национальной исполнительной службы. С полным перечнем 
предприятий, одобренных для осуществления поставок на территорию ЮАР, можно 
ознакомиться по ссылке. 

Получение разрешения на импорт  
животноводческой продукции  
на территорию ЮАР 

Руководствуясь Законодательством Южной Африки и информацией, изложенной  
на портале Правительства Южной Африки, с целью осуществления экспорта живот-
новодческой продукции на территорию страны необходимо, чтобы импортеры по-
дали заявление на получение разрешения на импорт продукции со стороны компе-
тентного ветеринарного органа ЮАР. Необходимо отметить, что разрешение должно 
быть оформлено и получено до того, как сформированная партия покинет страну- 
экспортера. Необходимо отметить, что ответственным лицом за соблюдение условий 
по получению разрешения на ввоз является импортер.

В соответствии с Законом о безопасности мяса 2000 г. (Закон 40 от 2000 г.), заморо-
женное и охлажденное мясо можно импортировать только с боен, предприятий  
по разделке и переработке мяса, которые были одобрены Национальным испол-
нительным директором Южной Африки. Список одобренных предприятий ведется 
Департаментом здоровья животных.

Барьеры входа на рынок

https://www.dalrrd.gov.za/
https://www.dalrrd.gov.za/
https://docs.wto.org/dol2fe/Pages/SS/directdoc.aspx?filename=q:/G/AG/NZAF110.pdf&Open=True
https://faolex.fao.org/docs/pdf/saf22420.pdf
http://webapps.daff.gov.za/VetWeb/abbatoirsEstablisment.do;jsessionid=91e92c52761280ba28b0a57492af
https://www.gov.za/services/services-organisations/import
http://www.old.dalrrd.gov.za/Branches/Agricultural-Production-Health-Food-Safety/Animal-Health
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Особенности ведения бизнеса 
в стране

Особенности ведения бизнеса в ЮАР

• • в ЮАР 11 официальных языков, но для ведения деловых переговоров, как прави-
ло, достаточно знать английский;

• • большинство южноафриканских компаний, в том числе международных, дей-
ствуют по принципу вертикальной иерархии;

• • южноафриканцы неохотно ведут дела с незнакомыми людьми. Поэтому если 
потенциальным партнерам из ЮАР ваша компания неизвестна, постарайтесь 
найти авторитетного посредника, который сможет поручиться и отправит  
им официальное рекомендательное письмо;

• • для достижения успеха важно наладить хорошие личные отношения с деловы-
ми партнерами. При развитии и укреплении отношений встречи предпочти-
тельнее, чем общение по телефону или электронной почте. Особенно важны 
первые встречи, поэтому постарайтесь с самого начала произвести хорошее 
впечатление. Южноафриканцы обычно стремятся не столько к дружбе, сколько 
к доверию в деловых отношениях и долгосрочному сотрудничеству;

• • официальные встречи и приемы обычно начинаются и заканчиваются в наме-
ченное время, но не придерживаются строгого плана. Утвержденная повестка 
может послужить поводом для рассмотрения широкого круга других вопросов. 
Обсуждению дел обычно предшествует небольшая светская беседа на ней-
тральные темы — например, о погоде, семье, путешествиях, еде, музыке;

• • в начале встречи следует поприветствовать каждого присутствующего персо-
нально. Если вы проявите равное уважение ко всем участникам встречи  
и найдете с ними общий язык, то с большей вероятностью добьетесь успеха  
на переговорах;

• • южноафриканцы ценят ухоженный, презентабельный вид. Хотя во многих ком-
паниях дресс-код становится все менее формальным, на встречах целесообраз-
но придерживаться консервативного стиля, особенно при первых переговорах. 
Мужчинам рекомендуется носить темные деловые костюмы. Женщинам подой-
дут классические элегантные костюмы или платья, строгие юбки/брюки  
и светлые блузки. Следует избегать слишком облегающей или открытой одеж-
ды. Одежда для светских мероприятий может быть менее официальной, но все 
же достаточно строгой;

• • при встрече южноафриканцев с иностранными партнерами принято обмени-
ваться рукопожатиями, глядя друг другу в глаза и улыбаясь. Этот жест демон-
стрирует дружелюбие и доверие. Для хорошо знакомых людей уместны более 
теплые формы приветствия — похлопывание друг друга по спине или объятия. 
Когда здороваются лица противоположного пола, первой руку должна про-
тянуть женщина, давая понять мужчине, что она не против рукопожатия. Ино-
гда женщины вместо рукопожатия просто кивают в знак приветствия. Ритуал 
приветствия носит неформальный характер, проходит неторопливо и обычно 
сопровождается короткой светской беседой и обменом любезностями;
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• • при налаживании сотрудничества с крупными компаниями вряд ли получится 
сразу получить доступ к высшему руководству, поэтому сначала придется встре-
чаться с менеджерами среднего звена;

• • при первой встрече южноафриканцы обращаются к новым людям «мистер»  
или «миссис». Обращаясь к представителям академической среды, принято 
предварять фамилию ученым званием. Называть человека по имени можно 
только после того, как вам предложат это сделать, иначе вы рискуете произве-
сти плохое впечатление;

• • обмен подарками на деловых встречах не обязателен, но достаточно распро-
странен. Подарки не считаются взяткой и должны приниматься с благодарно-
стью, чтобы не обидеть дарителя. Как правило, их открывают сразу при получе-
нии;

• • если деловой партнер пригласил на ужин к себе домой, лучше взять с собой 
небольшой подарок. Это может быть бутылка хорошего вина, коробка дорогих 
шоколадных конфет, красивый сувенир либо деликатесы из своей страны и/или 
цветы для хозяйки. Красивая упаковка подарка, как правило, производит хоро-
шее впечатление на южноафриканцев;

• • в ЮАР обмен визитными карточками при знакомстве является обычной,  
но необязательной процедурой. Если хотите вручить свою визитку партнерам, 
это можно сделать как после официального представления, так и по оконча-
нии встречи. Следует использовать карточки на английском языке с указанием 
адреса личной электронной почты и номера мобильного телефона.

Особенности ведения бизнеса в стране
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Дата Название праздника

1 января Новый год 

7 февраля Исра и Мирадж

21 марта День прав человека

29 марта Страстная пятница

1 апреля День семьи

5 апреля Лайлатул Кадр

10 апреля Ид аль-Фитр

27 апреля День свободы

1 мая День труда

16 июня День молодежи

17 июня Ид аль-Иф

8 июля Мухаррам

9 августа Национальный женский день

16 сентября День рождения Пророка

24 сентября День наследия

16 декабря День примирения

26 декабря День доброй воли

Национальные праздники в ЮАР в 2024 г.
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