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• • Алжирская Народная Демократическая Республика — государство, рас-
положенное в Северной Африке (в регионе, традиционно называемом 
MENA или Магриб). Большая часть населения проживает на плодород-
ном севере, в то время как юг Алжира занят пустыней Сахара. В 2021 г. 
население страны составило 44,2 млн человек, что является 34-м показа-
телем в мире и 10-м в Африке. Алжир занимает 114-е место в мире по ВВП 
(ППС) на душу населения и 91-е место в мире по уровню бедности — 30% 
населения. Уровень инфляции в 2021 и 2022 гг. составил 7,2% и 9,3% со- 
ответственно, и к 2027 г. ожидается его постепенное снижение до 5,6%.

• • Основной статьей дохода выступает добыча и экспорт углеводородов. Со-
гласно данным МВФ, в 2021 г. ВВП Алжира, благодаря устойчивому росту 
добычи нефти и газа, увеличился до 163,1 млрд долл. США (после сниже-
ния на 5,1% в 2020 г.).

• • Сельское хозяйство — один из приоритетных секторов развития экономи-
ки Алжира, он обеспечивает 12,3% ВВП страны и 9,7% занятости населе-
ния.

• • Алжир является нетто-импортером молочной продукции с объемом 
импорта в 1,4 млрд долл. США и входит в топ-20 крупнейших в мире им-
портеров молочной продукции. Страна — второй после Китая импортер 
сухого молока (более 90% общего импорта молочной продукции Алжира). 

• • Молоко и молочные продукты — вторые по популярности продукты пи-
тания в Алжире, уровень их потребления будет увеличиваться в средне-
срочной перспективе. В 2021 г. потребление молока и молочных продук-
тов на душу населения в стране составило 148,5 кг, увеличившись на 2,1% 
по отношению к 2017 г.

• • Уровень самообеспеченности молоком и молочной продукцией в Алжи-
ре составляет порядка 53‒55%. В целях увеличения данного показателя 
правительство Алжира реализует программы поддержки (субсидии) мест-
ного производства и фиксации отпускных цен для населения.

• • Алжир зависит от импорта молочной продукции. В 2021 г. импорт молока 
и молочных продуктов страны достиг 1 397,3 млн долл. США, продемон-
стрировав среднегодовой темп роста в 3,8% с 2018 г.

• • В структуре алжирского импорта молочной продукции в 2021 г. преоб-
ладало сухое молоко, на которое приходилось 90,3% от общего объема 
импорта данной товарной категории в стоимостном выражении. Далее 
следовали сыры, сливочное масло и прочие молочные жиры и сывороточ-
ные ингредиенты с долями 6,6%, 2,2% и 0,8% соответственно. Кроме того, 
Алжир ежегодно закупает незначительные объемы мороженого и концен-
трированного молока. Импорт цельномолочной продукции практически 
отсутствует.

Резюме
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• • Основные экспортеры молочных продуктов в Алжир — страны Европей-
ского союза, Аргентина, Новая Зеландия, Уругвай и Турция: на них при-
шлось 87,8% стоимостного импорта Алжира, в то время как на другие стра-
ны — только 12,2%.

• • Крупнейший импортер молочной продукции в Алжире — государство 
в лице Национального межпрофессионального управления по моло-
ку и молочным продуктам (Office National Interprofessionel du Lait et de 
Produits Laitiers, ONIL).

• • Тарифная ставка на молоко и сливки, сгущенные или с добавлением  
сахара или других подслащивающих веществ (ТН ВЭД 0402), составляет 
5%. Тарифная ставка на сыворотку составляет 15% для ТН ВЭД 0404 101000, 
0404 109100, 0404 109900 и 30% для ТН ВЭД 0404 901000, 0404 909100,  
0404 909900. Тарифная ставка на сливочное масло и прочие молочные 
жиры (ТН ВЭД 0405), сыры и творог (ТН ВЭД 0406), йогурт и пахту  
(ТН ВЭД 0403), молоко и сливки, несгущенные и без добавления сахара 
или других подслащивающих веществ (ТН ВЭД 0401), составляет 30%  
(кроме ТН ВЭД 0405 901000 — 5%). Тарифная ставка на эти продукты  
не взимается с экспортеров из государств, имеющих преференциальные 
соглашения (Тунис, Арабская зона свободной торговли, ЕС и Иордания  
с исключениями).

• • Льготные тарифные ставки применяются к некоторым молочным продук-
там из ЕС по условиям Соглашения об ассоциации Алжира с ЕС. В частно-
сти, к сливочному маслу (ТН ВЭД 0405), йогуртам и кисломолочным  
продуктам (ТН ВЭД 0403), сухому молоку (ТН ВЭД 0402 10, 0402 21), сырам  
(ТН ВЭД 0406 9020, 0406 9010, 0406 9090).

Резюме
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Список сокращений

Англо- и франкоязычные сокращения

Businnes-to-Business — Бизнес-модель продаж компаниям

Business-to-Consumer — бизнес-модель продаж конечному  
потребителю

Emerging Markets Information Service — Информационная служба 
по развивающимся рынкам

Hotel, Restaurant, Café — Индустрия гостеприимства

Ministère de l’Agriculture, du Développement Rural et de la Pêche — 
Министерство сельского хозяйства, развития сельских регионов 
и рыболовства Алжира

Office National Interprofessionel du Lait et de Produits Laitiers — 
Национальное межпрофессиональное управление по молоку 
и молочным продуктам Алжира

United States Department of Agriculture — Министерство  
сельского хозяйства США

B2B

B2C

EMIS 

HoReCa  
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Введение

Алжирская Народная Демократическая Республика — государство, распо-
ложенное в Северной Африке (в регионе, традиционно называемом MENA 
или Магриб). Большая часть населения проживает на плодородном севере, 
в то время как юг Алжира занят пустыней Сахара. Основной статьей дохода 
выступает добыча и экспорт углеводородов. Согласно данным МВФ, в 2021 г. 
ВВП Алжира, благодаря устойчивому росту добычи нефти и газа, увеличил-
ся до 163,1 млрд долл. США (после снижения на 5,1% в 2020 г.). Страна занимает 
114-е место в мире по ВВП (ППС) на душу населения.

ВВП (в текущих ценах): 163,1 млрд долл. США

Темпы роста ВВП: 3,4%

ВВП по ППС на душу населения (в текущих ценах): 11 869,2 долл. США

Уровень инфляции: 7,2%

Приток ПИИ: 869,7 млрд долл. США

Население: 44,2 млн человек

Площадь: 2,4 млн км2

Крупнейшие города по численности населения: Алжир (2,8 млн),  
Оран (910 тыс.), Джельфа (527 тыс.)

Уровень урбанизации: 74,3%

Уровень безработицы: 12,7%

Структура ВВП: сельское хозяйство (12,3%), промышленность (55,4%),  
сфера услуг (32,3%)

Структура занятости (2020 г.): сельское хозяйство (9,7%), промышленность 
(30,6%), сфера услуг (59,6%)

Основные товары экспорта: газы нефтяные и углеводороды газообраз-
ные, нефть и нефтепродукты, удобрения минеральные или химические, 
азотные, аммиак, полуфабрикаты из железа или нелегированной стали

Основные товары импорта: зерновые, сухое молоко, руды и концентраты 
железные, масло соевое, лекарственные средства

Объем экспорта: 37,9 млрд долл. США

Объем импорта: 37,0 млрд долл. США

Общие сведения (2021 г.)

Источник: МВФ, Всемирный банк, ООН, ЮНКТАД, Международная организация труда,  

ITC Trade Map

Примечание. Структура ВВП рассчитана по методике Всемирного банка. 

https://view.officeapps.live.com/op/view.aspx?src=https%3A%2F%2Funstats.un.org%2Funsd%2Feconomic_stat%2Fchina%2Fpgdp%2F2.Viet%2520Vu-Introduction%2520to%2520production%2520approach%2520to%2520GDP.ppt&wdOrigin=BROWSELINK
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Краткий обзор — Алжир

1.1. Экономические тенденции

В структуре экономики Алжира по-прежнему доминирует нефтегазовый сектор, 
на долю которого приходилось порядка 19% ВВП, 93% экспорта и 38% доходов 
бюджета в 2016–2021 гг. «Углеводородный бум» последних десятилетий позволил 
Алжиру добиться успехов в экономическом развитии. Еще в 2008 г. страна почти 
полностью погасила свою задолженность перед Всемирным банком и МВФ,  
инвестировала в инфраструктурные проекты и достигла значительных успехов  
в борьбе с бедностью. Однако следует отметить, что в последние годы отмеча- 
лось сокращение объема инвестиций в нефтегазовый сектор — в результате  
добыча стала стагнировать, а рост внутреннего потребления привел к сниже- 
нию объемов экспорта. При этом с 2020 г. правительство предпринимает шаги  
по стимулированию привлечения как иностранных, так и внутренних инвестиций 
посредством частичного снятия ограничений на участие иностранного капитала 
в государственных компаниях и принятия нового закона об инвестициях.

Бюджетный дефицит Алжира один из самых высоких в мире. Несмотря на это  
ситуация улучшилась: в 2021 г. дефицит бюджета сократился с 12 до 7,2% ВВП,  
в основном благодаря росту доходов от углеводородов, восстановлению нало-
говых поступлений и увеличению дивидендов Банка Алжира. Общий государ-
ственный долг при этом составил 63% ВВП Алжира. Согласно оценкам Oxford 
Economics, государственный долг страны к 2025 г. составит 75,8% ВВП.

Согласно данным МВФ, в 2021 г. ВВП Алжира, благодаря устойчивому росту  
добычи нефти и газа, увеличился до 162,7 млрд долл. США (после снижения  
на 5,1% в 2020 г.). Тем не менее ВВП страны не достиг показателей 2017‒2019 гг.  
В 2022 г. ВВП Алжира оценивался в 187,2 млрд долл. США. Ожидается, что 
в 2023‒2027 гг. данный показатель будет ежегодно увеличиваться на 1,7‒2,6%  
при замедляющихся темпах роста.
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Краткий обзор — Алжир

Рис. 1. Динамика ВВП Алжира в текущих ценах, 2017–2027 гг.

Источник: МВФ (World Economic Outlook), EMIS
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В ответ на падение цен на нефть с 2014 г. Центральный банк Алжира допустил 
постепенное снижение номинального обменного курса, чтобы сократить  
спрос на импорт, уменьшить давление на резервы и сохранить конкурентоспо-
собность экспорта. Алжирский динар (далее — динар) обесценился на 1,6%  
по отношению к доллару США в течение первых трех кварталов 2022 г. Однако 
курс динара повышался на протяжении большей части второй половины 2022 г. 
из-за отложенных эффектов роста цен на нефть и роста экспортных поступлений, 
а также роста валютных резервов. Это свидетельствует об уникальности ал-
жирского динара — одной из немногих валют развивающихся рынков, которую 
не затронули укрепление доллара США и агрессивное повышение процентных 
ставок Федеральной резервной системы США в течение последних нескольких 
месяцев.
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Рис. 2. Динамика курсов российского рубля и алжирского динара к доллару США,  

декабрь 2010 г. – март 2023 г.

Алжир занимает 114-е место в мире по ВВП (ППС) на душу населения с пока-
зателем в 12 051 долл. США на человека в 2021 г. Кроме того, Алжир находится 
на 91-м месте в мире по уровню бедности населения, который составляет 30%.

Согласно оценкам МВФ, уровень инфляции в 2021 и 2022 гг. составил 7,2 и 9,3% 
соответственно, к 2027 г. ожидается постепенное снижение до 5,6%.

Источник: Банк международных расчетов, Банк России

Примечание. Приведены среднемесячные показатели, за 100% взят курс на декабрь 2010 г.
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Рис. 3. Динамика инфляции и ВВП по ППС на душу населения, 2017–2027 гг.

Источник: МВФ 

Примечание. *прогноз.
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Волатильность экономической конъюнктуры и высокое инфляционное давле-
ние в первую очередь сказываются именно на низкодоходной части населения. 
При этом диспропорции в уровне доходов между странами сильно отличаются. 
В структуре распределения доходов населения по квинтильным группам на-
блюдается выраженное неравенство как при сравнении с населением России, 
так и внутри страны. В Алжире доходы первой группы населения превышают 
в 4 раза доходы пятой (низкодоходной) группы. Доходы населения Алжира 
из нижнего и четвертого квинтиля при сопоставлении с Россией практически 
эквивалентны, однако, начиная со среднедоходной группы населения (третий 
квинтиль) неравенство доходов среди граждан двух стран стремительно увели-
чивается.

Достаточно высокий уровень безработицы, отсутствие социальной мобильно-
сти внутри страны, ограниченное медицинское обслуживание и ограниченная 
доступность образования являются одними из основных факторов, влияющих 
на неравные возможности и рост групп потребителей с низким и наименее 
низким доходом в Алжире. 
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Внешняя торговля продукцией АПК

Сельское хозяйство — один из приоритетных секторов развития экономики Ал-
жира, он обеспечивает 12,3% ВВП и 9,7% занятости населения. Несмотря на то, 
что Алжир остается нетто-импортером, правительство страны занимается раз-
витием и модернизацией сельского хозяйства с целью диверсификации наци-
ональной экономики и привлечения иностранных и внутренних инвестиций. 
Стимулируется создание современных сельскохозяйственных ферм, особенно 
в области выращивания зерновых культур, государственные земли предостав-
ляются в пользование на льготных условиях. Однако, несмотря на работу по по-
вышению производительности внутреннего сельского хозяйства, для удовлет-
ворения потребностей населения Алжир по-прежнему зависит от импорта, 
особенно зерновых и молочных продуктов. Следовательно, в среднесрочной 
перспективе не стоит опасаться снижения спроса на импортную продукцию 
в этой стране.

Основные импортируемые продукты АПК: пшеница, сухое молоко, масло  
соевое, кукуруза, сахар свекловичный и тростниковый, соевые бобы, табак  
курительный, ячмень, масло пальмовое, крупный рогатый скот живой и др.

Источник: Всемирный банк, МВФ, ООН

Примечание. Доходы рассчитаны по ППС с учетом курсовой разницы, чтобы показать фактиче-

скую покупательную способность для стандартной потребительской корзины.

Рис. 4. Среднемесячные доходы занятого населения по квинтильным (20%) группам, 2021 г., 

долл. США 
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.

Рис. 5. Внешняя торговля продукцией АПК Алжира, 2010–2021 гг., млрд долл. США
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Табл. 1. Структура экспорта продукции АПК Алжира, 2021 г.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

экспорте, %

Сахар свекловичный и тростниковый 267,7 49,3

Финики 132,0 24,3

Масло соевое 28,4 5,2

Растения, используемые в пищевых целях 24,7 4,6

Моллюски 23,1 4,3

Напитки безалкогольные, кроме воды и соков 9,5 1,8

Рыба живая 8,7 1,6

Меласса 6,1 1,1
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Табл. 2. Структура импорта продукции АПК Алжира, 2021 г.

Продолжение табл. 1. 

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

импорте, %

Пшеница 2 203,9 23,9

Сухое молоко 1 261,6 13,7

Масло соевое 798,0 8,7

Кукуруза 795,4 8,6

Сахар свекловичный и тростниковый 777,3 8,4

Соевые бобы 464,5 5,0

Табак курительный 291,2 3,2

Ячмень 175,1 1,9

Масло пальмовое 124,6 1,4

Крупный рогатый скот живой 122,2 1,3

Прочие продукты 2 205,8 23,9

Итого 9 219,6 100,0

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

экспорте, %

Какао-масло, какао-жир 5,2 1,0

Филе рыбы и прочее мясо рыбы 3,5 0,6

Прочие продукты 34,0 6,3

Итого 542,9 100,0
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1.2. Политические тенденции

В последние годы общественно-политическая обстановка в Алжире характе-
ризуется в целом как стабильная, однако возможны обострения в силу нере-
шенности многих системных проблем, прежде всего в экономике и социальной 
сфере (дефицит торговли, бюджета, проблема занятости населения). Вместе 
с тем правительству и администрации А. Теббуна удается контролировать 
политический процесс. Принятые в 2020 г. меры по политическому урегу-
лированию, состоявшие в обновлении правовой и институциональной базы 
государства, в том числе через реформирование конституции, дали резуль-
тат: остановлена протестная волна, запущен диалог с оппозицией. Пандемия 
не оказала заметного дестабилизирующего воздействия на политическую 
систему, однако усугубила кризисные явления в экономике.

Политическое устройство

Алжир представляет собой президентско-парламентскую республику. Глава 
государства — президент, избираемый абсолютным большинством голосов 
не более чем на два пятилетних срока. Кабинет министров, назначаемый  
президентом, — верховный исполнительный орган государства, возглавляется 
премьер-министром.

Законодательную власть в стране реализует парламент, состоящий из двух  
палат. Верхняя — Совет нации — состоит из 174 членов, из них две трети из-
бираются непрямым путем простым большинством голосов коллегии выбор-
щиков, формируемой из местных собраний в каждом вилайете1, а одна треть 
членов назначается президентом. Члены Совета нации избираются на шести-
летний срок с изменением половины состава палаты каждые три года. Ниж-
няя палата — Национальная народная ассамблея — состоит из 407 депутатов, 
избираемых населением на прямых выборах по открытым партийным спискам 
на пятилетний срок.

Высшая судебная власть по вопросам конституционного устройства в Алжи-
ре реализуется Конституционным судом, состоящим из 12 судей, четверо из 
которых назначаются президентом (в том числе председатель), один выбира-
ется Верховным судом из его членов, один — Государственным советом из его 
членов, шестеро — голосованием среди профессоров конституционного права. 
Верховный суд является высшим судебным органом, он контролирует работу 
судов по всей стране и обеспечивает соблюдение закона, состоит из 150 судей. 
Государственный совет — высший судебный орган по административным  
делам, состоит из 78 судей.

Краткий обзор — Алжир

1 Административная единица высшего порядка в Алжире.
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Политический процесс

В начале 2019 г. на фоне социально-экономических проблем и решения пре-
зидента Бутефлики на следующих президентских выборах баллотироваться 
на пятый срок в Алжире вспыхнули массовые протесты. После нескольких не-
дель протестов президент Бутефлика ушел в отставку, но в стране сохранилась 
кризисная ситуация, сопряженная с требованием протестующих к изменению 
политической системы. Только к декабрю 2019 г. прошли президентские выбо-
ры, на которых победу одержал бывший премьер-министр А. Теббун.

Несмотря на давление кризисных явлений в экономике и пандемию,  
А. Теббун выполнил предвыборное обещание о проведении конституционной 
реформы. Последняя заключалась во внесении в основной закон Алжира ряда 
изменений, направленных на расширение прав и свобод населения (свобода 
вероисповедания, свобода предпринимательства, торговли и производства), 
борьбу с коррупцией (создание независимой комиссии по противодействию 
коррупции), ограничение президентской власти, в частности гарантия смены 
президента после двух сроков, укрепление системы сдержек и противовесов 
(новые полномочия премьер-министра и парламента, принятие законов по ва-
лютно-денежной политике). 

Краткий обзор — Алжир
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Рис. 6. Основные показатели качества государственного управления в Алжире в 2002–2021 гг.

Источник: Всемирный банк (Worldwide Governance Indicators)3

Примечание. Индикаторы WGI используют шкалу со значениями от -2,5 до 2,5.

Краткий обзор — Алжир

Референдум по новой конституции состоялся 1 ноября 2020 г. в назначенный 
срок. Явка избирателей не превысила 23,7% — это стало самым низким показа-
телем для общенациональных голосований в истории страны и свидетельству-
ет о том, что не все общество было согласно на такие изменения. Порядка 66,8% 
избирателей проголосовало за поправки в конституцию Алжира. Новая кон-
ституция вступила в силу в начале января 2021 г. В апреле 2021 г. в ходе встре-
чи с представителями национальных СМИ президент заявил, что он остается 
привержен программе «54 обязательства для новой республики»2. Программа, 
обнародованная в 2019 г., содержала обещание серьезной реформы конститу-
ции. В ходе выборов А. Теббун рассматривался наблюдателями как кандидат, 
наиболее лояльный к Европе и самый открытый для учета требований либе-
рально настроенной городской общественности.

2 Доступно на французском языке по ссылке: https://clck.ru/34cyMk
3 https://info.worldbank.org/governance/wgi/home/reports
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В 1996‒2005 гг. наблюдалось устойчивое улучшение значений индексов эффек-
тивности работы правительства и политической стабильности и отсутствия на-
силия/терроризма. За период 2006–2021 гг. значения индексов, хотя и показали 
некоторую волатильность, но существенно не изменились.

Экономика

В феврале 2020 г. правительство представило план действий, выполнение 
которых должно было способствовать оздоровлению алжирской экономи-
ки. В документе содержался призыв к «обновлению экономики, основанной 
на продовольственной безопасности, новой (неуглеводородной) энергетике 
и цифровизации», также в плане шла речь о пересмотре «национальной карты 
инвестиций» в пользу депрессивных горных и южных районов. Хотя последо-
вавшая вскоре пандемия COVID-19 внесла коррективы в ход реализации наме-
ченных мер, общее направление политики правительства не изменилось.

Вскоре после начала пандемии правительство приняло план по сокращению 
расходов на содержание госаппарата на 50%, также были заморожены многие 
инвестиционные проекты ввиду резкого падения цен на нефть. В июне 2020 г. 
были одобрены и законодательно закреплены дополнительные меры жесткой 
экономии. В целом Алжир относится к числу немногих стран мира, которые 
приняли решение о существенном сокращении бюджетных расходов в связи 
с началом пандемии (и сопутствовавшим ему падением цен на нефть).

В период политического кризиса 2019 г. Россия придерживалась политики не-
вмешательства во внутренние дела Алжира, что подчеркивали в своих заявле-
ниях и официальные лица. После избрания президентом А. Теббуна отношения 
между странами продолжили развиваться в конструктивном и партнерском 
русле. Россия оказала Алжиру помощь в борьбе с пандемией: Алжир стал пер-
вой страной Африки, получившей партию вакцины «Спутник V». Продолжило 
развиваться и активное военно-техническое сотрудничество между странами.

В ближайшее время руководство Алжира столкнется с необходимостью  
дальнейшего сокращения госрасходов. Следует ожидать активизации усилий 
по привлечению иностранных инвесторов и кредиторов, в том числе для  
участия в добывающей промышленности и инфраструктурных проектах,  
энергетике.
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Рис. 7. Общая численность населения Алжира, прогноз до 2050 г., млн человек

Источник: ООН 
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1.3. Демографические тенденции

В 2021 г. население Алжира составило 44,2 млн человек, что является 34-м 
показателем в мире и 10-м в Африке. Свыше 74% населения страны проживает 
в городах. На протяжении всего рассматриваемого периода в Алжире наблю-
дается рост численности населения, однако его среднегодовые темпы замед-
ляются: 1,9% в 2015–2021 гг. и 1,1% в 2021–2050 гг. Ожидается, что к 2050 г. общая 
численность населения страны достигнет 60 млн человек.

Алжир — мусульманская страна, 99% населения исповедует ислам. Средняя 
продолжительность жизни мужчин составляет 76 лет, женщин — 79 лет. Трудо-
способное население (60%) и молодежь в возрасте до 25 лет (свыше 44%) станут 
драйвером роста потребительского спроса.
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Рис. 8. Население Алжира по полу и возрасту, 2021 г.

Источник: ООН

1.4. Влияние тенденций 
на потребительский рынок страны

После постепенного восстановления экономики в 2021 г. потребительский  
спрос в стране начал нормализоваться. Пандемия COVID-19 серьезно повлияла 
на алжирскую экономику, ограничив покупательную способность потребителей. 
Экономические трудности усилились с ростом общего уровня инфляции в 2022 г. 
(до 9,3%), что сделало местных потребителей более экономными и привело к росту 
популярности дешевых брендов в розничных каналах продаж. При этом страна  
занимает 32-е место по глобальному индексу голода (Global Hunger Index, GHI);  
3% населения Алжира страдают от недоедания.

Основные факторы, влияющие на продовольственный рынок Алжира:

• • последствия пандемии, снижение уровня располагаемых доходов и высокая 
инфляция привели к увеличению количества потребителей, более чувстви-
тельных к ценам на товары, а также к росту популярности более дешевых 
брендов;

Краткий обзор — Алжир
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Краткий обзор — Алжир

• • растущий уровень урбанизации и увеличение доли молодого и трудоспо-
собного населения, проявляющего интерес к западному образу жизни 
и открытого к импортным продуктам питания;

• • рост численности населения, изменение образа жизни и повышение 
занятости женщин подпитывают потребность в товарах повседневного 
спроса;

• • молочные продукты являются вторыми по популярности продуктами пи-
тания в Алжире, а уровень потребления молока будет продолжать расти 
вместе с потреблением сливочного масла и сыра. Данная тенденция свя-
зана с диверсификацией алжирцами (представителями среднего класса) 
их пищевых привычек в пользу более питательных продуктов и товаров 
премиум-сегмента;

• • несмотря на последствия пандемии, электронная торговля не получила 
широкого распространения в секторе продовольственного ретейла;

• • несмотря на развитие современного розничного сектора, традиционные 
точки розничной торговли по-прежнему доминируют на рынке. Лишь 3% 
от общего объема расходов на товары повседневного спроса приходится 
на современные торговые каналы.

Рис. 9. Расходы на конечное потребление на душу населения в постоянных ценах 2021 г.,  

2018–2027 гг., долл. США 
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2.1. Объем и динамика рынка
 
Молоко и молочные продукты — вторые по популярности продукты питания 
в Алжире, уровень их потребления будет расти в среднесрочной перспекти-
ве. Алжир с объемом импорта в 1,4 млрд долл. США входит в топ-20 крупней-
ших в мире импортеров молочной продукции и является вторым после Китая 
импортером сухого молока (более 90% общего импорта молочной продукции 
Алжира).

Производство 

Согласно данным ФАО, а также оценкам Министерства сельского хозяйства, 
развития сельских регионов и рыболовства Алжира (Ministère de l’Agriculture, 
du Développement Rural et de la Pêche, MADR), в 2021 г. в стране было произ-
ведено 3,42 млн тонн сырого молока (+2,0% к 2020 г.), в том числе 2,47 млн тонн 
коровьего (72% от произведенного молока). За последние 3 три года производ-
ство сырого молока постепенно росло на 1,8% в год.

Источник: ФАО, USDA, MADR

Рис. 10. Производство сырого молока в Алжире, 2017–2021 гг.
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Государственная поддержка производства молочной продукции

Уровень самообеспеченности молоком и молочной продукцией в Алжире 
составляет порядка 53‒55%. В целях увеличения данного показателя прави-
тельство Алжира реализует различные программы. Алжирским животноводам 
и переработчикам молока ежегодно предоставляются субсидии на поддержку 
местного производства и фиксации отпускных цен для населения на сумму 
более 129 млн долл. США. Также активно субсидируются выращивание и содер-
жание телят, ветеринарное обслуживание и вакцинация от ящура. Кроме того, 
с целью повышения продуктивности молочного животноводства правитель-
ство Алжира поддерживает кормовую отрасль.

В 2022 г. MADR запустило новую программу развития молочного животновод-
ства, в рамках которой предполагается пополнить молочное поголовье за счет 
импорта дойных коров и сокращения их забоя путем введения штрафов ско-
тобойням, а также обязательств страховать поголовье КРС от болезней. Про-
грамма должна увеличить объемы сырого молока, производимого в стране, 
и снизить зависимость от импортных поставок. По оценкам MADR, в Алжире 
существует потребность как минимум в 400 тыс. голов молочного скота, кото-
рые будут импортированы в рамках трехлетней программы развития молочно-
го животноводства.

Потребление

Алжир является одним из крупнейших мировых потребителей молочной  
продукции. В 2021 г. емкость рынка молочной продукции Алжира составила  
6,6 млн тонн, при этом уровень самообеспеченности страны данной продук-
цией составляет около 52%, что является неплохим показателем для стран 
африканского континента. С реализацией программ по развитию молочного 
животноводства и стимулированию переработки свежего молока местные про-
изводители начали выпуск пастеризованного и ультрапастеризованного све-
жего молока в тетрапаке. Несмотря на рост внутреннего производства молока 
и молочных продуктов, большая часть продуктов данной категории, потребляе-
мых в Алжире, изготавливается из сухого молока.

В 2017 г. ONIL оценило годовое потребление молока и молочных продуктов 
в стране на уровне 145 кг на душу населения. В 2021 г. этот показатель составил 
148,5 кг (+2,1% к 2017 г.).

https://www.aps.dz/economie/133294-agriculture-un-programme-special-en-2022-pour-developper-l-elevage-laitier
https://www.aps.dz/economie/133294-agriculture-un-programme-special-en-2022-pour-developper-l-elevage-laitier
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Примечание. В пересчете на молоко, без учета переходящих запасов.

Рис. 11. Потребление молока и молочной продукции на душу населения в Алжире, 2017–2021 гг.

Обзор рынка

Ожидается, что объемы потребления молока и молочных продуктов в Алжире 
в среднесрочной перспективе будут увеличиваться, в том числе за счет реали-
зации государственных программ по поддержке молочного животноводства 
и увеличения спроса со стороны потребителей питьевого молока, кисломо-
лочной продукции и сыров. Рынок сухого молока в Алжире насыщен, кроме 
того, в настоящее время отсутствует информация о строительстве новых мо-
лочных заводов или расширении существующих мощностей. В январе 2022 г. 
президент Алжира А. Теббун призвал к строительству в стране предприятий 
по переработке молока мощностью не менее 1 тыс. тонн молока в сутки. После 
введения этих предприятий в эксплуатацию тенденция потребления сухого 
молока на рынке Алжира может измениться. Помимо этого, в Алжире набирают 
популярность различные виды импортного сыра, такие как творожные и плав-
леные с добавками.

Импорт

Алжир сильно зависит от импорта молочной продукции и особенно сухого 
молока. В 2021 г. объем импорта молока и молочных продуктов Алжира в стои-
мостном выражении достиг 1 397,3 млн долл. США, продемонстрировав сред-
негодовой темп роста в 3,8% с 2018 г. 
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Рис. 12. Структура импорта молока и молочных продуктов Алжира по видам в стоимостном  

выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 0401‒0406, 2105.

В структуре алжирского импорта молочной продукции, согласно зеркальным 
данным UN Comtrade, преобладало сухое молоко, на которое в 2021 г. приходи-
лось 90,3% от общего объема импорта данной товарной категории Алжира  
(384 тыс. тонн на сумму 1 262 млн долл. США). Далее следовали сыры, сливоч-
ное масло и сывороточные ингредиенты с долями 6,6%, 2,2% и 0,8% соответ-
ственно. Кроме того, Алжир ежегодно закупает незначительные объемы моро-
женого и концентрированного молока. Импорт цельномолочной продукции 
практически отсутствует.

2012 2013 2014 2016 20172015 2018 2019 20212020

500

0

2 000

1 000

1 500

млн 
долл.

Концентрированное 
молоко

Мороженое
Питьевое молоко 
и сливки

Кисломолочная  
продукция

Сухое молоко Сыры
Сливочное масло 
и прочие молочные жиры

Сывороточые 
ингредиенты

1 397,3
1 268,5

1 100,4
1 249,6

1 187,3

967,0947,6

1 869,4

1 145,2
1 067,2

119,1

881,1

125,4

929,1

135,9

1 627,7 108,0

793,4

105,5

813,8

115,9

1 009,4

106,9

1 077,5 958,7

117,4

1 111,4
1 261,6

Основными экспортерами молочных продуктов в Алжир являются страны Ев-
ропейского союза, Аргентина, Новая Зеландия, Уругвай и Турция: на их долю 
пришлось 87,8% стоимостного импорта Алжира, в то время как на другие стра-
ны — только 12,2%. В 2021 г. поставки молочных продуктов из Аргентины и Но-
вой Зеландии существенно увеличились в стоимостном выражении — на 63,4% 
и 20,2% соответственно по отношению к 2020 г. Поставки молочных продуктов 
из ЕС, напротив, продемонстрировали снижение на 23,5%.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1507.

Табл. 3. Импорт молочных продуктов Алжира по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., 

млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Аргентина 176,2 258,6 216,3 82,5 69,3 71,6 205,8 162,7 210,4 343,8 24,6

2
Новая 

Зеландия
329,2 228,8 469,7 350,6 469,5 365,6 337,6 294,5 259,2 311,5 22,3

3 Уругвай 17,9 49,6 48,8 72,7 42,2 119,3 213,0 188,6 208,0 181,4 13,0

4 Польша 57,2 27,6 188,0 56,7 46,0 75,7 111,4 55,8 95,9 123,1 8,8

5 Франция 158,6 143,0 268,2 131,1 130,1 150,3 97,8 88,7 115,9 70,6 5,1

6 Ирландия 31,8 23,3 44,1 40,3 41,8 76,7 56,4 63,3 96,9 67,3 4,8

7 Турция 0,0 0,2 1,8 0,5 2,1 3,6 2,6 8,3 10,4 57,5 4,1

8 Бельгия 59,9 59,0 156,1 59,2 25,6 74,1 43,5 45,8 88,7 44,9 3,2

9 США 24,7 132,9 74,4 1,4 4,5 4,0 4,0 15,0 26,1 44,3 3,2

10 Испания 3,9 1,1 15,3 2,0 3,4 1,9 8,1 5,5 18,4 27,1 1,9

Прочие  
страны

207,6 221,0 386,6 150,6 132,6 244,4 169,4 172,4 138,6 125,8 9,0

Итого 1 067,1 1 145,2 1 869,4 947,6 967,0 1 187,3 1 249,6 1 100,4 1 268,5 1 397,3 100,0

Табл. 4. Основные страны – экспортеры молочной продукции на рынок Алжира в 2021 г.

№ Экспортер
Доля в импорте 
в стоимостном  
выражении, %

Общая характеристика

1

ЕС 27

Польша

Франция 

Ирландия

Бельгия

Испания

27,4

8,8

5,1

4,8

3,2

1,9

• • Страны ЕС — давние торговые партнеры Алжира  

по поставкам молочной продукции.

• • На рынок Алжира из ЕС в основном поставляются сухое 

молоко (преимущественно СОМ) и сыры.

• • Объем производства сырого молока в странах ЕС в 2021 г. 

составил 161 млн тонн.

• • Страны ЕС имеют более выгодное по сравнению с РФ ге-

ографическое положение, а также низкие ставки фрахта
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Источник: UN Comtrade, открытые источники данных

Продолжение табл. 4. 

№ Экспортер
Доля в импорте 
в стоимостном  
выражении, %

Общая характеристика

2 Аргентина 24,6

• • Производство сырого молока в Аргентине в 2021 г.  

выросло на 4,3% и составило 11,6 млн тонн.

• • В 2021 г. Аргентина экспортировала в Алжир в основном 

СОМ и СЦМ

3
Новая 

Зеландия
22,3

• • Молочный сектор Новой Зеландии хорошо известен 

во всем мире благодаря применению передовых про-

изводственных технологий. В 2021 г. объем производства 

молока немного снизился относительно показателей 

2020 г. до 21,6 млн тонн.

• • Новозеландская молочная продукция высококонкурент-

на по цене и соответствует самым строгим стандартам 

качества.

• • Основу поставок Новой Зеландии на рынок Алжира со-

ставляют сухое молоко (преимущественно СЦМ), сливоч-

ное масло и прочие молочные жиры и сыры

4 Уругвай 13,0

• • Уругвай поставляет на алжирский рынок сухое молоко 

(преимущественно СЦМ), сливочное масло.

• • Национальный кооператив Conaprole является крупней-

шим производителем и экспортером молочной про-

дукции из Уругвая, на его долю приходится 70% всего 

экспорта молочной продукции страны.

• • Производство молочной продукции в Уругвае — одно 

из самых экологически чистых в мире, по выбросам угле-

кислого газа уступает только Новой Зеландии

5 Турция 4,1

• • Турция специализируется на поставках сухого молока 

(преимущественно СОМ) и сывороточных ингредиентов.

• • В 2021 г. в Турции было произведено порядка 

21,3 млн тонн коровьего молока.

• • Турция — крупнейший в мире производитель овечьего 

молока
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2.1.1. Сухое молоко

Производство 

В Алжире отсутствуют мощности по производству сухого молока, а внутренняя 
потребность в этом продукте полностью удовлетворяется за счет импортных 
поставок сырья, из которого производятся питьевое молоко и молочные про-
дукты, кондитерские изделия и готовая мясная продукция с целью удовлетво-
рения внутреннего спроса страны. 

Потребление

В 2021 г. объемы потребления сухого молока составили 383,8 тыс. тонн, а сред-
негодовые темпы роста за 2017‒2021 гг. — 0,7%. Алжир ежегодно потребляет 
370‒380 тыс. тонн сухого молока. B2С-рынок сухого молока в Алжире оценива-
ется в 23–26 тыс. тонн в год.

Рынок сухого молока в Алжире довольно насыщен. Согласно прогнозам USDA, 
объемы поставок СОМ и СЦМ на алжирский рынок в среднесрочной перспек-
тиве сохранятся на уровне 2021 г., несмотря на политику правительства Алжи-
ра по увеличению объемов внутреннего производства молока и сокращению 
зависимости от импортных поставок. Дополнительным фактором сохранения 
текущих объемов поставок и потребления сухого молока в Алжире выступает 
невключение данного продукта в перечень продукции, облагаемой защитной 
пошлиной на ввоз4.

4 http://www.joradp.dz/FTP/JO-FRANCAIS/2019/F2019006.pdf

http://www.joradp.dz/FTP/JO-FRANCAIS/2019/F2019006.pdf


36

Обзор рынка

Рис. 13. Потребление сухого молока в Алжире, 2017–2021 гг.
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Примечание. Без учета переходящих запасов.

Экспорт и импорт

Экспорт

Все импортируемое сухое молоко уходит в переработку с последующим потре-
блением на внутреннем рынке. Экспорт как большинства молочных продуктов, 
так и сухого молока в среднем не превышает 0,2‒0,3 тыс. тонн в год. Наиболь-
шие поставки сухого молока из Алжира наблюдались в 2017 и 2018 гг., когда 
на экспорт было отправлено 0,8 тыс. тонн на сумму 0,9 млн долл. США  
и 0,7 тыс. тонн на сумму 1,4 млн долл. США соответственно.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040210, 040221, 040229.

Рис. 14. Экспорт сухого молока Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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Импорт

Алжир является вторым после Китая крупнейшим в мире импортером су-
хого молока. В 2021 г. объемы импорта увеличились на 0,9% в натуральном 
выражении и на 13,5% в стоимостном, достигнув показателя в 383,8 тыс. тонн 
(1 261,6 млн долл. США). Совокупные среднегодовые темпы роста импорта дан-
ной товарной категории за 2015‒2021 гг. в натуральном выражении составили 
3,1%, а в стоимостном — 8,0%.

Большая часть импорта сухого молока проходит через управление ONIL  
(создано в рамках Исполнительного указа № 97-247 от 08 июля 1997 г., начало 
свою деятельность в сентябре 2007 г.), аукционы которого назначаются с пери-
одичностью 3‒4 раза в год. ONIL — государственное учреждение промышлен-
ного и коммерческого характера, которое находится в ведении MADR. На ONIL 
возложены обязанности по регулированию национального рынка молока в ка-
честве поставщика импортного и субсидируемого молочного сырья для молоч-
ных заводов. ONIL поставляет сухое молоко более чем на сто частных и около  
15 государственных молочных заводов группы Giplait.
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Рис. 15. Импорт сухого молока Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040210, 040221, 040229.
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В структуре алжирского импорта сухого молока как в натуральном, так и в сто-
имостном выражении наибольшую долю занимают поставки сухого цельного 
молока. В 2021 г. импорт СЦМ Алжира увеличился и составил 250,7 тыс. тонн 
(874,4 млн долл. США), импорт сухого обезжиренного молока незначительно 
снизился в натуральном выражении до 133,1 тыс. тонн и увеличился в стоимост-
ном до 387,4 млн долл. США. На долю СЦМ в 2021 г. пришлось 65,3% алжирско-
го импорта в натуральном выражении и 69,3% в стоимостном.
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Рис. 16. Импорт сухого молока Алжира по видам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040210, 040221, 040229.

Рис. 17. Импорт сухого молока Алжира по видам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., 

млн долл. США

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040210, 040221, 040229.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040210, 040221, 040229.

Табл. 5. Импорт сухого молока Алжира по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Аргентина 49,3 56,7 45,2 31,3 29,9 23,9 70,2 53,0 71,7 99,9 26,0

2
Новая  
Зеландия

84,1 39,4 98,4 126,4 188,9 102,2 97,2 91,4 75,1 78,2 20,4

3 Уругвай 3,3 10,1 9,2 26,8 18,2 38,8 72,1 61,4 69,2 52,0 13,5

4 Польша 13,4 4,4 41,5 24,6 20,4 34,7 55,0 24,0 36,6 40,2 10,5

5 Франция 42,8 30,2 60,3 45,0 55,4 57,3 41,8 32,5 36,2 20,4 5,3

6 Турция — — 0,3 — 0,8 1,5 0,6 3,1 3,1 19,1 5,0

7 Бельгия 18,5 14,2 35,4 24,5 11,2 31,6 22,9 17,4 30,4 16,3 4,3

8 США 8,3 30,4 15,4 0,5 2,1 2,2 2,2 4,4 6,8 15,2 4,0

9 Испания 1,1 0,0 2,7 0,1 0,5 0,1 2,3 0,0 5,6 7,8 2,0

10 Великобритания 12,0 8,5 19,2 4,4 2,0 0,3 1,3 8,7 6,9 7,3 1,9

Прочие  
страны

31,4 32,2 50,5 35,5 38,4 81,8 57,3 51,5 38,7 27,2 7,1

Итого 264,1 226,0 378,2 319,1 367,8 374,3 422,9 347,5 380,5 383,9 100,0

Обзор рынка

Большая часть поставок сухого молока (практически 50% всего импорта Алжи-
ра) в 2021 г. приходилась на Аргентину и Новую Зеландию. Оставшийся объем 
распределен между странами ЕС, Уругваем, Турцией и США. СОМ в основном 
импортируется из стран ЕС, Турции и США, в то время как СЦМ поставляется 
из Аргентины, Новой Зеландии и Уругвая.

Аргентина существенно нарастила объемы поставок сухого молока на алжир-
ский рынок в 2021 г.: рост составил 39,2% в натуральном выражении и 63,4% 
в стоимостном, поставки достигли 99,9 тыс. тонн (343,8 млн долл. США). Постав-
ки сухого молока из Новой Зеландии в 2021 г. также продемонстрировали поло-
жительную динамику, увеличившись до 78,2 тыс. тонн (272,8 млн долл. США)
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Рис. 18. Импорт сухого молока Алжира по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040210, 040221, 040229.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040210, 040221, 040229.

Табл. 6. Импорт сухого молока Алжира по странам в стоимостном выражении, 2012–2020 гг.,  

млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Аргентина 172,5 257,7 214,9 82,1 69,0 71,5 205,8 162,7 210,4 343,8 27,3

2 Новая Зеландия 279,4 150,1 373,8 309,0 423,1 304,0 278,9 259,5 243,3 272,8 21,6

3 Уругвай 11,9 42,5 45,0 67,6 40,5 118,1 210,5 188,2 206,4 180,1 14,3

4 Польша 39,7 17,9 179,3 53,4 39,9 71,5 108,0 55,0 94,0 122,0 9,7

5 Франция 146,6 131,5 253,3 120,6 120,0 139,7 88,7 76,5 106,1 65,2 5,2

6 Турция — — 1,2 — 1,2 2,7 0,8 6,6 7,3 54,0 4,3

7 Бельгия 59,8 58,8 154,5 58,2 24,2 73,6 42,8 44,2 88,2 44,5 3,5

8 США 21,2 117,0 69,1 1,2 4,2 3,8 4,0 14,3 17,0 43,0 3,4

9 Великобритания 40,8 36,1 92,6 12,5 4,2 0,8 3,7 26,3 20,5 25,2 2,0

10 Испания 3,0 0,0 12,4 0,5 1,2 0,3 4,1 0,0 14,2 25,0 2,0

Прочие  
страны

106,2 117,4 231,5 88,3 86,3 223,4 130,2 125,3 104,0 86,0 6,8

Итого 881,1 929,1 1 627,8 793,4 813,8 1 009,4 1 077,5 958,8 1 111,4 1 261,6 100,0

Обзор рынка
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Рис. 19. Импорт сухого молока Алжира по странам в стоимостном выражении, 2012–2020 гг., млн долл. США

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040210, 040221, 040229.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 040210.

Табл. 7. Средняя импортная цена CОМ по странам-экспортерам, 2012–2021 гг., долл. США/тонна

Табл. 8. Средняя импортная цена сухого цельного молока по странам-экспортерам, 2012-2021 гг., 

долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя цена 3 037 3 788 4 112 2 230 1 988 2 087 1 876 2 281 2 612 2 911 —

Великобритания 2 911 3 877 3 917 2 550 1 913 1 918 1 538 2 832 2 627 3 226 10,8

Испания 2 751 5 549 4 548 3 060 2 347 2 313 1 791 2 127 2 521 3 195 9,7

Франция 3 060 3 894 3 757 2 239 1 990 2 116 1 788 2 169 2 803 3 034 4,2

Польша 2 973 4 116 4 324 2 180 1 954 2 069 1 962 2 290 2 570 3 032 4,1

Литва 2 889 4 161 4 432 — — 2 159 1 830 2 370 2 472 3 021 3,8

Уругвай 3 428 3 554 3 021 2 664 1 993 — 1 775 2 480 2 472 2 889 -0,8

Канада 3 055 — 4 081 — 1 952 1 786 1 754 2 166 2 333 2 821 -3,1

Турция — — 4 100 — 1 477 1 766 1 315 2 112 2 364 2 796 -4,0

США 2 547 3 949 4 525 2 349 1 997 1 701 1 895 — 2 142 2 717 -6,7

Бельгия 3 135 3 984 4 132 2 331 2 060 2 058 1 837 2 383 2 855 2 497 -14,2

Средняя цена импорта СОМ в 2021 г. составила 2 911 долл. США за тонну, увели-
чившись на 11,5% по отношению к 2020 г. Цена продукции из большинства стран 
ЕС (за исключением Бельгии) была значительно выше средней. Турция, США 
и Канада осуществляли поставки СОМ по более низким ценам. 

Средняя импортная цена на СЦМ в 2021 г. составила 3 487 долл. США. Наимень-
шую цену имела продукция из Малайзии, Бельгии, США и Аргентины. Самые 
дорогие поставки осуществлялись из Великобритании, Ирландии и Франции.

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя цена 3 498 4 333 4 441 2 621 2 325 3 104 2 927 2 993 3 092 3 487 —

Великобритания 3 563 4 387 4 914 2 894 2 398 3 544 3 070 3 405 3 355 4 041 15,9

Ирландия 3 514 5 095 4 790 2 536 2 428 3 242 3 293 3 225 2 979 3 718 6,6
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2.1.2. Концентрированное молоко

Производство 

Производство концентрированного молока в Алжире в 2021 г. находилось 
на уровне 6,8 тыс. тонн (+1,2% к 2020 г.). По отношению к 2017 г. объемы внутрен-
него производства концентрированного молока в стране увеличились незна-
чительно — на 2,5% (0,2 тыс. тонн).

Рис. 20. Производство концентрированного молока в Алжире, 2017–2021 гг.
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Источник: ФАО, USDA, MADR, UN Comtrade, EMIS, ONIL

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040221, 040229.

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Франция 4 213 5 185 5 154 3 495 2 696 3 463 3 428 3 108 3 207 3 615 3,7

Уругвай 3 806 4 809 4 916 2 518 2 232 3 045 2 922 3 133 3 016 3 542 1,6

Бразилия — — 4 915 — — 3 050 3 300 — 3 100 3 523 1,0

Новая Зеландия 3 307 3 845 3 780 2 479 2 280 3 019 2 873 2 839 3 264 3 512 0,7

Аргентина 3 501 4 562 4 830 2 675 2 311 3 060 2 947 3 091 2 972 3 442 -1,3

США — 3 719 4 328 — — 2 011 1 640 3 261 3 179 3 314 -5,0

Бельгия 3 607 4 942 5 127 2 824 2 610 3 212 3 286 3 158 2 992 3 220 -7,6

Малайзия 3 791 3 928 4 912 2 963 2 678 2 747 2 422 2 449 2 582 2 501 -28,3

Продолжение табл. 8. 
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Рис. 21. Потребление концентрированного молока в Алжире, 2017–2021 гг.

20212017 2018

7,4 7,67,4 7,77,5

2019 2020
0

3

4

1

2

8

7

6

5

тыс.
 тонн

Потребление, тыс. тонн Годовой рост, %

-5

-4

-3

-2

3

2

1

0

-1

%

Источник: ФАО, USDA, MADR, UN Comtrade, EMIS, ONIL

Примечание. Без учета переходящих запасов.

Потребление

В 2021 г. потребление концентрированного молока в Алжире выросло на 2,7% 
и составило 7,6 тыс. тонн, против 7,4 тыс. тонн годом ранее. На протяжении 
всего рассматриваемого периода потребление концентрированного молока 
в Алжире не превышало 8 тыс. тонн.

Экспорт и импорт

Экспорт

Алжир практически не экспортирует концентрированное молоко. В 2021 г. объ-
емы экспорта составили всего 14,7 тонн (9,3 тыс. долл. США). Основной импор-
тер концентрированного молока из Алжира — Мавритания.
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Рис. 22. Экспорт концентрированного молока Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 

2012–2021 гг.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040291, 040299.
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Импорт

В 2021 г. импорт концентрированного молока Алжира составил 0,8 тыс. тонн 
(1,7 млн долл. США), что на 17,7% в натуральном и на 33,0% в стоимостном вы-
ражении больше 2020 г. Рекордные объемы импорта были зафиксированы 
в 2013 г. — 2,5 тыс. тонн (8,3 млн долл. США).
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Рис. 23. Импорт концентрированного молока Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 

2012–2021 гг.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040291, 040299.
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За весь рассматриваемый период только Испания, Франция, Турция и Австра-
лия поставляли концентрированное молоко на алжирский рынок. Основной 
поставщик — Испания, на ее долю приходится 93,9% алжирского импорта 
концентрированного молока в натуральном выражении и 90,7% в стоимост-
ном. За последние пять лет поставки из данной страны находились на уровне 
0,7‒0,8 тыс. тонн (1,2‒1,7 млн долл. США).
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040291, 040299.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040291, 040299.

Табл. 9. Импорт концентрированного молока Алжира по странам в натуральном выражении, 

2012–2021 гг., тыс. тонн

Табл. 10. Импорт концентрированного молока Алжира по странам в стоимостном выражении, 

2012–2020 гг., млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Испания 0,1 0,0 0,6 0,6 0,8 0,8 0,7 1,0 0,7 0,8 93,9

2 Франция 0,1 0,0 0,2 0,3 0,000001 0,04 0,00001 0,4 — 0,1 6,1

3 Турция — — — 0,03 0,001 — — — 0,0001 0,0002 0,03

4 Австралия 0,7 2,5 0,6 0,1 0,0 0,0 0,3 — 0,05 — —

Итого 0,9 2,5 1,4 0,9 0,8 0,8 1,0 1,4 0,7 0,8 100,0

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Испания 0,2 0,0 1,4 1,1 1,3 1,4 1,3 1,7 1,2 1,6 90,7

2 Франция 0,3 0,0 0,7 0,6 0,00003 0,15 0,00003 0,7 — 0,2 9,2

3 Турция — — — 0,03 0,003 — — — 0,0003 0,0004 0,02

4 Австралия 1,7 8,2 1,5 0,1 0,03 0,003 0,6 — 0,06 — —

Итого 2,3 8,3 3,6 1,8 1,4 1,6 2,0 2,4 1,3 1,7 100,0

Средняя импортная цена на концентрированное молоко в 2021 г. составила 
2 101 долл. США за тонну. По отношению к прошлому году средняя стоимость 
импорта выросла на 13,0%. Наиболее дорогие поставки данной продукции 
осуществлялись из Франции, тогда как более дешевая продукция завозилась 
из Испании и Турции.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, коды ТН ВЭД 040291, 040299.

Табл. 11. Средняя импортная цена концентрированного молока по странам-экспортерам, 2012–2021 гг., 

долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя 
цена

2 539 3 337 2 495 1 955 1 778 1 972 2 049 1 768 1 858 2 101 —

Франция 3 141 21 972 2 743 2 326 2 340 3 600 2 250 1 855 — 3 189 51,8

Испания 3 247 3 452 2 455 1 824 1 780 1 880 1 870 1 736 1 895 2 030 -3,4

Турция — — — 1 191 4 137 — — — 1 855 1 852 -11,9

2.1.3. Питьевое молоко и сливки

Потребление 

Основной лидер на алжирском рынке пастеризованного и питьевого молока — 
государственная группа компаний Giplait (Complexe Laitier, Giplait и др.), контро-
лирующая практически 60% рынка данной товарной категории (в натуральном 
выражении). Также крупными производителями питьевого молока являются 
Tchin-Lait (специализируется на производстве ультрапастеризованного моло-
ка), Hodna Lait и Laiterie Sidi Saada.

Темпы роста потребления субсидируемого пастеризованного свежего молока 
в литровых полиэтиленовых пакетах с фиксированной ценой для потребителя 
постепенно снижаются. Из-за ограниченной рентабельности многие молочные 
заводы, производящие свежее молоко, начинают диверсифицировать свое 
производство в сторону йогуртов и кисломолочных продуктов, а также сыров. 
Вместе с тем производство и потребление ультрапастеризованного молока 
с длительными сроками хранения предполагает наибольшие возможности для 
роста.

Потребление питьевого молока и сливок в Алжире в 2021 г. увеличилось 
на 2,0% и составило 2 607,6 тыс. тонн. По отношению к 2017 г. объемы потребле-
ния данной категории молочных продуктов выросли на 5,5% (на 135,5 тыс. тонн).
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Рис. 24. Потребление питьевого молока и сливок в Алжире, 2017–2021 гг.
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Источник: ФАО, USDA, MADR, UN Comtrade, EMIS, ONIL

Примечание. Без учета переходящих запасов, только коровье молоко.

Учитывая высокий уровень рождаемости в стране, а также значительное по-
требление питьевого молока среди детей и молодежи, спрос на питьевые 
молочные продукты в среднесрочной перспективе будет расти. Ожидается, что 
несмотря на экономический кризис, правительство Алжира сохранит субсидии 
на пастеризованное свежее молоко.

Экспорт и импорт

Экспорт 

Объемы экспорта питьевого молока из сливок Алжира минимальны: в среднем 
не более 10 тонн в год, в пиковые периоды — 20‒50 тонн. Поставки осуществля-
ются в основном в соседние Тунис, Ливию и Мавританию.

Импорт 

Алжир практически не импортирует молоко и сливки в жидком виде. В послед-
ние годы объемы импорта не превышают 0,1 тыс. тонн и даже в пиковые перио-
ды составляли 0,7‒1 тыс. тонн.
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Рис. 25. Импорт питьевого молока и сливок Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 

2012–2021 гг.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0401.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0401.

Табл. 12. Импорт питьевого молока и сливок Алжира по странам в натуральном выражении, 

2012–2021 гг., тыс. тонн

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Испания 0,00002 0,004 0,01 0,00 0,01 0,02 0,004 0,04 0,01 0,02 95,9

2 Франция 0,30 0,07 0,04 0,04 0,09 0,29 0,001 0,00 0,001 0,0005 3,0

3 Турция — — — — — 0,00 0,001 — 0,0003 0,0001 0,8

4 Кения — — — — — — — — 0,000002 0,00005 0,3

5 Австралия 0,78 0,37 0,16 0,00003 0,66 0,35 0,0001 0,1 0,08 — —

Итого 1,1 0,4 0,2 0,04 0,8 0,7 0,01 0,1 0,1 0,02 100,0

Основными поставщиками питьевого молока и сливок на алжирский рынок 
являются страны ЕС (Испания и Франция) и Турция. В 2021 г. на их долю при-
шлось практически 100% поставок данной товарной категории.

2,8

0,8 0,8
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0401.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0401.

Табл. 13. Импорт питьевого молока и сливок Алжира по странам в стоимостном выражении, 

2012–2021 гг., млн долл. США

Средняя импортная цена на питьевое молоко и сливки в 2021 г. составила 
2 739 долл. США за тонну. Цена продукции из Испании была незначительно 
выше средней, а из Франции и Турции — ниже.

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Испания 0,00001 0,01 0,02 0,000002 0,02 0,1 0,01 0,1 0,04 0,04 96,5

2 Франция 1,0 0,4 0,2 0,1 0,2 0,7 0,001 0,0 0,001 0,001 2,9

3 Кения — — — — — — — — 0,0001 0,0002 0,4

4 Турция — — — — — 0,001 0,004 — 0,0002 0,0001 0,2

5 Австралия 1,8 0,4 0,3 0,0 0,5 0,4 0,0 0,2 0,1 — —

Итого 2,8 0,8 0,4 0,1 0,8 1,1 0,02 0,3 0,1 0,04 100,0

Табл. 14. Средняя импортная цена на питьевое молоко и сливки по странам-экспортерам,  

2012–2021 гг., долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя 
цена

2 587 1 813 2 108 2 297 1 045 1 722 2 797 2 362 1 567 2 739 —

Кения — — — — — — — — — 4 200 53,3

Испания 933 2 393 2 627 222 2 370 2 984 3 538 3 640 3 522 2 755 0,6

Франция 3 142 5 221 3 805 2 295 2 568 2 310 2 410 1 713 1 725 2 611 -4,7

Турция — — — — — 3 107 2 975 — 558 628 в 4 раза
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2.1.4. Кисломолочная продукция

Потребление 

Практически все производство йогуртов и кисломолочных продуктов в Алжире 
обеспечивают четыре компании: Laiterie Soummam (48,6%), Hodna Lait (17,2%), 
Trefle (13,3%) и Danone Djurdjura (11,4%).

Большая часть производителей питьевого молока в Алжире также выпускает 
кисломолочную продукцию. Йогурты и кисломолочные продукты — пользуются 
наибольшим спросом среди продукции данной товарной категории. Они яв-
ляются важной составляющей повседневного питания алжирцев и все больше 
воспринимаются потребителями как полезные для здоровья продукты. Наибо-
лее популярны такие кисломолочные продукты, как лбэн (пахта), традиционно 
употребляемый алжирцами в качестве сопровождения к основному блюду — 
кускусу.

Производство и потребление йогурта и кисломолочной продукции в Алжире 
в последние годы стабильно растет на 3‒5% в год и к 2021 г. достигло 
432,8 тыс. тонн.

Рис. 26. Потребление йогурта и кисломолочной продукции в Алжире, 2017–2021 гг.
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Источник: ФАО, USDA, MADR, UN Comtrade, EMIS, ONIL

Примечание. Без учета переходящих запасов.
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Экспорт и импорт

Экспорт 

За последние два года экспорт йогурта и кисломолочной продукции Алжира 
практически отсутствовал. Согласно данным UN Comtrade, поставки остаются 
низкими, максимальные объемы были зафиксированы в 2018 г. — 0,6 тыс. тонн 
(0,7 млн долл. США).

Импорт 

В течение последних пяти лет объемы импорта йогурта и кисломо-
лочной продукции Алжира находились в пределах 0,01‒0,03 тыс. тонн 
(0,01‒0,03 млн долл. США). Максимальный объем импорта был зафиксирован 
в 2014 г., когда Алжир импортировал 0,3 тыс. тонн кисломолочной продукции 
на общую сумму 1,1 млн долл. США.

Основные поставщики кисломолочной продукции на алжирский рынок —  
Испания и Турция, на их долю приходится практически 100% поставок данной 
товарной категории.

Средняя импортная цена на йогурт и кисломолочную продукцию за послед-
ние годы сильно снизилась. В 2012 г. она составляла 3 988 долл. США за тонну, 
а в 2021 г. — 724 долл. США за тонну.
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2.1.5. Сливочное масло

Потребление 

Местные производители маргарина и молочных жиров в Алжире создают 
высокую конкуренцию импортному сливочному маслу. К примеру, ведущая 
агропромышленная компания Cevital — лидер по производству молочных 
жиров и маргарина в стране — занимает порядка 33% рынка. Cevital работает 
в Алжире более 25 лет. Располагая широким ассортиментом, компания реали-
зует свою продукцию по доступным ценам, что является главным фактором при 
выборе маргарина, спредов и сливочного масла среди населения Алжира.

Помимо маргарина, алжирцы используют в кулинарии спреды. Рост населения 
страны и относительно доступные цены на данную продукцию способствуют 
росту ее потребления в среднесрочной перспективе.

В 2021 г. объем потребления сливочного масла и молочных жиров в Алжире со-
ставил 13,4 тыс. тонн, среднегодовые темпы роста за период с 2017 по 2021 гг. — 
2,8%. По отношению к 2017 г. наблюдаются положительные темпы роста потре-
бления данной категории продуктов.

Рис. 27. Потребление сливочного масла и прочих молочных жиров в Алжире, 2017–2021 гг.
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Источник: ФАО, USDA, MADR, UN Comtrade, EMIS, ONIL

Примечание. Без учета переходящих запасов.

Из-за более высоких цен на сливочное масло и снижения уровня располагае-
мых доходов населения в краткосрочной перспективе ожидается, что по срав-
нению со сливочным маслом темпы роста розничных продаж маргарина 
и спредов будут выше.
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Экспорт и импорт

Экспорт 

За последние два года Алжир не экспортировал сливочное масло и молочные 
жиры. В 2018‒2019 гг. на экспорт отправлялось лишь 100 тонн сливочного масла 
и 400 тонн прочих молочных жиров.

Импорт

В 2021 г. Алжир импортировал 6,3 тыс. тонн молочных жиров на общую сумму 
30,4 млн долл. США. Совокупные среднегодовые темпы снижения импорта 
сливочного масла с 2017 по 2021 г. составили 10,9% в натуральном выражении 
и 13,4% в стоимостном.

Рис. 28. Импорт сливочного масла и прочих молочных жиров Алжира в натуральном  

и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0405.
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В 2021 г. в структуре импорта молочных жиров Алжира наибольший удельный 
вес как в натуральном, так и в стоимостном выражении имели поставки  
прочих молочных жиров, доля которых в 2021 г. составила 73,8% в натуральном  
выражении и 77,6% в стоимостном. Далее следовали поставки сливочного  
масла — 26,2% по весу и 22,4% по стоимости. Импорт молочных паст был незна-
чительным.
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Рис. 29. Структура импорта сливочного масла и прочих молочных жиров Алжира по видам  

в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

Рис. 30. Структура импорта сливочного масла и прочих молочных жиров Алжира по видам  

в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0405.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0405.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0405.

Табл. 15. Импорт сливочного масла и прочих молочных жиров Алжира по странам в натуральном 

выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Новая Зеландия 9,1 14,3 15,9 8,9 10,2 8,0 7,7 5,7 2,5 5,0 79,3

2 Австралия — 0,1 — — — — — — 0,2 0,4 5,6

3 Уругвай 1,7 1,8 0,8 1,7 0,6 0,2 0,5 0,1 0,4 0,4 5,5

4 Ирландия 0,1 0,3 0,3 0,7 0,5 0,4 0,2 0,8 0,2 0,3 4,9

5 Великобритания — 0,1 0,1 0,0 — — — — — 0,1 1,2

6 Нидерланды 0,2 0,03 0,02 0,05 — 0,2 — 0,02 0,3 0,1 1,1

7 Бельгия 0,02 0,04 0,1 0,1 0,03 0,04 0,1 0,3 0,05 0,1 1,0

8 Франция 0,4 0,1 0,5 0,1 0,5 0,5 0,3 0,9 0,8 0,1 0,8

9 Тунис — — — — — — — — — 0,02 0,3

10 Дания 0,1 0,1 0,1 0,04 0,1 0,1 — 0,02 0,04 0,01 0,2

Прочие страны 2,7 0,9 1,8 0,5 0,4 0,6 0,8 0,6 0,5 0,01 0,1

Итого 14,3 17,8 19,5 12,2 12,3 10,0 9,4 8,3 5,0 6,3 100,0

Основные поставки молочных жиров в Алжир в 2021 г. осуществлялись из Но-
вой Зеландии, Австралии, Уругвая и стран ЕС. Поставки молочных жиров из Но-
вой Зеландии доминируют в структуре алжирского импорта, в 2021 г. на них 
пришлось практически 80% всего импорта молочных жиров в страну.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0405.

Табл. 16. Импорт сливочного масла и прочих молочных Алжира по странам в стоимостном  

выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Новая Зеландия 33,6 60,0 76,5 29,8 34,7 44,4 45,6 28,3 10,5 24,5 80,6

2 Австралия — 0,2 — — — — — — 0,8 1,8 6,0

3 Ирландия 0,6 1,2 1,3 2,6 1,7 2,1 1,0 3,1 0,7 1,3 4,4

4 Уругвай 6,0 7,1 3,8 5,1 1,7 1,1 2,3 0,3 1,2 1,3 4,3

5 Великобритания — 0,5 0,2 0,1 — — — — — 0,3 1,1

6 Нидерланды 1,3 0,1 0,1 0,2 — 1,5 — 0,1 0,8 0,3 1,1

7 Франция 2,1 0,9 2,7 0,6 2,1 2,6 1,8 4,6 3,7 0,3 1,0

8 Бельгия 0,1 0,2 0,6 0,4 0,1 0,2 0,3 1,3 0,2 0,3 0,8

9 Тунис — — — — — — — — — 0,1 0,3

10 Дания 0,7 0,9 0,6 0,3 0,6 0,5 — 0,1 0,3 0,1 0,2

Прочие страны 7,5 3,5 8,9 1,7 1,2 1,8 4,9 3,7 2,7 0,1 0,2

Итого 51,9 74,7 94,7 40,7 42,1 54,2 55,8 41,5 20,8 30,4 100,0

Средняя импортная цена на сливочное масло в 2021 г. составила 
4 103 долл. США за тонну, что на 20,2% выше цены 2020 г. Наиболее дорогие  
поставки осуществлялись из Франции, Дании и Турции, самые дешевые — 
из Новой Зеландии, Уругвая и Бельгии.

Табл. 17. Средняя импортная цена сливочного масла по странам-экспортерам, 2012–2021 гг.,  

долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя цена 3 293 3 943 4 248 3 150 3 154 4 493 5 121 4 137 3 412 4 103 —

Турция — — — — — — — — 5 525 6 123 49,2

Дания 6 591 7 433 8 290 6 928 5 479 6 077 — 5 665 5 817 6 032 47,0
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 040510.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 040590.

Средняя импортная цена на прочие молочные жиры в 2021 г. составила 
5 052 долл. США за тонну (+11,1% к 2020 г.). Наиболее дорогие поставки осущест-
влялись из Австралии, самые дешевые — из Новой Зеландии и Бельгии.

Табл. 18. Средняя импортная цена прочих молочных жиров по странам-экспортерам, 2012–2020 гг., 

долл. США/тонна

Продолжение табл. 17. 

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя цена 3 891 4 388 5 061 3 560 3 687 6 086 6 201 5 542 4 549 5 052 —

Австралия — — — — — — — — 3 827 5 163 2,2

Новая Зеландия 3 776 4 363 5 026 3 524 3 682 6 023 6 090 5 358 4 363 5 043 -0,2

Бельгия — 6 221 6 151 4 927 — — — 9 920 12 740 5 024 -0,5

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Франция 4 512 6 798 5 316 4 514 4 118 4 920 6 364 4 454 4 483 5 725 39,5

Нидерланды — 4 980 4 184 5 000 — 4 000 — 4 226 2 940 4 639 13,1

Великобритания — 3 195 4 984 3 380 — — — — — 4 486 9,3

Тунис — — — — — — — — — 4 406 7,4

Ирландия 4 463 4 693 4 621 3 732 3 111 5 078 5 801 3 838 4 038 4 380 6,8

Новая Зеландия 3 398 3 770 3 941 3 016 3 021 4 665 5 150 4 103 3 479 3 922 -4,4

Уругвай 3 589 4 022 4 701 2 990 3 177 5 446 5 008 4 372 2 868 3 761 -8,3

Бельгия 3 565 5 045 4 743 4 337 3 370 4 788 5 591 5 032 4 389 3 500 -14,7
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2.1.6. Сыры

Производство 

Объем внутреннего производства сыров в Алжире в последние годы стабиль-
но увеличивался и к 2021 г. достиг 82,1 тыс. тонн, при этом большую часть (более 
90%) составляют плавленые сыры. Совокупные среднегодовые темпы роста 
производства сыров в Алжире с 2017 по 2021 г. составили 6,5%. 

Ведущий местный производитель сыров — компания Falait, занимающая около 
20% алжирского рынка данной товарной категории. Компания реализует свою 
продукцию под брендами Tartino и Cheezy, а также развивает собственную ли-
нейку плавленых и твердых сыров (эмменталь и гауда).

Рис. 31. Производство сыров в Алжире, 2017–2021 гг.
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Источник: ФАО, USDA, MADR, UN Comtrade, EMIS, ONIL

Потребление

Объем потребления сыров в Алжире в последние годы стабильно рос в сред-
нем на 3,3% в год и к 2021 г. достиг 104,7 тыс. тонн. По отношению к 2017 г. по-
требление всех видов сыров в стране увеличилось на 14,2% (13,0 тыс. тонн). 
Основная часть потребления данной товарной категории (85–90 тыс. тонн) 
приходится на розничные продажи (B2C), сектор переработки (B2B) ежегодно 
потребляет от 15 до 20 тыс. тонн сыров. 

Ожидается, что в среднесрочной перспективе рост населения Алжира, а также 
повышающаяся популярность использования сыра в традиционных и ита-
льянских блюдах будут способствовать увеличению потребительского спроса 
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Рис. 32. Потребление сыров в Алжире, 2017–2021 гг.
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на данную категорию молочных продуктов. Распространенность западно-
го типа питания и развитие рынка фастфуда в стране также окажет влияние 
на рост потребления сыров в Алжире.

Плавленые сыры на алжирском рынке выступают в качестве доступной альтер-
нативы мягким и твердым сырам. Их производство более экономично, а прода-
жей занимаются многие местные молочные компании. Мягкие сыры, такие как 
моцарелла, остаются одними из самых быстрорастущих в потреблении кате-
горий сыров, преимущественно благодаря увеличивающейся в Алжире попу-
лярности итальянской кухни. Также наблюдается значительный рост потребле-
ния сыров с пониженным содержанием жира на фоне стремления населения 
к здоровому образу жизни.

В структуре потребления сыров Алжира наибольшую долю в 2021 г. занимали 
плавленые сыры — 68,6% потребления. На долю мягких, твердых упакован-
ных и пастообразных сыров приходилось по 12,3%, 9,2% и 6,9% соответственно. 
Оставшаяся часть (3,1%) — твердые неупакованные сыры.
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Рис. 33. Структура потребления сыров в Алжире по видам, 2021 г., %

Источник: EMIS
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Экспорт и импорт

Экспорт

Алжир экспортирует минимальные объемы сыров. В 2021 г. экспорт данной  
категории составил всего 0,1 тыс. тонн (0,2 млн долл. США). Рекордные  
поставки на внешние рынки были зафиксированы в 2019 г. — 0,6 тыс. тонн  
(2,6 млн долл. США).

Импорт

Сыры занимают второе место после сухого молока в структуре алжирско-
го импорта молочных продуктов. В 2021 г. объем импорта сыров составил 
22,7 тыс тонн (92 млн долл. США). Импорт сыров Алжира с 2016 по 2021 г.  
ежегодно сокращался в среднем на 6,2% в натуральном выражении и на 2,7% 
в стоимостном. 
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0406.

Рис. 34. Импорт сыров Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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Алжир завозит преимущественно прочие сыры, в том числе для производства 
плавленых сыров (код ТН ВЭД 040690). На них приходится основной объем по-
ставок — практически 98% всего импорта сыров Алжира как в натуральном, так 
и в стоимостном выражении. Оставшуюся часть занимают поставки молодых 
сыров (код ТН ВЭД 040610) — 2,3% импорта в натуральном выражении и 1,9% 
в стоимостном. Плавленые (код ТН ВЭД 040630) и голубые сыры (код ТН ВЭД 
040640) практически не импортируются.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0406.

Табл. 19. Структура импорта сыров Алжира по видам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

Наименование 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Прочие сыры,  
в том числе для  
производства  
плавленых сыров

22,9 23,2 25,0 29,3 28,9 26,4 25,0 24,0 29,1 22,1

Молодые сыры 0,1 0,2 0,2 0,1 0,1 0,5 0,6 0,5 0,7 0,5

Голубые сыры 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0 — 0,01 0,01 0,03

Плавленые сыры 4,0 2,8 2,5 1,1 2,2 1,2 0,1 — 0,1 0,01

Тертые сыры 0,1 0,02 0,02 0,1 0,1 0,02 0,02 0,001 0,000003 —

Итого 27,2 26,3 27,8 30,6 31,4 28,1 25,7 24,5 30,0 22,7

Рис. 35. Структура импорта сыров Алжира по видам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0405.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0406.

Табл. 20. Структура импорта сыров Алжира по видам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., млн 

долл. США

Вид 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Прочие сыры,  
в том числе для  
производства  
плавленых сыров

101,0 112,2 122,6 102,5 96,5 109,9 104,3 89,1 114,8 89,9

Молодые сыры 0,5 1,0 0,6 0,3 0,5 1,4 2,3 1,8 2,3 1,8

Голубые сыры 0,8 0,5 0,9 0,5 0,8 0,4 — 0,05 0,1 0,2

Плавленые сыры 16,5 11,6 11,6 4,2 7,1 4,2 0,3 — 0,2 0,0

Тертые сыры 0,3 0,1 0,2 0,5 0,5 0,1 0,1 0,01 0,00004 —

Итого 119,1 125,4 135,9 108,0 105,5 115,9 106,9 91,0 117,4 92,0

Рис. 36. Структура импорта сыров Алжира по видам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., 

млн долл. США

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0405.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0406.

Табл. 21. Импорт сыров Алжира по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

Табл. 22. Импорт сыров Алжира по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Ирландия 7,2 3,2 7,3 9,0 7,4 11,3 9,8 12,9 14,8 12,3 54,0

2 Нидерланды 8,8 10,3 8,6 11,1 12,7 7,9 7,9 6,2 7,3 4,0 17,8

3 Новая Зеландия 4,4 5,1 4,4 4,0 4,0 4,4 3,5 2,0 1,4 3,5 15,4

4 Германия 0,6 1,0 1,6 2,6 1,6 1,4 1,5 1,3 3,0 1,5 6,8

5 Великобритания 0,3 — 0,5 0,8 1,3 0,5 1,5 0,5 1,2 0,7 2,9

6 Франция 1,3 1,1 1,4 1,7 1,5 1,1 0,9 1,1 1,3 0,6 2,5

7 Польша 3,7 2,4 2,0 1,0 2,0 1,2 0,4 0,2 0,5 0,1 0,3

8 Дания 0,1 0,1 0,1 0,0 0,1 0,1 0,02 0,02 0,01 0,1 0,3

9 Испания 0,1 0,2 0,2 0,1 0,1 0,02 — — 0,02 0,02 0,1

10 Турция — 0,01 0,02 0,0001 0,0001 0,0004 0,0002 — 0,002 0,005 0,0

Прочие страны 0,4 2,8 1,7 0,4 0,7 0,2 0,3 0,1 0,3 0,0 0,0

Итого 27,2 26,3 27,8 30,6 31,4 28,1 25,7 24,5 30,0 22,7 100,0

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Ирландия 29,3 16,0 32,8 28,4 22,2 44,8 38,0 44,6 54,6 48,4 52,6

2 Нидерланды 44,8 57,2 48,0 44,9 47,7 36,7 37,7 27,4 34,1 17,9 19,5

3 Новая Зеландия 16,3 18,7 19,3 11,7 11,7 17,2 13,2 6,8 5,3 14,2 15,4

Лидерами по поставкам сыров на рынок Алжира являются страны ЕС, а также 
Новая Зеландия. Практически все страны Европейского союза, за исключени-
ем Германии, снизили объемы поставок сыров на алжирский рынок в 2021 г. 
Наибольшие объемы сыров на алжирский рынок среди стран ЕС в 2021 г. по-
ставляли Ирландия, Нидерланды и Германия. На фоне данного снижения Но-
вая Зеландия, напротив, увеличила объемы экспорта в 2,5 раза по отношению 
к 2020 г. Так, в 2021 г. экспорт сыров из Новой Зеландии составил 3,5 тыс. тонн 
(14,2 млн долл. США) против 1,4 тыс. тонн (5,3 млн долл. США) годом ранее.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0406.

Средняя импортная цена на прочие сыры для Алжира в 2021 г. составила 
4 063 долл. США за тонну. Наиболее дорогие поставки осуществлялись из Тур-
ции, Испании, Нидерландов и Франции. Самые дешевые сыры поставлялись 
из Польши, Германии и Ирландии.

Табл. 23. Средняя импортная цена прочих сыров по странам-экспортерам, 2012–2021 гг.,  

долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя цена 4 410 4 834 4 910 3 500 3 337 4 157 4 168 3 710 3 941 4 063 —

Турция — 6 141 5 698 6 425 7 610 6 813 9 625 — 7 912 8 007 97,1

Испания 4 928 5 376 5 771 4 583 4 127 4 739 — — 5 728 4 641 14,2

Нидерланды 5 052 5 525 5 599 4 031 3 754 4 656 4 759 4 398 4 642 4 450 9,5

Франция 4 886 5 285 5 487 3 889 3 737 4 263 5 896 4 056 4 189 4 297 5,8

Великобритания 3 970 — 3 872 3 258 2 635 4 114 3 824 3 625 3 804 4 252 4,7

Новая Зеландия 3 687 3 625 4 419 2 897 2 932 3 918 3 774 3 318 3 785 4 056 -0,2

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

4 Германия 2,5 4,7 7,6 8,3 4,8 5,2 5,3 4,8 11,2 6,0 6,5

5 Великобритания 1,4 — 1,8 2,6 3,3 2,0 5,5 1,8 4,7 2,8 3,0

6 Франция 6,6 6,0 8,0 6,9 6,2 4,6 4,6 4,4 4,6 1,9 2,1

7 Польша 14,9 9,5 8,7 3,0 5,9 4,2 1,6 0,7 1,8 0,2 0,3

8 Дания 1,1 1,0 0,9 0,4 0,7 0,5 0,1 0,1 0,1 0,4 0,4

9 Испания 0,4 0,8 1,3 0,4 0,2 0,1 — — 0,1 0,1 0,1

10 Турция — 0,05 0,1 0,002 0,001 0,002 0,001 — 0,01 0,04 0,04

Прочие страны 2,0 11,5 7,5 1,5 2,6 0,7 1,0 0,5 0,8 0,0001 0,0001

Итого 119,1 125,4 135,9 108,0 105,5 115,9 106,9 91,0 117,4 92,0 100,0

Продолжение табл. 22. 



70

Обзор рынка

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Ирландия 4 037 4 908 4 500 3 162 2 989 3 974 3 889 3 447 3 690 3 944 -2,9

Германия 4 055 4 714 4 576 3 189 2 945 3 646 3 616 3 579 3 687 3 915 -3,6

Польша — 3 356 3 998 2 268 2 618 3 673 3 905 3 631 3 725 3 835 -5,6

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 040590.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 040610.

Продолжение табл. 23. 

Средняя импортная цена молодых сыров в 2021 г. составила 3 394 долл. США 
за тонну (+7,6% к 2020 г.). Наиболее дорогие поставки осуществлялись из Тур-
ции и Дании. Самые дешевые сыры с наибольшим объемом поставок ввози-
лись из Франции.

Табл. 24. Средняя импортная цена молодых сыров Алжира по странам-экспортерам, 2012–2021 гг., 

долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя 
цена

5 178 4 923 3 535 4 112 4 848 2 975 3 729 3 736 3 154 3 394 —

Турция — — — — — — 5 933 — 6 457 7 443 в 2,2 раза

Дания 6 064 6 152 6 452 5 388 4 865 4 459 4 657 4 421 — 4 672 37,7

Франция 3 896 14 147 7 215 5 413 5 307 3 174 4 008 3 711 3 135 3 302 -2,7
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2.1.7. Сывороточные ингредиенты

Производство 

В Алжире отсутствует производство сухой молочной сыворотки и сывороточ-
ных ингредиентов. Спрос на них полностью удовлетворяется за счет импортных 
поставок. 

Экспорт и импорт

Экспорт

Алжир не осуществляет экспорт/реэкспорт сывороточных ингредиентов.

 
Импорт

На протяжении последних четырех лет импорт сывороточных ингредиентов 
Алжира заметно увеличился: его среднегодовые темпы роста с 2017 по 2021 г. 
составили 23,8% в натуральном выражении и 25,3% в стоимостном. В 2021 г. 
объем импорта сывороточных ингредиентов Алжира составил 8,7 тыс. тонн 
(11,1 млн долл. США).

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0404.

Рис. 37. Импорт сывороточных ингредиентов Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 

2012–2021 гг.
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В структуре импорта сывороточных ингредиентов Алжира лидирует продукция 
с кодом ТН ВЭД 040410 (сыворотка молочная, видоизмененная молочная сыво-
ротка, сгущенная или несгущенная, с добавлением или без добавления сахара 
или других подслащивающих веществ), в 2021 г. на нее пришлось 89,4% объема 
импорта в натуральном и 81,3% в стоимостном выражении.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.

Табл. 25. Структура импорта сывороточных ингредиентов Алжира по видам в натуральном  

выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

Табл. 26. Структура импорта сывороточных ингредиентов Алжира по видам в стоимостном  

выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

Код ТН ВЭД 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

040410 4,0 3,4 2,5 1,6 2,9 3,6 7,0 4,9 7,5 7,7

040490 1,1 0,1 0,2 0,2 0,1 0,1 0,2 0,3 3,7 0,9

Итого 5,1 3,5 2,6 1,9 3,0 3,7 7,2 5,1 11,2 8,7

Код ТН ВЭД 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

040410 6,6 5,6 4,1 2,0 2,5 4,5 6,5 5,4 7,6 9,1

040490 2,5 0,4 0,9 1,1 0,2 0,0 0,7 0,7 9,4 2,1

Итого 9,1 6,0 5,0 3,1 2,7 4,5 7,3 6,1 17,0 11,1

На протяжении всего рассматриваемого периода Алжир импортировал сы-
вороточные ингредиенты преимущественно из Турции, Канады и Франции. 
В 2021 г. объемы импорта данной продукции из Турции незначительно сни-
зились — на 4,3% в натуральном выражении, при этом продемонстрировали 
рост на 13,1% в стоимостном выражении. Турция нарастила экспорт сыворо-
точных ингредиентов на алжирский рынок в 2020 г., когда объем отгрузок 
из страны вырос с 2,1 тыс. тонн (1,7 млн долл. США) в 2019 г. до 3,5 тыс. тонн 
(3,0 млн долл. США).
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0404.

Табл. 27. Импорт сывороточных ингредиентов Алжира по странам в натуральном выражении, 

2012–2021 гг., тыс. тонн

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Турция — 0,1 0,3 0,5 1,2 1,1 2,5 2,1 3,5 3,3 38,4

2 Канада 0,5 0,3 0,5 0,2 0,1 1,0 1,1 1,2 1,9 1,8 21,2

3 Франция 1,2 2,3 0,8 1,0 1,0 1,3 2,3 1,2 0,8 1,6 18,5

4 Польша 1,3 0,1 0,0 0,0 0,1 0,0 0,8 0,1 0,2 0,6 6,9

5 США 1,0 0,1 0,3 0,0 0,1 — — 0,3 3,6 0,6 6,8

6 Германия 0,8 0,5 0,6 0,2 0,2 0,05 — — 0,4 0,2 2,2

7 Испания — — — — 0,04 0,003 0,04 0,02 0,02 0,2 1,9

8 Бельгия — — — — — — 0,1 0,1 0,2 0,1 1,6

9 Ирландия — — — — 0,01 — 0,1 — 0,2 0,1 1,2

10 Украина 0,1 — 0,03 — — — — — 0,1 0,1 0,9

Прочие страны 0,1 0,1 0,01 0,01 0,3 0,2 0,3 0,2 0,5 0,1 0,6

Итого 5,1 3,5 2,6 1,9 3,0 3,7 7,2 5,1 11,2 8,7 100,0

Табл. 28. Импорт сывороточных ингредиентов Алжира по странам в стоимостном выражении, 

2012–2020 гг., млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Турция — 0,1 0,4 0,5 0,9 0,9 1,9 1,7 3,0 3,4 30,5

2 Канада 0,9 0,4 0,6 0,1 0,1 1,2 0,8 0,9 1,5 1,8 15,7

3 Франция 1,7 3,7 2,4 2,0 1,0 2,1 2,6 2,2 1,4 2,9 26,4

4 Польша 2,6 0,1 0,02 0,1 0,1 0,04 1,4 0,1 0,2 0,8 7,0

5 США 2,4 0,4 0,4 0,1 0,1 — — 0,7 9,0 1,3 11,6

6 Германия 1,2 0,9 1,1 0,2 0,3 0,04 — — 0,5 0,3 2,8

7 Испания — — — — 0,03 0,01 0,04 0,04 0,04 0,2 1,8

8 Бельгия — — — — — — 0,2 0,1 0,2 0,2 1,9
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0404.

Средняя импортная цена на сывороточные ингредиенты в 2021 г. составила 
1 287 долл. США за тонну. Наиболее дорогие поставки осуществлялись из США, 
Франции и Германии, а самые дешевые — из Турции, Канады и Украины.

Табл. 29. Средняя импортная цена сывороточных ингредиентов по странам-экспортерам, 

2012–2021 гг., долл. США/тонна

Продолжение табл. 28. 

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя 
цена

1 799 1 737 1 912 1 687 893 1 222 1 003 1 185 1 515 1 287 —

США 2 282 3 799 1 336 8 075 701 — — 2 540 2 522 2 214 72,0

Франция 1 418 1 643 2 886 2 052 1 028 1 690 1 112 1 933 1 751 1 833 42,5

Германия 1 546 1 761 1 743 1 431 1 428 921 — — 1 218 1 672 30,0

Бельгия — — — — — — 2 735 1 013 1 309 1 494 16,1

Польша 1 971 1 632 1 179 1 111 778 798 1 687 532 792 1 301 1,1

Ирландия — — — — 1 779 — 1 127 — 3 137 1 289 0,2

Испания — — — — 793 3 549 1 124 2 212 1 906 1 260 -2,1

Турция — 916 1 210 1 007 798 789 745 797 866 1 023 -20,5

Канада 1 794 1 155 1 133 900 731 1 207 704 787 778 955 -25,8

Украина 1 076 — 1 050 — — — — — 740 740 -42,5

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

9 Ирландия — — — — 0,04 — 0,1 — 0,6 0,1 1,2

10 Украина 0,1 — 0,03 — — — — — 0,1 0,1 0,5

Прочие страны 0,2 0,4 0,2 0,1 0,1 0,2 0,3 0,3 0,6 0,1 0,6

Итого 9,1 6,0 5,0 3,1 2,7 4,5 7,3 6,1 17,0 11,1 100,0

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 0404.
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2.1.8. Мороженое

Потребление 

В 2021 г. потребление мороженого в Алжире увеличилось на 4,5% 
до 179,9 тыс. тонн. В структуре потребления по видам данной продукции наи-
большая доля (92,3%) традиционно приходится на мелкоштучные товары, остав-
шуюся часть занимает фасованное мороженое. По отношению к 2020 г. объем 
потребления мелкоштучного и фасованного мороженого в стране в 2021 г. 
увеличился на 4,6 и 2,0% соответственно.

Рис. 38. Потребление мороженого в Алжире, 2017–2021 гг.
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Источник: ФАО, USDA, MADR, UN Comtrade, EMIS, ONIL

Примечание. Без учета переходящих запасов.

Производство мороженого в Алжире полностью обеспечивает внутренний 
спрос. Отсутствие импортных брендов мороженого на алжирском рынке обу-
словлено широким ассортиментом продукции местных производителей и ее 
низкой ценой. Кроме того, местные компании выигрывают в результате введе-
ния в стране защитной пошлины на ввоз данной категории молочных продук-
тов, а также продолжающейся девальвации валюты.

Среди местных производителей мороженого лидирует компания Prima Glaces, 
занимающая почти треть алжирского рынка. Компания располагает широкой 
дистрибьюторской сетью, которая обеспечивает присутствие продуктов Prima 
Glaces как в традиционных розничных каналах, так и в современной рознице. 
Компания Gini Glaces с долей рынка 22,5% находится на втором месте. Большая 
часть ассортимента мороженого данных компаний представлена в экономсег-
менте.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 2105..

Рис. 39. Импорт мороженого Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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Табл. 30. Импорт мороженого Алжира по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Италия 0,01 0,01 0,01 0,004 — — — 0,01 0,003 0,01 31,3

2 Испания 0,03 0,03 0,02 — 0,1 — — — 0,02 0,01 28,8

Основными поставщиками мороженого на рынок Алжира в 2021 г. были страны 
ЕС (Италия, Испания, Франция и Германия), каждая из которых занимает от 17,6 
до 31,3% импорта.

Экспорт и импорт

Экспорт

На протяжении всего рассматриваемого периода Алжир не экспортировал 
мороженое.

 
Импорт

В 2021 г. Алжир импортировал 0,04 тыс. тонн мороженого на 0,5 млн долл. США. 
По отношению к предыдущему году наблюдается снижение объемов импорта 
на 4,0% в натуральном и рост на 6,6% в стоимостном выражении.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 2105.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 2105.

Продолжение табл. 30. 

Табл. 31. Импорт мороженого Алжира по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Испания 0,2 0,2 0,2 — 0,4 — — — 0,2 0,2 35,6

2 Франция 0,2 0,3 0,5 0,1 0,3 0,4 0,1 0,3 0,2 0,2 35,2

3 Германия — — — — — — — — 0,04 0,1 17,3

4 Италия 0,1 0,03 0,1 0,02 — — — 0,2 0,0 0,1 11,8

5 Кения 0,02 0,03 — — — — — — 0,00003 0,0002 0,05

Прочие 
страны

0,05 0,1 0,2 0,04 — — 0,0001 — — — —

Итого 0,6 0,6 1,0 0,2 0,7 0,4 0,1 0,5 0,4 0,5 100,0

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

3 Франция 0,0 0,1 0,1 0,04 0,1 0,1 0,03 0,03 0,01 0,01 22,2

4 Германия — — — — — — — — 0,003 0,01 17,6

5 Кения 0,04 0,005 — — — — — — 0,00002 0,00004 0,1

Прочие 
страны

0,01 0,03 0,04 0,03 — — 0,0 — — — 0,0

Итого 0,1 0,2 0,2 0,1 0,1 0,2 0,03 0,04 0,04 0,04 100,0
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Средняя импортная цена на мороженое в 2021 г. составила 11 602 долл. США 
за тонну. Наиболее дорогие поставки осуществлялись из Франции и Испании, 
самое дешевое мороженое ввозили из Италии и Кении.

Табл. 32. Средняя импортная цена мороженого по странам-экспортерам, 2012–2021 гг.,  

долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя 
цена

4 773 4 240 6 098 2 592 5 765 6 075 3 617 9 645 10 443 11 602 —

Франция 9 158 4 112 5 515 3 014 4 876 6 075 3 615 8 583 11 662 18 402 58,6

Испания 5 913 5 744 6 400 — 6 738 — — — 9 974 14 346 23,7

Германия — — — — — — — — 12 711 11 433 -1,5

Кения 498 5 493 — — — — — — 1 421 4 705 в 2,5 раза

Италия 9 061 5 590 11 208 5 535 — — — 12 053 5 564 4 365 в 2,7 раза 

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 2105.

2.2. Потребительские 
предпочтения 

Особенности и традиции потребления

Блюда национальной кухни — это пряные, часто острые, густые супы и рагу 
из баранины, говядины, птицы с добавлением картофеля, нута, овощей, оливок. 
В процессе приготовления ингредиенты долго тушатся или томятся в таджине, 
что позволяет раскрыться букету специй, входящих в рецептуру. 

Не менее важную роль в потреблении алжирцев играют молочные продукты. 
Блюда из пшеницы и молока составляют основу питания местного населения. 
Алжирцы пьют большое количество молока и лбэна (напиток из ферментиро-
ванного молока). Нередко молочные продукты употребляют вместе с кускусом 
во время любых приемов пищи. В течение священного месяца Рамадан перед 
началом трапезы алжирцы традиционно съедают горсть фиников и выпивают 
стакан молока. Значительное влияние на алжирскую кухню оказывают геогра-
фическое положение страны, а также ближневосточные и европейские (в пер-
вую очередь французские) гастрономические традиции.
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Традиционные алжирские молочные 

продукты

Зебда, или свежее масло, получается в результате сбивания райеба (традици-
онный мезофильный кисломолочный продукт). К последнему в конце встряхи-
вания добавляют теплую воду (40–50 °C), чтобы увеличить выход масла. Свежее 
масло имеет мягкую консистенцию за счет высокой концентрации воды. 

Шмэнь (семма) — осветленное топленое масло, получаемое путем сбивания 
закисшего верблюжьего молока. Сбитое масло кипятят, добавляют в него ос-
ветляющий агент (например, измельченные финики) и снимают сливки после 
флокуляции примесей. Шмэнь используется туарегами (народ алжирской Саха-
ры) для приготовления пищи и в косметических целях.

Раиб — ферментированное молоко, производится во многих средиземномор-
ских странах и к югу от Сахары. Этот продукт представляет собой простоквашу, 
традиционно получаемую из сырого молока, закисшего при комнатной темпе-
ратуре в течение 24‒72 часов.

Лбэн — один из самых известных продуктов домашней переработки молока. 
Для его приготовления сбивают раиб и отделяют масло. Сбивание позволяет 
собрать большую часть жира в виде масла.

Джбен (агуисси) — сыр, приготовленный из закисшего сырого овечьего или 
козьего молока, традиционно производится в странах Магриба.

Агулу — сыр, получаемый из свежего коровьего или козьего молока, коагулиро-
ванного латексом смоковницы. В пищу употребляют в свежем виде. Произво-
дится в Кабилии (север Алжира).

Мечуна (чнина) — мягкий творожный сыр, традиционно изготовляемый 
из козьего или коровьего молока.

Удиуан улли — туарегский сыр, похожий на творог, который подают небольши-
ми порциями в свежем или сушеном виде.

Отдельно стоит сказать про алжирский сыр клила — самый популярный тради-
ционный сыр. Это ферментированный сыр, производимый в нескольких реги-
онах Алжира. Процесс приготовления заключается в умеренном нагревании 
лбэна до тех пор, пока он не свернется, и сушке в муслине. Сыр клила употре-
бляют в свежем виде или после сушки. 
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Тенденции в потреблении

Потребление молока и молочных продуктов на душу населения в Алжире 
выше среднемирового значения. Коровье молоко составляет основную долю 
внутреннего производства (73%), остальная часть приходится на козье и овечье 
молоко. Объемы производства верблюжьего молока незначительны. Тем не ме-
нее MADR поощряет разведение верблюдов в районах Сахары для увеличения 
производства верблюжьего молока.

С 2017 г. в стране наблюдается рост потребления основных молочных продук-
тов: йогуртов, масла, сыров. Йогурты и кисломолочные продукты составляют 
часть традиционного питания местного населения. Плавленые сыры на ал-
жирском рынке выступают в качестве доступной альтернативы более дорогим 
мягким и твердым сырам. 

Продолжающаяся экономическая неопределенность, сопряженная с ростом 
инфляции, будет оказывать негативное воздействие на уровень потребления 
молочных продуктов, снижая объемы их продаж. Потребители будут исполь-
зовать более дешевые продукты и стараться тратить меньше средств на вто-
ростепенные товары. Несмотря на это спрос на молочные продукты будет 
стимулироваться ростом населения, изменением образа жизни и увеличением 
занятости женщин.

Негативным фактором является слабая организация системы производства 
и, как следствие, сбыт молочной продукции через неконтролируемые или 
неофициальные каналы. Продажа молока по неофициальным каналам более 
выгодна за счет близости многих агломераций. В то же время существует тен-
денция к формализации этих схем путем интеграции продуктов традиционного 
производства (зебда, раиб, лбэн) в официальные каналы сбыта (продуктовые 
магазины, супермаркеты и т.д.).

Товары-субституты

В Алжире представлены различные бренды растительных аналогов молока: ов-
сяного, соевого, миндального и т.д. В частности, в стране работает австрийская 
группа компаний Agrana, которая производит молоко и молочные продукты на 
растительной основе. Однако в силу ограниченной покупательной способно-
сти значительной части населения и высокой популярности традиционных мо-
лочных продуктов рынок альтернативного молока пока является сравнительно 
небольшим, а внутренний спрос на него удовлетворяется за счет импорта.

Кроме того, в Алжире для приготовления многих восточных сладостей (гриве, 
чарек, пахлава, тамин) применяется сливочное масло, однако для экономии 
вместо него зачастую добавляют маргарин. Он используется как предприятия-
ми пищевой промышленности, так и домохозяйствами, поэтому широко пред-
ставлен в розничных сетях в различных форматах.
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2.3. Торгово-распределительная
сеть

Основным каналом сбыта молочной продукции в Алжире является розничная 
торговля, в рамках которой продажи осуществляются преимущественно через 
продуктовые магазины: супер- и гипермаркеты, небольшие местные бакалей-
ные лавки. Несмотря на растущую урбанизацию, продовольственные магази-
ны остаются очень популярным каналом продаж. Алжир является четвертым 
по величине рынком продуктовой розничной торговли в Африке и вторым 
по величине — в Северной Африке. 

Система сбыта в стране, состоящая в основном из оптовых и розничных тор-
говых точек, развита довольно хорошо. Оптовая торговля представлена как 
компаниями-дистрибьюторами, так и непосредственно производителями, име-
ющими свои распределительные центры и возможности прямого сбыта. В Ал-
жире активно развивается электронная торговля, рост которой ускорила в том 
числе пандемия COVID-19. 

Крупнейшим импортером молочной продукции (преимущественно сухого мо-
лока) в Алжире остается государство в лице ONIL, которое размещает тендеры 
на закупку крупных партий и поставляет, в частности, сухое молоко на молоч-
ные заводы, занимающиеся производством субсидированной продукции.

Розничная торговля

Алжирский сектор розничной торговли сильно фрагментирован, в нем преоб-
ладает множество небольших частных магазинов и неофициальных продавцов. 
Частные предприятия контролируют 95% розничной торговли, а продуктовые 
магазины и небольшие супермаркеты распределены по стране равномерно. 

В период с 2018 по 2022 г. объем розничных продаж молока и молочных про-
дуктов в стоимостном выражении увеличился с 503,4 до 683,2 млрд динаров 
(с 4,1 до 4,85 млрд долл. США), продемонстрировав совокупный среднегодовой 
темп роста 7,9%. Показатели продаж не снижались даже в период пандемии 
COVID-19.
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Из-за пандемии COVID-19 современные продуктовые ретейлеры сосредоточи-
лись на развитии супер- и минимаркетов, обычно расположенных в районах 
с большим скоплением населения. 

Национальные и региональные рынки — традиционный канал розничной 
торговли, который остается актуальным для большей части населения Алжира. 
Объемы продаж на таких рынках неизвестны из-за большого количества как 
зарегистрированных, так и не зарегистрированных точек, а также отсутствия 
официальной статистики.

Ключевые игроки

• • Numidis (15% от общего объема рынка), известная в Алжире под торговой 
маркой UNO, — дочерняя компания алжирской группы Cevital, крупней-
шего частного конгломерата. В стране насчитывается 23 магазина UNO:  
5 гипермаркетов, 1 супермаркет, 16 автосервисов, 1 магазин у дома. Соглас-
но данным Euromonitor International на 2021 г., из-за большого количества 
независимых современных торговых точек Numidis занимает относитель-
но небольшую долю рынка в стоимостном выражении.

• • Carrefour — французская сеть, единственная из международных ретей-
леров, которая присутствует в Алжире. Несмотря на то, что французская 
сторона не добилась желаемого успеха, так как алжирцы все еще тради-
ционно покупают продукты на рынках, действуют два крупных гипермар-
кета (в г. Алжир и г. Бордж-Бу-Арреридж) и ряд небольших продуктовых 
магазинов.

Рис. 40. Розничные продажи молочной продукции в Алжире, 2018–2022 гг.
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• • Arcofina Holding — в 2009 г. компания открыла собственный гипермаркет 
под брендом Ardis, который является крупнейшим в Алжире. Его площадь 
составляет около 16 200 м². Продукты питания занимают центральный сек-
тор гипермаркета, поскольку на них приходится примерно 70% оборота.

• • Famili Shop — алжирский гипермаркет был открыт в 2008 г. в г. Блида 
на торговой площади в 5000 м². На 100% принадлежит одноименной ал-
жирской компании (SARL Famili Shop Hyper Marche). Второй гипермаркет, 
расположенный в Тисемсильте, был открыт весной 2016 г.

Открытые рынки. Традиционно в странах Ближнего Востока и Северной Аф-
рики популярны открытые рынки. Согласно данным Министерства торговли 
Алжира, эти объекты, как правило, принадлежат местным органам власти и ча-
сто являются для них источником дохода. Функционирует ряд крупных нацио-
нальных и региональных рынков: 4 национальных рынка в Оране (Эль-Карма), 
Бумердесе (Хемис Эль-Хечна), Блиде (Бугара) и Бискре (Эль-Грус); 14 регио-
нальных рынков расположены в следующих вилайетах: Типаза (Аттатба), Ал-
жир (Эвкалипт), Джелфа, Блида (Буфарик), Тлемсен, Мостаганем (Саяда), Мила 
(Челгум-Лайд), Сетиф, Шлеф, Маскара (Мохаммедия), Аннаба (Эль-Буни), Уаргла, 
Константина и Батна (Уэд-Чааба). В основном на них продаются продукты пита-
ния местного производства.

Оптовая торговля

В оптовой торговле заняты как компании-дистрибьюторы, так и производите-
ли, обладающие возможностями прямого сбыта (включая распределительные 
центры).

Ключевые игроки

Дистрибьюторы:

• • Novidis — крупный дистрибьютор в Алжире, который занимается в том 
числе поставками молочной продукции. Имеет более 15 региональных 
партнеров.

• • Thika Group — алжирский дистрибьютор, поставляет в том числе молоч-
ную продукцию (молоко разной жирности, сухое молоко, ультрапастери-
зованное и обычное).

Производители с распределительными центрами и возможностью прямого 
сбыта:

• • Laiterie Soummam SARL — крупнейший производитель молочной про-
дукции Алжира, владеет обширным парком мобильных рефрижераторов, 
которые используются для дальнейшего сбыта во все вилайеты Алжира.

https://www.soummam-dz.com/
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• • Colaital — холдинг, входящий в государственную группу Giplait, имеет 
более 150 грузовых автомобилей, обеспечивающих доставку продуктов 
в муниципалитеты Алжира.

• • Hodna Lait — компания по производству питьевого молока. Широкая рас-
пределительная сеть насчитывает несколько крупных складов в Алжире, 
Аннабе, Оране, наряду с распределительными центрами в каждом вилай-
ете.

• • Tchin-Lait SARL — крупный производитель ультрапастеризованного мо-
лока. Имеет два распределительных центра в Беджае и Алжире для сбыта 
продукции в столице, а также сеть оптовых клиентов и складов во многих 
вилайетах страны.

• • Danone Djudjura — агропромышленная компания по производству йо-
гуртов и кисломолочных продуктов, была создана в 2001 г. в результате 
слияния транснациональной группы Danone и алжирской молочной ком-
пании Djurdjura. Владеет крупным распределительным центром в городе 
Тессала-эль-Мерджа, а также меньшими дистрибьюторскими центрами 
в Алжире, Акбу, Константине и Оране. В центральных районах Алжира 
самостоятельно осуществляет сбыт, а в более отдаленных регионах взаи-
модействует с местными компаниями. 

Сектор HoReCa

В Алжире отсутствуют популярные международные сети фастфуд-ресторанов, 
такие как McDonald’s, Burger King и KFC (планируется открытие ресторанов, 
однако пока этого не произошло). Это связано с религиозными запретами (ряд 
продуктов, особенно мясо, должны быть халяльными), политикой протекцио-
низма и стремлением защитить местные компании от конкуренции с сильными 
мировыми игроками. Среди местных фастфуд-ресторанов западного образца 
выделяют SARL PEPPER, City Burger, O'tacos, KYZ, Frais Maison. Однако крупных 
сетей ресторанов быстро питания в Алжире нет, фастфуд и стритфуд предлага-
ют в небольших несетевых кафе. Среди алжирцев пользуются популярностью 
жареная курица, тако, пицца, различные виды шаурмы и сладкая выпечка. 
Из молочной продукции в основном используются сыры для пиццы, а также 
молоко и масло для изготовления крема в пекарнях. В основном кафе и ре-
стораны быстрого питания посещает молодежь, несмотря на растущий тренд 
здорового образа жизни. Кроме того, в крупных городах Алжира расположено 
большое количество частных небольших кофеен. 

Молочная продукция востребована в сфере гостиничного бизнеса. В стра-
не работают две государственные сети — El-Djazair и El-Aurassi, а также отели 
международных сетей: Mariott, Best Western, Sheraton, IBIS, Novotel, Holiday Inn, 
Sheraton, Sofitel, Mercure. Отели располагаются в северной части страны, в та-
ких крупных городах, как Алжир, Константина, Сетиф, Оран. 

http://www.colaital.com/
https://corporate.danone.dz/
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Электронная торговля

Алжирский рынок электронной торговли растет, хотя и отстает от других рын-
ков Северной Африки, особенно Марокко и Египта. Согласно Индексу элек-
тронной коммерции ЮНКТАД за 2020 г., Алжир занимает 4-е место среди  
африканских стран и 80-е место в мире. 

Пандемия COVID-19 также ускорила рост сектора электронной торговли.  
В Алжире действует онлайн-супермаркет Superetti и электронная платформа 
размещения объявлений Ouedkniss (крупнейшая в Алжире). В столице рабо-
тает сервис доставки Fast Deivery (доставка из ресторанов и магазинов). Для 
продажи и рекламы продуктов также широко используются социальные сети 
Instagram и Facebook.

В феврале 2018 г. парламент Алжира принял закон, определяющий первые 
правила электронной торговли в стране. Онлайн-рынки должны разместить 
свои сайты в интернете и числиться в торговом реестре страны. Закон за-
прещает любые онлайн-продажи табачных изделий, алкогольных напитков 
и фармацевтических продуктов, а также прием онлайн-ставок и оказание 
игровых услуг. Кроме того, алжирский закон не позволяет гражданам покупать 
иностранные товары, а правительство не намерено открывать электронный 
рынок для иностранных компаний в целях защиты экономики и националь-
ного суверенитета. Хотя мировые лидеры в сфере интернет-торговли Amazon 
и AliExpress не представлены в Алжире, многие компании-посредники предла-
гают услуги по доставке заказов с их сайтов.

Несмотря на пандемию, на электронную торговлю приходится лишь незна-
чительная часть сбыта молочной продукции. Алжирцы продолжают покупать 
продукты в магазинах, а не в сети интернет. 
 

Дифференциация продукции 
по каналам продаж

Молоко продается на местном рынке в виде двух основных продуктов: пастери-
зованного восстановленного и сухого цельного молока. Пастеризованное  
восстановленное молоко реализуют в небольших пакетах объемом 1 л со сро-
ком хранения 24 часа по фиксированной государством цене — 25 динаров  
(0,178 долл. США). Цены на ультрапастеризованное молоко в коробках тетрапак 
контролируются государством. Сухое цельное молоко импортируется и фасу-
ется в небольших упаковках по 0,5 л для прямой продажи потребителям по 
рыночной цене. Существует также система государственной поддержки семей 
с ограниченными доходами: им предоставляется субсидированный пакет мо-
лока стоимостью 25 динаров.

https://unctad.org/system/files/official-document/tn_unctad_ict4d17_en.pdf
https://unctad.org/system/files/official-document/tn_unctad_ict4d17_en.pdf
http://superetti.dz
http://www.ouedkniss.com
http://www.fastdelivery.dz
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Сыры продаются в различных упаковках и фасовках. Популярные треугольни-
ки плавленого сыра реализуются в круглых упаковках по 330 г. Плавленый сыр 
может продаваться нарезанным кусочками в упаковках по 170 г, в консервных 
банках по 200 г, в пластиковых стаканчиках по 30 г. Мягкий сыр также продает-
ся в круглых упаковках и термоусадочных пакетах по 120 и 250 г, а также в упа-
ковочной бумаге по 240 г. Твердые сыры упаковывают в барьерные пленки 
по 150 г, а также в трехшовные и термоусадочные пакеты по 75 и 450 г. Средняя 
розничная цена сыра варьируется от 4 до 12 долл. США за 1 кг, более дорогие 
сыры с плесенью могут стоить 40 долл. США за 1 кг.

Йогурт упаковывают как в маленькие термоформируемые пластиковые ста-
канчики объемом 95 мл, так и в более крупные пластиковые бутылки объемом 
170 мл. Средняя розничная цена за 1 л йогурта составляет 2‒3 долл. США.

Масло продается в бумажной упаковке по 200 г, средняя розничная цена — 
12 долл. США за 1 кг. Маргарин может быть упакован в пластиковые стаканчи-
ки со съемной крышкой либо в бумагу, фасовка — 500 г. Средняя розничная 
цена — 3,5 долл. США за 1 кг.

Наценка на продукцию по каналам
продаж

В настоящее время в Алжире на государственном уровне установлены 
следующие наценки на 1 л молока: 0,087 долл. США для производителей; 
0,029 долл. США для сборщиков; 0,036 долл. США для переработчиков молока.

Действующие цены и наценки за пакет молока объемом 1 л:

• • цена закупки у заводов — 23,2 динара (0,17 долл. США);

• • оптовая торговая наценка — 0,9 динара (0,0067 долл. США);

• • отпускная цена продукции, поставляемой розничному продавцу, —  
24,1 динара (0,17 долл. США);

• • розничная наценка — 0,9 динара (0,0067 долл. США);

• • потребительская цена — 25 динаров (0,18 долл. США).

В соответствии с постановлением Правительства от 16 февраля 2016 г. № 16-65 
максимальная цена за 1 л молока в пакете не должна превышать 25 динаров 
(примерно 0,18 долл. США).

Цена местного сыра в розничном магазине в Алжире в 2023 г. составляет 
в среднем 7,5‒8 долл. США за 1 кг, сливочного масла — 12 долл. США за 1 кг.
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Laiterie Soummam SARL 
Семейный бизнес, созданный в 1993 г., занимает 19,8% 
от общего объема розничного рынка. Компания произ-
водит ультрапастеризованное молоко, йогурты, сыры 
и различные молочные десерты. Завод расположен 
на севере страны, в 200 км к востоку от столицы  
и в 60 км от Беджаи, большого прибрежного города  
с торговым портом.

Lait Giplait SPA
Государственная группа компаний, один из крупней-
ших производителей молока и молочных продуктов 
в Алжире. Помимо производства и сбыта молока и мо-
лочных продуктов, перед группой стоит более широ-
кая задача по развитию национального производства 
и участию в регулировании рынка. В натуральном 
выражении доля компании на рынке питьевого молока 
составляет 50–60%. Giplait имеет более десяти дочерних 
компаний, среди которых выделяется Colaital Complexe 
Laitier d’Alger (Colaital), которая контролирует 6,5% об-
щего объема рынка. Холдинг Colaital основан в 1955 г., 
производит обычное и пастеризованное молоко, сыры, 
йогурты, сухое молоко. Владеет множеством точек про-
даж по всей стране. Так, в столице расположено более 
20 специализированных магазинов по продаже молока 
и молочных продуктов (в основном субсидированного 
молока).

2.4. Конкурентная среда 
и участники рынка 

Несмотря на высокую степень контроля алжирского рынка молочной продук-
ции государством, конкуренция среди производителей и продавцов сохра-
няется, к тому же на рынке присутствуют игроки, деятельность которых из-за 
традиционно принятых форм торговли сложно оценить.

Ведущие местные производители 

Конкуренция в молочном секторе довольно высока, и в нем доминируют  
местные молочные заводы. Правительство делает ставку на политику протек-
ционизма, поэтому основная часть рынка принадлежит именно алжирским 
производителям. 

https://www.soummam-dz.com/
https://www.giplait.dz/
http://www.colaital.com/
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Hodna Lait
занимает 7,5% рынка, это частная компания с собствен-
ными складами и вторичной распределительной сетью.
Hodna Lait — одна из немногих частных компаний 
на рынке, которая управляет всей производственной 
цепочкой от импорта коров и разведения крупного 
рогатого скота до обработки и упаковки молока и его 
распределения.

Tchin-Lait SARL
Частная компания, партнер французской группы 
Candia, занимает 6,2% рынка розничных продаж. Ком-
пания производит ультрапастеризованное молоко 
с длительным сроком годности, а также производные 
продукты, в том числе фруктовые коктейли.

Danone Djurdjura Algérie
Агропромышленная компания по производству  
йогуртов и кисломолочных продуктов, была создана  
в 2001 г. в результате слияния транснациональной груп-
пы Danone и алжирской молочной компании Djurdjura. 
Занимает 4,4% рынка розничных продаж Алжира и 
владеет сетью сбора молока, состоящей из партнерских 
производителей и центров сбора. На рынке представ-
лена в основном йогуртами и различными молочными 
десертами и занимает более 11% рынка.

Falait
Ведущий местный производитель сыров в стране, за-
нимает около 20% рынка данной товарной категории, 
а также 3,7% от всего рынка молока и молочных про-
дуктов. Компания Falait представлена брендами Tartino 
и Cheezy, развивает собственную линейку плавленых 
и твердых сыров (эмменталь и гауда).

Cevital SPA
Одна из крупнейших частных сельскохозяйственных 
компаний в Алжире, занимает более 2% рынка роз-
ничных продаж. Специализируется на производстве 
маргарина и молочных жиров, представляет широкий 
ассортимент товаров по доступной цене. Имеет сеть 
точек продаж, включая магазины UNO и сервис достав-
ки продукции посредством логистической компании 
NUMILOG.

https://corporate.danone.dz/
https://www.falait.com/
https://www.cevital.com/en/
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Trefle Spa
Компания, входящая в агропромышленную группу 
Tlemsani. Trefle Spa занимает 5,1% доли рынка молока 
и молочных продуктов, а также 13,3% на рынке йогуртов 
и кисломолочных продуктов.

Prima Glaces
Компания лидирует среди производителей мороже-
ного в Алжире, занимая около 30% рынка мороженого. 
Предприятие располагает широкой дистрибьюторской 
сетью, которая обеспечивает присутствие продукции 
Prima Glaces как в традиционных розничных каналах, 
так и в современной рознице.

Gini Glaces
Компания по производству мороженого, занимающая 
долю рынка в 22,5%. Большая часть ассортимента пред-
ставлена в экономсегменте. Имеет более 10 крупных 
складов в Оране, Константине, Аннабе и других горо-
дах страны.

Promasidor Djazair
Международная компания по производству продуктов 
питания и напитков, действующая более чем в 30 стра-
нах. Сухое молоко бренда Cowbell продается в боль-
шинстве стран африканского континента. Занимает 
долю около 1% на рынке молока и молочных продуктов 
Алжира.

Laiterie Sidi Saada
Крупный производитель питьевого молока, базирую-
щийся в городе Релизан. На долю компании приходит-
ся порядка 2% на рынке молока и молочных продуктов.

http://www.promasidor.dz/
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Ведущие импортеры целевой 

товарной категории

ONIL является крупнейшим импортером молока и молочных продуктов 
в стране. Большая часть импорта сухого молока проходит через тендеры этой 
организации, которые назначаются с периодичностью 3–4 раза в год. Это госу-
дарственное учреждение промышленного и коммерческого характера (EPIC), 
которое находится в ведении MADR. На ONIL возложены обязанности по регу-
лированию национального рынка молока в качестве поставщика импортного 
и субсидируемого молочного сырья для молочных заводов. ONIL поставляет 
сухое молоко более, чем на сто частных и около 15 государственных молочных 
заводов группы Giplait. 

Согласно данным ONIL за 2022 г., ежедневно в Алжире производится более 
4,7 млн л субсидируемого молока; частный сектор импортирует 56% сухого  
молока. 

Однако такие частные производители как Laiterie Soummam также являются 
импортерами сухого молока. Но их тендеры, в отличии от ONIL, размещаются 
реже и с меньшими объемами.

Популярные бренды молочной 
продукции

Candia — бренд одной из крупнейших компаний по производству молока 
Tchin-Lait. В ассортименте представлены все виды молока, а также молока 
на растительной основе.

Tartino и Cheezy — бренды сыров ведущего местного производителя Folait. 
Представлены разные виды сыра, развивается линейка плавленых и твердых 
сыров (эмменталь и гауда).

Loya и Cowbell — бренды сухого молока холдинга Promasidor, лидирующего 
на рынке этого сегмента. В ассортименте имеется молоко с разными вкусами 
(например, клубничное или шоколадное).

Soummam — бренд компании Laiterie Soummam, производящей различные 
виды молочной продукции (молоко, йогурты, кисломолочная продукция).

https://onil.dz/
https://elwatan-dz.com/poudre-de-lait-reduire-limportation-en-developpant-la-filiere
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3.1. Требования 
к производителям

Согласно Указанию Россельхознадзора ФС-НВ-7/15226 от 27.05.2020 между 
Россельхознадзором и Ветеринарной службой Министерства сельского хозяй-
ства, развития сельских регионов и рыболовства Алжира (MADR) согласована 
форма ветеринарного сопроводительного сертификата для переработанного 
молока и молочных продуктов, экспортируемых из России в Алжир. Соответ-
ствующие сертификаты могут быть оформлены российскими органами управ-
ления ветеринарией на основании результатов лабораторных исследований 
продукции на соответствие требованиям страны-импортера. 
 

Государственная система контроля 
и надзора за продовольственной 
безопасностью

В Алжире разработана система контроля за продуктами питания местного про-
изводства и импортом в целях обеспечения безопасности и защиты потребите-
лей. Алжир адаптировал законодательные и нормативные рамки для контроля 
качества в сочетании с модернизацией и укреплением структур контроля для 
улучшения надзора за рынком.

В Алжире действует Закон № 09-03 от 25 февраля 2009 г. о защите прав потре-
бителей и борьбе с мошенничеством (заменяет Закон № 89-02 от 7 февраля 
1989 г. об общих правилах защиты прав потребителей)5, а также различные 
нормативные положения, касающиеся маркировки, пищевых добавок, гигиены, 
безопасности продуктов и контроля за продуктами местного и иностранного 
производства, а также спецификаций, требуемых для различных продуктов 
питания.

Качество и безопасность продуктов питания в Алжире контролируют:

• • MADR — курирует внутреннее производство продовольствия, занимает-
ся вопросами охраны здоровья и безопасности импортируемых в Алжир 
сельскохозяйственных и продовольственных товаров;

• • Министерство здравоохранения и Министерство торговли и развития 
экспорта Алжира — курируют проверку продуктов питания, контроль ка-
чества и борьбу с фальсификацией, а также правила маркировки и лабо-
раторные проверки.

5 Все официальные журналы, в которых публикуются нормативные акты Алжира (Journal Officiel, JO) 

можно найти на сайте: www.joradp.dz. Информация на сайте представлена на английском языке, 

однако журналы составлены на арабском и французском.

https://fsvps.gov.ru/ru/fsvps/laws/7313.html
https://fsvps.gov.ru/fsvps-docs/ru/importExport/algeria/files/algeria_crt_milk.pdf
https://www.wipo.int/wipolex/ru/legislation/details/20559
https://www.wipo.int/wipolex/ru/legislation/details/20559
http://fr.madr.gov.dz/
https://www.commerce.gov.dz/reglementation
http://www.joradp.dz
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Все импортируемые в Алжир продукты питания и товары подлежат контролю 
в портах ввоза группой инспекторов из Министерства торговли и развития 
экспорта, MADR, Главного таможенного управления и Министерства обще-
ственных работ и транспорта в соответствии с Исполнительным указом № 90-39 
от 30 января 1990 г. (JO № 05 от 31 января 1990 г.).

Для приведения алжирских стандартов на продукты питания в соответствие 
с Кодексом Алиментариус Исполнительным указом № 05-67 от 30 января  
2005 г. (JO № 10 от 6 февраля 2005 г.) был создан Национальный комитет Кодек-
са Алиментариус (Comity National du Codex Alimentarius), возглавляемый Мини-
стерством торговли Алжира. Секретариат комитета располагается в Алжирском 
центре контроля качества и упаковки (Centre Algérien du Contrôle de la Qualité 
et de l’Emballage).

3.2. Требования к продукции

Пищевые добавки

Исполнительный указ № 12-214 от 15 мая 2012 г. (JO № 30 от 16 мая 2012 г.) уста-
навливает правила использования пищевых добавок в продуктах питания, 
предназначенных для употребления человеком. Этот указ подробно описывает 
требования к применению (способы введения, количества и максимальные 
концентрации) и срокам использования пищевых добавок в пищевых продук-
тах для потребления человеком, в частности:

• • перечень разрешенных к использованию пищевых добавок  
(Приложение I);

• • перечень продуктов питания, в которые могут быть включены добавки 
(Приложение II);

• • максимально допустимые содержания пищевых добавок  
(Приложение III).

В продукты питания могут быть включены только халяльные пищевые добавки 
(употребление которых разрешено шариатом). Пометки «Халяль» и «натураль-
ная пищевая добавка» могут быть сделаны на упаковке либо в сопроводитель-
ных документах на продукцию.
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Пестициды и другие нежелательные
примеси

Указ № 14-366 от 15 декабря 2014 г. (JO № 74 от 25 декабря 2014 г.) регламентиру-
ет содержание загрязняющих веществ в продуктах питания, предназначенных 
для употребления человеком:

• • остатки пестицидов;

• • остатки веществ, применяемых при технологической обработке сырья;

• • остатки ветеринарных лекарственных средств  
(фармакологически активных веществ);

• • природные токсины (токсичные метаболиты, микотоксины);

• • другие химические загрязнители (нитраты, тяжелые металлы, диоксины, 
полихлорированные дифенилы, ПХД);

• • радиоактивные элементы (радионуклиды).

Табл. 33. Максимально допустимое содержание химических веществ в продуктах питания

Наименование Норматив Республики Алжир Норматив Российской Федерации

Антисептики Не допускается

Не допускается (левомицетин, антибиотики 

тетрациклиновой группы, стрептомицин, 

пенициллин)

ПХД 100 нг/г жира Не допускается (не нормируется)

Диоксины 1‒4 пг/г жира ≤3 пг/кг жира

Железо ≤10 ppm ≤1,5 мг/кг

Медь ≤1,5 ppm ≤0,4 мг/кг



96

Требования и стандарты на продукцию

Межведомственный приказ от 20 июня 2016 г. устанавливает перечень и макси-
мальные пределы остаточного содержания ветеринарных препаратов и фармако-
логически активных веществ в продуктах питания животного происхождения.

Микробиологическое загрязнение

Микробиологические характеристики некоторых продуктов питания регулируют-
ся Указом № 14-366 от 15 декабря 2014 г. Кроме того, Приказ от 4 октября 2016 г.  
(JO № 39 от 2 июля 2017 г.) устанавливает микробиологические характеристики 
продуктов питания, включая молоко и молочную продукцию:

• • микробиологические критерии для продуктов питания (Приложение I);

• • методы испытаний и интерпретация результатов микробиологических  
анализов (Приложение I);

• •  технические требования, касающиеся консервов и их упаковки.

Табл. 34. Максимально допустимое содержание радионуклидов в продуктах питания, Бк/кг

Наименование Норматив Республики Алжир Норматив Российской Федерации6

Америций-241 1
Не нормируется, пораженные территории 

не производят продукцию

Плутоний-239 1
Не нормируется, пораженные территории 

не производят продукцию

Цезий-134 202
Не нормируется, запрещен ввоз продук-

ции с пострадавших территорий

Цезий-137 267 50‒500*

Йод-131 67 Не нормируется

6 ТР ТС 021/2011 «О безопасности пищевой продукции». Приложение 3, п. 2. (Молоко и молочная 

продукция).

Примечание. *500 Бк/кг для концентрированной продукции, 200 Бк/кг для высококонцентриро-

ванной продукции.

https://fsvps.gov.ru/fsvps-docs/ru/importExport/algeria/files/algeria-limits.pdf
https://fsvps.gov.ru/fsvps-docs/ru/importExport/algeria/files/algeria-criteria.pdf
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3.3. Требования к упаковке 
и маркировке

Упаковка

Материалы, контактирующие с продуктами питания

Исполнительный указ № 16-299 от 23 ноября 2016 г. (JO № 69 от 6 декабря 2016 г.) 
регулирует использование предметов и материалов, которые могут контакти-
ровать с продуктами питания, а также чистящих средств, изготовленных из этих 
материалов. Приказ от 16 января 2021 г. (JO № 22) регулирует использование 
резиновых материалов, контактирующих с продуктами питания. В приказе при-
ведены:

• • критерии инертности, которым должны соответствовать резиновые мате-
риалы или предметы для использования в упаковке пищевых продуктов;

• • перечень полимеров, разрешенных к использованию при производстве 
резины (Приложение I);

• • классификация резиновых материалов (Приложение II);

• • перечень разрешенных добавок к полимерам (Приложение III).

Отходы упаковки

В 2001 г. правительство Алжира установило правила обращения с отходами 
упаковочных материалов. Согласно указам № 01-19 от 12 декабря 2001 г. (JO № 77 
от 15 декабря 2001 г.) и № 2-372 от 11 ноября 2002 г. (JO № 74 от 13 ноября 2002 г.), 
должным образом аккредитованная компания обязана перерабатывать отходы 
упаковки в соответствии с экологическими стандартами.

Маркировка

Указ № 05-484 от 22 декабря 2005 г. (JO № 83 от 25 декабря 2005 г.) регламен-
тирует маркировку продуктов питания, как фасованных, так и нефасованных 
(поставляемых потребителям «как есть»), а также продуктов, предназначенных 
для ресторанов, больниц и других общественных заведений.

Общие требования к маркировке

Маркировка продукции должна быть на арабском языке, а также на ином 
языке, широко используемом в Алжире (английском или французском). Инфор-
мация должна находиться на видном месте, быть разборчивой и нестираемой. 
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Маркировка должна содержать следующие сведения:

• • наименование продукции;

• • масса нетто / объем в единицах метрической системы  
(для упакованных продуктов);

• • наименование, товарный знак и адрес изготовителя,  
упаковщика или дистрибьютора и импортера, если продукт импортный;

• • страна происхождения;

• • номер партии продукции;

• • инструкции по использованию и меры предосторожности;

• • дата изготовления / упаковки, срок годности  
(для скоропортящихся продуктов);

• • состав продукта;

• • условия хранения.

Согласно Указу от 28 февраля 2009 г. (JO № 19 от 25 марта 2009 г.), на упаковке 
скоропортящихся продуктов питания (со сроком годности менее трех меся-
цев) должна быть четко указана дата истечения срока годности: на маркировке 
в простом тексте, а также в формате ДД.ММ.

Пищевая ценность

Указ от 19 октября 2017 г. (JO № 25 от 2 мая 2018 г.) предусматривает маркировку 
пищевой ценности фасованных продуктов питания в соответствии с положе-
ниями статьи 14 Указа № 13-378 от 9 ноября 2013 г. (JO № 58 от 18 ноября 2013 г.). 
Маркировка должна содержать:

• • перечень питательных веществ;

• • дополнительную информацию о пищевой ценности.

Штрих-коды

Порядок нанесения штрих-кодов на упаковках фасованных продуктов питания 
(местного производства или импортных) регламентируется Приказом от 16 фев-
раля 2021 г. (JO № 23 от 28 марта 2021 г.).

Импортируемые товары должны иметь штрих-код, выданный организацией, 
признанной в стране их происхождения. 
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Следующая информация должна содержаться в штрих-коде и быть заранее 
представлена в Торгово-промышленную палату Алжира (Chambre Algerienne 
de Commerce et d'Industrie):

• • описание продукта;

• • наименование, товарный знак и адрес производителя, упаковщика  
или дистрибьютора и импортера, если продукт импортный;

• • страна происхождения;

• • состав продукта;

• • компоненты и/или их производные, вызывающие аллергию или непере-
носимость, используемые при производстве или изготовлении продукта 
и присутствующие в готовом продукте, даже в модифицированной форме;

• • пищевая ценность;

• • масса нетто / объем в единицах метрической системы;

• • условия хранения и/или использования;

• • маркировка «Халяль» (если применимо);

• • фотография продукта;

• • любая другая полезная информация.

Штрих-код, сопровождаемый глобальным торговым номером товара (GTIN), 
должен быть нанесен на упаковку продукта и содержать информацию на араб-
ском языке с возможностью выбора другого языка, доступного потребителю. 
Информация, содержащаяся в штрих-коде, должна быть зарегистрирована 
на платформе уполномоченной организации. Штрих-код должен находиться 
в видимом месте, быть нестираемым и позволять считывать информацию опти-
ческими считывателями.

Этикетки

Особые требования к этикетированию товара в Алжире не предъявляются. 
На этикетках следует указывать информацию, необходимую для маркировки 
и нанесения штрих-кода товара. Информация должна быть указана на араб-
ском языке и дублироваться на французском (предпочтительнее) или англий-
ском. Обязательно указание пищевой ценности продукта и его срока годности.
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4.1. Особенности таможенных
процедур
 
Все импортируемые в Алжир продукты питания и товары подлежат  
таможенному контролю в портах ввоза в соответствии с Указом № 05-467  
от 10 декабря 2005 г. (JO № 80 от 11 декабря 2005 г.). Контроль осуществляет 
группа инспекторов из Министерства торговли и развития экспорта, MADR, 
Главного таможенного управления и Министерства общественных работ 
и транспорта согласно Указу № 90-39 от 30 января 1990 г. (JO № 05 от 31 января 
1990 г.).

Сопроводительные документы, необходимые для всех импортируемых товаров:

• • сертификат соответствия и качества;

• • сертификат происхождения;

• • коносамент;

• • коммерческий счет.

Порядок проверки зависит от типа продукции. Для сельскохозяйственной 
продукции первый этап — ветеринарный контроль продуктов животного про-
исхождения MADR. После этого Министерство торговли и развития экспорта 
проверяет качество и маркировку продукции, затем следует таможенный кон-
троль. При выявлении каких-либо несоответствий на любом из перечисленных 
этапов отправка груза будет задержана.

Контейнеры могут находиться в морском порту 21 день, пока производится 
таможенное оформление. Затем при необходимости они будут переведены 
в сухой порт в ожидании решения любых возникших проблем. В зависимо-
сти от сложности проблемы задержка отправлений может длиться месяц 
или более.

Санитарный и ветеринарный 
контроль

Для импорта продукции животноводства, живых животных и продуктов живот-
ного происхождения (за исключением обработанных) необходимо получить 
санитарное разрешение («санитарное отступление»). Это разрешение выдается 
ветеринарной службой MADR и подтверждает, что в стране происхождения 
не было зарегистрировано ни одного опасного заболевания.

https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-05-467
https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-05-467
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По прибытии на пограничные пункты продукция животного происхожде-
ния должна пройти санитарный и ветеринарный контроль7. В Указе № 91-452 
от 16 ноября 1991 г. (JO № 59 от 20 ноября 1991 г.) приведены:

• • перечень продукции, требующей санитарного и ветеринарного контроля 
(включая молоко и молочные продукты);

• • сведения о порядке ветеринарных проверок на пограничных постах;

• • перечень портов, аэропортов и постов на сухопутных границах, к которым 
разрешен доступ для импорта, экспорта и транзита животных и продуктов 
животного происхождения.

Также в указе разъясняются условия применения глав III и IV Закона № 88-08 
от 26 января 1988 г. (JO № 04 от 27 января 1988 г.) об охране здоровья животных.

Санитарный контроль включает:

• • проверку санитарно-ветеринарных сертификатов;

• • санитарный и качественный контроль продуктов животного  
происхождения, отбор образцов для лабораторного анализа;

• • санитарный контроль транспортных средств и условий перевозки  
продукции.

В случае отказа в импорте MADR немедленно уведомляет все заинтересован-
ные стороны о принятом решении и предоставляет соответствующую форму. 
В течение 48 часов владелец продукции вправе уведомить заинтересованные 
стороны о своем намерении назначить дополнительную экспертизу за свой 
счет. Экспертизу может провести любое уполномоченное лицо или лаборато-
рия, утвержденная официальным ветеринарным органом. Если отказ сохраня-
ется, владелец имеет право обратиться к компетентному ветеринарному ин-
спектору вилайета, у которого есть пять рабочих дней для принятия решения. 
Возможные расходы на связь, хранение и другие издержки, возникшие во вре-
мя оценки и в течение срока обжалования, ложатся на владельца продукции. 

7 http://www.minagri.dz/veterinaire.html

http://www.minagri.dz/veterinaire.html
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Контроль соответствия

Контроль соответствия проводится до таможенной очистки импортируемой 
продукции8 на основании документов, представленных в пограничную инспек-
цию импортером или его уполномоченным представителем. Требуется следую-
щий пакет документов:

• • декларация об импорте товара, заполненная импортером;

• • заверенная копия выписки из торгового реестра;

• • заверенная копия счета-фактуры;

• • оригинал любого другого документа, требуемого действующими правила-
ми и касающегося соответствия импортируемой продукции.

Пакет документов для пограничного контроля может быть дополнен образ-
цами продукции. Проверка проводится таким образом, чтобы не повлиять 
на качество и/или безопасность продукта, и идентична проверке аналогичного 
продукта местного происхождения.

В ходе визуального осмотра оцениваются:

• • соответствие продукции законодательным или нормативным  
требованиям;

• • условия обработки, транспортировки и хранения продукции;

• • соответствие продукции характеристикам, приведенным на маркировке 
и в сопроводительных документах;

• • наличие каких-либо изменений или загрязнений в продукции.

Решение о необходимости отбора проб во время пограничного контроля  
принимается на основании:

• • результата проверки документов или проведенных визуальных проверок;

• • происхождения, характера, типа, товарного вида и уровня риска  
продукции;

• • репутации как продукта, так и импортера (опыта предыдущих поставок  
и репутации поставщика);

• • надежности проверок, проводимых в стране-экспортере и местах  
обработки продукции;

8 http://wwww.douane.gov.dz

http://wwww.douane.gov.dz
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• • приоритетов, установленных Министерством торговли и развития  
экспорта.

Если в ходе документарной проверки и визуального осмотра не обнаружено 
нарушений, а в отборе проб нет необходимости, инспекторы пограничного 
контроля выдают импортеру или его уполномоченному представителю разре-
шение на ввоз продукции. В противном случае выдается документ, в котором 
должна быть четко обозначена причина отказа.

В течение восьми дней с даты уведомления об отказе в импорте продукции 
импортер может подать апелляцию в Управление торговли вилайета (само-
стоятельно или через уполномоченного представителя). Обращение будет 
рассмотрено в течение четырех рабочих дней. Если дополнительная проверка 
не выявит нарушений, решение об отказе аннулируется, о чем импортера уве-
домит пограничная инспекция. В противном случае отказ сохраняется.

В случае, если при визуальном осмотре продукции требуется отбор проб, 
образец без промедления и в состоянии, исключающем какие-либо измене-
ния продукта, будет отправлен в аттестованную лабораторию для анализа или 
испытаний.

Банковские требования

Импортируемые товары облагаются таможенными пошлинами, НДС и некото-
рыми местными налогами9.

С 2014 г. аккредитивы, одобренные алжирскими банками, или документарное 
инкассо являются единственным средством оплаты импортируемых товаров 
(раздел 81 Закона № 13-08 от 30 декабря 2013 г. о финансах на 2014 г.). Для опла-
ты потребуются счет-фактура, а также документы таможенного оформления.

В 2017 г. Банк Алжира ввел новое требование, касающееся импорта продукции, 
предназначенной для перепродажи. Импортер обязан депонировать 120% сто-
имости импортной операции в алжирском банке за 30 дней до отгрузки товара. 
Кроме того, необходимо получить сертификат свободной продажи продукции 
в стране происхождения.

Начиная с 2018 г., для подачи заявки на домициляцию банковских услуг необхо-
димы следующие документы:

• • санитарные и фитосанитарные сертификаты, выдаваемые импортеру 
MADR в отношении импорта (за исключением бананов, пшеницы, ячме-
ня, чеснока, говядины и рыбы, кроме сардин);

9 https://www.douane.gov.dz/spippp?article68lang&fr

https://www.joradp.dz/FTP/jo-francais/2013/F2013068.pdf
https://www.douane.gov.dz/spippp?article68lang&fr
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• • предварительное техническое разрешение на импорт косметики  
и токсичных продуктов, выданное Министерством торговли и развития 
экспорта;

• • сертификат свободной продажи продукции в стране происхождения, вы-
данный уполномоченным органом в экспортирующей стране, и/или сер-
тификат происхождения товаров, подлежащих импорту (за исключением 
бананов, пшеницы, ячменя, говядины, чеснока и рыбы — они фактически 
свободно реализуются на территории Алжира в соответствии с положе-
ниями статьи 12 Указа № 12-203 от 6 мая 2012 г., касающегося обеспечения 
безопасности продукции).

Инициативы по упрощению 
таможенных процедур

Алжир не является членом ВТО и поэтому не подписал Соглашение об упро-
щении процедур торговли.

В соответствии со стратегией, направленной на решение проблем глобали-
зации, либерализацию международной торговли и поощрение инвестиций, 
таможенное управление Алжира упростило некоторые процедуры таможенно-
го контроля10. Для сокращения времени таможенного оформления допускается 
следующее:

• • Сдача таможенной декларации до прибытия груза. Грузополучатель мо-
жет представить таможенную декларацию при стыковке груза, заполнив 
бланк в электронном виде до прибытия груза. Кроме того, для облегчения 
транзита грузополучатель может заполнить упрощенную транзитную де-
кларацию, содержащую только информацию, указанную в коносаменте.

• • Оформление из дома и контроль на месте. Экспортер может выполнить 
экспортные формальности и подать таможенную декларацию в ближай-
шем таможенном пункте. После проверки контейнеры, упаковки и транс-
портные средства опечатываются, что позволяет избежать других прове-
рок. Пограничный контролер отметит прохождение контейнеров с учетом 
подробной экспортной декларации. Эта процедура может быть примене-
на к импорту некоторых видов товаров, которые не могут быть проверены 
в пункте ввоза.

• • Положение уполномоченного экономического оператора (грузопо-
лучателя). Статья 38 Закона № 09-09 от 30 декабря 2009 г. «О финансах» 
на 2010 г. и статья 81 Таможенного кодекса предусматривают содействие 
процедурам таможенного оформления со стороны грузополучателя.

10 https://wwww.douane.gov.dz/spip.php?article70&lang=fr

https://www.mfdgi.gov.dz/images/pdf/lois_de_finances/LF%202010.PDF
https://www.mfdgi.gov.dz/images/pdf/lois_de_finances/LF%202010.PDF
https://wwww.douane.gov.dz/spip.php?article70&lang=fr
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4.2. Тарифные и нетарифные 
барьеры 

Таможенные пошлины и квоты 

За последние несколько лет Алжир принял меры по либерализации торговли 
с зарубежными странами. Однако Алжир по-прежнему не является членом 
ВТО, режим наибольшего благоприятствования в торговле не действует. Более 
того, страна проводит политику протекционизма и взимает высокие таможен-
ные пошлины на некоторые товары для защиты национального производства. 
Власти Алжира реализуют меры по контролю импорта с целью компенсации 
снижения доходов от энергетического сектора и защиты внутреннего произ-
водства.

Согласно данным, представленным на сайте Главного таможенного управления 
Алжира, вся импортная молочная продукция (за исключением сухого молока) 
облагается следующими пошлинами:

• • временная дополнительная защитная пошлина (Droit Additionnel 
Provisoire de Sauvegarde, DAPS)11 — 70%;

• • таможенная пошлина (Droit de Douane, DD) — 30%;

• • налог солидарности (Taxe de Contribution de Solidarité, TCS) — 2%.

Указанные тарифы применимы и к поставкам молочной продукции из России. 
НДС — отсутствует. Кроме перечисленного, также необходимо оплатить налог 
на добавленную стоимость в размере 19% (Taxe sur la Valeur Ajoutée — TVA).

Тарифная ставка на молоко и сливки, сгущенные или с добавлением сахара 
или других подслащивающих веществ (ТН ВЭД 0402), составляет 5%. Тарифная 
ставка на сыворотку составляет 15% для ТН ВЭД 0404 101000, 0404 109100,  
0404 109900, и 30% для ТН ВЭД 0404 901000, 0404 909100, 0404 909900. Тариф-
ная ставка на сливочное масло и прочие молочные жиры (ТН ВЭД 0405),  
сыры и творог (ТН ВЭД 0406), йогурт и пахту (ТН ВЭД 0403), молоко и сливки, 
несгущенные и без добавления сахара или других подслащивающих веществ 
(ТН ВЭД 0401), составляет 30% (кроме ТН ВЭД 0405 901000 — 5%). Тарифная 
ставка на эти продукты не взимается с экспортеров из государств, имеющих 
преференциальные соглашения (Тунис, Арабская зона свободной торговли, ЕС 
и Иордания с исключениями). Льготные тарифные ставки применяются к не-
которым молочным продуктам из ЕС по условиям Соглашения об ассоциации 
Алжира с ЕС. На сухое молоко пошлина не распространяется.

11 Временная дополнительная защитная пошлина (DAPS) применяется к импорту товаров, анало-

гичных производимым в Алжире (Указ № 18-02 от 7 января 2018 г.). Товары, импорт которых был 

временно приостановлен в 2018 г., могут быть свободно ввезены при условии уплаты DAPS.

http://www.cepex.nat.tn/actualites/algerie_daps
http://www.cepex.nat.tn/actualites/algerie_daps
https://www.douane.gov.dz/IMG/pdf/liste_des_sous_positions_tarifaires_des_produits_exclus_des_avantages_prevus_dans_le_cadre_de_la_convention_algero-jordanienne.pdf
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Табл. 35. Размеры пошлин на молочные продукты

ТН ВЭД Наименование продукции DAPS TCS DD

0401
Молоко и сливки, несгущенные и без добавления  

сахара или других подслащивающих веществ
70% 2% 30%

0402
Молоко и сливки, сгущенные или с добавлением саха-

ра или других подслащивающих веществ
0% 2% 5%

0403

Пахта, свернувшиеся молоко и сливки, йогурт, кефир 

и прочие ферментированные или сквашенные молоко 

и сливки, сгущенные или несгущенные, с добавлением 

или без добавления сахара или других подслащиваю-

щих веществ, со вкусоароматическими добавками или 

без них, с добавлением или без добавления фруктов, 

орехов или какао

От 0  

до 70%
2% 30%

0404

Молочная сыворотка, сгущенная или несгущенная, 

с добавлением или без добавления сахара или других 

подслащивающих веществ; продукты из натуральных 

компонентов молока, с добавлением или без добав-

ления сахара или других подслащивающих веществ, 

в другом месте не поименованные или не включенные

0% 2%
От 15  

до 30%

0405
Масло сливочное и прочие жиры из молока,  

молочные пасты

От 0  

до 70%
2%

От 5  

до 30%

0406 Сыры и творог
0т 0  

до 70%
2% 30%

2105
Мороженое и прочие виды пищевого льда,  

не содержащие или содержащие какао
70% 2% 30%

Законодательные барьеры входа 
на рынок

Для таможенного оформления молочной продукции необходимо предоставить 
заполненную таможенную декларацию, ветеринарно-санитарный сертификат 
и ветеринарно-санитарную визу (выдается ветеринарно-санитарной инспек-
цией на границе).

Согласно исследованию Всемирного банка, таможенное оформление в Алжи-
ре длится дольше, чем в других странах (максимальный срок — 23 дня). Срок 
годности многих товаров истекает еще на таможне.
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Возможные таможенные 
преференции

Россия не имеет преференциальных торговых соглашений с Алжиром. В рам-
ках Соглашения об упрощении и развитии торговли между арабскими государ-
ствами Алжир позволяет импортировать товары с нулевой таможенной пошли-
ной, если не менее 40% добавленной стоимости этих товаров было получено 
в странах — участницах Ассоциации торговли зерном и кормами (Grain and 
Feed Trade Association, GAFTA) и Африканской континентальной зоны свобод-
ной торговли (African Continental Free Trade Area, AfCFTA), а также в ЕС, Иор-
дании или Тунисе. Кроме того, Алжир является участником рамочного согла-
шения о торговле с США и находится в процессе переговоров о заключении 
торгового соглашения.
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5.1. Логистика 

Примечание. Показанные на карте границы, цветовые и графические обозначения, прочие дан-

ные не предполагают со стороны ФГБУ «Агроэкспорт», НИУ ВШЭ, Национального союза произ-

водителей молока (Союзмолоко) ни оценки правового статуса территории, ни подтверждения или 

принятия обозначенных границ.

Рис. 41. Доставка молочной продукции из России в Алжир
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Существует несколько логистических путей доставки продукции, подлежащей 
ветеринарному контролю, из России в Алжир:

1) Авиаперевозка.

2) Морская перевозка. Варианты и этапы: 

• • автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки:

• с перевалкой в порту,

• без перевалки в порту;

• • автомобильная перевозка в рефрижераторе — склад накопления — 
порт отгрузки; 

• • морская перевозка.

Авиаперевозка

Авиаперевозки способны обеспечить доставку лишь малых партий груза, 
а поддержание надлежащего температурного режима в этом случае вызовет 
организационные трудности. Основной международный аэропорт Алжира — 
Хуари Бумедьен (г. Алжир).

Для воздушной перевозки товаров, требующих температурного контроля, от-
правителю придется разместить груз в термоконтейнере, который нужно либо 
купить, либо взять в аренду. В случае приобретения в собственность вернуть 
или продать контейнер проблематично, поэтому потраченные на него де-
нежные средства обычно закладываются в стоимость продукции как расходы 
на невозвратную тару. При авиаперевозке подключение контейнера к электро-
питанию, а также необходимый температурный режим должны быть оговорены 
с перевозчиком отдельно.

Морская перевозка

Оптимальный способ доставки партии груза из России в Алжир — морским 
транспортом. Доставка товара в порт отправления может быть осуществлена 
двумя способами: 

• • напрямую от производителя;

• • через склад накопления.
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Автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки 
(с перевалкой в порту)

Перевозка в порт отправления может осуществляться в рефрижераторных 
контейнерах (автомобильным или железнодорожным транспортом) либо 
в рефрижераторных автомобилях (авторефрижераторах). Вместимость одного 
авторефрижератора составляет около 19 тонн брутто. Наиболее экономически 
эффективная схема перевалки — три авторефрижератора в два рефконтейне-
ра. Перевалка продукции из автомобилей в контейнеры должна производить-
ся под ветеринарным контролем на специально предназначенных для этого 
площадках. Как правило, подобные комплексы располагаются непосредствен-
но в портах или максимально близко к портам, чтобы сократить затраты на 
перемещение тяжеловесного контейнера по территории России.

Автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки  
(без перевалки в порту)

Вместимость одного 40-футового рефрижераторного контейнера составляет 
до 27 тонн брутто. Отгрузки в 20-футовых рефконтейнерах практически не осу-
ществляются. В связи с ограничением нагрузки на ось автопоезда при перевоз-
ках по территории РФ для доставки тяжелого контейнера можно использовать 
либо автомобиль с разрешением для провоза груза с превышением допусти-
мой нагрузки на ось, либо автомобиль с семью осями, что позволяет распреде-
лить массу автопоезда без нарушения правил. Коробки размещаются в контей-
нере без палет.

Во время перевозки необходимо использовать дизель-генератор для подклю-
чения контейнера к источнику питания и обеспечения стабильной темпера-
туры внутри транспортного средства. При температуре воздуха +1 °С и ниже 
использование дизель-генератора желательно, но не обязательно, так как 
рефконтейнер сохраняет температуру продукта неизменной в течение около 
24 часов. В большинстве случаев этого достаточно для доставки товара в порт 
отправления и подключения контейнера к постоянному источнику электропи-
тания.

Для контроля температуры в процессе перевозки товара используют термоло-
ггеры: электронные (накапливают информацию о температуре) и химические 
(меняют цвет при нарушении температурного режима). При нарушении темпе-
ратурного режима транспортировки получатель может отказаться от приемки 
товара. Во избежание подобных рисков рекомендуется подключать контейнер 
к источнику питания на всем маршруте следования.

Рефрижераторный контейнер должен быть подготовлен судоходной лини-
ей или транспортной компанией в соответствии с требованиями к темпера-
турному режиму перевозки конкретного продукта (процедура PTI — Pre Trip 
Inspection).

Перевозка осуществляется на основании CMR-накладной и облагается НДС 
по ставке 0%.
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Автомобильная перевозка в рефрижераторе — склад накопления —  
порт отгрузки

Доставка до склада накопления может осуществляться как самим производи-
телем молочной продукции, так и покупателем. Для оптимизации скорости и 
затрат на его перевалку и хранение груз перевозится на палетах. Вместимость 
одного рефрижераторного автомобиля составляет около 19 тонн брутто. Для 
оптимальной логистической схемы с дальнейшей отгрузкой товара в контей-
нерах три фуры перегружаются в два контейнера. При найме автоперевозчика 
необходимо учитывать сроки погрузки и выгрузки на складах. В пиковые по 
нагрузке на склады сезоны (октябрь – март) срок выгрузки может доходить до 
двух суток.

Перевозка осуществляется на основании транспортной накладной и сопро-
вождается бухгалтерскими документами (товарной накладной, счетом-фак-
турой), сертификатами качества, копией ветеринарного сопроводительного 
документа.

Автомобильная доставка экспортной продукции на склад накопления счита-
ется внутрироссийской перевозкой и облагается НДС 20%, за исключением 
случаев, когда подрядчиком является компания, применяющая упрощенную 
систему налогообложения.

Склад для накопления экспортной молочной продукции должен обеспечивать 
надлежащую температуру хранения, быть аттестован для экспорта молока в Ал-
жир и занесен в ИС «Цербер», как и все без исключения места промежуточного 
хранения. Проверить аттестацию можно по ссылке. Склады накопления, как 
правило, располагаются вблизи портов отправки или мест производства това-
ра.

Основные статьи расходов при осуществлении отгрузки через склад  
накопления:

• • погрузо-разгрузочные работы при приемке товара с автомобилей  
(ставка устанавливается обычно за палету);

• • хранение (ставка может быть установлена за палету или тонну,  
в зависимости от договоренности со складом и веса палеты с грузом);

• • погрузо-разгрузочные работы при отгрузке товара в контейнер  
(ставка устанавливается, как правило, за тонну).

Работа со складом накопления возможна как напрямую, так и через комплекс-
ного логистического провайдера. При работе напрямую компания-экспортер 
должна заключить договор со складом и подведомственным учреждением 
государственной ветеринарной службы соответствующего региона для оформ-
ления сопроводительных ветеринарных документов. Также экспортеру необ-
ходимо иметь представителя своей компании на складе для осуществления 
операций с товаром. При работе через логистического провайдера указанные 
выше процедуры осуществляются его силами.

https://cerberus.vetrf.ru/cerberus/certified/exporter/pub?country=
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При выборе склада накопления необходимо учитывать:

• • возможность хранения охлажденной продукции;

• • наличие аттестации для экспорта молочной продукции в Алжир;

• • наличие государственного ветеринарного врача;

• • состояние помещений для хранения; 

• • режим работы склада и ветеринаров на складе;

• • время на обработку одного транспортного средства;

• • удобство подъездных путей;

• • наличие площади для накопления транспортных средств;

• • резервные мощности на случай аварийных ситуаций.

Морская перевозка

Основные порты для доставки рефрижераторных грузов в Алжир: Скикда, 
Аннаба и Алжир. В связи с санкционной политикой в отношении России, 
единственной судоходной линией, которая осуществляет перевозки из портов 
Санкт-Петербург и Новороссийск в указанные порты, является MSC.

Транзитное время морской доставки зависит от скорости обработки грузов 
в транзитных портах.

https://www.msc.com/
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Порт отправки/прибытия Алжир Скикда Аннаба

Санкт-Петербург 29 25 29

Новороссийск 19 24 22

Табл. 36. Ориентировочное транзитное время доставки, дни

Сроки и стоимость доставки

Маршрут
Виды 

транспорта
Оборудование

Комплекс-
ная ставка,  
долл. США

Вес 
брутто,
тонны

Ставка  
за кг, 
долл. 
США

Транзитное 
время, дни

Воронеж — СПб — 

Алжир

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

10 500 27 0,39 35‒40

Воронеж — СПб — 

Скикда

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

10 700 27 0,40 30‒35

Воронеж — СПб — 

Аннаба

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

10 500 27 0,39 35‒40

Пермь — СПб —

Алжир

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

11 300 27 0,42 35‒40

Пермь — СПб — 

Скикда

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

11 500 27 0,43 30‒35

Пермь — СПб — 

Аннаба

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

11 300 27 0,42 35‒40

Воронеж — 

Новороссийск — 

Алжир

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

10 600 27 0,39 25‒30

Воронеж — 

Новороссийск — 

Скикда

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

10 800 27 0,40 30‒35

Воронеж — 

Новороссийск — 

Аннаба

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

10 700 27 0,40 28‒33

Табл. 37. Ориентировочная стоимость комплексной доставки рефрижераторных грузов в Алжир
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В перечне ставок указана отправка из Перми и Воронежа, поскольку в этом 
регионе расположены крупные производства. Оптимальным маршрутом пере-
возки из указанных регионов может быть любой из перечисленных вариантов, 
в зависимости от приоритетов выбора: срок доставки, цена, размер грузовой 
партии, наличие потенциально рискованных транзитных портов, возможность 
поддержания постоянной температуры в контейнере на всем протяжении 
маршрута (встроенный дизель-генератор), возможность и скорость получения 
балансового платежа по контракту (часто после предоставления коносамента).

Согласно программе поддержки экспорта в России, на основании Поста-
новления Правительства № 1104 от 15 сентября 2017 г., экспортеры имеют право 
на компенсацию до 30% понесенных транспортных затрат. Для этого следует 
подать заявку в Российский экспортный центр (более подробная информа-
ция размещена в разделе 12 «Государственная поддержка экспорта продукции 
АПК»). 

Таможня

Таможенное оформление молочной продукции на экспорт осуществляет-
ся двумя способами: с использованием печати таможенного представителя 
и с помощью собственной электронно-цифровой подписи экспортера. Для 
таможенного оформления необходимы следующие документы:

• • международный контракт;

• • уникальный номер контракта (валютный контроль);

• • инвойс;

Продолжение табл. 37. 

Маршрут
Виды 

транспорта
Оборудование

Комплекс-
ная ставка,  
долл. США

Вес 
брутто,
тонны

Ставка  
за кг, 
долл. 
США

Транзитное 
время, дни

Пермь — 

Новороссийск — 

Алжир

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

12 500 27 0,46 25‒30

Пермь — 

Новороссийск — 

Скикда

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

рефконтейнер

12 700 27 0,47 30–35

Примечание. Указаны действующие на декабрь 2022 г. ставки. В ставки включены все необхо-

димые расходы: наземная доставка рефконтейнера с грузом весом до 27 тонн брутто, фрахт, 

дизель-генератор, ветеринарное и таможенное оформление, внутрипортовое экспедирование, 

взвешивание контейнера. Ставки рассчитаны по курсу 70 руб. за 1 долл. США.

http://government.ru/docs/29305/
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• • спецификация;

• • упаковочный лист;

• • экспортный ветеринарный сертификат;

• • подтверждение платежа согласно условиям контракта.

Экспортную таможенную декларацию можно оформить на таможенном посту 
как по месту нахождения отправителя, так и в пункте пересечения границы РФ. 

Возможные контрагенты

1) Комплексные логистические провайдеры, предоставляющие склады 
накопления и обеспечивающие отправку продукции различными видами 
транспорта и через различные порты России:

• ООО «ГК «СУПЕРКАРГО»;

• ГК «Галеас».

2) Железнодорожные операторы:

• ООО «Рефагротранс»;

• ООО «Дальрефтранс». 

3) Сюрвейерские компании:

• SGS;

• ГК «ТопФрейм»;

• IPC Hormann.

4) Контакты морских линий приведены в разделе «Морская перевозка». 

Ветеринарные документы

С требованиями к продукции и ветеринарным сопроводительным документам 
можно ознакомиться в главе 3 «Стандарты на продукцию» и разделе 4.1. «Осо-
бенности таможенных процедур».

https://www.supercargo.su/
https://galeas-nvr.ru/
https://refagro.ru/
https://dalreftrans.ru/
https://www.sgs.ru
https://topframe-group.com/
http://www.ipc-hormann.com
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Документы для подтверждения факта
экспортной отгрузки

Компании – экспортеры молочной продукции имеют право на возмещение 
уплаченного НДС. Для возврата средств обязательно подтверждение факта 
экспорта на основании следующих документов:

• • международный контракт;

• • уникальный номер контракта (в случае оформления);

• • инвойс;

• • спецификация;

• • упаковочный лист;

• • подтверждение платежа согласно условиям контракта;

• • CMR-накладная;

• • поручение на погрузку (в случае морской перевозки);

• • коносамент (в случае морской перевозки);

• • таможенная декларация с печатью о вывозе товара с территории РФ.

Логистические риски

При транспортировке грузов могут возникать различные риски. Перечислим 
наиболее распространенные.

Страхуемые риски. В данную категорию входят следующие риски:

a) утрата (гибель), недостача или повреждение всего или части застрахован-
ного груза;

b) возникновение непредвиденных расходов в виде:

• расходов и взносов в случае общей аварии, которые обязан понести 
страхователь/выгодоприобретатель;

• необходимых и целесообразных расходов по уменьшению возмож-
ных убытков, включая расходы по спасанию и/или сохранению груза, 
установлению размера убытков, если убытки возникли в результате 
страхового случая;
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c) неполучение ожидаемых доходов от реализации застрахованного груза 
по независящим от страхователя и/или выгодоприобретателя обстоятель-
ствам вследствие утраты (гибели), недостачи или повреждения застрахо-
ванного груза в период его перевозки и/или непрерывного временного 
хранения груза в пунктах перегрузок и/или перевалок;

d) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате:

• стихийных бедствий;

• пожара, взрыва на перевозочном средстве, а также вследствие мер, 
принятых для спасания или тушения пожара;

• крушения или столкновения судов, удара их о неподвижные или 
плавучие предметы, посадки судна на мель, повреждения судна 
льдом, провала мостов, подмочки забортной водой;

• крушения или столкновения наземных перевозочных средств, их 
удара о подвижные или неподвижные предметы, дорожнотранс-
портного происшествия при перевозке груза автомобильным транс-
портным средством, схода с рельсов железнодорожных транспорт-
ных средств, провала мостов;

• крушения, падения или столкновения самолетов, других воздушных 
транспортных средств;

e) утрата (гибель) застрахованного груза в результате пропажи без вести 
морского/речного и/или воздушного судна, перевозившего груз;

f) утрата (гибель) или повреждение всего застрахованного груза или целого 
места застрахованного груза (кроме перевозок насыпью, навалом, нали-
вом) или части застрахованного груза (для перевозок насыпью, навалом, 
наливом) при погрузке, укладке, перегрузке (перевалке), выгрузке застра-
хованного груза или приеме судном топлива;

g) подмочка груза атмосферными осадками;

h) выбрасывание за борт и смытие волной палубного груза или груза,  
перевозимого в беспалубных судах;

i) нарушение температурного режима (влияние температуры) в результа-
те остановки рефмашины на срок не менее 24 непрерывных часов при 
условии, что груз перевозится на транспорте (рефрижераторе), оборудо-
ванном исправными устройствами записи температуры воздуха внутри 
рефрижератора в период перевозки груза (самописцами);

j) кража, грабеж и/или разбой.
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Санкционно-военные риски. Данная категория связана в основном с действи-
ями третьих стран. В настоящее время такие риски не принимаются к страхо-
ванию. Основной ущерб при таких рисках связан с задержками и возможными 
расходами на хранение в результате ареста, конфискации или иных действий 
третьих стран, через которые осуществляется транзит грузов, или с потерей 
груза в результате военных рисков.

Коммерческие риски. Продажа товара на условиях Инкотермс, не включаю-
щих ответственность за перевозку товара, не избавляет экспортера/отправи-
теля от рисков по хранению и доставке продукции. Если получатель отказался 
от груза или судоходная линия по каким-либо причинам не может потребовать 
с получателя причитающиеся ей платежи, то на основании условий коносамен-
та соответствующие суммы могут быть взысканы с грузоотправителя.

В моменты существенного падения рыночной цены на товар возможны отка-
зы от предоплаты за груз и получения груза, находящегося в пути. Подобные 
действия со стороны получателя/покупателя ведут к рискам простоя контейне-
ров в порту назначения за счет продавца/отправителя. Если в сделке участвует 
трейдер, не указанный в коносаменте, риски по простоям несет отправитель 
согласно коносаменту.

Иногда возникают споры с транспортными компаниями по вопросам качества 
доставленного товара. Чаще всего претензии связаны со следующими пробле-
мами:

• • нарушение температурного режима;

• • несоответствие маркировки продукции;

• • ненадлежащий внешний вид продукции;

• • пересортица.

Перевозчик (как морской, так и наземный) вправе требовать от стороны, 
предъявляющей претензию, доказательств качества погруженной продукции. 
В данной ситуации рекомендуется присутствие на погрузке сюрвейера, кон-
тролирующего количество и качество отгружаемой продукции. Предоставле-
ние сюрвейерского отчета часто помогает обоснованно ответить на претензию 
получателя и сократить возможные потери.
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5.2. Осуществление валютно-
финансовых операций 

Порядок осуществления валютно-
финансовых операций 

Алжирский динар — официальная валюта Алжирской Народной Демократи-
ческой Республики. Правительство Алжира жестко регулирует обращение 
иностранной валюты. За редким исключением, алжирцам запрещено владеть 
финансовыми активами за рубежом. Алжирский динар конвертируется при 
осуществлении операций по текущим счетам предприятий.

Центральный банк Российской Федерации ведет активную работу по разви-
тию двустороннего сотрудничества с центральными (национальными) банками 
зарубежных государств в различных областях. В сентябре 2021 г. Банк России 
и Банк Алжира подписали Меморандум о взаимопонимании в области двусто-
роннего сотрудничества12. Заключение Меморандума позволит финансовым 
регуляторам двух стран взаимодействовать по вопросам денежно-кредитной 
политики, платежных систем, финансовой инфраструктуры, валютного законо-
дательства, международных расчетов и др.

Перечень основных документов, необходимых при осуществлении  
валютно-финансовых операций

Основные документы, необходимые экспортерам для осуществления валютно- 
финансовых операций при организации поставок в Алжир:

• • таможенная декларация: должна быть составлена в письменной форме, 
подписана декларантом (владельцем, таможенным агентом или перевоз-
чиком) и в течение 21 дня с даты регистрации документа подана в тамож-
ню, имеющую юрисдикцию в отношении порта въезда;

• • коносамент;

• • счет-фактура с домициляцией банка;

• • документ о пограничном досмотре;

• • сертификат происхождения товара;

• • сертификаты соответствия и качества от независимой третьей стороны;

• • разрешение таможенного агента на импорт;

• • упаковочный лист.

12 http://www.cbr.ru/press/event/?id=12186

http://www.cbr.ru/press/event/?id=12186
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Особенности практик применения 
вариантов взаиморасчетов

Для оплаты товаров требуются счет-фактура с указанием домициляции бан-
ка-корреспондента и документы для таможенного оформления.

Алжирские компании, импортирующие товары на сумму свыше  
40 тыс. долл. США в год, должны расплачиваться с иностранными поставщи-
ками по аккредитиву. Алжирское правительство ограничивает максимальный 
срок действия аккредитивов 60 днями и требует, чтобы алжирские импортеры 
большинства товаров производили оплату через 30 дней после даты отгрузки 
товаров. Авансовые платежи ограничены 15% от стоимости импорта. Для пре-
вышения этой ставки необходимо разрешение Центрального банка. Алжирская 
компания по страхованию и гарантированию экспорта (Compagnie Algérienne 
d’Assurance et de Garantie des Exportations) обеспечивает государственное стра-
хование экспортных кредитов.

Перечень возможных банков

Алжирские банки находятся под надзором Банковской комиссии (Commission 
Bancaire). Шесть государственных банков занимают 90% коммерческого бан-
ковского рынка Алжира. Оставшаяся доля рынка приходится на французские 
и арабские банки, которые также активно работают в Алжире.

Банк Описание Сайт

Banque Extérieure 

d’Algérie

Крупнейший банк Алжира и один из самых круп-

ных банков Африки. Работает в сферах финансиро-

вания национальной экономики, малого и средне-

го бизнеса, обслуживания частных клиентов

www.bea.dz

Banque de l’Agriculture et 

du Développement Rural

Крупный коммерческий банк, насчитывает более 

300 филиалов. Предоставляет набор корпоратив-

ных услуг

badrbanque.dz

Société Générale Algérie Представительство французского финансового 

конгломерата

societegenerale.dz

Табл. 38. Перечень возможных банков для осуществления валютных операций

https://cagex.dz/
https://cagex.dz/
http://www.bea.dz
http://badrbanque.dz
http://societegenerale.dz
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5.3. Формы присутствия на рынке
 
Учреждение и хозяйственная деятельность компаний регулируются Коммер-
ческим кодексом Алжира и Законом № 16-09 от 3 августа 2016 г. о поддержке 
инвестиций.

Законодательная информация (законы, декреты, распоряжения, кодексы и др.) 
публикуется на официальном информационном интернет-портале SGG Algérie.

Административное и налоговое законодательство позволяет иностранным  
физическим и юридическим лицам учредить компанию в форме:

• • акционерного общества (Société par Actions, SpA);

• • общества с ограниченной ответственностью с единственным участником 
(Entreprise Unipersonnelle à Responsabilité Limitée, EURL);

• • общества с ограниченной ответственностью (Société à Responsabilité 
Limitée, SARL).

До 2020 г. на любую созданную иностранными лицами компанию распростра-
нялось ограничение: 51% акций должны были принадлежать гражданам  
Алжира. Сейчас это правило сохраняется только для стратегического сектора 
(военная сфера) и сектора закупки и продажи товаров. 
 

Акционерное общество

Капитал акционерного общества разделен на акции. Партнеры несут ответ-
ственность только в рамках средств, внесенных ими в уставный капитал обще-
ства. Минимальное число акционеров — 7.

Уставный капитал общества должен быть полностью оплачен и составлять 
не менее 1 млн динаров (7,4 тыс. долл. США), а в случае публичного размеще-
ния ценных бумаг — не менее 5 млн динаров (37 тыс. долл. США).

Управление акционерным обществом осуществляет совет директоров в со-
ставе не менее 3 и не более 12 членов. При этом одно физическое лицо может 
состоять в советах директоров не более чем пяти различных акционерных 
обществ.

https://commerce.gov.dz/ar/code-du-commerce
https://commerce.gov.dz/ar/code-du-commerce
https://www.joradp.dz/HAR/Index.htm
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Общество с ограниченной 
ответственностью

Общество с ограниченной ответственностью может быть учреждено не менее 
чем 2 и не более чем 50 лицами. Ответственность участников — в пределах  
суммы их вкладов. Уставный капитал общества — не менее 100 тыс. динаров 
(740 долл. США), должен быть разделен между участниками в равной номи-
нальной стоимости не менее 1 000 динаров (7,4 долл. США). Уставный капитал 
должен быть полностью оплачен. Общество управляется одним или нескольки-
ми партнерами.

Общество с ограниченной 
ответственностью с единственным 
участником

Такое общество регистрируется одним физическим лицом. Уставный капитал — 
не менее 100 тыс. динаров (740 долл. США). Ответственность участника ограни-
чена суммой уставного капитала.

Регистрация компании

Для регистрации компании в Алжире необходимо:

• • выбрать и зарезервировать уникальное наименование компании;

• • оформить юридический адрес компании;

• • подготовить устав и протоколы об учреждении компании;

• • опубликовать информацию о создаваемом юридическом лице в Офици-
альном бюллетене правовых объявлений (Bulletin Officiel des Annonces 
Légales);

• • подать документы на регистрацию в торговом реестре;

• • получить ИНН;

• • зарегистрировать компанию в Фонде социального страхования.

Регистрация коммерческих компаний и ведение торгового реестра входят 
в обязанности алжирского Национального центра торгового реестра (National 
Center for Commercial Register).

https://sidjilcom.cnrc.dz/en
https://sidjilcom.cnrc.dz/en
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Для регистрации в торговом реестре необходимо предоставить следующий 
комплект документов:

• • подписанное заявление, составленное на бланках, предоставленных  
Национальным центром торгового реестра;

• • доказательство наличия помещения, подходящего для ведения  
коммерческой деятельности (документ о праве собственности либо  
договор аренды или предоставления земельного участка для ведения 
коммерческой деятельности);

• • устав компании (одна копия);

• • копия уведомления о публикации устава компании в Официальном  
бюллетене правовых объявлений;

• • квитанция об уплате гербовых сборов, предусмотренных действующим 
законодательством;

• • квитанция об уплате пошлины за регистрацию в коммерческом реестре 
в порядке, установленном действующим законодательством;

• • копия разрешения или предварительного одобрения, выданного компе-
тентными органами для осуществления регулируемых видов деятельно-
сти или профессий.

При регистрации оплачивается гербовый сбор в размере 4 000 динаров  
(30 долл. США). Сумма пошлины за регистрацию в коммерческом реестре  
зависит от выбранных видов деятельности и размера уставного капитала  
и для одного вида деятельности составляет от 9 400 до 10 120 динаров (от 70  
до 75 долл. США). Каждый дополнительный код вида деятельности увеличивает 
сумму пошлины на 240 динаров (1,7 долл. США).
С марта 2021 г. можно подать документы на регистрацию в коммерческом 
реестре онлайн на портале Национального центра торгового реестра. Также 
на сайте размещена подробная информация о процедуре и стоимости реги-
страции предприятия в Алжире.

Срок регистрации компании составляет от 2 до 4 недель.

https://sidjilcom.cnrc.dz/
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Формы присутствия иностранной 
компании
Иностранные компании могут работать в Алжире, зарегистрировав:

• • некоммерческое представительство (Bureau de Liaison);

• • временное представительство (Etablissement Permanent);

• • совместное предприятие (Groupement).

Некоммерческое представительство не является отдельным юридическим 
лицом. Учреждается компанией, зарегистрированной за пределами Алжира 
для обеспечения присутствия и продвижения продукции на территории стра-
ны. Представительство не имеет права заниматься коммерческой деятельно-
стью.

Для регистрации представительства необходимо:

• • получить разрешение Министерства торговли Алжира;

• • открыть в алжирском банке счет CEDAC (конвертируемые алжирские 
динары) и внести на него сумму в размере 20 тыс. долл. США;

• • оплатить госпошлину за регистрацию представительства в размере  
100 тыс. динаров (740 долл. США);

• • заключить договор аренды помещения на срок не менее 24 месяцев;

• • подготовить копию учредительного договора материнской компании,  
решение о назначении и резюме директора представительства.

Временное представительство может быть открыто на территории Алжира 
в интересах алжирских заказчиков на срок действия заключенного контракта. 
Временное представительство не является юридическим лицом, но при реги-
страции в Генеральной дирекции по налогам Министерства финансов Алжира 
и при получении ИНН признается налоговым субъектом. Это дает представи-
тельству право открыть счет, нанимать персонал, заключать контракты, в том 
числе привлекать субподрядчиков по договорам.

Совместные предприятия могут быть созданы между двумя и более  
юридическими или физическими лицами для реализации проекта. При этом 
физические лица, объединяясь в совместное предприятие, вправе заключать  
контракты с третьими лицами каждый от своего имени. Совместные предприя-
тия могут быть созданы с участием алжирских резидентов.
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5.4. Защита интеллектуальной 
собственности 
 
Вопросами охраны прав на интеллектуальную собственность, включая реги-
страцию ее объектов, занимается Алжирский национальный институт про-
мышленной собственности (Institut National Algérien de la Propriété Industrielle, 
INAPI).

Признание международных прав на интеллектуальную собственность обеспе-
чено членством Алжира во Всемирной организации интеллектуальной соб-
ственности (ВОИС) и участием в международных соглашениях:

• • Парижская конвенция по охране промышленной собственности;

• • Договор о патентной кооперации;

• • Протокол к Мадридскому соглашению о международной регистрации 
знаков;

• • Бернская конвенция ВОИС об охране литературных и художественных 
произведений;

• • Договор ВОИС об исполнениях и фонограммах; 

• • Договор ВОИС по авторскому праву;

• • Римская конвенция об охране прав исполнителей, производителей  
фонограмм и организаций эфирного вещания;

• • Ниццкое соглашение о международной классификации товаров и услуг 
для регистрации товарных знаков;

• • Лиссабонское соглашение об охране наименований мест происхождения 
и международной регистрации наименований мест происхождения.

Национальное законодательство в области прав интеллектуальной собствен-
ности включает следующие акты:

• • Постановление № 05-277 от 2 августа 2005 г. об установлении процедуры 
регистрации товарных знаков;

• • Постановление № 05-275 от 2 августа 2005 г. об установлении процедуры 
регистрации и выдачи патентов;

• • Постановление № 1082 от 27 декабря 2020 г. о недопущении плагиата 
и борьбе с ним.

http://e-services.inapi.org/SITE/
https://wipolex.wipo.int/ru/text/178350
https://wipolex.wipo.int/ru/text/178350
https://wipolex.wipo.int/ru/text/178346
https://wipolex.wipo.int/ru/text/178346
https://wipolex.wipo.int/ru/text/580193
https://wipolex.wipo.int/ru/text/580193
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Регистрация товарного знака

Зарегистрировать товарный знак в Алжире можно двумя способами:

• • путем подачи заявки в национальное ведомство Алжира (INAPI);

• • в рамках международной заявки на регистрацию товарного знака  
по Мадридской системе.

Для регистрации товарного знака в Алжире следует заполнить электронную 
заявку на сайте INAPI и предоставить:

• • доверенность на французском языке, подписанную компанией- 
заявителем, с указанием имени и должности подписанта, названия 
и адреса компании, а также даты и страны или места подписания. Для  
каждой заявки требуется отдельная доверенность. Недопустимо исполь-
зовать одну доверенность для двух или трех заявок, даже для одного 
и того же заявителя, поданных одновременно;

• • заверенную копию приоритетного документа (отечественной или зару-
бежной заявки/регистрации), если испрашивается приоритет;

• • пять оттисков знака для каждой заявки, если знак не словесный;

• • описание товара или предоставляемой услуги.

Ведомство проверяет наличие/отсутствие абсолютных и относительных основа-
ний для отказа в регистрации.

В случае, если ведомство обнаружило основание для отказа, например нали-
чие сходного ранее зарегистрированного для однородных товаров и/или услуг 
товарного знака, у заявителя есть два месяца, чтобы предоставить в ведомство 
мотивированный ответ. Если же в ходе экспертизы по существу оснований для 
отказа выявлено не было, заявителю предоставляется регистрация.

Срок регистрации товарного знака с момента подачи заявки в обычном поряд-
ке составляет в среднем 15–18 месяцев. Срок действия защиты — 10 лет. Защиту 
можно продлевать на 10-летний срок неограниченное число раз.

Следует учесть, что в регистрации товарного знака может быть отказано, если 
в ходе экспертизы обнаружится идентичная марка, поэтому предварительно 
необходимо проверить совпадения в национальной базе данных.

Правообладатели, имеющие базовую национальную регистрацию товарного 
знака в любой стране Мадридского союза, могут подать заявку на международ-
ную регистрацию товарного знака в Алжире через ВОИС. Например, если у 
вас есть поданная на регистрацию заявка или уже зарегистрированный товар-
ный знак в России, вы можете на его основе зарегистрировать товарный знак 
в Алжире, направив заявку в ВОИС через национальное ведомство.
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Процесс регистрации по Мадридскому соглашению включает следующие  
этапы:

• • заявка на национальную регистрацию подается в местное патентное  
ведомство — Роспатент (в случае российских компаний);

• • на базе национальной заявки в Роспатент подается международная  
заявка;

• • Роспатент передает международную заявку в ВОИС;

• • ВОИС передает заявку в патентное ведомство Алжира;

• • Алжир проводит собственную экспертизу и регистрирует товарный знак 
либо направляет предварительный отказ;

• • выдается свидетельство на товарный знак.

Особенностями мадридской системы являются увеличенный срок регистрации  
и расширенный географический охват охраны знака. Международная регистра-
ция в течение первых пяти лет зависит от базовой регистрации. Это значит, что  
в случае, если по какой-либо причине базовая регистрация будет аннулирована, 
автоматически будет прекращена и регистрация международной заявки.

Правовая охрана товарного знака

Любое нарушение или несанкционированное использование зарегистриро- 
ванного товарного знака наказывается в соответствии с положениями действую-
щего законодательства (Распоряжение № 03-06 от 19 июля 2003 г. о товарных 
знаках). 

В случае, если право владельца на товарный знак нарушается, он может  
воспользоваться следующими средствами правовой защиты:

• • возмещение гражданского ущерба;

• • выплата компенсации;

• • конфискация контрафактной продукции.

Доменное имя

Национальный домен верхнего уровня в Алжире — .dz. Срок регистрации  
доменного имени составляет 1 месяц. Доменное имя должно состоять  
из 3–63 символов. 

https://wipolex.wipo.int/ru/legislation/details/1197
https://wipolex.wipo.int/ru/legislation/details/1197
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6.1. Ключевые факторы успеха
на рынке 

Зависимость экспорта от ценовой политики

При планировании экспорта необходимо учитывать перенасыщенность рынка 
молочных продуктов в Алжире. Скорее всего, российские экспортеры будут вы-
нуждены предоставлять более дешевую продукцию при соблюдении ее высо-
кого качества. В таком случае товар будет конкурентоспособным. В настоящий 
момент существует высокий спрос на качественное сухое молоко, правитель-
ство Алжира заинтересовано в привлечении экспортеров данной продукции 
для удовлетворения базовых потребностей населения. Успех на рынке Алжира 
напрямую зависит от ценовой политики, поскольку именно доступная цена 
является главным фактором при выборе продукции. Дополнительно учитыва-
ется широта ассортимента товаров, среди которых могут быть и товары с высо-
кой стоимостью. Например, одним из факторов успеха компаний Cevital и Gini 
Glaces стал широкий ассортимент товаров по доступной цене. 

Мониторинг государственных тендеров

Поскольку основная часть импорта сухого молока проходит через тендеры 
ONIL, который проводится с периодичностью 3‒4 раза в год, постоянный мони-
торинг и дальнейшее участие в регулярных тендерах от ONIL позволят занять 
свою позицию на рынке государственных закупок и обеспечивать поставки су-
хого молока в Алжир. В этом могут помочь подписки на программы, отслежива-
ющие размещение государственных заказов в стране и мониторинг новостей 
по теме.

Взаимодействие с местными партнерами

При ведении бизнеса в Алжире и взаимодействии с местными партнерами не-
обходимо учитывать такие особенности, как высокая степень бюрократизации, 
трудности с обеспечением встреч с государственными чиновниками и катего-
ричное отношение к выбору языка общения (как правило, переговоры ведут-
ся на французском или арабском языке). Экспортерам необходимо наладить 
партнерские отношения с квалифицированными и пользующимися хорошей 
репутацией алжирскими агентами и дистрибьюторами, которые понимают 
местную культуру бизнеса, обладают отраслевым опытом и имеют надежные 
контакты с государственными органами. При необходимости экспортерам 
рекомендуется консультироваться с местными юристами и консультантами 
по возникшим техническим и юридическим вопросам. 

Последовательный выход на рынок

Быстрые продажи в Алжире при первом выходе на рынок весьма редки. Экс-
портеры должны быть готовы, что для успешного закрепления на B2C-рынке 
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(в частности, при поставках сыров) необходимо большое количество времени. 
Наилучшая стратегия — обеспечение продаж во взаимодействии с одним пар-
тнером с последующим расширением сети контактов и, соответственно, точек 
и каналов продаж. 

Преимущества сертификации «Халяль»  
на алжирском рынке

При экспорте молочной продукции в Алжир следует учитывать, что хотя упо-
требление сырого молока в исламе разрешено, продукты его переработки 
из-за возможного контакта с запрещенными религией веществами требуют 
дополнительной сертификации. Себестоимость халяльного и обычного молока 
практически сопоставима, однако наличие сертификации может способство-
вать увеличению продаж.

Рост сектора электронной торговли

После пандемии COVID-19 в Алжире появились курьерские службы по до-
ставке продуктов и готовой еды из ресторанов. А с начала 2023 г. в столице 
страны работает доставка готовой еды из нескольких десятков торговых то-
чек. По оценкам, сегмент электронной торговли и интеграторов-доставщиков 
в ближайшее время будет только расти.

6.2. Отраслевые выставки 
и ярмарки

Название выставки Место проведения Даты проведения

La Foire Internationale d’Alger

54-я Алжирская международная промышленная 

выставка

https://clck.ru/35K5HY

Алжир

Palais des 

Expositionsd'Alger

20‒25.06.2023

Agro-Pack Expo 2024

Международная выставка  

агропродовольственной и упаковочной  

промышленности

https://agropack-expo.com/

Алжир

International 

Conference Center

CIC Abdelatif Rahal

Wilaya of ALGIERS, 

Road of Chéraga,

Aïn Benian 

22‒25.01.2024

https://clck.ru/35K5HY
https://agropack-expo.com/
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Особые экономические зоны

На данный момент в Алжире нет особых экономических зон и свободных пор-
тов. Алжирские исследователи-экономисты полагают, что создание специаль-
ных экономических зон в районе городов Оран и Мостаганем положительно  
скажется как на экономической, так и на политической обстановке в стране  
(население страны в целом сконцентрировано в ее северной части). Будут 
созданы новые рабочие места, зарубежные предприниматели охотнее пойдут 
на сотрудничество с Алжиром. Однако соответствующих действий со стороны 
властей страны не последовало.

Алжир является частью Союза арабского Магриба, который был создан в том 
числе для развития торговли, однако союз никак не повлиял на продвижение 
в этом направлении и существует скорее формально. Также Алжир входит 
в ряд региональных экономических союзов, о чем было сказано ранее.

Инвестиционные льготы

Для оформления на территории Алжира проекта, предусматривающего  
инвестиции из-за рубежа, необходимо пройти регистрацию в Национальном 
агентстве по развитию инвестиций (Agence Nationale de Développement  
de l’Investissement). При инвестировании в экономику Алжира суммы,  
превышающей 5 млрд динаров (около 40 млн долл. США) проект должен полу-
чить одобрение в Национальном совете по инвестициям (Conseil National  
de l’Investissement).

Существует система стимулирования инвесторов, предусматривающая множе-
ство преимуществ с точки зрения финансирования, налогообложения и тамо-
женных пошлин, строительства инфраструктуры, земельных концессий и т.д.:

• • снижение процентных ставок по кредитам, выдаваемым банками малому  
и среднему бизнесу на этапе создания или расширения деятельности, 
и программам государственной поддержки реализации бизнеса;

• • предоставление льгот лизинговыми организациями при передаче  
оборудования в лизинг;

• • льготы по таможенным пошлинам и НДС на импорт, а также по трансферт-
ным пошлинам в случае приобретения недвижимости;

• • освобождение от уплаты части налогов на срок от 3 до 5 лет при выполне-
нии определенных условий компаниями-инвесторами13;

• • освобождение от уплаты пошлин и НДС на оборудование, ввозимое из-за 
рубежа либо приобретаемое на местном рынке, в рамках реализации  
инвестиционного проекта.

Подробную информацию о льготах и системе стимулирования иностранных  
инвестиций можно найти на сайте Министерства финансов Алжира.

13 https://clck.ru/34d76f

https://aapi.dz/en/accueil-2/
https://aapi.dz/en/accueil-2/
https://www.mf.gov.dz/index.php/fr/grands-dossiers/106-l-investissement-en-algerie-ce-qu-il-faut-savoir
https://clck.ru/34d76f


139

Особенности  
ведения бизнеса

88



140



141

Особенности ведения бизнеса

Деловая среда Алжира уникальна благодаря этническому разнообразию, 
богатой истории и географической близости к Средиземному морю. Алжир-
цы очень дружелюбны, любят выстраивать деловые отношения, основываясь 
на доверии и уважении. Самым важным аспектом работы с алжирскими пар-
тнерами является завоевание их доверия и непосредственное участие в биз-
нес-процессе, поэтому будьте готовы регулярно посещать страну и постоянно 
быть с ними на связи.

Планирование и проведение встречи

В Алжире следует заблаговременно назначать встречи с партнерами и под-
тверждать их за один-два дня до назначенной даты. Необходимо учитывать 
государственные праздники, не рекомендуется планировать деловые встречи 
во время священного месяца Рамадан. Несмотря на такие формальности, пар-
тнеры могут опоздать. В начале встречи рекомендуется сделать символический 
подарок.

Этикет приветствия

Традиционно в Алжире этап приветствия может затянуться, можно ожидать 
разговоров о семье, работе, погоде и других общих темах. Не забывайте каж- 
дую встречу интересоваться самочувствием и делами вашего партнера, таким 
образом вы покажете себя искренне заинтересованным человеком. При веде-
нии бизнеса в Алжире очень важно установить прочные отношения, проявляя 
доброжелательность и производя хорошее впечатление.

Алжирцы могут немного задерживать рукопожатие. Так они показывают свое 
расположение. Учитывая особенности исламской культуры, при встрече с жен-
щинами мужчина должен кивнуть и дождаться, когда женщина первой про-
тянет руку. Некоторые религиозные мужчины могут не пожать руку женщине 
(даже если она не из Алжира), однако это не будет означать неуважение.

Из-за строгой иерархии в обществе Алжира крайне важны титулы и обраще-
ния. Перед встречей необходимо уточнить почетное, профессиональное или 
академическое звание партнера и использовать его при обращении вместе 
с фамилией.

Менталитет алжирцев требует действий в ответ на оказанную услугу. Необходи-
мо учитывать этот фактор при выстраивании отношений с партнерами.

Визитные карточки

В Алжире не существует формального ритуала обмена визитными карточка-
ми. Но будет лучше, если на визитной карточке будут использованы два языка: 
французский и арабский. Отдавать и принимать визитную карточку или любые 
другие вещи следует правой рукой.
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Деловое общение

Переговоры, как правило, ведутся на французском или арабском языке.  
В Алжире уместен торг во время переговоров, умение торговаться может еще 
больше расположить партнеров, особенно при непосредственном общении 
без переводчика.

Алжирцев не впечатляют презентации продукта в PowerPoint. Лучшим реше-
нием будет демонстрация товара, так вы сможете убедить покупателей в его 
качестве. Если вы участвовали на выставках экспортеров, сообщите об этом 
партнеру. Так он убедится, что вы уверены в своем продукте.

Как и в большинстве арабских стран, рабочая неделя в Алжире длится с вос-
кресенья по четверг, а выходными днями являются пятница и суббота.

Праздник Дата

Новый год 1 января

Берберский новый год 12 января

День труда 1 мая

День независимости Алжира 5 июля

День революции 1 ноября

Мусульманский Новый год 1-й день месяца Мухаррам

Ашура 10-й день месяца Мухарра

Мавлид (День рождения Пророка Мухаммеда) 12-й день месяца Раби аль-Авваль

Ураза-Байрам (Окончание месяца Рамадан) 1-й день месяца Шавваль

Табл. 39. Государственные праздники Алжира
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Преимущества и риски осуществления поставок 

9.1. Преимущества

Благоприятные политические 
и торгово-экономические отношения

Алжир остается одним из основных партнеров России в Африке, а также среди 
арабских государств. Между странами действует соглашение о стратегическом 
партнерстве. В последние годы после длительного переговорного процесса 
активизировалось сотрудничество в сельскохозяйственном секторе, начались 
поставки зерновых культур.

Зависимость от импорта

Алжир является нетто-импортером сельскохозяйственной продукции
с объемом импорта в 1,4 млрд долл. США и входит в топ-20 крупнейших в мире 
импортеров молочной продукции. Кроме того, страна является вторым после 
Китая импортером сухого молока (более 90% общего импорта молочной про-
дукции Алжира).

За последние годы внутреннее производство молока в Алжире росло относи-
тельно невысокими темпами и после резкого спада в 2018 г. постепенно сокра-
щалось. Это связано с конкуренцией со стороны импортеров сухого молока, 
а также с кризисом отрасли ввиду недостаточной технологической оснащенно-
сти ферм и зависимости от импорта кормов.

Потребительские предпочтения

В Алжире высокий уровень потребления молока — 145 кг на душу населения 
в год. Ежедневное потребление молока составляет 3,8 млн л14. Все большую по-
пулярность в стране набирает культура правильного питания, поэтому спрос на 
молочные продукты продолжает увеличиваться. Кроме того, молочные продук-
ты играют большую роль в приготовлении традиционных алжирских блюд.

14 https://clck.ru/35K5fZ

https://clck.ru/35K5fZ
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9.2. Риски

Программы государственной поддержки 

Алжир на государственном уровне поддерживает местных производителей, 
субсидируя производство: 0,093 долл. США за 1 л заводчикам, 0,031 долл. США
за 1 л переработчикам. Существует также система государственной поддерж-
ки семей с ограниченными доходами: им предоставляется субсидированный 
пакет молока стоимостью 25 динаров (0,18 долл. США). 

Алжирским животноводам и переработчикам молока ежегодно предоставля-
ются субсидии на сумму более 129 млн долл. США. Кроме того, Алжир придер-
живается политики высоких пошлин на импорт. Наряду с 30%-ной таможенной 
пошлиной в стране продолжают действовать 70%-ная временная дополнитель-
ная защитная пошлина и 2%-ный налог на солидарность. Также в целях повы-
шения самообеспеченности Правительство Алжира реализует программы под-
держки местного производства фиксированных отпускных цен для населения.

Протекционистская торговая политика 

Несмотря на высокую зависимость от импорта широкой номенклатуры продук-
ции, молочный рынок Алжира остается сложным для работы и характеризуется 
активным регуляторным вмешательством государства. Сложности с наращи-
ванием внутреннего производства молока не останавливают правительство 
Алжира от последовательной политики ужесточения и повышения тарифов 
по отношению к импортируемой молочной и другой продовольственной про-
дукции. 
 

Высокий уровень конкуренции

Алжирский молочный рынок характеризуется высоким уровнем конкуренции 
среди зарубежных поставщиков. Лидером по поставкам в Алжир являются 
страны ЕС, обладающие выгодным географическим положением, историче-
ским доступом к рынку страны и более низкими логистическими издержками, 
которые дают серьезные конкурентные преимущества. 

В последнее время европейская молочная промышленность столкнулась 
с конкуренцией со стороны Канады. Несмотря на это, средняя импортная цена 
тонны СОМ из стран ЕС выше чем у конкурентов, в том числе поэтому в круп-
ных объемах в Алжир экспортируют Аргентина и Новая Зеландия, которые вы-
деляются большими объемами производства и высоким качеством продукции.
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Карта действий экспортера

Этап I — Подготовка к экспорту

1) Оцените готовность вашей компании к экспортной деятельности.

2) Определите конкурентные преимущества вашей продукции и компании 
(включая оценку ценовой конкурентоспособности продукции).

3) Составьте список приоритетных целевых рынков.

4) Оцените соответствие вашей продукции требованиям целевого рынка.

5) Изучите ваш целевой рынок/рынки.

6) Проанализируйте варианты транспортировки продукции, логистики 
и сбыта.

7) Определите стратегию выхода на рынок.

8) Определите и выберите местных партнеров на целевом рынке  
(рекомендуется найти местного импортера).

9) Проведите повторную оценку своих возможностей и способности  
обслуживать рынок.

10) Подготовьте план экспорта продукции и выделите средства  
на его реализацию.

Этап II — Действия на территории России 

1) Пройдите процедуры аудита Россельхознадзора и зарегистрируйте  
предприятие в ИС «Цербер».

2) Получите разрешение Главного государственного ветеринарного  
инспектора РФ на вывоз продукции из страны.

3) Получите ветеринарно-санитарный сертификат на экспортируемые из РФ 
в Алжир молоко и молочную продукцию (форма № 24).

4) Проверьте соответствие данных в ветеринарном сертификате,  
счете-фактуре и упаковочном листе.

5) Пройдите процедуры документарного контроля и лабораторных исследо-
ваний на предмет соответствия продукции требованиям Алжира.

6) Оплатите тарифные и иные сборы.

7) Пройдите процедуры таможенного оформления экспорта.

По итогам этапа II осуществляется вывоз продукции с территории России.
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Полезные контакты 

Информационные ресурсы и услуги АО «Российский Экспортный Центр»: 

• • цифровая платформа «Мой Экспорт»: https://myexport.exportcenter.ru;

• • регистрация на портале: https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1; 

• • изучение базы знаний: clck.ru/33s6vV; 

• • знакомство с перечнем услуг (кредитно-гарантийная поддержка,  
страхование, продвижение на внешние рынки, специальные программы 
по поддержке экспорта и др.): https://www.exportcenter.ru/services; 

• • партнерские предложения: https://bit.ly/3z4lbbl.

Запрос на поддержку экспортера в Минпромторг России:  
https://minpromtorg.gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export.

https://myexport.exportcenter.ru/
https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1
http://clck.ru/33s6vV
https://www.exportcenter.ru/services/
https://bit.ly/3z4lbbl
https://minpromtorg.gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export/


151

Контактная информация

1111



152

11.1. 11.2.
Потенциальные партнеры Профильные организации

Содержание



153

Контактная информация

11.1. Потенциальные партнеры

Организация Профиль Контактная информация

Novidis Food Импорт / дистрибьюторская дея-

тельность

Адрес: Villa n°38, Domaine Abella, Bordj 

el Kiffan – Alger

Тел.: +213 023 62 82 45, +213 560 76 26 68

E-mail: info@novidisfood.com 

Сайт: www.novidisfood.com

Thika gGroup Дистрибьюторская деятельность Адрес: Ain-Smara N° 41 Constantine 

Algérie

Тел.: +213 319 720 25, +213 055 737 10 21

E-mail: sarlthika@gmail.com 

Сайт: http://www.groupethika.com 

Numidis Розничная торговля / дистрибью-

торская деятельность

Адрес: N11, Dar El Beïda

Тел.: +213 21 98 89 00 

Ardis Розничная торговля / дистрибью-

торская деятельность

Адрес: Centre Commercial, Médina 

Center. Pins Maritimes, El Mohamadia-

Alger Alger, 16000

Тел.: +213 218 913 40

Familishop Розничная торговля / дистрибью-

торская деятельность

Адрес: Zone Industrielle, Blida 09000

Тел.: +213 253 250 11

El-Djazair HoReCa Адрес: Souidani Boudjemaa Avenue, 24, 

Alger

Тел.: +213 234 811 65

Aurassi HoReCa Адрес: 2 Av. du Dr Frantz Fanon, Alger 

Ctre

Тел.: +213 21748252

Jumia Электронная коммерция Адрес: 203 Rue Ahmed Ouaked, Dély 

Ibrahim

Тел.: +213 23 98 27 00

Сайт: food.jumia.dz

Zawwali Электронная коммерция Адрес: 172 Rue Hassiba Ben Bouali, 

Mohamed Belouizdad 16015

Тел.: +213 656 53 34 53

Сайт: zawwali.com

C�I�T�S� Импорт / дистрибьюторская дея-

тельность

Адрес: Chabani, Alger, Alger

Тел.: +213 212 374 99

mailto:info@novidisfood.com
http://www.novidisfood.com
mailto:sarlthika@gmail.com
http://www.groupethika.com
http://food.jumia.dz
http://zawwali.com
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Организация Контактная информация

Министерство сельского хозяйства, развития 

сельских регионов и рыболовства

Ministère de l’Agriculture, du Développement Rural  

et de la Pêche

Адрес: Colonel Amirouche Street

Тел.: +213 235 032 38

Сайт: madr.gov.dz

Министерство торговли и развития экспорта

Ministère du Commerce et de la Promotion des 

Exportations

Адрес: Ministère du commerce cité  

Zerhouni Mokhtar El-Mohammadia.  

(Ex. les Bannaniers)

Тел.: +213 021 89 00 74/85

E-mail: contact@commerce.gov.dz

Сайт: https://www.commerce.gov.dz/fr

11.2. Профильные организации 

Организация Профиль Контактная информация

Laiterie 

Soummam

Производство Адрес: ZAC Taharacht, Rn 26, Akbou, 

Béjaia, Akbou DZ 06001

Тел.: +213 343 589 50

Сайт: www.soummam-dz.com

Danone 

Djudjura

Производство Адрес: ZAC Taharacht CNE Akbou, Wilaya 

de Bejaia, 06200

Тел.: +213 236 705 70

E-mail: Contact.algerie@danone.com

Сайт: corporate.danone.dz

Tchin-Lait SARL Производство Адрес: Route National 12 Bir Slam

06000 Béjaia

Тел.: +213 341 145 45

E-mail: contact@tchinlait.com

Hodna Lait Производство Адрес: Zone industrielle Colonel 

Amirouche BP 451CA 28000 M'sila

Тел.: +213 353 660 50

Colaital Производство Адрес: 98, lot Les Vergers. Birkhadem, 

Alger, 16029

Тел.: +213 661 54 54 77

Folait Производство Адрес: Zone Industrielle, lot I65

16017 Rouiba

Тел.: +213 023 85 05 13

E-mail: contact@falait.com

http://madr.gov.dz
mailto:contact@commerce.gov.dz
https://www.commerce.gov.dz/fr
http://www.soummam-dz.com
mailto:Contact.algerie@danone.com
http://corporate.danone.dz
mailto:contact@tchinlait.com
mailto:contact@falait.com
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Организация Контактная информация

Алжирский центр контроля качества и упаковки

Centre Algérien du Contrôle de la Qualité et de 

l’Emballage

Адрес: National Road № 5 El Alia Bab 

Ezzouar

Тел.: +213 041 53 78 43

E-mail: cacqe@cacqe.org.

Сайт: https://clck.ru/34d9D5

Министерство иностранных дел

и национальное сообщество за рубежом

Ministère des Affaires Etrangères et de la Communauté 

Nationale à l'Etranger

Адрес: 93 Plateau des Anassers, Kouba

Тел.: +213 21 50 43 43

Сайт: www.mfa.gov.dz/fr

Главное таможенное управление

Direction Générale des Douanes

Адрес: 19, Rue Dr Saadane 

Тел.: + 213 023 50 11 80/86

Сайт: www.douane.gov.dz

Торгово-промышленная палата Алжира

Сhambre Algerienne de Commerce et d'Industrie 

Адрес: Palais consulaire 6, Bd Amilcar Cabral. 

CP 16003 Alger. BP 100 Alger 1er novembre. 

Place des Martyrs

Тел.: + 213 023 16 04 74 

E-mail: infos@caci.dz

Сайт: www.caci.dz

Национальный центр торгового реестра

National Center for Commercial Register

Адрес: Rue du 19 Mars 1962 BP 73, 26000, 

Médéa

Тел.: +213 255 825 32

Сайт: sidjilcom.cnrc.dz/en

Алжирский национальный институт 

промышленной собственности

Institut National Algérien de la Propriété Industrielle

Адрес: 42 rue Larbi Ben M'hidi, B.P. 403

Тел.: +213 217 359 39

E-mail: info@inapi.org

Сайт: e-services.inapi.org/SITE

mailto:cacqe@cacqe.org
https://clck.ru/34d9D5
http://www.mfa.gov.dz/fr
http://www.douane.gov.dz
mailto:infos@caci.dz
http://www.caci.dz
http://sidjilcom.cnrc.dz/en
mailto:info@inapi.org
http://e-services.inapi.org/SITE
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Государственная поддержка экспорта продукции АПК 

Действующие меры 
господдержки

Программа льготного кредитования

Предоставление льготных краткосрочных и инвестиционных кредитов  
по ставке от 1 до 5%.

Краткосрочные кредиты (до одного года) направлены на пополнение оборот-
ных средств и ведение текущей деятельности компании.

Долгосрочные инвестиционные кредиты (от 2 до 15 лет) предназначены для  
финансирования капитальных затрат на строительство, реконструкцию, модер-
низацию производственных мощностей и инфраструктуры. 

Отрасли: все отрасли

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 26.04.2019 № 512

Программа создания и модернизации
объектов АПК

Поддержка создания и модернизации объектов АПК путем возмещения части 
прямых затрат на создание или модернизацию сельскохозяйственных объектов 
Возмещение в размере от 20 до 25% фактической стоимости предоставляется 
предприятиям по переработке зерна, масличных культур, рыбы и морепродук-
тов, а также по производству сухих молочных продуктов.

https://base.garant.ru/72234382/
https://base.garant.ru/72234382/
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Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 12.02.2020 № 137

масложировая отрасль 
(переработка масличных культур)

зерновые 
(глубокая переработка зерна)

рыба и морепродукты  
(переработка и консервирование рыбы)

молочная отрасль 
(производство сухих молочных продуктов)

Программа льготного лизинга 
оборудования

Льготный лизинг оборудования, необходимого для омологации продукции 
агропромышленного комплекса или введения новой продуктовой линейки, 
соответствующей требованиям внешних рынков. 

Предоставляется единовременная скидка при уплате авансового платежа 
в размере 25 или 45% от стоимости предмета лизинга.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 07.08.2021 № 1313

все отрасли (акцент на пищевую и перерабатывающую  
промышленность) 

https://base.garant.ru/73558912/
https://base.garant.ru/73558912/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
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Программа стимулирования 
производства масличных культур

Стимулирование производства масличных культур (бобы соевые и семена 
рапса) путем возмещения части затрат на региональные проекты. Ставка рас-
считывается на одну тонну прироста объема производства.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 14.07.2012 № 717 (Приложение 11 (1)) 

продукция масложировой отрасли 
(бобы соевые и семена рапса)

https://base.garant.ru/70210644/
https://base.garant.ru/70210644/
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Программа компенсации затрат 
на транспортировку продукции АПК

Компенсация 25% затрат на транспортировку продукции АПК железнодорож-
ным, автомобильным, водным и смешанными видами транспорта (за исклю-
чением воздушного). Получить компенсацию можно при условии перевозки 
продукции АПК, которая включена в соответствующий перечень, утвержден-
ный Правительством.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 15.09.2017 № 1104

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

спирт, алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

https://base.garant.ru/71768894/
https://base.garant.ru/71768894/
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Программа компенсации затрат 
на сертификацию продукции АПК  
на внешних рынках

Компенсация части затрат на сертификацию продукции АПК на внешних 
рынках. Возмещается 50 или 90% объема затрат на сертификацию, фактически 
понесенных производителями в течение 12 месяцев. Получить компенсацию 
можно при условии сертификации продукции АПК, которая включена в соот-
ветствующий перечень, утвержденный Минсельхозом России.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 25.12.2019 № 1816

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

табак, вакцины, удобрения, экстракты

шелк, шерсть, лен

https://base.garant.ru/73351641/
https://base.garant.ru/73351641/
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Программа продвижения продукции
АПК на внешние рынки

В рамках федерального проекта «Экспорт продукции АПК» национального 
проекта «Международная кооперация и экспорт» АО «РЭЦ» реализует про-
грамму по созданию (управлению и содержанию) постоянно действующих 
дегустационно-демонстрационных павильонов российских продуктов питания 
в иностранных государствах. 

Программа создает условия для эффективной коммуникации с потенциальны-
ми потребителями продукции за рубежом.

Организации могут разместить свою продукцию в павильонах в Китае (г. Шан-
хай), Объединенных Арабских Эмиратах (г. Дубай), Вьетнаме (г. Хошимин), Егип-
те (г. Новый Каир), Турции (г. Стамбул), Саудовской Аравии (г. Эр-Рияд).

Программа компенсации части 
затрат на участие в зарубежных  
выставочно-ярмарочных 
мероприятиях

Возмещение российским экспортерам отдельных видов затрат, связанных 
с самостоятельным участием в международных выставочно-ярмарочных меро-
приятиях, проводимых за пределами Российской Федерации. Для субъектов 
малого и среднего предпринимательства лимит составляет 700 тыс. рублей, 
для крупного бизнеса — 2 млн рублей.

Отрасли:

Компетентные органы: АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 26.02.2021 № 255

все отрасли

https://base.garant.ru/400382953/
https://base.garant.ru/400382953/
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Программа софинансирования части
затрат на участие в международных 
конгрессно-выставочных 
мероприятиях и деловых миссиях

Софинансирование от 50 до 80% затрат на участие в международных  
конгрессно-выставочных мероприятиях и деловых миссиях в целях поддержки 
мероприятий, направленных на повышение международной конкурентоспо-
собности, а также продвижение продукции и услуг на внешние рынки.

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ» 

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.03.2019 № 342

все отрасли

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.12.2020 № 2316

все отрасли

https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/400165538/
https://base.garant.ru/400165538/
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Аналитика — раздел содержит аналитические обзоры 
по ключевым продуктам и наиболее перспективным зару-
бежным рынкам, отраслевые обзоры и оперативную стати-
стику российского аграрного экспорта.

Продвижение — в разделе публикуются все экспортные 
гиды и краткие версии концепций продвижения, разрабо-
танные ФГБУ «Агроэкспорт».

Господдержка — в разделе собрана информация о действу-
ющих мерах господдержки для российских сельхозпроиз-
водителей и подробные инструкции по участию в каждой 
из представленных программ.

Полезная информация 
на сайте Агроэкспорта

Мероприятия — в разделе вы найдете информацию о меж-
дународных мероприятиях для российских экспортеров 
аграрной продукции, а также анонсы предстоящих меро-
приятий ФГБУ «Агроэкспорт».

Барьеры — постоянно обновляемая база данных по статусу 
доступа российской продукции на зарубежные рынки.

https://aemcx.ru/analytics/
https://aemcx.ru/support/promotion/
https://aemcx.ru/support/gs/
https://aemcx.ru/
https://aemcx.ru/events/
https://aemcx.ru/support/access/
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Мы в социальных сетях:

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

Telegram: www.t.me/mcxae

Яндекс Дзен: www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c

Новости — самые актуальные новости аграрного экспорта, 
а также дайджесты российских и зарубежных СМИ.

Сертификация — раздел содержит информацию о всех ви-
дах сертификации, которая может понадобиться для поста-
вок на экспорт: HACCP, Халяль, Кошер и Органика.

Полезная информация

https://vk.com/aemcx
https://t.me/mcxae
https://www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c
https://aemcx.ru/media/news/
https://aemcx.ru/support/certification/
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Связаться с нами:

Сайт: www.aemcx.ru

Телефон: +7 495 280-74-49

Почта: info@aemcx.ru

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

http://www.aemcx.ru
mailto:info@aemcx.ru
https://vk.com/aemcx
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