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• • Агропромышленный сектор играет важную роль в экономике Таиланда: 
объем сельскохозяйственного ВВП за 2001–2021 гг. увеличился более  
чем в 4 раза — с 10,3 до 43,3 млрд долл. США. Таиланд является одним  
из крупнейших экспортеров продукции АПК: в 2021 г. экспорт составил 
38,3 млрд долл. США. Среди ключевых продуктов импорта Таиланда — 
соя, рыба и морепродукты, животные корма, пшеница, корнеплоды и су-
хое молоко.

• • Рынок страны имеет значительный потребительский потенциал. Урбани-
зация, рост среднего класса и повышение уровня жизни являются серьез-
ными стимулами развития продовольственного рынка. Развитый сектор 
HoReCa и большой туристический поток формируют спрос на импортную 
продукцию. Большой процент молодого трудоспособного населения ак-
тивно интересуется международными трендами.

• • В 2017–2021 гг. поголовье свиней в стране снижалось со среднегодовым 
темпом на уровне 1,7% и в 2021 г. составило 18,6 млн голов. Основными 
причинами являлись вспышки АЧС, неблагоприятные погодные условия, 
а также снижение спроса на фоне ограничительных мер из-за распро-
странения пандемии COVID-19. 

Резюме

• • В 2021 г. Таиланд импортировал 26,1 тыс. тонн свинины на 15,9 млн долл США. 
В структуре импорта как в натуральном, так и в стоимостном выражении 
преобладали поставки свиных субпродуктов, на долю которых пришлось 
практически 100% импорта. Крупнейшими экспортерами в Таиланд являют-
ся страны Европейского союза. Незначительные объемы также поступают 
из Бразилии и Аргентины. 

• • Свинина — это традиционный продукт для тайской кухни. До вспышки 
АЧС свинина была лидером по душевому потреблению мяса. Однако,  
глобальная трансформация рынка привела к изменению потребитель-
ских предпочтений и замещению свинины мясом птицы, в первую  
очередь из-за ценовой конъюнктуры на фоне снижения производства. 

• • В настоящее время Российская Федерация не может поставлять свинину 
и свиные субпродукты в Королевство Таиланд. На данном этапе прово-
дится работа по признанию тайской стороной регионализации, проводи-
мой в России, по африканской чуме свиней и другим болезням свиней, 
влияющим на международную торговлю. Ожидается, что в 2023 г. данная 
работа будет завершена.
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Введение

Королевство Таиланд является второй по величине экономикой Юго-Восточ-
ной Азии. У страны есть сухопутные границы с Мьянмой, Лаосом, Камбоджей, 
Малайзией, а также морская граница с Вьетнамом. Государство отличает раз-
витый агропромышленный комплекс, который обеспечивает 8,5% ВВП и 31,2% 
рынка занятости, а также делаeт страну одним из крупнейших экспортеров 
сельскохозяйственной продукции в мире. Таиланд открыт для международной 
торговли и активно развивает внешнеторговые связи со многими государства-
ми и международными организациями.

 

ВВП (в текущих ценах): 505,5 млрд долл. США

Темпы роста ВВП: 1,6%

ВВП по ППС на душу населения (в текущих ценах): 19 293,8 долл. США

Уровень инфляции: 1,2%

Приток ПИИ: 11,4 млрд долл. США

Население: 71,6 млн человек

Площадь: 513,1 тыс. км2

Крупнейшие города по численности населения: Бангкок (5,1 млн), 
Самутпракан (388,9 тыс.), Нонтхабури (291,6 тыс.), Удонтхани (247,2 тыс.), 
Чонбури (219,2 тыс.)

Уровень урбанизации: 52,2%

Уровень безработицы: 1,4%

Структура ВВП: сельское хозяйство (8,5%), промышленность (34,8%), 
сфера услуг (56,7%)

Структура занятости: сельское хозяйство (31,2%), промышленность (22,5%), 
сфера услуг (46,3%)

Основные товары экспорта: вычислительные машины и их блоки,  
автомобили легковые и прочие моторные транспортные средства,  
схемы электронные интегральные, моторные транспортные средства  
для перевозки грузов, нефть и нефтепродукты

Основные товары импорта: нефть и нефтепродукты, схемы электронные 
интегральные, золото, аппараты телефонные, вычислительные машины 
и их блоки

Объем экспорта: 267,5 млрд долл. США

Объем импорта: 269,1 млрд долл. США

Общие сведения (2021 г.)

Источник: МВФ, Всемирный банк, ООН, ЮНКТАД, Международная организация труда, ITC Trade 
Map, National Statistical Office of Thailand 
Примечание. Структура ВВП рассчитана по методике Всемирного банка.

https://unstats.un.org/unsd/economic_stat/china/pgdp/2.Viet%20Vu-Introduction%20to%20production%20approach%20to%20GDP.ppt
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Краткий обзор — Таиланд 

1.1. Экономические тенденции

Темпы роста экономики Таиланда замедлились еще до начала пандемии 
COVID-19: в 2019 г. рост составил всего 2,1%. По данным МВФ, в 2020 г. ВВП  
снизился на 6,2%. В 2021 г. ситуация улучшилась, рост ВВП составил 1,6%.  
Сдерживающими факторами являлись перебои в логистических цепях, кризис 
туристического сектора, а также слабый внутренний спрос. Темп роста ВВП 
по итогам 2022 г. составил 2,6% что было вызвано более высокими, чем ожида-
лось, доходами от туристического сектора, которые поддерживались потреби-
тельскими расходами и экспортом услуг. Восстановление в 2022 г. было обу-
словлено стабилизацией туристического потока из стран АСЕАН (свыше 37% 
туристов от общего числа) и Европы (24%), а также других стран Азии на фоне 
общего открытия региональных границ. 

Восстановление туризма допандемийного уровня — это длительный процесс. 
В течение 2023 г. запланирована реализация правительственной кампании 
по привлечению 32 млн туристов (80% от показателя 2019 г.). Однако успех даль-
нейшего развития туристического сектора во многом будет зависеть от мер 
политики «нулевой терпимости» к COVID-19 в Китае.

На внутреннем заседании по денежно-кредитной политике, состоявшемся 
в сентябре 2022 г., Центральный банк Таиланда повысил учетную ставку  
на 0,25 базисных пункта до 1%. Постепенная нормализация денежно-кредитной 
политики является реакцией на высокую инфляцию и набирающие обороты 
темпы восстановления экономики, главным образом благодаря туризму и част-
ному потреблению.

Парламентом Таиланда был принят законопроект о годовом бюджете  
на 2023 финансовый год (с 1 октября 2022 г. по конец сентября 2023 г.) в размере 
89 млрд долл. США. 

По данным МВФ, прогнозируемый рост реального ВВП Таиланда на 2023 г. 
составляет 3,4%, а на 2024 г. — 3,6%. 
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Краткий обзор — Таиланд

Рис. 1. Динамика ВВП Таиланда в текущих ценах, 2017‒2028 гг.

Источник: МВФ (World Economic Outlook), EMIS 
Примечание. *прогноз.
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На фоне укрепления тайского бата по отношению к доллару США (в том числе 
по данным взвешенного торгового индекса эффективности обменного курса) 
Центральный банк Таиланда ввел меры по ограничению потоков краткосроч-
ного капитала и ослаблению регулирования банковских счетов нерезидентов. 
Однако эти меры имели частичный успех, так как тайский бат обесценил-
ся на 15% по отношению к доллару США в декабре 2022 г. к декабрю 2020 г. 
на фоне дефицита счета текущих операций и прогнозов резкого понижения 
роста ВВП на 2021 г. Тем не менее, инвесторы стали более оптимистично смо-
треть на перспективы после существенного ослабления ограничений на пере-
движение и восстановления деловой активности. Помимо этого, Центральный 
банк Таиланда имеет значительные золотовалютные резервы, которые могут 
быть использованы в случае сокращения внешнего финансирования. Это также 
должно помочь снизить риск существенного оттока иностранных капиталов 
в случае резкого повышения рисков для экономики. В среднесрочной и дол-
госрочной перспективе ожидается укрепление тайского бата по мере того, как 
текущий счет вернется к стабильному профициту.
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Источник: Банк международных расчетов
Примечание. Приведены среднемесячные показатели, за 100% взят курс на декабрь 2010 г.

Рис. 2. Динамика курсов российского рубля и тайского бата к доллару США, 
декабрь 2010 г. — май 2023 г.

По данным МВФ, индекс потребительских цен в 2022 г. достиг 6,1% против 1,2% 
в 2021 г.
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Рис. 3. Динамика инфляции и ВВП по ППС на душу населения, 2017‒2028 гг.
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Уровень бедности в Таиланде сократился с 65% в 1988 г. до 6,2% в 2019 г. Несмо-
тря на это, социальное и экономическое неравенство остается серьезной про-
блемой для страны. Ситуация усугубилась из-за негативного влияния панде-
мии COVID-19 на рынок труда в секторе туризма и смежных отраслях, что также 
способствовало увеличению уровня бедности до 6,4–6,8%. 

Согласно официальной статистике, на первую квинтильную группу (20% наибо-
лее состоятельных граждан) приходится 42,7% от общей суммы денежных до-
ходов экономически активного населения страны. Причем доходы 20% самого 
богатого и 20% самого бедного занятого населения отличаются практически  
в 6 раз.

Рис. 4. Среднемесячные доходы занятого населения по квинтильным (20%) группам, 2021 г., долл. США 

Источник: Всемирный банк, МВФ, ООН
Примечание. Доходы рассчитаны по ППС с учетом курсовой разницы, чтобы показать фактиче-
скую покупательную способность для стандартной потребительской корзины.
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Внешняя торговля продукцией АПК

Аграрный сектор играет важную роль в экономике Таиланда: объем сельско-
хозяйственного ВВП за 2001–2021 гг. увеличился более чем в 4 раза — с 10,3 
до 43,3 млрд долл. США. На долю этого сектора приходится 8,5% ВВП страны,  
а доля занятого в нем населения составляет 31,2%. Таиланд является одним  
из крупнейших экспортеров продукции АПК: в 2021 г. экспорт составил  
38,3 млрд долл. США. 
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Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные.

Рис. 5. Внешняя торговля продукцией АПК Таиланда, 2010–2021 гг., млрд долл. США
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Среди основных продуктов АПК в импорте Таиланда — соевые бобы, жмых 
и шрот, рыба и морепродукты, пшеница, животные корма, корнеплоды и клуб-
неплоды, сухое молоко и кукуруза.
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Источник: ITC Trade Map

Табл. 2. Структура импорта продукции АПК Таиланда, 2021 г.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

импорте, %

Соевые бобы 2 274,1 12,4

Рыба мороженая 1 895,6 10,3

Жмых и шрот соевые 1 368,4 7,5

Пшеница 800,3 4,4

Моллюски 537,8 2,9

Продукты для кормления животных, кроме кормов для 
собак и кошек

468,7 2,6

Корнеплоды и клубнеплоды с высоким содержанием 
крахмала или инулина

466,6 2,5

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

экспорте, %

Дуриан свежий 3 420,0 8,9

Рис 3 352,2 8,8

Изделия и консервы из рыбы 2 608,4 6,8

Изделия и консервы из домашней птицы, кроме колбас 2 442,6 6,4

Корм для собак и кошек 2 048,2 5,3

Крахмал 1 645,6 4,3

Напитки безалкогольные, кроме воды и соков 1 554,9 4,1

Сахар свекловичный и тростниковый 1 515,8 4,0

Корнеплоды и клубнеплоды с высоким содержанием 
крахмала или инулина

1 280,0 3,3

Фрукты, орехи и прочие съедобные части растений,  
приготовленные или консервированные иным способом

982,2 2,6

Прочие продукты 17 443,8 45,6

Итого 38 293,7 100,0

Табл. 1. Структура экспорта продукции АПК Таиланда, 2021 г.
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Источник: ITC Trade Map

Продолжение табл. 2. 

1.2. Политические тенденции

Форма правления в Таиланде — наследственная конституционная монархия, 
при которой главой государства является король. С 1782 г. в стране правит 
династия Чакри, коронованные представители которой носят престольное 
имя Рама. 13 октября 2016 г. королем Таиланда был провозглашен Маха Вачира-
лонгкорн (Рама Х).

Полномочия короля ограничены конституцией. Прежде всего, он является 
лидером страны и национальным символом. Короли Таиланда находятся под 
защитой специальных законов: персона короля, а также символика с его изо-
бражением (включая деньги) неприкосновенны, не могут подвергаться оскор-
блениям и критике любого рода.

Конституция Королевства Таиланд от 2017 г. обеспечивает основу для верхо-
венства закона в стране. С момента отмены абсолютной монархии в 1932 г. было 
принято 20 редакций конституции. 

Главой правительства является премьер-министр. В стране функционируют три 
ветви власти:

• • законодательная власть представлена Национальным собранием, состо-
ящим из Сената (верхней палаты из 150 членов) и Палаты представителей 
(нижней палаты из 350 членов);

• • исполнительная власть представлена премьер-министром и кабинетом 
министров Таиланда (35 человек), который официально назначается коро-
лем по рекомендации премьер-министра;

• • судебная система включает суды общей юрисдикции, административные 
суды, военные суды и Конституционный суд.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

импорте, %

Сухое молоко 437,9 2,4

Кукуруза 409,3 2,2

Рыба свежая и охлажденная 391,5 2,1

Прочие продукты 9 288,3 50,6

Итого 18 338,3 100,0
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Между Россией и Таиландом сложились дружественные отношения. Страны 
ведут активное сотрудничество во многих секторах экономики, включая сель-
ское хозяйство, автомобилестроение, туризм и другие. В 2017 г. отмечалось 
120-летие дипломатических отношений двух стран.

Источник: Всемирный банк (Worldwide Governance Indicators)
Примечание. Индикаторы WGI используют шкалу со значениями от -2,5 до 2,5.

Рис. 6. Основные показатели качества государственного управления в Таиланде

Эффективность работы правительства Таиланда в целом оставалась стабиль-
ной с 1996 г. При этом с 2003–2004 гг. индекс политической стабильности значи-
тельно снижался из-за протестов и волнений в Южном Таиланде. Увеличению 
рисков политической нестабильности способствовало решение Конституцион-
ного суда от 10 ноября 2021 г., фактически запрещающее публичное обсуждение 
реформ конституционной монархии.

В сентябре 2022 г. Конституционный суд постановил, что срок полномочий  
премьер-министра Праюта Чан-Оча начался в 2017 г. Соответственно, он может 
остаться на посту премьер-министра до 2025 г., если будет переизбран в 2023 г. 
В преддверии выборов 2023 г. вместе с ростом инфляции и недовольства на-
селения из-за действий властей по COVID-19 ожидается сохранение политиче-
ской напряженности в среднесрочной перспективе.
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1.3. Демографические тенденции

В 2021 г. население Таиланда составило 71,6 млн человек. Свыше 52% жителей 
страны проживает в городах. Ожидается, что по мере стремительного старения 
к 2050 г. общая численность населения сократится до 67,9 млн человек. 

Источник: ООН  
Примечание. *прогноз.

Рис. 7. Общая численность населения Таиланда, прогноз до 2050 г., млн человек
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Источник: ООН

Рис. 8. Население Таиланда по полу и возрасту, 2021 г.
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Демографическая ситуация в Таиланде характеризуется тем, что более 63% на-
селения — это люди трудоспособного возраста и свыше 28% — моложе 25 лет. 
Именно они станут драйвером роста потребительского спроса. Наибольшая 
концентрация населения приходится на агломерацию Бангкок (Krung Thep).
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1.4. Влияние тенденций 
на потребительский 
рынок страны

Рынок Таиланда имеет значительный потребительский потенциал. Урбаниза-
ция, рост среднего класса и повышение уровня жизни являются значимыми 
стимулами развития продовольственного рынка. Развитый гостинично- 
ресторанный сектор и большой туристический поток формируют спрос на им-
портную продукцию. Существенный процент молодого трудоспособного насе-
ления активно интересуется международными потребительскими трендами. 
Число туристов в 2016–2019 гг. было на рекордно высоком уровне, что способ-
ствовало ожиданиям увеличения заработной платы, доходности инвестиций 
и качества жизни, особенно среди молодого населения. 

В 2019 г. индекс потребительского доверия значительно снизился из-за расту-
щих опасений, касающихся торговой войны между США и Китаем, а также ее 
последствий для мировой экономики. Исторического минимума показатель  
достиг в марте 2020 г., когда стали очевидны масштабы пандемии COVID-19 
и уровень ее угрозы для зависящей от туризма экономики Таиланда. Неболь-
шое улучшение было отмечено в начале 2022 г., однако в условиях растущей 
инфляции, скачка цен на продовольствие и энергоносители, а также низких 
темпов экономического роста показатель снова вернулся к негативной  
динамике.

Основные факторы, влияющие на продовольственный рынок Таиланда:

• • рост отложенного спроса на внутреннем рынке;

• • сохранение относительно высокого уровня закредитованности домохо-
зяйств — в приоритете траты на предметы первой необходимости, такие 
как продукты питания;

• • рост численности представителей среднего класса;

• • потребители отдают предпочтение порциям меньшего размера;

• • цена становится определяющим фактором при выборе продуктов;

• • заметное увеличение доли электронной торговли;

• • рост популярности растительных альтернатив мясной и молочной  
продукции;
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• • по количеству торговых точек на продовольственном рынке абсолютным 
лидером остаются традиционные ретейлеры — в 2021 г. 97,5% всех торго-
вых точек составляла традиционная розница (рынки, ярмарки, базары). 
При этом 51,6% продаж продуктов питания пришлось на традиционную 
розницу и 48,4% — на современную (гипер- и супермаркеты);

• • значительную популярность, в том числе в связи с коронавирусными 
ограничениями, приобрели сервисы по доставке продуктов на дом;

• • расходы на конечное потребление растут умеренными темпами.

Рис. 9. Расходы на конечное потребление на душу населения в постоянных ценах 2021 г.,  
2018–2027 гг., долл. США 
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2.1. Объем и динамика рынка

Производство 
 
Согласно данным Департамента развития животноводства Таиланда (DLD), 
в 2017–2021 гг. поголовье свиней в стране снижалось со среднегодовым  
темпом на уровне 1,7%. Так, в 2021 г. насчитывалось 18,6 млн голов, что на 6,7% 
меньше показателя 2020 г., (19,9 млн голов). Основными причинами снижения 
поголовья свиней в 2019–2021 гг. в Таиланде стали вспышки АЧС, неблагопри-
ятные погодные условия, а также снижение спроса на фоне ограничительных 
мер правительства из-за распространения пандемии COVID-19.

Источник: Департамент развития животноводства Таиланда, Ассоциация свиноводов Таиланда, 
USDA

Рис. 10. Поголовье свиней в Таиланде, 2017–2021 гг.
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Небольшие свинотоварные фермы (менее 15 голов на ферму) занимают около 
93% общего числа свиноводческих хозяйств в стране. Оставшуюся часть состав-
ляют средние (от 16 до 200 голов) и крупные фермы (свыше 200 голов) — 5%  
и 2% соответственно. При этом на небольших фермах выращивается 17% от чис-
ленности поголовья свиней в стране, тогда как доля средних и крупных ферм 
составляет 12% и 71% соответственно.
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С июля 2019 г. по октябрь 2021 г. от АЧС пострадали почти 90% небольших  
ферм — 8,99 тыс. ферм и 301,5 тыс. животных. Согласно данным Ассоциации 
свиноводов Таиланда, в краткосрочной перспективе (2022-2024 гг.) ожидается 
дальнейшее сокращение числа небольших ферм из-за вспышек АЧС, вызвав-
ших спад племенного поголовья свиней. По данным Департамента развития 
животноводства Таиланда, из-за вспышек АЧС в 2021 г. в стране было ликвиди-
ровано до 20–30% свиноматок. 

В 2021 г. производство свинины в Таиланде составило 1 450 тыс. тонн.  
По отношению к предыдущему году объемы производства снизились на 2,7%. 
По отношению к 2017 г. производство данного вида мяса в стране сократилось  
на 6,5% (на 100 тыс. тонн) Сокращение производства свиней из-за вспышек 
АЧС, рост затрат на корма и племенное поголовье приводят к повышению 
себестоимости и цен на свинину, начиная с 2019 г. Так, в октябре 2022 г. себесто-
имость производства свиней в Таиланде увеличилась на 30% до 2,6 долл. США 
по сравнению с аналогичным периодом годом ранее.

Рис. 11. Производство свинины в Таиланде, 2017–2022 гг.
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Источник: Департамент развития животноводства Таиланда, Ассоциация свиноводов Таиланда, 
USDA
Примечание. *оценка.
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Рис. 12. Потребление свинины в Таиланде, 2017–2022 гг.

Потребление 
 
По данным Ассоциации свиноводов Таиланда, в 2021 г. объем потребления  
свинины находился на уровне 1 310 тыс. тонн. По отношению к 2020 г. этот по-
казатель снизился на 1,5% (на 90 тыс. тонн). В 2020 г. на фоне ограничительных 
мер против пандемии COVID-19, правительство Таиланда снизило количество 
предложений свинины на рынке и сократило объем потребления данного вида 
мяса в туристическом секторе на 12,5% (на 200 тыс. тонн). 

В отличие от других стран азиатского региона, ограничительные меры в Таи-
ланде продлились до конца 2021 г., так как в апреле 2021 г. страну настигла тре-
тья волна COVID-19. В результате снова были введены ограничения на пере-
движение, на время работы розничных торговых сетей и мест общественного 
питания, а также переход на дистанционный формат обучения и работы.  
В 2022 г. потребление свинины в стране продолжило снижаться и, по оценке 
Ассоциации свиноводов Таиланда, составило 1 150 тыс. тонн. Основными при-
чинами снижения потребления стало сокращение производства и высокие 
цены этого вида мяса. 

Источник: Департамент развития животноводства Таиланда, Ассоциация свиноводов Таиланда, 
USDA
Примечание. *оценка.
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В 2021 г. потребление свинины на душу населения в стране сократилось на 6,6% 
до 18,7 кг. В 2017 г. объемы потребления свинины находились на уровне 20,5 кг 
на человека в год. По оценкам Ассоциации свиноводов Таиланда, в 2022 г. по-
требление свинины снизилось на 12,4% и составило 16,4 кг.

Рис. 13. Потребление свинины на душу населения в Таиланде, 2017–2022 гг.

Источник: Департамент развития животноводства Таиланда, Ассоциация свиноводов Таиланда, 
USDA
Примечание. *оценка.
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Экспорт и импорт

Экспорт 

Согласно данным UN Comtrade, в 2021 г. Таиланд экспортировал 16,0 тыс. тонн 
свинины и субпродуктов на сумму 57,5 млн долл. США. В условиях увеличения 
стоимости свинины в стране и высокого дефицита данного вида мяса на мест-
ном рынке экспортные объемы частично ограничивались и по итогам года  
снизились на 46,2% в натуральном выражении и на 47,8% в стоимостном.  
В структуре экспорта Таиланда свинины и пищевых субпродуктов наибольший  
объем поставок приходился на мясо (88,4%). Доля пищевых субпродуктов  
в 2021 г. составила 11,6%. Основными импортерами свинины и пищевых субпро-
дуктов из Таиланда являлись Гонконг, Мьянма, Лаос и Камбоджа. 

Обзор рынка

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203, 020630, 020641, 020649, 020910.

Рис. 14. Экспорт свинины Таиланда в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203, 020630, 020641, 020649, 020910.
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Импорт

В 2021 г. Таиланд импортировал 26,1 тыс. тонн свинины на 15,9 млн долл. США. 
По отношению к 2020 г. объемы импорта данного вида мяса сократились 
на 5,8% в натуральном выражении и на 6,5% в стоимостном. Наиболее суще-
ственные поставки свинины были в 2015 и 2016 гг., когда Таиланд импортиро-
вал 38,1 тыс. тонн на 25,2 млн долл. США и 41,5 тыс. тонн на 26,1 млн долл. США 
соответственно.

Рис. 15. Импорт свинины Таиланда в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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В структуре импорта свинины как в натуральном, так и в стоимостном выраже-
нии преобладают поставки пищевых субпродуктов, занимающие практически 
100% всего импорта свинины и пищевых субпродуктов страны в 2021 г.
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Табл. 4. Структура импорта свинины Таиланда по ассортименту в стоимостном выражении, 
2012–2021 гг., млн долл. США

Наименование 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

Субпродукты 
свиные

6,4 6,3 18,4 24,0 26,1 21,8 17,8 19,6 15,3 15,7 98,3

Прочая  
свинина

0,1 0,03 0,3 1,2 — — — — 1,7 0,3 1,7

Туши и полутуши 
свиней 

— — 0,1 — — — — — — — —

Итого 6,5 6,3 18,8 25,2 26,1 21,8 17,8 19,6 17,0 15,9 100,0

Обзор рынка

Табл. 3. Структура импорта свинины Таиланда по ассортименту в натуральном выражении, 
2012–2021 гг., тыс. тонн

Наименование 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

Пищевые 
субпродукты

14,8 13,3 27,6 37,2 41,5 35,1 28,2 24,2 27,0 26,1 99,9

Прочая  
свинина

0,1 0,03 0,3 0,9 — — — — 0,7 0,01 0,1

Туши и полутуши 
свиней 

— — 0,03 — — — — — — — —

Итого 14,9 13,3 27,9 38,1 41,5 35,1 28,2 24,2 27,7 26,1 100,0

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203, 020630, 020641, 020649, 020910.

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203, 020630, 020641, 020649, 020910.



33

Обзор рынка

Табл. 5. Импорт свинины Таиланда по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Германия 1,8 2,0 8,4 16,0 19,4 16,7 14,3 12,9 12,1 10,7 41,1

2 Нидерланды 4,2 3,6 5,7 6,3 4,6 3,3 2,8 2,7 4,0 6,3 24,1

3 Италия 3,1 3,6 5,7 5,5 7,1 6,1 6,3 4,2 6,4 4,2 16,3

4 Дания 0,6 0,3 1,1 1,7 1,7 2,7 1,9 2,1 2,0 2,6 9,8

5 Испания 0,6 1,1 2,3 2,1 2,8 2,0 1,1 1,7 1,1 1,4 5,3

6 Франция 0,2 0,3 0,2 0,4 0,3 0,3 0,2 0,2 0,3 0,3 1,2

7 Бельгия 2,0 1,7 2,1 1,8 2,0 2,0 1,1 — 0,1 0,3 1,0

8 Финляндия — — — 0,03 — — — — — 0,1 0,5

9 Бразилия 0,5 0,1 – 1,8 1,8 0,9 0,1 0,2 1,4 0,1 0,3

10 Аргентина — 0,03 0,5 0,2 — 0,03 — 0,02 0,03 0,1 0,3

Прочие страны 1,9 0,6 1,1 2,3 1,7 1,1 0,2 0,1 0,3 0,1 0,2

Итого 14,9 13,3 27,9 38,1 41,5 35,1 28,2 24,2 27,7 26,1 100,0

Крупнейшими экспортерами свинины и пищевых субпродуктов в Таиланд  
являются страны Европейского союза. Незначительные объемы также посту-
пают из Бразилии и Аргентины. Среди основных поставщиков из стран Евро-
пейского союза наибольшую долю в стоимостном объеме импорта свинины 
и пищевых субпродуктов на рынок Таиланда занимают Германия — 43,4%, 
Нидерланды — 23,2%, Италия — 12,6% и Дания — 9,8%. В 2021 г. поставки из Гер-
мании и Италии снизились на 11,7% и 33,8% в натуральном выражении и на 7,6% 
и 43,0% в стоимостном. Поставки из Нидерландов и Дании напротив увеличи-
лись на 58,6% и 29,0% по весу и на 93,4% и 14,2% по стоимости.

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203, 020630, 020641, 020649, 020910.
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Рис. 16. Импорт свинины Таиланда по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн
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Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203, 020630, 020641, 020649, 020910.
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Табл. 6. Импорт свинины Таиланда по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., 
млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Германия 0,7 1,2 7,2 12,1 13,5 11,6 10,3 9,9 7,5 6,9 43,4

2 Нидерланды 1,3 1,1 2,6 2,8 2,0 1,5 1,3 2,1 1,9 3,7 23,2

3 Италия 1,1 2,3 4,1 2,9 3,6 3,1 3,3 3,9 3,5 2,0 12,6

4 Дания 0,6 0,3 0,7 1,4 1,5 2,3 1,4 1,7 1,4 1,6 9,8

5 Испания 0,2 0,3 1,1 1,1 1,4 1,1 0,6 1,7 0,8 0,9 5,6

6 Аргентина — 0,01 0,4 0,2 — 0,01 — 0,02 0,01 0,2 1,0

7 Бельгия 0,6 0,5 0,6 0,8 0,9 0,9 0,5 — 0,02 0,1 0,8

8 Финляндия — — — 0,02 — — — — — 0,1 0,6

9 Франция 0,1 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 0,1 0,2 0,1 0,1 0,5

10 Бразилия 0,4 0,1 0,6 1,6 1,3 0,5 0,1 0,1 1,5 0,0 0,2

Прочие страны 1,5 0,4 1,3 2,1 1,8 0,6 0,1 0,1 0,3 0,4 2,3

Итого 6,5 6,3 18,8 25,2 26,1 21,8 17,8 19,6 17,0 15,9 100,0

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203, 020630, 020641, 020649, 020910.
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Рис. 17. Импорт свинины Таиланда по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., 
млн долл. США
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Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203, 020630, 020641, 020649, 020910.
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Средняя импортная цена свинины Таиланда в 2021 г. составляла 610 долл. США 
за тонну продукции. Самые дорогие поставки осуществлялись из Аргентины, 
Финляндии, Испании и Германии. По наиболее конкурентным ценам продук-
цию поставляли Франция, Бразилия, Италия, Бельгия и Нидерланды.

Табл. 7. Средняя импортная цена свинины по странам-экспортерам, 2012–2021 гг., долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены 
в 2021 г., %

Средняя цена 434 475 674 655 627 631 632 627 618 610 —

Аргентина — 280 903 964 — 259 — 1 000 346 2 306 в 3,8 раза

Финляндия — — — 962 — — — — — 782 28,2

Испания 350 308 487 529 510 532 554 540 712 658 7,9

Германия 388 610 861 747 701 703 723 676 622 645 5,7

Дания 1 092 949 663 850 857 884 748 661 696 611 0,2

Нидерланды 306 303 452 439 439 468 469 531 479 582 -4,6

Бельгия 308 289 302 450 426 471 439 — 345 498 -18,4

Италия 360 644 721 514 512 521 529 606 552 474 -22,3

Бразилия 699 642 2 115 873 703 589 611 574 1 099 400 -34,4

Франция 321 275 411 427 442 450 349 401 300 281 -53,9

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Коды ТН ВЭД 0203.
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Источник: UN Comtrade, оценки отраслевых экспертов

№ Экспортер
Доля в импорте 
в стоимостном  
выражении, %

Общая характеристика

1 Германия 43,4

• • Германия — один из лидеров по производству  
свинины в ЕС. За три десятилетия страна превратилась  
из ведущего импортера свинины в ведущую страну- 
экспортера.

• • В стране отмечается снижение поголовья свиней на 10,5% 
(ноябрь 2022 г. к ноябрю 2021 г.).

• • В Германии объем производства свинины в 2021 г.  
снизился на 12,1% и составил 4 495,5 тыс. тонн, что связано 
с вспышкой АЧС и засухой летом 2020 г.

• • Крупнейшим производителем свинины в Германии явля-
ется компания Tönnies

2 Нидерланды 23,2

• • К 2022 г. отмечается снижение поголовья товарных свиней 
на 1,0%.

• • В Нидерландах объем производства свинины в 2021 г. 
увеличился на 3,5% и составил 1 719,4 тыс. тонн.

• • Правительство Нидерландов планирует уничтожить 
 30 млн коров и свиней в рамках мер по сокращению  
выбросов парниковых газов.

• • На протяжении 2012–2021 гг. Нидерланды входили  
в тройку лидеров по поставкам свинины в Таиланд как 
в натуральном, так и в стоимостном выражении. В 2021 г. 
Нидерланды поставили на рынок Таиланда 6,3 тыс. тонн 
на 3,7 млн долл. США, что обеспечило стране 24,1% и 23,2% 
рынка в натуральном и стоимостном выражении соответ-
ственно

3 Италия 12,6

• • К 2022 г. отмечается снижение поголовья товарных свиней 
на 2,1%.

• • В Италии объем производства свинины в 2021 г. увеличил-
ся на 5,1% и составил 1 335,4 тыс. тонн.

• • В 2022 г. Минсельхозом Италии было подписано  
постановление на выделение 25 млн евро на поддержку 
компаний, пострадавших от АЧС

Табл. 8. Основные страны – экспортеры свинины на рынок Таиланда в 2021 г.
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2.2. Потребительские 
предпочтения 

Особенности и традиции потребления

Таиланд — страна с высокоразвитым сектором HoReCa, входит в число лиде-
ров по привлечению иностранных туристов. Столица Бангкок является одним 
из мировых гастрономических центров. Богатая история региона обусловила 
пестрый этнический состав населения страны и, как следствие, разнообразие 
местной кухни. Этнические традиции напрямую влияют на потребительское 
поведение тайцев. Так, большая часть тайцев китайского происхождения  
(Thai-Chinese) проповедует ветвь буддизма, в которой запрещено употребле-
ние говядины в пищу. 

Прием пищи — важный ритуал для тайца, жители страны обычно едят  
в компании за разговором. Базовыми продуктами являются рис или лапша. Как  
и в ряде других азиатских стран, жители Таиланда в основном питаются вне 
дома: в столовых, кафе, на рынках. На продовольственных рынках страны пред-
ставлено многообразие различной уличной еды: супы, основные блюда и бар-
бекю, десерты. 

Свинина — традиционный продукт тайской кухни. До недавнего времени этот 
вид мяса по душевому потреблению превосходил основной субститут — бо-
лее дешевое мясо птицы. Но изменения ситуации на рынке, связанные с АЧС 
и ростом цен, повысили спрос на мясо кур. Несмотря на это, свинина широко 
используется для приготовления большого числа местных блюд, в том числе 
шашлычков муу пинг и мясных шариков лук чин. Крайне популярны среди 
уличных кафе — муу кроб, кхао ка муу, зеленое карри и многие другие блюда. 
В некоторых провинциях Таиланда есть особые местные рецепты блюд из сви-
нины, например жареное свиное мясо муу янг, которое готовят в провинции 
Транг тайцы китайского происхождения.

В местной кухне используются все части свинины: популярны грудинка, рулька 
и окорок, в кухне отдельных этносов распространены блюда из субпродуктов. 
Свинина готовится на пару, жарится в большом количестве масла или тушит-
ся. В приготовлении используется большое количество специй и соусы. Мясо 
сервируется с рисом или лапшой, подается со свежей зеленью (луком, кинзой, 
мятой и т.д.), бобовыми.

Туризм является одной из важнейших отраслей экономики и влияет на со-
здание сезонных особенностей функционирования рынка. В целом пиковый 
сезон приходится на ноябрь – март, однако для отдельных регионов, например 
островных территорий, он может быть смещен. Кроме того, основной поток 
приезжих приходится на июль – август, поскольку это время школьных и сту-
денческих каникул. 
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Фестивали и праздники также оказывают сильное влияние на показатели 
потребления, и в этот момент происходящее смешение культур задает особый 
тон. В Таиланде массово празднуются как национальные праздники, так и ре-
лигиозные, в основном буддистские и католические. Новый год по разным тра-
дициям — западным, китайским и тайским — празднуется три раза, при этом 
каждое из празднеств отмечается весьма масштабно.

Тенденции в потреблении

Рынок свинины в Таиланде (и других странах Восточной и Юго-Восточной 
Азии) был подвержен серьезной турбулентности из-за масштабных эпизооти-
ческих ситуаций (АЧС и РРСС), а также снижения спроса в условиях карантина. 
Развитое в стране свиноводство, работающее в том числе на экспорт, сильно 
пострадало.

Следующим переломным моментом стало увеличение стоимости кормов 
и ветеринарных препаратов, что напрямую отразилось на конечной стоимости 
продукции. Ковидные ограничения негативно повлияли на финансовые воз-
можности тайцев, поэтому повышение цены на свинину снизило спрос, даже 
несмотря на установление потолка цены со стороны властей страны.

Продолжительность кризиса на рынке свинины привела к изменениям потре-
бительских привычек и переходу на товары-субституты. Однако постепенное 
восстановление отрасли и туристического сектора будут стимулировать рост 
потребления и укрепление рынка. 

Спрос на свинину также стимулирует распространение европейских пищевых 
привычек и появление ресторанов западной кухни: растет популярность вет-
чины и бекона. Этот же тренд поддерживается увеличением числа релокантов 
из развитых стран: по разным оценкам в Таиланде проживает от 500 тыс.  



41

Обзор рынка

до 1 млн иностранцев из Европы и США1, формирующих спрос на привычные 
для них продукты из свинины.

Товары-субституты

Основным субститутом свинины в Таиланде является курятина: ею в подавля-
ющем большинстве заменяют свинину в повседневных тайских блюдах. Говя-
дина также распространена в Таиланде, однако на фоне ценовой конъюнктуры 
и религиозных особенностей ее использование ограничено. Для семей, про-
живающих на прибрежных территориях, основным источником белка могут 
быть морепродукты.
 
Для Таиланда актуальна тема растительных альтернатив мясу, например тофу. 
На местном рынке тофу является распространенным продуктом и может заме-
нять свинину в некоторых блюдах, а иногда используется и как гарнир. Цена 
на тофу также является преимуществом, она сопоставима с ценой на мясо кур. 
Для придания нужной текстуры, цвета и вкуса тофу часто жарят во фритюре. 
В розничной продаже часто предлагается уже обжаренный тофу. 

Помимо этого, в кухне Таиланда распространен рыбный тофу — по ряду потре-
бительских свойств (текстуре, цвету) это аналог растительного тофу на основе 
пасты из рыбы, креветок или других морепродуктов.

Среднесрочный прогноз

Согласно прогнозам Euromonitor International, в период до 2026 г. включитель-
но по мере восстановления доходов и платежеспособного спроса населения 
ожидается прирост потребления свинины в стоимостном выражении  
(в постоянных ценах) со среднегодовым темпом в 1,5%. Таким образом, в целом  
за 2023–2026 гг. прирост потребления составит 6%. 

1 https://clck.ru/35AdLh

2.3. Торгово-распределительная
сеть

Основные каналы сбыта

Ключевым каналом продаж свинины на рынке Таиланда является розничная 
торговля, обеспечивающая наибольшую долю товарооборота данной товарной 
категории. Несмотря на большое значение современных супер- и гипермаркетов 

https://clck.ru/35AdLh
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Рис. 18. Розничные продажи свинины в Таиланде, 2018–2022 гг.
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на розничном рынке страны, среди местных жителей популярны также продук-
товые рынки, часто функционирующие как фуд-корты, где можно купить блюда 
из свинины.

Сектор HoReCa серьезно пострадал от влияния пандемии COVID-19, немало-
важную роль сыграло и снижение туристического потока из Китая. Однако, 
согласно данным за 2022 г., быстрое восстановление сектора позволяет делать 
оптимистичные прогнозы по дальнейшему увеличению спроса в этом канале 
продаж. 

Сегмент электронной коммерции демонстрирует стремительный рост с начала 
введения ограничений из-за COVID-19: как и во многих других странах Азии, 
интернет-продажи в Таиланде существенно увеличились с 2019 г. Онлайн- 
заказы с доставкой принимает большинство ведущих торговых сетей страны.  

Розничная торговля

Объем продаж свинины в розничной торговле в 2022 г. вырос на 12% по сравне-
нию с предыдущим годом и составил 78 млрд тайских батов. Показатели  
по продажам в секторе в целом стабильны, несмотря на незначительное сни-
жение темпов в 2021 г. С 2018 г. продажи к 2022 г. выросли на 36%. 
 
При том что в Таиланде развита традиционная розница — через рынки и мага-
зины «у дома», важную роль играют и крупные современные сети, среди кото-
рых лидируют Tesco Lotus, BIG C, Siam Makro, 7-Eleven и Tops.
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Ассортимент, цены и особенности
упаковки

Наиболее популярными марками свинины в сетевых магазинах являются 
My choice, S Pure, Aro, а также CP. Популярная упаковка — лоток, вакуумный 
пакет. Популярный вес — 250 г, 500 г. Наценка в розничной торговле достигает 
40%.

Ключевые игроки

• • Tesco Lotus — крупная сеть гипермаркетов, входящая в состав Charoen 
Pokphand Group и представленная в Таиланде, Китае и Малайзии. Сеть 
обслуживает более 10,8 млн клиентов в неделю в более чем 2 000 филиа-
лах по стране. Сельскохозяйственную продукцию Tesco Lotus приобретает 
у фермеров по программе государственного субсидирования. 

• • BIG C — сеть розничных магазинов, функционирующих в Таиланде,  
Вьетнаме, Лаосе и Камбодже. BIG C — 153 гипермаркета, 63 Big C Market  
и 1018 Big C Mini. 

• • Siam Makro — сеть розничных магазинов, занимающаяся продажей, экс-
портом и импортом продовольственных и непродовольственных товаров. 
У сети 142 магазина, в которые входят: Makro (для мелких ретейлов), Makro 
Food Service (для бизнеса HoReCa), Siam Frozen (магазины по продаже  
замороженных продуктов), Siam Food Service (импорт и каналы сбыта  
продуктов питания премиум-класса). 

Табл. 9. Наиболее популярные марки и упаковки мяса свинины

Бренд Наименование продукта Объем, г Цена, долл. США

CP Kurobuta Pork collar slice (шейка) 200 3,77

My Choice Natural Frozen sliced pork loin (корейка) 200 2,82

My Choice Natural Pork loin steak (корейка) 300 4,1

S Pure Minced pork (фарш) 400 4,41

S Pure Pork soup bone (кости для супа) 400 1,67

Aro Frozen Pork belly sliced (грудинка) 1 000 6,28

CP Frozen Pork loin shabu (шейка) 1 000 5,27

Источник: данные с сайтов сетевых магазинов Таиланда
Примечание. Курс: 1 таиландский бат = 0,027898 доллара США

https://corporate.lotuss.com/
https://www.bigc.co.th/
https://www.siammakro.co.th/
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• • 7-Eleven — сеть круглосуточных супермаркетов, являющаяся дочерним 
предприятием японского холдинга Seven & I Holdings Co. Кроме про-
довольственной продукции в супермаркетах можно купить местные 
сим-карты, оплатить электричество, интернет и т.д.

Оптовая торговля

Оптовые предприятия поставляют свинину преимущественно местным и сред-
ним ретейлерам, в то время как крупные сетевые магазины в основном со-
трудничают с импортером напрямую. Свинина является основной товарной 
позицией в оптовой торговле. Популярны стейки, ребрышки, а также наборы 
для супа. Распространенный вес короба с продукцией — 10–15 кг. Средняя цена 
составляет 7–9 долл. США/кг, в зависимости от продукта и приобретаемого ко-
личества товара. Наценка в канале — около 15%.

Ключевые игроки 

• • WHOLESALE PRATUNAM — оптовый центр, расположенный в Бангкоке. 
Продажа осуществляется как офлайн, так и онлайн на специальной  
платформе. Представлен широкий выбор национальной и импортной 
продукции. 

• • iDeal — оптовик, специализирующийся на поставках продуктов питания 
в сетевые магазины, сектор HoReCa, а также на электронные платформы. 

https://www.7-eleven.com/
https://aectradecenter-th.com/en/
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Сектор HoReCa 

Совокупный объем продаж в секторе HoReCa в Таиланде в 2022 г. впервые 
за два года продемонстрировал положительный рост (18%) и составил 738 млрд 
тайских батов. По прогнозам к 2027 г. объем продаж приблизится к 1 084 млрд 
тайских батов.

Рис. 19. Продажи свинины в секторе HoReCa в Таиланде, 2018–2022 гг.

Сектор HoReCa восстанавливается после пандемии, возвращается спрос 
на свинину в местах общественного питания. Сектор достаточно конкурентен: 
в стране более 150 000 мест общественного питания и более 5 000 отелей. 
Вследствие пандемии около 20% ресторанов закрылись или переориентирова-
ли бизнес в область быстрой доставки.

Ключевые игроки 

• • MK — популярная сеть ресторанов в стране. Меню включает большое ко-
личество блюд из свинины: обжаренная свинина на рисе, гриль и другое. 
Сеть занимает 6,3% рынка общественного питания. В настоящее время 
в Таиланде открыто 454 точки. 

• • Chysee Bamee Kiew — сеть общественного питания, занимает 3,1% рынка. 
В настоящее время в стране открыто 4 566 точек. 
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https://www.mkrestaurant.com/en


46

Обзор рынка

0

30 000

20 000

10 000

50 000

40 000

млрд
батов

Объем продаж, млрд батов Годовой рост, %

0

100

50

150

250

200

%

2018 2019 2020 20222021

Рис. 20. Совокупный объем электронной торговли в Таиланде, 2018–2022 гг. 

Электронная торговля

Совокупный объем электронной торговли продуктами питания в Таиланде 
в стоимостном выражении составил в 2022 г. 41 млрд тайских батов (+27%  
к 2021 г.). Рекордный рост продаж (+138%) пришелся на 2020 г., когда под вли-
янием пандемии жители Таиланда стали чаще заказывать продукты питания 
через интернет. Ограничения на посещение общественных мест и массовых 
мероприятий привели к изменениям в привычках население. В связи с удоб-
ством заказов онлайн, электронная торговля, несмотря на снятие ограничений 
и возвращение привычного образа жизни, продолжает демонстрировать поло-
жительные темпы годового прироста, что повышает перспективность использо-
вания данного канала для сбыта свинины в Таиланде.

Сектор электронной коммерции в Таиланде стремительно развивается. Изме-
нения в образе жизни и потребительских привычках после пандемии стали 
стимулом активного развития этого канала сбыта. Почти у каждого крупного 
ретейлера есть услуга доставки товара. Отличительная особенность электрон-
ной коммерции в Таиланде — агрессивный маркетинг с броскими баннерами 
акционных предложений. Свинина продается как в лотках, так и на развес (ак-
туально для субпродуктов).

Ассортимент, цены и особенности упаковки

Ассортимент свинины на платформах электронной коммерции разнообра- 
зен — окорока, лопатка, вырезка, ребрышки. Особой популярностью пользу-
ются карбонат и свиные шашлыки на шпажках. Популярные марки — Aro и CP. 
Упаковка — вакуумные пакеты, лотки. Популярный вес — 500 г, 1 кг. Средняя 
цена — от 1,4 до 3,5 долл. США/100 г. Наценка составляет примерно 20%. 
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2.4. Конкурентная среда 
и участники рынка 

Таиландский рынок свинины отличается высокой концентрацией. Три крупные 
таиландские компании занимают около 70% рынка. Рынок — олигопольный 
с явным лидером: мало игроков, но они влиятельные и крупные, очень высо-
кие барьеры входа на рынок для новых участников. Существует стратегическое 
взаимодействие на рынке.

Ключевые игроки

• • Shopee — платформа электронной коммерции, популярная среди жи-
телей Таиланда. Shopee основан Sea Limited и доступен почти во всех 
странах Юго-Восточной Азии. Недавно Shopee начал продавать свои соб-
ственные бренды на платформе.

• • Lazada — платформа электронной коммерции, созданная в Сингапуре, 
но популярная в других странах Азии, включая Таиланд. В Lazada пред-
ставлен целый ряд категорий, начиная от мебели и заканчивая продукта-
ми питания, в том числе свининой.

Табл. 10. Производители свинины и их доли на рынке Таиланда

№ Компания Доля, %

1 Charoen Pokphand Group 33,0

2 Chanokporn Exporters 17,50

3 Kanchana Fresh Pork 17,10

4 Nordix Dna 6,20

5 Mootopia Co. Ltd 4,70

6 KPS Farm 4,50

7 Koppertech Co. Ltd 3,10

8 KG Fram 2,90

9 Khuk Fa Co. Ltd 2,70

10 Pimjai Sukhom Co. Ltd 1,50

11 Norrad Export And Trade 1,30

12 Импорт из других стран (на всех поставщиков) 6,00

Итого 100,0

Источник: составлено на основе данных www.go4worldbusiness.com и www.tridge.com/sellers

https://shopee.co.th/
https://www.lazada.co.th/
http://www.go4worldbusiness.com
http://www.tridge.com/sellers/
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Ключевые игроки на рынке

Charoen Pokphand Group Co� Ltd (национальный производитель, дистрибьютор)

Ведущая компания в Таиланде. Являясь холдингом Charoen Pokphand Group Co. 
Ltd владеет акциями дочерних компаний в Таиланде и за рубежом. Группа рабо-
тает во многих отраслях — от промышленности до сферы услуг. Одним из веду-
щих сфер бизнеса является продажа свинины, под брендом CPF.

Chanokporn Exporters (национальный производитель, дистрибьютор)

Компания основана в 2018 г. Специализируется на продаже свежей свинины, 
замороженной свинины и морепродуктов. Собственного бренда нет, основные 
потребители — таиландские компании среднего и крупного опта.

Nordix Dna (импортер, производитель) 

Немецкая компания по производству продаже свежей свинины крупноопто-
вым компаниям.

Mootopia Co� Ltd (национальный производитель) 

Основана в 2004 г. Продукция реализуется без собственного бренда —  
это свежее мясо для супермаркетов и ресторанов Таиланда.

KPS Farm (импортер, производитель) 

Индонезийская компания Karya Prospek Satwa (KPS) Farm основана в 2017 г. 
на Бали. Специализируется на выращивании и продаже свинины куробата 
(особая порода черной свиньи).

Kanchana Fresh Pork (национальный производитель, дистрибьютор) 
 
Основана в 1983 г. Специализируется на производстве и продаже свиного мяса, 
кормов для птицы, замороженных морепродуктов. Собственного бренда нет, 
основные потребители — супермаркеты и рестораны.

https://www.cpgroupglobal.com
https://www.go4worldbusiness.com/member/view/2734873/chanokporn-exporters.html
https://www.go4worldbusiness.com/member/view/1726501/nordix-dna.html
https://www.weeboon.com/en/campaign/mootopia-farming
https://www.asian-agribiz.com/2021/08/23/kps-creates-market-for-kurobuta-pork-in-indonesia/
https://www.go4worldbusiness.com/member/view/3754666/kanchana-fresh-pork.html
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Требования и стандарты на продукцию 

В настоящее время Российская Федерация не может поставлять свинину 
и свиные субпродукты в Королевство Таиланд. 

Работа по открытию тайского рынка для российских производителей свини-
ны и свиных субпродуктов была начата в 2014 г. и проводится Министерством 
сельского хозяйства Российской Федерации и Федеральной службой по вете-
ринарному и фитосанитарному надзору (Россельхознадзор) совместно с Мини-
стерством общественного здравоохранения Королевства Таиланд. За это время 
компетентные органы России продемонстрировали тайской стороне, что кон-
троль за производством свинины находится на высоком уровне.

На данном этапе согласовывается признание тайской стороной регионализа-
ции, проводимой в Российской Федерации по африканской чуме свиней и дру-
гим болезням свиней, влияющим на международную торговлю. Ожидается, что 
данная работа будет завершена в 2023 г. В этом случае процедура допуска всту-
пит в свою финальную стадию, во время которой должны быть согласованы: 

• • ветеринарные требования и ветеринарный сертификат на экспорт  
свинины и свиных субпродуктов из России в Таиланд; 

• • процедура включения российских производителей в список предприя-
тий, имеющих право импорта продукции в Таиланд.

3.1. Контролирующие органы

В систему государственной ветеринарной службы РФ входят Россельхознадзор 
(федеральный уровень), осуществляющий деятельность на всей территории 
страны через свои структурные подразделения, и органы управления ветери-
нарией субъектов РФ (региональный уровень).

Россельхознадзор является органом, компетентным в области ветеринарии  
ответственным за выполнение ветеринарно-санитарных требований, предъяв-
ляемых странами-импортерами. Россельхознадзор дает гарантии соблюдения 
на всей территории России требований к эпизоотической обстановке, без-
опасности продукции, системе контроля за производством экспортируемой 
продукции, качеству проведения лабораторных исследований. Также Рос-
сельхознадзор подтверждает выполнение всех требований страны-импортера 
оформлением международного ветеринарного сертификата на каждую партию 
продукции.
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Органы управления ветеринарией субъектов РФ непосредственно выполняют 
все противоэпизоотические и профилактические мероприятия в своем регио-
не ответственности и осуществляют рутинный контроль за производством про-
дукции животного происхождения. Они подтверждают выполнение предприя-
тием требований конкретной-страны импортера оформлением ветеринарной 
сопроводительной документации (ветеринарное свидетельство) на каждую 
партию продукции, предназначенной для экспорта.

Ветеринарные специалисты Россельхознадзора и органов управления ветери-
нарией субъектов РФ должны знать требования законодательства Таиланда, 
предъявляемые к производству, хранению, транспортировке и реализации 
свинины, а также осуществлять контроль за их выполнением предприятиями 
для экспорта продукции в Таиланд.

3.2. Требования 
к производителям

Производственные предприятия (включая предприятия по убою, разделке, 
переработке и хранению) должны осуществлять свою деятельность под по-
стоянным контролем государственной ветеринарной службы РФ. Все этапы 
и условия производства продукции, предназначенной для экспорта в Таиланд, 
должны соответствовать действующим ветеринарным и санитарным требова-
ниям, установленным законодательством РФ, Евразийского экономического 
союза (ЕАЭС) и Таиланда. На предприятии должны быть разработаны, внедре-
ны и поддерживаться процедуры, основанные на принципах ХАССП. 

В течение всего периода производства продукции, предназначенной для 
экспорта в Таиланд, предприятие и выпускаемая им продукция должны от-
вечать стандартам Таиланда. В иное время они могут отвечать российским 
и другим стандартам, но производимые в этот период партии товаров должны 
храниться отдельно от тех, которые предназначены для экспорта в Таиланд. 
На предприятии должна быть внедрена эффективная система определения 
происхождения живых животных и сырья, используемого для производства 
свинины (система прослеживаемости). 

Сотрудники предприятия, ответственные за экспорт продукции, должны знать 
и выполнять на практике требования законодательства Таиланда, предъявляе-
мые к производству, хранению, транспортировке и реализации свинины. Толь-
ко официально зарегистрированные российские предприятия, производящие 
свинину, имеют право экспорта в Таиланд. Регистрационный номер предприя-
тия является эксклюзивным и не может быть использован третьими лицами. 

Предприятие должно внедрить особую систему контроля документации и ве-
сти подлинные записи для демонстрации эффективности контроля безопасно-
сти продукции. 
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Необходимые документы: 

• • актуальная планировка с указанием продукта, потока персонала и пото-
ка удаления отходов и с обозначением зон пониженного/повышенного 
риска; 

• • блок-схема производственного процесса;

• • сводная таблица по системе анализа рисков и критических контрольных 
точек (ХАССП);

• • регистрационные записи по мониторингу критических контрольных  
точек; 

• • регистрационные записи по корректирующим действиям; 

• • регистрационные записи по предубойному осмотру и выбраковке; 

• • данные по термометрии, круговая диаграмма или регистрационные  
записи графика термической обработки и стерилизации для автоклави-
руемых продуктов;

• • контроль температуры холодильников / морозильных камер; 

• • лабораторные отчеты о воде и поверхностях, контактирующих с пищевым 
продуктом; 

• • регистрационные записи по уборке, санитарии и гигиене;

• • регистрационные записи по личной гигиене; 

• • медицинские книжки персонала; 

• • регистрационные записи по обучению персонала; 

• • план борьбы с вредителями и регистрационные записи; 

• • регистрационные записи по отзыву пищевых продуктов; 

• • отчет о проверках компетентными органами; 

• • отчеты зарубежных компетентных органов.
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3.3. Требования к продукции

В настоящее время порядок экспорта свинины из Российской Федерации  
в Королевство Таиланд не согласован, но в него в обязательном порядке  
войдут следующие положения:

• • конкретный перечень продукции свиноводства, разрешенный к ввозу 
в Таиланд;

• • перечень болезней, по которым необходимо будет предоставлять  
гарантии о благополучии территории, на которой будет производиться 
продукция;

• • условия хранения и транспортировки с указанием соответствующих  
температурных условий и внутренней температуры продукта;

• • процедура аккредитации предприятий для экспорта продукции  
свиноводства в Таиланд;

• • требования к упаковке продукции.

Как минимум должны будут выполняться «Требования к импорту свинины 
и пищевых продуктов из свинины в Королевство Таиланд». 

3.4. Требования к упаковке 
и маркировке

Минимальные требования, предъявляемые к этикеткам мясных продуктов, 
предназначенных для продажи потребителям, предусматривают то, что надпи-
си должны быть сделаны на тайском языке, но также могут быть представлены 
и на иностранных языках. Обязательной является следующая информация:

• • название пищевого продукта;

• • серийный номер пищевого продукта;

• • название и адрес производителей или лиц, выполняющих переупаковку 
продуктов питания, производимых в стране; названия и адреса импорте-
ров и страны производителей (в зависимости от обстоятельств);

• • количество нетто, выраженное в метрической системе мер;

• • декларация «Использовать консерванты» (при их использовании);

https://fsvps.gov.ru/fsvps-docs/ru/importExport/tailand/files/14.pdf
https://fsvps.gov.ru/fsvps-docs/ru/importExport/tailand/files/14.pdf
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• • дата, месяц и год изготовления / дата, месяц и год истечения срока  
годности для употребления; или дата, месяц и год, в пределах которых  
пищевые продукты имеют хорошие качества, или стандарты должны быть 
включены в декларации «Производство», «Срок годности» или «Употре-
бить до». Соответственно, должны быть указаны дата, месяц и год. В слу-
чае, когда указывается месяц, этот месяц может быть выражен  
в алфавитном порядке.

3.5. Процедура включения 
предприятий в список 
разрешенных

После получения права экспорта свинины в Таиланд для российских предпри-
ятий, как минимум, будет установлен следующий порядок:

Администрация предприятия, планирующего экспортировать продукцию  
в Таиланд, предварительно должна удостовериться, что все производствен-
ные процессы соответствуют требованиям законодательства Российской 
Федерации, ЕАЭС и Таиланда. В этом случае подается заявка на проведение 
комиссионного обследования специалистами территориального управления 
Россельхознадзора и органа управления ветеринарией субъекта РФ, в зоне 
деятельности которых расположено предприятие.

Заявка на проведение обследования предприятия на соответствие  
требованиям Таиланда подается ответственными сотрудниками в электронной 
форме через публичный интерфейс информационной системы «Цербер»  
(далее — ИС «Цербер»). Форма для подачи заявки и инструкция по ее запол-
нению размещены на странице ИС «Цербер». Или заявка подается с исполь-
зованием информационной системы «Одно окно» в сфере внешнеторговой 
деятельности.

Комиссионное обследование предприятия должно быть проведено в срок 
не более 20 календарных дней с момента поступления заявки. Осмотр объек-
та должен продолжаться не более 5 рабочих дней. Обследование может быть 
продлено на срок до 10 рабочих дней по письменному заявлению владельца 
объекта, направленному в территориальный орган Россельхознадзора.

Комиссия предварительно может запросить документы, необходимые для 
проведения обследования, например: План ХАССП; результаты лабораторных 
исследований на безопасность проб, отобранных от животных или продукции 
за последние три года в рамках программ производственного контроля и го-
сударственного мониторинга; информацию по применяемым схемам вакцина-
ции и лечения животных, рецептуры кормов и т.д.

https://cerberus.vetrf.ru/cerberus/
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Комиссией проводится обследование всех этапов производства продукции, 
предназначенной для экспорта в Таиланд. На момент проведения обследова-
ния на предприятии должна осуществляться производственная деятельность. 
При обследовании комиссия устанавливает возможность выполнения пред-
приятием основополагающих требований страны-экспортера. 

На основании проведенного обследования комиссией принимается одно 
из следующих решений:

• • в случае несоответствия предприятия основополагающим требованиям 
Таиланда даются рекомендации по устранению выявленных нарушений, 
на основании которых предприятие должно составить план корректирую-
щих мероприятий с указанием конкретных сроков их выполнения; 

• • в случае соответствия предприятия требованиям Таиланда предлагается 
включить его в список экспортеров.

По результатам проведения обследования объекта территориальными  
органами Россельхознадзора составляется, подписывается и направляется  
акт обследования, в котором указывается информация о соответствии или 
несоответствии объекта ветеринарным требованиям Таиланда. Срок составле-
ния акта обследования объекта включается в срок проведения обследования 
объекта.

В случае признания предприятия по результатам обследования несоответ-
ствующим требованиям Таиланда, после выполнения плана корректирующих 
мероприятий комиссией проводится повторное обследование предприятия.  
При положительном решении в течение 7 рабочих дней со дня подписания 
акта обследования объекта Россельхознадзор надзор вносит предприятие  
в ИС «Цербер». После этого можно начать производить продукцию для  
экспорта в Таиланд (если иное не будет предусмотрено соглашениями). 

Предприятие регулярно должно подтверждать соответствие требованиям  
Таиланда. В случае непоступления заявки на проведение комиссионного 
обследования по истечении трех лет, как правило, предприятие исключается 
из реестра экспортеров. 

Минимальный срок прохождения процедуры включения предприятия  
в список разрешенных для экспорта в Таиланд — месяц (если иное не будет 
предусмотрено соглашениями).

Холодильники, осуществляющие хранение продукции, предназначенной  
для экспорта в Таиланд также должны быть включены в реестр экспортеров  
ИС «Цербер». 
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Экспортный сертификат

Каждая партия груза, направляемая на экспорт в Таиланд, должна  
сопровождаться оригиналом ветеринарного сертификата, удостоверяющего, 
что продукция соответствует ветеринарно-санитарным требованиям стра-
ны-экспортера и положениям соглашений, которые будут достигнуты Россель-
хознадзором и компетентным органом Таиланда. Сертификат должен быть 
оформлен на русском и английском языках. Формат и содержание должны  
полностью соответствовать ветеринарному сертификату, который после согла-
сования будет размещен на официальном сайте Россельхознадзора.

Данные ветеринарные сертификаты имеют право оформлять только ветери-
нарные специалисты Россельхознадзора. 

Ветеринарная сертификация 
продукции

Ветеринарная сертификация осуществляется с учетом всех этапов производ-
ства продукции, предназначенной для экспорта в Таиланд. 

Продукция, отгружаемая с предприятия и предназначенная для последующе-
го экспорта должна сопровождаться ветеринарным свидетельством формы 
№ 2, которое оформляется уполномоченным в области ветеринарии органом 
исполнительной власти субъекта РФ. В ветеринарном свидетельстве должна 
содержаться информация о выполнении ветеринарных требований Таиланда, 
о проведенных лабораторных исследованиях, о номере и дате разрешения 
Главного государственного ветеринарного инспектора РФ на вывоз продук-
ции. К ветеринарному свидетельству формы № 2, прикладываются документы, 
необходимые для оформления международного ветеринарного сертификата. 

Продукция с предприятия может быть направлена сразу в место таможенного 
оформления или на холодильный склад для промежуточного хранения  
и формирования консолидированных партий, предназначенных для экспор-
та в Таиланд. Холодильный склад, используемый для хранения продукции, 
должен быть внесен в реестр экспортеров ИС «Цербер». Консолидированная 
партия продукции, направляемая из холодильного склада в место таможенного 
оформления, должна сопровождаться ветеринарным свидетельством формы 
№ 2, в которое вносится вся информация из всех ветеринарных свидетельств 
с которыми продукция, входящая в данную партию, поступила на холодильный 
склад.
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В месте таможенного оформления в отношении вывозимой продукции про-
водится процедура государственного ветеринарного надзора, которая состоит 
из следующих административных действий: 

• • документарный контроль; 

• • физический контроль; 

• • принятие решения. 

Документарный контроль заключается в проверке: ветеринарного сопрово-
дительного документа (ветеринарное свидетельство формы № 2); разрешения 
на вывоз продукции; соответствия содержания сопроводительных документов 
(выданных уполномоченным в области ветеринарии органом исполнительной  
власти субъекта РФ, из которого вывозится/происходит товар) ветеринарно- 
санитарным требованиям Таиланда; наличия ограничений на вывоз продук-
ции; наличия предприятия-производителя и склада-холодильника в перечне 
имеющих право экспорта в Таиланд. 

На стадии документарного контроля проводится проверка прослеживаемости 
продукции по ИС «Меркурий» и могут быть запрошены дополнительные доку-
менты, гарантирующие выполнение требований законодательства Таиланда.

Физический контроль осуществляется по завершении документарного  
контроля. 

Физический контроль заключается в проведении ветеринарного досмотра 
продукции. При этом сверяются соответствие продукции, указанной в ветери-
нарных сопроводительных документах (ветеринарных свидетельствах), с фак-
тически находящейся в транспортном средстве (контейнере). Проверяются 
условия перевозки, температура в транспортном средстве и температура про-
дукции, ветеринарно-санитарное состояние транспортных средств (контейне-
ров), соответствие упаковки и маркировки.

Принятие решения осуществляется по результатам документарного и физи- 
ческого контроля посредством проставления на перевозочных документах  
(товарно-транспортная накладная, авианакладная, коносамент, железнодорож-
ная накладная) штампа «Выпуск разрешен». 

Взамен ветеринарного свидетельства должностным лицом пограничного кон-
трольного ветеринарного пункта в установленном порядке должен оформлять-
ся ветеринарный сертификат, который будет согласован Россельхознадзором 
и компетентным органом Таиланда. 

По итогам административной процедуры сведения о вывозе продукции зано-
сятся в журнал учета подконтрольных товаров, вывозимых из России и вносят-
ся в ИС «Меркурий». 



59

Требования и стандарты на продукцию 

Лабораторные исследования

Предприятия, которые получат право экспорта продукции свиноводства  
в Таиланд, должны разработать и внедрить программу производственного  
контроля с учетом требований Таиланда. Программой производственного кон-
троля должна быть установлена периодичность лабораторного контроля  
за содержанием микробиологических и химических загрязнений.

На предприятии-экспортере запрещено применение ветеринарных препара-
тов, не разрешенных к использованию законодательством Таиланда. 

В обязательном порядке необходимо проверять продукцию на наличие  
антибиотиков и других средств, применяемых в лечебных и профилактических 
целях в свиноводческих хозяйствах, откуда животные будут поступать на убой. 
Средства, которые не применяются на производстве, исследовать не обяза-
тельно.

Лабораторные исследования свинины и свиных субпродуктов должны прово-
диться в лабораториях, имеющих соответствующую аккредитацию.

Список запрещенных к применению веществ и МДУ антибиотиков и других 
средств, применяемых в лечебных и профилактических целях по требованиям 
Таиланда, а также список подведомственных Россельхознадзору лабораторий 
для проведения исследований по требованиям Таиланда, определится после 
открытия тайского рынка для российской продукции свиноводства.

Как минимум продукция должна отвечать требованиям страны-экспортера 
к содержанию вредных и остаточных веществ, с которыми можно ознакомиться 
по ссылке.

Список документов на сопровождение
груза по ветеринарии 

От места производства/хранения до места прохождения пограничного  
ветеринарного контроля продукция должна сопровождаться следующими  
документами: 

• • ветеринарное свидетельство формы № 2;

• • копии протоколов проведённых лабораторных исследований.

• • дополнительные документы и письма, которые будут определены Рос-
сельхознадзором после открытия тайского рынка для российской продук-
ции свиноводства.

https://fsvps.gov.ru/sites/default/files/files/ehksport-import/tailand/mdu_pork_rus.pdf
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После прохождения пограничного ветеринарного контроля к продукции 
должен прилагаться ветеринарный сопроводительный документ — оригинал 
ветеринарного сертификата на вывоз продукции свиноводства по согласован-
ной форме. 

Основные риски, ошибки 
и последствия

Основным риском для экспорта продукции свиноводства является ухудшение 
эпизоотической ситуации в России по болезням свиней, в первую очередь это 
касается ящура, африканской и классической чумы свиней. Усугубление дан-
ной ситуации может привести к полной остановке экспорта из России продук-
ции свиноводства в Таиланд.

Неправильно оформленные сопроводительные документы, отсутствие просле-
живаемости в ИС «Меркурий» продукции, направляемой на экспорт в Таиланд, 
а также предоставление не соответствующих требованиям протоколов лабо-
раторных испытаний, ошибки в маркировке продукции и иные несоответствия 
приведут к приостановке или запрету отгрузки продукции на экспорт.

При планировании экспортных поставок в Таиланд необходимо учитывать 
остаточный срок годности продукции и рассчитать время, которое будет затра-
чено на логистику.

Требования и стандарты на продукцию 
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4.1. 4.2.
Особенности таможенных процедур Тарифные и нетарифные барьеры 

Содержание
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Особенности и барьеры входа на рынок

4.1. Особенности таможенных
процедур

Правовую основу регулирования импорта составляют следующие документы:

• • «О пищевых продуктах» 1979 г. (B.E. 2522);

• • Министерские уведомления 420 B.E. 2563 (2020), 303 B.E. 2550 (2007),  
251 B.E. 2545 (2002), 363 B.E 2556 (2013), 372 B.E. 2558 (2015);

• • Положения об эпидемиях животных B.E. 2558 (A.D. 2015),  
B.E. 2561 (A.D. 2018), B.E. 2559 (A.D. 2016), B.E. 2558 (A.D. 2015), B.E. 2561  
(A.D. 2018).

Дополнительную информацию можно получить на сайте FDA или  
Россельхознадзора.

Регулирующими органами являются Таможенное управление Таиланда  
(Thai Customs Department), Департамент сельского хозяйства (Department  
of Agriculture), Управление по контролю качества пищевых продуктов и лекар-
ственных препаратов Food and Drug Administration, FDA), Департамент разви-
тия животноводства (Department of Livestock Development, DLD), Министерство 
здравоохранения (Ministry of Public Health, MOPH).

Порядок экспорта из России регулируется «Таможенным кодексом Евразийско-
го экономического союза». К экспорту товаров АПК, если они не входят в спи-
сок запрещенных товаров или не экспортируются в недружественные страны, 
необходимо получить сертификат происхождения товаров общей формы (под-
тверждение о том, что экспортируемая продукция произведена на территории 
России) в Торгово-промышленной палате. Заявка оформляется в электронном 
виде в личном кабинете. К ней прилагаются акт экспертизы, экспортный кон-
тракт, счет-фактура/инвойс. 

Дополнительно для прохождения таможенных процедур могут потребоваться 
ветеринарные сертификаты, разрешение на вывоз, экспортный контракт, спец-
ификация к контракту, инвойс, подтверждение оплаты пошлины / таможенного 
сбора, сертификат происхождения. 

На сайте Россельхознадзора представлены ссылки на нормативные документы, 
содержащие информацию о вывозе продукции с территории России в Таи-
ланд. В них указаны требования в области ветеринарии, регулирования раз-
личных видов продуктов и пищевой продукции в целом. 

Россельхознадзор совместно с третьими странами подготовил согласованные 
двусторонние сертификаты на экспорт продукции АПК из России. 

https://www.fao.org/faolex/results/details/en/c/LEX-FAOC064932/
http://food.fda.moph.go.th/law/data/announ_moph/V.English/P420_E.pdf
http://food.fda.moph.go.th/law/data/announ_moph/V.English/No.303-50%20Veterinary%20Drugs%20Residues%20in%20Foods.pdf
http://food.fda.moph.go.th/law/data/announ_moph/V.English/No.251-45%20Labelling%20Genetic%20Modification,engineering.pdf
http://food.fda.moph.go.th/law/data/announ_moph/V.English/No.%20363%20Food%20Additives%20(No.2).pdf
http://food.fda.moph.go.th/law/data/announ_moph/V.English/Notification%20of%20MOPH%20No.%20372%20Food%20Additives%20(No.3)%20edit%2025%E0%B8%AA%E0%B8%8459.pdf
http://food.fda.moph.go.th
https://fsvps.gov.ru/ru/fsvps/importexport/tailand/requirementsexp.html
https://www.customs.go.th/
https://www.doa.go.th/en/
https://www.fda.moph.go.th
https://www.fda.moph.go.th
https://dld.go.th/th/index.php/en
https://dld.go.th/th/index.php/en
https://ddc.moph.go.th/
https://ddc.moph.go.th/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_215315/
http://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_215315/
https://www.alta.ru/tamdoc/22fz0073/); http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202203100034
https://www.alta.ru/tamdoc/22fz0073/); http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202203100034
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202203100018?index=0&rangeSize=1
https://lk.tpprf.ru/docflow/
https://fsvps.gov.ru/ru/fsvps/importexport/tailand
https://fsvps.gov.ru/ru/ehksport-import/export/sertifikaty
https://fsvps.gov.ru/ru/ehksport-import/export/sertifikaty
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В рамках реализации национального проекта «Международная кооперация 
и экспорт» Российским экспортным центром совместно с Минпромторгом  
России была разработана и внедрена платформа «Мой экспорт», на базе кото-
рой функционирует система «Одного окна», позволяющая экспортерам осу-
ществлять взаимодействие с федеральными органами. Заявки на получение 
необходимых документов, например лицензий на экспорт отдельных видов 
товаров, можно подать через платформу. Для этого понадобится регистрация 
на сайте Госуслуг РФ. 

Требования к сопроводительным 
документам
Стандартный набор документов при экспорте продукции в Таиланд:

• • международный контракт со спецификацией в двух экземплярах  
на русском и английском языках; 

• • уникальный номер контракта (при необходимости); 

• • инвойс; 

• • спецификация; 

• • коносамент; 

• • сертификационные документы: 

• экспортный ветеринарный сертификат / сертификат здоровья; 

• прочие сертификаты по запросу; 

• упаковочный лист; 

• платежные поручения / подтверждение платежа; 

• техническая документация для определения кода по ТН ВЭД ЕАЭС.

Для прохождения таможни необходимо уплатить таможенные платежи, прой-
ти формы таможенного контроля, зарегистрироваться на таможенном посту, 
выбрать таможенную процедуру «экспорт», подать декларацию на экспортиру-
емые товары.
 
Для регистрации необходимо подготовить следующие документы: копии юри-
дических правоустанавливающих документов; cправка из Федеральной служ-
бы статистики; cправка из банка об открытии рублевого и валютного счетов.

https://myexport.exportcenter.ru/
https://market-search.exportcenter.ru/
https://www.alta.ru/tnved/
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Для получения разрешения необходимо подать документы самостоятельно 
или через назначенного агента посредством электронной таможенной систе-
мы (e-Customs). Ввоз товаров может быть осуществлен только после прибытия 
в указанный порт назначения и получения разрешения от Таможенного управ-
ления. FDA не уведомляет импортера или агента о прибытии груза. Уведомле-
ние осуществляет перевозчик.

В системе e-Customs груз проходит проверку на соответствие, включая отнесе-
ние к «зеленому» (готово к выпуску) или «красному» (требуется дополнительная 
проверка) коридорам. Продовольственные товары относятся к группе «крас-
ного» коридора и требуют визуального осмотра и проверки разрешительных 
документов. 

Важно! Перевод документов на тайский язык позволяет ускорить процедуру 
выпуска на таможне.

После оформления документов производится оплата сборов, пошлин и нало-
гов, которую можно осуществить в пункте FDA в порту прибытия или в разделе 
электронных платежей e-Customs. 

Далее документы доставляются на склад и предъявляются инспектору, подго-
тавливающему акт о ввозе. Товары могут временно храниться на таможенном 
складе до 45 дней без предоставления импортной декларации и до 60 дней 
в случае ее предоставления. При несоответствии товар может быть удержан 
до момента уплаты дополнительной пошлины или штрафа.

Если импортируемые товары подлежат налогообложению, импортер должен 
получить регистрационный номер предпринимателя-налогоплательщика. 
Льготные ставки пошлин распространяются на товары стран, имеющих согла-
шение о преференциальной свободной торговле с Таиландом (страны АСЕАН 
и др.). 

Также в администрации порта оплачиваются сборы за выгрузку и хранение 
товара в соответствии с размером и весом брутто. После чего импортер может 
забрать груз по предоставлению складской квитанции или ордера на доставку/
выпуск. Как правило, процесс оформления занимает 2–3 дня. 

Для таможенного оформления расфасованных пищевых продуктов может  
потребоваться прохождение дополнительных процедур проверок соответ-
ствующих сотрудников и предоставление дополнительных документов (са-
нитарный сертификат). По спорным вопросам или отклонений к импорту 
необходимо подать апелляцию в Бюро по правовым вопросам Таможенного 
управления.

На ввоз образцов продукции для выставок необходимо запросить разрешение 
FDA. При этом вся документация (инвойс, авианакладная/коносамент, заве-
ренный документ о месте проведения выставки, подтверждение об участии, 
заверенный документ от производителя продуктов питания о делегировании 

https://www.e-customs.co.th/e-customs/
https://www.e-customs.co.th/e-customs/
https://mnfda.fda.moph.go.th/dis/other_foods_3/
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представителя, сертификат здоровья / сертификат свободной продажи) должна 
быть переведена на тайский язык. Как член ВТО Таиланд использует Карнет 
ATA для освобождения от пошлин товаров для выставок и других мероприятий. 

Почтовые отправления могут быть подвергнуты дополнительным процедурам 
досмотра, при этом может потребоваться лицензия на импорт. По усмотре-
нию проверяющих FDA и других организаций в импорте может быть отказано. 
Апелляция может быть подана в Отдел почтовой таможенной службы Таможен-
ного управления. Почтовые отправления могут быть освобождены от пошлин 
в случае посылок стоимостью 1 500 бат или торговых образцов, не имеющих 
коммерческой ценности. 

Важно! При реализации пищевой продукции в стране требуется лицензия, для 
получения которой необходима проверка склада представителями FDA. Ли-
цензия продлевается каждые 3 года. Лицензиат может импортировать разные 
продукты питания при условии получения разрешения со стороны FDA. Вре-
менная лицензия требуется для выставок и прочих мероприятий. Исключение 
представляют образцы пищевых продуктов для лабораторных исследований 
с последующим предоставлением разрешения на продажу. 

Особенности импорта мясной 
продукции

Для ввоза готовой мясной продукции, такой как колбаса, ветчина, бекон и т.д.,  
а также свежего или охлажденного мяса с 2018 г. требуется специальное  
разрешение согласно Закону «Об эпидемиях животных». До осуществления 
ввоза продукции необходимо подать заявку и получить разрешение на Стан-
ции карантина животных в порту прибытия, где производят осмотр продукции. 

Дополнительно необходимо предоставить сертификат здоровья экспортиру-
ющей страны с регистрационным номером разрешения на импорт DLD для 
каждой партии товара на английском языке. DLD может проводить повторные 
выборочные проверки, взимать пошлины за выдачу разрешения на импорт 
сырого красного мяса, птицы и субпродуктов. 

Примерная стоимость лицензирования пищевого мяса для производства 
пищевых продуктов составляет 7 бат/кг и непищевого мяса — 3 бата/кг. Запре-
щены к ввозу мясные продукты из стран, пострадавших от коровьей губчатой 
энцефалопатии или коровьего бешенства. Перегрузка продукции в промежу-
точных портах не допускается.
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Для ввоза говядины или свинины и птицы и их производных необходимо пре-
доставить сертификат здоровья со следующей информацией:

• • разделка и упаковка; 

• • количество штук/упаковок, нетто;

• • название, адрес, регистрационный номер экспортера и грузополучателя;

• • даты забоя, изготовления/упаковки, отгрузки;

• • номер разрешения на ввоз;

• • сведения об отсутствии эпидемий крупного рогатого скота, включая АЧС, 
губчатую энцефалопатию, ящур, грипп птиц, болезнь Ньюкасла, вирусный 
гепатит, вирусный энтерит в период от 1 года до 3 лет до экспорта;

• • сведения об отсутствии в хозяйствах инфекционных и контагиозных  
заболеваний за год до забоя;

• • результаты предубойной и послеубойной проверки на отсутствие  
инфекционных и контагиозных заболеваний;

• • подтверждение того, что говядина и продукты из говядины произведены 
на бойнях и перерабатывающих предприятиях, поднадзорных федераль-
ным органам власти;

• • сведения о том, что говядина и продукты из говядины не содержат  
консервантов, добавок и иных веществ, угрожающих здоровью человека; 

• • подтверждение того, что продукция не содержит мяса механической  
обвалки;

• • транспортные средства должны проходить предэкспортную обработку;

• • на продукции должна быть нанесена официальная маркировка о том,  
что она произведена в соответствии со стандартами Таиланда;

• • указание о том, что образцы тестируются на соответствие предельным 
допустимым показателям в соответствии с Codex Alimentarius ФАО.

https://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/home/ru/
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Для таможенной очистки должны быть предоставлены следующие документы:

• • импортная декларация;

• • инвойс;

• • упаковочный лист;

• • коносамент.

Другие документы и информация, такие как: 

• • разрешение на импорт; 

• • отчет о прибытии; 

• • информация о перевозчике, которую можно направить через систему 
e-Customs; 

• • сертификат происхождения; 

• • аккредитив;

• • лицензия на импорт и/или разрешение. 

4.2. Тарифные и нетарифные 
барьеры 

Тарифные барьеры 

Россия не имеет преференциальных торговых соглашений (например, о зоне 
свободной торговли) с Таиландом, поэтому на российские товары применяет-
ся ставка в рамках режима наибольшего благоприятствования (РНБ), которая 
на свинину и субпродукты составляет 30 или 40%.

Особенности и барьеры входа на рынок
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Табл. 11. Таможенные пошлины Таиланда по категориям товаров

ТН ВЭД Наименование Размер пошлины 

020311 Туши и полутуши свиней свежие или охлажденные 40%

020312
Свиные окорока, лопатки и отруба из них необваленные, свежие 
или охлажденные

30%

020319 Свинина прочая свежая или охлажденная 30%

020321 Свиные туши и полутуши мороженые 30%

020322 Свиные окорока, лопатки и отруба из них, необваленные, мороженые 40%

020329 Свинина мороженая прочая 30%

020630 Субпродукты свиные, свежие или охлажденные 40%

020641 Печень свиней, замороженная 30%

020649 Прочие субпродукты свиные, мороженые 40%

020910
Свиной жир, отделенный от тощего мяса, и жир домашней птицы,  
не вытопленные или не извлеченные другим способом, свежие,  
охлажденные, мороженые, соленые, в рассоле, сушеные или копченые

30%

021011 Свиные окорока, лопатки и отруба из них, необваленные 30%

021012 Свиные грудинки (с прослойками) и отруба из них 40%

021019 Прочие части туш свиней 30%

Источник: ITC Market Access Map 2021

В 2021 году крупнейшими поставщиками свинины на рынок Таиланда стали 
Германия — 38,9%, Нидерланды — 20,8% и Италия — 17,6%. Импорт мяса  
из России не осуществлялся. Преференциальным положением на рынке  
(ЗСТ с нулевой пошлиной) пользуются страны АСЕАН, Китай, Австралия  
и Новая Зеландия. Условия импорта мяса из ЕС аналогичны условиям импорта 
из России.

Нетарифные барьеры 

Затраты времени и стоимость оформления необходимых документов при про-
хождении таможни могут рассматриваться как барьер для входа на рынок.
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В последнем опубликованном рейтинге Doing Business Всемирного банка Та-
иланд занимает 62-е место из 190 стран по трансграничной торговле. При этом 
стоимость и время импортных процедур в стране лучше средних показателей 
по региону. 

Табл. 12. Оформление импорта в Таиланд: время и стоимость

Процедура Время, ч Стоимость, долл. США

Пограничный и таможенный контроль 50 233

Оформление документов 4 43

Источник: Всемирный банк (Doing Business 2020)
Примечание:

Лучше среднего по региону

Лицензирование импорта

Согласно законодательству страны, все фирмы по производству и/или импорту 
пищевой продукции должны получить лицензию в Управлении по контролю 
за продуктами и лекарствами (Food and Drug Administration, FDA). Если компа-
ния работает с местным дилером, общая лицензия FDA у него уже есть, необ-
ходимо только получить сертификаты на товар. Если же компания планирует 
самостоятельно заниматься импортом и продажей продукции в Таиланде, бу-
дет необходима регистрация своей компании-импортера и получение для нее 
всех разрешительных документов.

Требования к маркировке

Маркировка пищевых продуктов, ввозимых в Таиланд должна содержать сле-
дующие основные сведения:

• • название;

• •  серийный номер;

• • название и адрес производителя, упаковщика или импортера;

• • состав продуктов питания в метрических единицах;

• • массовая доля основных ингредиентов;

• • информация об аллергенах;

• • информация о пищевых добавках согласно международным системам 
классификации;
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• • информация о наличии ароматизатора;

• • информация «следует употребить до» или «срок годности»;

• • инструкция по хранению (если есть);

• • инструкция по приготовлению (если есть).

Информация на этикетках должна быть указана на тайском языке и нанесена 
там, где это необходимо, до ввоза. Этикетка прикрепляется к каждому отдель-
ному пищевому продукту до его продажи. Отсутствие этикетки перед ввозом 
приведет к конфискации продукта. Если маркировка содержит логотип, то он 
должен быть зарегистрирован в виде товарного знака.

Сертификат на продукты питания

Для импорта свинины в Таиланд импортер должен иметь сертификат здоровья 
на английском языке, подписанный уполномоченным государственным вете-
ринаром экспортирующей страны. Таким образом, импортер должен иметь 
подтверждение, что:

• • страна происхождения свободна от африканской чумы свиней и чумы 
крупного рогатого скота; 

• • страна/регион/зона происхождения свободны от ящура в течение не ме-
нее 3 лет до даты экспорта, что официально подтверждено международ-
ным эпизоотическим бюро (МЭБ); 

• • ферма(ы) или хозяйства происхождения были свободны от любых инфек-
ционных или контагиозных болезней, подлежащих регистрации в стране 
происхождения в течение последних 12 месяцев перед убоем свиней  
и до момента экспорта; 

• • свиньи, родившиеся или выращенные в стране происхождения или нахо-
дившиеся в стране происхождения не менее 4 месяцев до убоя, поступи-
ли из аккредитованных ферм, которые получили разрешение от ветери-
нарных органов правительств экспортирующих и импортирующих стран; 

• • свиньи прошли до- и послеубойное обследование и не являются носите-
лями инфекционных и контагиозных болезней; 

• • переработка свинины была произведена на предприятии, имеющем 
разрешение на экспорт в Таиланд, в санитарных условиях под надзором 
государственного ветеринара, занятого полный рабочий день и назначен-
ного правительством экспортирующей страны; 

• • были предприняты все меры предосторожности по недопущению конта-
минации в процессе производства, упаковки и хранения вплоть до мо-
мента вывоза на экспорт; 
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• • свинина не содержит консервантов, добавок или других веществ,  
несущих риск для здоровья человека; 

• • произведен отбор образцов свинины для тестирования на наличие пи-
щевых микроорганизмов, а также лекарственных препаратов, гормонов, 
пестицидов, токсинов и других веществ, вредных для здоровья челове-
ка, на соответствие допустимым предельным показателям, установлен-
ным национальными/международными стандартами, такими как Codex 
Alimentarius. 

Также на свинину должна быть нанесена метка здоровья или маркировка 
об инспекции мяса в виде любой формы этикетки, печати или штампа для  
официального подтверждения того, что сама свинина и/или продукты из сви-
нины произведены в соответствии со стандартами, которые приемлемы для 
Таиланда. 

Важно! Импортируемая свинина по прибытии в Таиланд проходит инспекцию 
и/или временно задерживается для проведения лабораторного тестирования. 
Расходы за это несет владелец/импортер. Несоблюдение процедур импор-
та может повлечь за собой возврат свинины в страну происхождения или ее 
уничтожение без выплаты компенсации. 
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5.1. Логистика 

Примечание. Показанные на карте границы, цветовые и графические обозначения, прочие дан-
ные не предполагают со стороны ФГБУ «Агроэкспорт», НИУ ВШЭ, Agrifood Strategies ни оценки 
правового статуса территории, ни подтверждения или принятия обозначенных границ.

Рис. 21. Доставка свинины в Таиланд
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Существует несколько логистических путей доставки продукции, подлежащей 
ветеринарному контролю, из России в Таиланд:

1) Авиаперевозка.

2) Морская перевозка. Варианты и этапы: 

• • автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки:

• с перевалкой в порту,

• без перевалки в порту;

• • автомобильная перевозка в рефрижераторе — склад накопления — 
порт отгрузки; 

• • автомобильная перевозка в контейнере — железнодорожная  
перевозка в контейнере — порт отгрузки;

• • морская перевозка.

Авиаперевозка

Авиаперевозки способны обеспечить доставку лишь малых партий груза, 
а поддержание надлежащего температурного режима в этом случае вызовет 
организационные трудности. Основные международные аэропорты Таиланда:

• • Суварнабхуми (г. Бангкок); 

• • Чиангмай (г. Чиангмай) на севере; 

• • Хатъяй (г. Хатъяй) на юге. 

Для воздушной перевозки товаров, требующих температурного контроля, от-
правителю придется разместить груз в термоконтейнере, который нужно либо 
купить, либо взять в аренду. В случае приобретения в собственность вернуть 
или продать контейнер проблематично, поэтому потраченные на него де-
нежные средства обычно закладываются в стоимость продукции как расходы 
на невозвратную тару. При авиаперевозке подключение контейнера к электро-
питанию, а также необходимый температурный режим должны быть оговорены 
с перевозчиком отдельно. Крайне высокая стоимость авиаперевозки является 
для данного вида доставки грузов со свининой в Таиланд практически запре-
тительной.
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Морская перевозка

Оптимальный способ доставки партии груза из России в Таиланд —  
морским транспортом. Доставка товара в порт отправления может быть  
осуществлена двумя способами:

• • напрямую от производителя;

• • через склад накопления.

Автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки (с перевалкой 
в порту)

Перевозка в порт отправления может осуществляться в рефрижераторных кон-
тейнерах (авто- или ж/д транспортом) либо в рефрижераторных автомобилях 
(авторефрижераторах). Вместимость одного авторефрижератора составляет 
около 19 тонн брутто. Наиболее экономически эффективная схема перевалки — 
три авторефрижератора в два рефконтейнера. Перевалка продукции из авто-
мобилей в контейнеры должна производиться под ветеринарным контролем 
на специально предназначенных для этого площадках. Как правило, подобные 
комплексы располагаются непосредственно в портах или максимально близко 
к ним, чтобы сократить затраты на перемещение тяжеловесного контейнера 
по территории России. 

Автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки (без перевалки 
в порту)

Вместимость одного 40-футового рефрижераторного контейнера составляет 
до 27 тонн брутто. Отгрузки в 20-футовых рефконтейнерах практически  
не осуществляются. В связи с ограничением нагрузки на ось автопоезда при 
перевозках по территории России для доставки тяжелого контейнера можно 
использовать либо автомобиль с разрешением для провоза груза с превыше-
нием допустимой нагрузки на ось, либо автомобиль с семью осями, что позво-
ляет распределить массу автопоезда без нарушения правил. Коробки разме-
щаются в контейнере без палет.

Во время перевозки необходимо использовать дизель-генератор для подклю-
чения контейнера к источнику питания и обеспечения стабильной темпера-
туры внутри транспортного средства. При температуре воздуха +1 °С и ниже 
использование дизель-генератора желательно, но не обязательно, т.к. рефкон-
тейнер сохраняет температуру продукта неизменной в течение около 24 часов. 
В большинстве случаев этого достаточно для доставки товара в порт отправле-
ния и подключения контейнера к постоянному источнику электропитания. 

Для контроля температуры в процессе перевозки товара используют термо- 
логгеры: электронные (накапливают информацию о температуре) и химиче-
ские (меняют цвет при нарушении температурного режима). При нарушении 
температурного режима транспортировки получатель может отказаться от 
приемки товара. Во избежание подобных рисков рекомендуется подключать 
контейнер к источнику питания на всем маршруте следования.
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Рефрижераторный контейнер должен быть подготовлен судоходной линией 
или транспортной компанией в соответствии с требованиями к температурно-
му режиму перевозки конкретного продукта (процедура прохождения PTI — 
Pre Trip Inspection). 

Перевозка осуществляется на основании CMR-накладной и облагается НДС  
по ставке 0%.

Автомобильная перевозка в рефрижераторе — склад накопления — порт 
отгрузки

Доставка до склада накопления может осуществляться как самим производи-
телем мясной продукции, так и покупателем. Груз перевозится на палетах для 
оптимизации скорости и затрат на его перевалку и хранение. Вместимость 
одного рефрижераторного автомобиля составляет около 19 тонн брутто. Для оп-
тимальной логистической схемы с дальнейшей отгрузкой товара в контейнерах 
три фуры перегружаются в два контейнера. При найме автоперевозчика необ-
ходимо учитывать сроки погрузки и выгрузки на складах. В пиковые по нагруз-
ке на склады сезоны (октябрь – март) срок выгрузки может доходить до 2 суток. 

Перевозка осуществляется на основании транспортной накладной и сопрово-
ждается бухгалтерскими документами (товарной накладной, счетом-фактурой), 
сертификатами качества, копией ветеринарного сопроводительного документа 
(ВСД). 

Автомобильная доставка экспортной продукции на склад накопления счита-
ется внутрироссийской перевозкой и облагается НДС 20%, за исключением 
случаев, когда подрядчиком является компания, применяющая упрощенную 
систему налогообложения.

Склад для накопления экспортной мясной продукции должен обеспечивать 
надлежащую температуру хранения, быть аттестован для экспорта свинины 
в Таиланд и занесен в ИС «Цербер», как и все без исключения места промежу-
точного хранения. Проверить аттестацию можно по ссылке. 

Для перемещения свинины по территории России необходимо согласование 
региональных ветеринарных властей, что связано с предотвращением распро-
странения болезней животных. Склады накопления, как правило, располагают-
ся вблизи портов отправки или мест производства товара. 

Основные статьи расходов при осуществлении отгрузки через склад  
накопления: 

• • погрузо-разгрузочные работы при приемке товара с автомобилей (ставка 
устанавливается обычно за палету); 

https://cerberus.vetrf.ru/cerberus/certified/exporter/pub?country=
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• • хранение (ставка может быть установлена за палету или тонну,  
в зависимости от договоренности со складом и веса палеты с грузом); 

• • погрузо-разгрузочные работы при отгрузке товара в контейнер (ставка 
устанавливается, как правило, за тонну). 

Работа со складом накопления возможна как напрямую, так и через комплекс-
ного логистического провайдера. При работе напрямую компания-экспортер 
должна заключить договор со складом и подведомственным учреждением 
государственной ветеринарной службы соответствующего региона для оформ-
ления сопроводительных ветеринарных документов. Также экспортеру необ-
ходимо иметь представителя своей компании на складе для осуществления 
операций с товаром. При работе через логистического провайдера указанные 
выше процедуры осуществляются его силами. 

При выборе склада накопления необходимо учитывать:

• • возможность хранения охлажденной продукции;

• • наличие аттестации для экспорта свинины в Таиланд;

• • наличие государственного ветеринарного врача;

• • соблюдение уровня компартмента складов при перемещении свинины;

• • состояние помещений для хранения; 

• • режим работы склада и ветеринаров на складе;

• • время на обработку одного транспортного средства;

• • удобство подъездных путей;

• • наличие площади для накопления транспортных средств;

• • резервные мощности на случай аварийных ситуаций.

Автомобильная перевозка в контейнере — железнодорожная перевозка 
в контейнере — порт отгрузки

При перевозках через порт Владивосток, в связи с удаленностью основных 
мест производства свинины, используется доставка в порт отправления желез-
нодорожным транспортом. При отправке по железной дороге используются 
два типа контейнеров: 

• • автономные рефрижераторные контейнеры (контейнеры со встроенным 
дизель-генератором для обеспечения рефрижераторной установки кон-
тейнера электропитанием). Внутренний полезный объем — 61,1 м3, вмести-
мость — 25 тонн брутто. 
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• • морские рефрижераторные контейнеры увеличенной кубатуры. Внутрен-
ний полезный объем — 66–67 м3, вместимость — 27 тонн брутто. 

Отправки производятся со станций «Селятино» и «Селикатная» (Москва), 
«Иня-Восточная» (Новосибирск), «Автово» (Санкт-Петербург), «Ростов-Запад-
ный» (Ростов-на-Дону), «Тихорецкая» (Казань) и др. Отправки из Москвы осу-
ществляются ежедневно, из других пунктов — ориентировочно еженедельно. 
Транзитное время на доставку от Москвы до Владивостока составляет пример-
но 14 дней.

При отправке товара железнодорожным транспортом оформляется железно-
дорожная накладная (ЖДН). Для прохождения оформления в порту Владиво-
сток необходима отправка оригиналов экспортных ветеринарных документов 
вместе с контейнером.

Отправке по железной дороге предшествует автомобильная доставка до стан-
ции отправления (см. подразделы «Автомобильная перевозка в контейнере — 
порт отгрузки», «Автомобильная перевозка в рефрижераторе — склад накопле-
ния — порт отгрузки»).

Морская перевозка

Основной порт для доставки рефрижераторных грузов в Таиланд — порт Лаем 
Чабанг.

В связи с санкционной политикой в отношении России, единственной судо-
ходной линией, которая осуществляет перевозки из портов Санкт-Петербург, 
Новороссийск и Владивосток в указанный порт, является линия MSC. 

Транзитное время морской доставки зависит от порта отправления и скорости 
обработки грузов в транзитных портах.

Порт отправки/прибытия Лаем Чабанг

Санкт-Петербург 59 

Новороссийск 37 

Владивосток 24 

Табл. 13. Ориентировочное транзитное время доставки, дни

https://www.msc.com/
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Маршрут
Виды 

транспорта
Оборудование

Комплексная 
ставка,  

долл. США

Вес 
брутто,
тонны

Ставка  
за кг, 
долл. 
США

Транзитное 
время, дни

Белгород — 
СПб — 
Лаем Чабанг

Автомобиль — 
судно

40’ морской 
рефконтейнер

15 100 27 0,56 65–70 

Белгород —  
Новороссийск — 
Лаем Чабанг

Автомобиль — 
судно

40’ морской 
рефконтейнер

13 400 27 0,50 45–50 

Пенза — СПб — 
Лаем Чабанг

Автомобиль — 
судно

40’ морской 
рефконтейнер

15 100 27 0,56 65–70 

Пенза —
Новороссийск — 
Лаем Чабанг

Автомобиль — 
судно

40’ морской 
рефконтейнер

13 800 27 0,51 45–50 

Белгород — 
МСК — 
Владивосток — 
Лаем Чабанг

Автомобиль — 
ж/д — судно

40’ морской 
рефконтейнер

15 900 27 0,59 50–55

Пенза — МСК — 
Владивосток — 
Лаем Чабанг

Автомобиль — 
ж/д — судно

40’ морской 
рефконтейнер

15 600 27 0,58 50–55

Табл. 14. Ориентировочная стоимость и сроки комплексной доставки рефрижераторных грузов  
в Таиланд

Указаны действующие на январь 2023 г. ставки. В них включены все необходимые расходы: назем-
ная доставка рефконтейнера с грузом весом до 27 тонн, фрахт, дизель-генератор, ветеринарное и 
таможенное оформление, внутрипортовое экспедирование, взвешивание контейнера, оформле-
ние сертификата происхождения. Ставки рассчитаны по курсу 70 руб. за доллар США.

Сроки и стоимость доставки

В связи с переориентацией грузопотоков в сторону Азии, грузы вынуждены 
простаивать в порту Владивосток в ожидании обработки и дальнейшей отправ-
ки на судне в порт назначения. Данная процедура существенно увеличивает 
сроки доставки груза, а также может влиять на стоимость перевозки (дополни-
тельные расходы за подключение к электричеству и сверхнормативное исполь-
зование контейнера в порту Владивосток). 
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В перечне ставок указана отправка из Владивостока, Белгорода и Пензы (в этих 
регионах расположены крупные производства свинины). Оптимальный марш-
рут перевозки может быть любой из перечисленных вариантов в зависимости 
от приоритетов выбора: срок доставки, цена, размер грузовой партии, наличие 
потенциально рискованных транзитных портов, возможность поддержания  
постоянной температуры в контейнере на всем протяжении маршрута (встро-
енный дизель-генератор), возможность и скорость получения балансового 
платежа по контракту (часто — после предоставления коносамента).

Согласно программе поддержки экспорта в России, на основании Постановле-
ния Правительства Российской Федерации № 1104 от 15 сентября 2017 г. экспор-
теры имеют право на возмещение части транспортных затрат в размере 25%, 
но не более 30% от стоимости товара. Для этого следует подать заявку в Россий-
ский экспортный центр (более подробная информация размещена в разделе 
12 «Государственная поддержка экспорта продукции АПК»).

Таможня

Таможенное оформление мяса на экспорт осуществляется двумя способами: 
с использованием печати таможенного представителя и с помощью собствен-
ной электронно-цифровой подписи экспортера. Для таможенного оформления 
необходимы следующие документы: 

• • международный контракт;

• • уникальный номер контракта (бывший паспорт сделки);

• • инвойс;

• • спецификация;

• • упаковочный лист;

• • экспортный ветеринарный сертификат;

• • подтверждение платежа согласно условиям контракта.

Экспортную таможенную декларацию можно оформить на таможенном посту 
как по месту нахождения отправителя, так и в пункте пересечения границы РФ.

http://government.ru/docs/29305/
http://government.ru/docs/29305/
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Возможные контрагенты

1) Комплексные логистические провайдеры с возможностью предостав-
ления склада накопления и отправки продукции различными видами 
транспорта и через различные порты России: 

• ООО «Суперкарго»;

• ГК «Галеас».

2) Железнодорожные операторы: 

• ООО «Рефагротранс»;

• ООО «Дальрефтранс». 

3) Сюрвейерские компании:

• SGS;

• ГК «ТопФрейм»;

• IPC Hormann.

4) Контакты морских линий приведены в разделе «Морская перевозка».

Ветеринарные документы

С требованиями к продукции и ветеринарным сопроводительным докумен-
там можно ознакомиться в разделе 3 «Стандарты на продукцию» и разделе 4.1. 
«Особенности таможенных процедур». 

Документы для подтверждения факта
экспортной отгрузки

Экспортеры мясной продукции имеют право на возмещение уплаченного 
НДС. Для возврата средств обязательно подтверждение факта экспорта на ос-
новании следующих документов:

• • международный контракт;

• • уникальный номер контракта (в случае оформления);

• • инвойс;

https://www.supercargo.su/
https://galeas-nvr.ru/
 https://refagro.ru/
https://dalreftrans.ru/
https://www.sgs.ru
https://topframe-group.com/
http://www.ipc-hormann.com
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• • спецификация;

• • упаковочный лист;

• • подтверждение платежа согласно условиям контракта;

• • CMR-накладная;

• • поручение на погрузку (в случае морской перевозки);

• • коносамент (в случае морской перевозки);

• • таможенная декларация с печатью о вывозе товара с территории России.

Логистические риски

При транспортировке грузов могут возникать различные риски. Перечислим 
наиболее распространенные.

Страхуемые риски. В данную категорию входят следующие риски:

a) утрата (гибель), недостача либо повреждение всего или части застрахо-
ванного груза;

b) возникновение непредвиденных расходов в виде:

• расходов и взносов по общей аварии, которые обязан понести стра-
хователь/выгодоприобретатель;

• необходимых и целесообразных расходов по уменьшению возмож-
ных убытков, включая расходы по спасанию и/или сохранению груза, 
установлению размера убытков, если убытки возникли в результате 
страхового случая;

c) неполучение ожидаемых доходов от реализации застрахованного груза 
по независящим от страхователя и/или выгодоприобретателя обстоятель-
ствам вследствие утраты (гибели), недостачи или повреждения застрахо-
ванного груза в период его перевозки и/или непрерывного временного 
хранения груза в пунктах перегрузок и/или перевалок;

d) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза  
в результате удара молнии, бури, вихря, урагана, шторма, извержения  
вулкана и других стихийных бедствий;

e) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза  
в результате пожара, взрыва на перевозочном средстве, а также вслед-
ствие мер, принятых для спасания или тушения пожара;
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f) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате крушения или столкновения судов, удара их о неподвиж-
ные или плавучие предметы, посадки судна на мель, повреждения судна 
льдом, провала мостов, подмочки забортной водой;

g) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного гру-
за в результате крушения или столкновения наземных перевозочных 
средств, их удара о подвижные или неподвижные предметы, дорож-
но-транспортного происшествия при перевозке груза автомобильным 
транспортным средством, схода с рельсов железнодорожных транспорт-
ных средств, провала мостов;

h) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза  
в результате крушения, падения или столкновения самолетов, других  
воздушных транспортных средств;

i) утрата (гибель) застрахованного груза в результате пропажи без вести 
морского/речного и/или воздушного судна, перевозившего груз;

j) утрата (гибель) или повреждение всего застрахованного груза или  
целого места застрахованного груза (кроме перевозок насыпью, навалом, 
наливом) или части застрахованного груза (для перевозок насыпью, на-
валом, наливом) при погрузке, укладке, перегрузке (перевалке), выгрузке 
застрахованного груза или приеме судном топлива;

k) подмочка груза атмосферными осадками;

l) выбрасывание за борт и смытие волной палубного груза или груза,  
перевозимого в беспалубных судах;

m) нарушение температурного режима (влияние температуры) при поломке 
рефмашины на непрерывный срок не менее 24 часов при условии, что 
груз перевозится на транспорте (рефрижераторе), оборудованном ис-
правными устройствами записи температуры (самописцами);

n) кража, грабеж и/или разбой.

Санкционно-военные риски. Данная категория связана в основном с действи-
ями третьих стран. В настоящее время такие риски не принимаются к страхо-
ванию. Основной ущерб при таких рисках связан с задержками и возможными 
расходами на хранение в результате ареста, конфискации или иных действий 
третьих стран, через которые осуществляется транзит грузов, а также потерей 
груза в результате военных рисков.
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Коммерческие риски. Продажа товара на условиях Incoterms, не включаю-
щих ответственность за перевозку товара, не избавляет экспортера/отправи-
теля от рисков по хранению и доставке продукции. Если получатель отказался 
от груза или судоходная линия по каким-либо причинам не может потребовать 
с получателя причитающиеся ей платежи, то на основании условий коносамен-
та соответствующие суммы могут быть взысканы с отправителя груза как с суб-
сидиарного ответчика.

В моменты существенного падения рыночной цены на товар возможны отка-
зы от предоплаты за груз и получения груза, находящегося в пути. Подобные 
действия со стороны получателя/покупателя ведут к рискам простоя контейне-
ров в порту назначения за счет продавца/отправителя. Если в сделке участвует 
трейдер, не указанный в коносаменте, риски по простоям несет отправитель 
согласно коносаменту.

Иногда возникают споры с транспортными компаниями по вопросам качества 
доставленного товара:

• • нарушение температурного режима;

• • несоответствие маркировки продукции;

• • ненадлежащий внешний вид продукции;

• • пересортица.

Перевозчик (как морской, так и наземный) вправе требовать от стороны,  
предъявляющей претензию, доказательства качества погруженной продукции. 
В данной ситуации рекомендуется присутствие на погрузке сюрвейера. Оно 
не обязательно, однако позволяет проконтролировать количество и качество 
продукции на этапе ее погрузки в транспортное средство. 

Предоставление сюрвейерского отчета часто помогает обоснованно ответить 
на претензию получателя и сократить возможные потери.

5.2. Осуществление валютно-
финансовых операций 

Порядок осуществления валютно-
финансовых операций 

Центральный банк страны — Банк Таиланда — осуществляет регулирование 
банковского сектора и платежной инфраструктуры. В настоящее время Банк 
Таиланда проводит пилотное тестирование национальной цифровой валюты.
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Банк Таиланда придерживается режима управляемого плавающего обменного 
курса, регулярно проводя интервенции на валютном рынке для предотвраще-
ния чрезмерной волатильности бата. 

Нерезиденты могут свободно, без ограничений, вывозить из страны иностран-
ную валюту. Любое лицо, которое ввозит в Таиланд или вывозит наличные баты 
или иностранную валюту на сумму, превышающую 15 000 долл. США, должно 
задекларировать ее на таможне.

Разрешено кредитование в батах нерезидентов, ведущих торговую деятель-
ность в Таиланде. Репатриация инвестиционных средств, дивидендов и при-
были, а также погашение кредитов и выплата процентов по ним после уплаты 
всех применимых налогов осуществляется беспрепятственно. Также нет огра-
ничений на отправку векселей за границу.

Основные документы при 
осуществлении валютных операций 

• • коммерческий счет-фактура;

• • упаковочный лист; 

• • коносамент/авианакладная;

• •  аккредитив (при наличии).

Для некоторых товаров может потребоваться лицензия на импорт и/или разре-
шение соответствующих ведомств. К таким товарам относятся продукты пита-
ния, животные и иная сельскохозяйственная продукция.

Особенности практик применения 
вариантов взаиморасчетов

В рамках общей практики компании, экспортирующие товары в Таиланд, ис-
пользуют различные методы финансирования торговли, включая аккредитивы, 
банковские тратты и переводы. 

Экспортерам без опыта работы с этой страной рекомендуется использовать 
подтвержденные, безотзывные аккредитивы при установлении отношений 
с новыми импортерами и дистрибьюторами. И только после успешной совмест-
ной работы и обретения уверенности в надежности контрагента можно догова-
риваться о более мягких условиях организации взаиморасчетов.
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Открытие аккредитива в Экспортно-импортном банке Таиланда происходит 
по следующей процедуре:

1) Импортер обращается в банк для открытия временной или постоянной 
кредитной линии. 

2) После подтверждения кредитной линии импортер может подать заявку 
на открытие аккредитива, предоставив следующие документы:

• заявление на открытие документарного аккредитива;

• контракт на сделку;

• счет-проформа;

• заказ на покупку;

• иная релевантная документация, относящаяся к сделке.

3) Банк рассматривает заявку на аккредитив и открывает его.

4) Копия аккредитива направляется импортеру.

Банковский сектор страны немногочислен, здесь работает около 10 кредитных 
организаций. Среди наиболее крупных и надежных банков Таиланда можно 
отметить EXIM, Bangkok Bank, Kasikom Bank и Siam.

Возможные банки для осуществления
валютных операций

Банк Описание Сайт

EXIM Thailand Экспортно-импортный банк, принадле-
жащий государству и функционирующий 
под надзором Министерства финансов 
Таиланда

https://www.exim.go.th

Bangkok Bank Крупнейший банк Таиланда, шестой  
в Юго-восточной Азии

https://www.bangkokbank.com

Табл. 15. Банки для осуществления валютных операций

https://www.exim.go.th
https://www.bangkokbank.com
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Продолжение табл. 15. 

Банк Описание Сайт

Kasikorn Bank Основан в 1945 г., четвертый по величине 
коммерческий банк в Таиланде (ранее 
был известен как Thai Farmers Bank)

https://www.kasikornbank.com

Siam Commercial Bank Основан в 1907 г., исторически  
первый банк в Таиланде. Среди ключевых  
собственников — государственные  
(королевские) структуры

https://www.scb.co.th

5.3. Формы присутствия на рынке
 
Основные законодательные акты, регулирующие регистрацию и деятельность 
компании в Таиланде:

• • Гражданский и коммерческий кодекс (Civil and Commercial Code);

• • Закон «О публичных компаниях» (Public Limited Companies Act);

• • Закон «Об иностранном бизнесе» (Foreign Business Act).

Для регистрации компании со 100%-ным иностранным участием необходимо 
получить «Бизнес-лицензию иностранца» в Министерстве торговли Таиланда. 
Выдача лицензии занимает от 60 дней с момента подачи заявления. Основные 
требования и условия ее получения описаны в памятке Департамента разви-
тия бизнеса Министерства торговли Таиланда. 

На территории Таиланда иностранные компании могут открыть бизнес в фор-
ме совместного предприятия, доля участия тайского физического или юриди-
ческого лица в котором должна быть не менее 51%.

https://www.kasikornbank.com
https://www.scb.co.th
https://www.dbd.go.th/dbdweb_en/download/article/article_20131219100443.pdf
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Формы бизнеса, доступные 
для иностранных инвесторов 
в Таиланде

Публичная компания с ограниченной ответственностью (Public Limited 
Company)

1) Для открытия публичной компании требуются не менее 15 акционеров.

2) Совет директоров должен состоять минимум из пяти членов. При этом  
не менее половины из них должны иметь зарегистрированный адрес  
в стране.

3) Данная форма бизнеса не предполагает требований к минимальному 
размеру уставного капитала, но на момент регистрации должно быть 
оплачено не менее 25% акций.

4) Ответственность участников ограничивается размером доли в уставном 
капитале.

Компания с ограниченной ответственностью (Company Limited)

1) Для регистрации компании с ограниченной ответственностью требуются 
не менее двух акционеров, которые могут не являться резидентами  
Таиланда.
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2) Минимальный размер уставного капитала — 15 батов (стоимость акции — 
не менее 5 батов).

3) Ответственность участников ограничивается размером доли в уставном 
капитале.

Партнерство (Partnership)

1) Для регистрации партнерства требуется не менее двух учредителей.

2) Нет требований к минимальному размеру уставного капитала.

3) Партнерство может быть обычным (Ordinary Partnership) или с ограничен-
ной ответственностью (Limited Partnership). В первом случае все участни-
ки несут ответственность в полной мере по всем обязательствам партнер-
ства; во втором случае ответственность партнера пропорциональна его 
доле в уставном капитале».

4) Возможно 100%-е иностранное владение при получении бизнес-лицен-
зии в Королевстве Таиланд (FBL). Деятельность компании в этом случае 
будет подпадать под действие Закона «об иностранном бизнесе (FBA).

5) Партнерство, созданное в Таиланде, будет считаться иностранным при 
условии, что не менее 50% акционеров являются иностранными гражда-
нами или управляющий партнер — нерезидент.

Представительство

Представительство не обладает правоспособностью юридического лица  
и не вправе заниматься коммерческой деятельностью. 
Основные функции представительства: 

• • консультирование потребителей и дистрибьюторов о продукции,  
производимой и реализуемой головной компанией; 

• • поиск местных поставщиков товаров и услуг для головного офиса;

• • информирование о новых продуктах и услугах, предоставляемых  
компанией;

• • сбор данных и подготовка аналитических материалов о местных  
предприятиях и рынке страны.

Филиал

Филиал является обособленным структурным подразделением иностранной 
компании для ведения коммерческой деятельности на зарубежном рынке. 
Компания несет полную ответственность по обязательствам филиала.
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Для открытия филиала необходимо получить номер налогоплательщика, «Биз-
нес-лицензию иностранца» и другие разрешения, необходимые для осущест-
вления бизнеса на территории Таиланда в соответствии с Законом «Об ино-
странном бизнесе».

Регистрация компании в Таиланде

Порядок регистрации компании в Таиланде включает несколько основных 
шагов.

1) Выбор и резервирование фирменного наименования 

Название регистрируется на тайском языке и не может совпадать с наименова-
нием любой зарегистрированной в стране компании. Зарезервировать назва-
ние можно онлайн на сайте Департамента развития бизнеса. Заявка обычно 
утверждается в течение 1–3 дней и после этого название действительно только 
30 дней и продление не допускается.

2) Подготовка и подача учредительного договора

Учредительный договор (Memorandum of Association), передаваемый  
в Департамент развития бизнеса, должен содержать:

• • зарезервированное наименование компании; 

• • информацию о ее местонахождении; 

• • цели деятельности; 

• • сведения об учредителях; 

• • размер уставного капитала (с указанием номинальной стоимости и коли-
чества акций). На этом этапе уставной капитал должен быть полностью 
оплачен.

3) Проведение учредительного собрания (при регистрации компании  
с ограниченной ответственностью Company Limited)

На учредительном собрании утверждается устав, избирается совет директоров 
и назначается аудитор. Должно быть внесено не менее 25% номинальной стои-
мости акций.

4) Подача заявления на открытие компании в Королевстве Таиланд

Компания вносится в реестр Департамента развития бизнеса, в котором дей-
ствует единый центр услуг для получения номера налогоплательщика (TIN),  
а также регистрации в системе социального страхования и фонде оплаты труда. 
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5) Налоговая регистрация

Регистрация в качестве плательщика НДС является обязательной для всех ком-
паний, годовой доход которых превышает установленный лимит в 1,8 млн батов. 
На регистрацию предоставляется 60 дней. 

6) Открытие счета в банке Таиланда

Для этого необходимо предоставить в банк:

• • протокол заседания совета директоров по открытию корпоративного сче-
та на тайскую компанию;

• • сведения о полномочиях представителей компании;

• • образцы подписей;

• • документы о регистрации бизнеса;

• • идентификационные документы акционеров, директоров и уполномочен-
ных лиц. 

Размер регистрационного сбора будет варьироваться в зависимости от раз-
мера уставного капитала. Максимальный размер комиссии составляет 250 000 
бат, минимальный — 5 000 бат.

Срок регистрации компании в Таиланде — 7–14 рабочих дней с момента  
подачи всех необходимых документов.

5.4. Защита интеллектуальной 
собственности 
 
Таиланд является участником ряда крупных международных организаций и со-
глашений по охране прав интеллектуальной собственности: 

• • Соглашение по торговым аспектам прав интеллектуальной собственности 
(ТРИПС); 

• • Стокгольмская конвенция об учреждении Всемирной организации интел-
лектуальной собственности (ВОИС); 

• • Парижская конвенция по охране промышленной собственности; 

• • Договор о патентной кооперации; 
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• • Протокол к Мадридскому соглашению о международной регистрации 
знаков; 

• • Договор ВОИС по авторскому праву. 

На региональном уровне страна подписала Рамочное соглашение АСЕАН 
о сотрудничестве в области интеллектуальной собственности.

В пределах национальной юрисдикции вопросами регистрации и охраны  
объектов интеллектуальной собственности занимается Департамент  
интеллектуальной собственности (Department of Intellectual Property, DIP) при 
Министерстве торговли Таиланда.

Нормативно-правовая база в области интеллектуальной собственности пред-
ставлена следующими актами:

• • Закон «о патентах» (1979 г.); 

• • Закон «о товарных знаках» (1991 г.); 

• • Закон «об авторском праве» (1994 г.); 

• • Закон «об охране сортов растений» (1999 г.); 

• • Закон «об охране топологий интегральных схем» (2000 г.); 

• • Закон «об охране географических указаний» (2003 г.); 

• • Министерские правила географических указаний BE 2547 (2003 г.). 

Табл. 16. Информация о сроках и объектах защиты интеллектуальной собственности

Объект интеллектуальной 
собственности 

и национальный закон
Срок правовой охраны Международные соглашения

Патент 

Закон «О патентах» 

20 лет Договор о патентной  
кооперации

Товарный знак

Закон «О товарных знаках»

10 лет 
(с продлением)

Протокол к Мадридскому 
соглашению о международной 
регистрации знаков

Авторское право

Закон «Об авторском праве»

В течение всей
жизни автора и 50 лет

после его смерти

Бернская конвенция об охране 
литературных и художествен-
ных произведений

https://wipolex.wipo.int/en/text/585479
https://wipolex.wipo.int/en/text/444230
https://wipolex.wipo.int/en/text/585444
https://wipolex.wipo.int/en/text/585481
https://wipolex.wipo.int/en/text/585482
https://wipolex.wipo.int/en/text/585477
https://wipolex.wipo.int/en/text/215729
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Регистрация товарного знака

При выходе на рынок страны рекомендуется зарегистрировать товарный знак 
как эффективный способ защиты бренда от незаконного использования и ко-
пирования.

Закон «О товарных знаках» описывает четыре разновидности:

1) товарный знак (trade mark): знак, используемый или предлагаемый для 
использования на товарах для отличия товаров одного лица от товаров 
другого лица;

2) знак обслуживания (service mark): знак, используемый или предлагаемый 
для использования на услугах для того, чтобы отличить услуги одного 
лица от услуг другого лица;

3) сертификационный знак (certification mark): знак, используемый или 
предполагаемый к использованию его владельцем на товарах или услугах 
другого лица для удостоверения происхождения, состава, метода произ-
водства, качества и других характеристик товаров или услуг;

4) коллективный знак (collective mark): товарный знак или знак обслужива-
ния, используемые или предлагаемые к использованию компаниями или 
предприятиями одной группы или членами ассоциации, кооператива, 
союза, конфедерации, группы лиц, или любой другой государственной 
или частной организации.

Товарные знаки в Таиланде могут обозначаться следующими символами:

• • TM — незарегистрированный товарный знак, который используется для 
маркетинга или маркировки товаров;

• • SM — незарегистрированный знак обслуживания, который используется 
для маркетинга или маркировки услуг;

• • ® — зарегистрированный товарный знак.

В качестве товарных знаков можно зарегистрировать рисунок, изображение, 
название бренда, слово, набор слов, букву, цифру, подпись, объемное изобра-
жение, цвета, фигуры или их комбинации. Регистрируемый знак должен быть 
различимым и доступным (то есть не идентичным или сходным до степени сме-
шения с другим знаком), а также не должен относиться к запрещенным обозна-
чениям. Перед регистрацией знака рекомендуется провести предварительный 
поиск. Заявитель может осуществить поиск словесных и графических знаков 
по базе данных Департамента интеллектуальной собственности или по между-
народной базе TMview, а поиск коммерческих обозначений — на сайте Депар-
тамента развития бизнеса (DBD).
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Не подлежат регистрации в качестве товарных знаков государственные гербы, 
королевские и официальные печати национальные флаги Таиланда, королев-
ские стандартные или официальные флаги, королевские имена и монограммы, 
сокращения королевских имен, изображения короля, королевы или наслед-
ника престола. Кроме того, не регистрируются знаки, противоречащие обще-
ственным интересам, принципам морали или государственной политике.

Есть несколько способов зарегистрировать и защитить товарный знак  
в Таиланде:

• • по национальной процедуре;

• • по праву приоритета (на основании заявки, поданной согласно Париж-
ской конвенции);

• • по международной системе (в соответствии с Мадридским соглашением).

Национальная заявка подается в Департамент интеллектуальной собствен-
ности. При этом заявитель должен иметь постоянный адрес в Таиланде. Ино-
странные заявители могут оформить доверенность на резидента страны.

Для заявки на регистрацию потребуются следующие сведения и документы:

• • образец знака в электронном виде в черно-белом или цветном исполне-
нии (размером не больше 5x5 см);

• • полное имя, адрес, страна и род занятий заявителя;

• • указание товаров и услуг;

• • нотариально заверенная доверенность, если заявка подается через  
представителя;

• • страна, дата и номер заявки с приоритетом знака;

• • заверенная копия заявки с приоритетом знака (с переводом на тайский 
язык);

• • дата первого использования знака (если применимо).

Помимо этого, необходимо оплатить две государственных пошлины:

• • пошлину при подаче заявки (в зависимости от количества товаров  
в выбранном классе);

• • пошлину при регистрации знака (за каждый товар).

Рассмотрение заявки занимает от 12 до 18 месяцев. Если эксперт находит ос-
нования для отказа в регистрации, он должен уведомить об этом заявителя, 
у которого есть 60 дней для устранения причин отказа. 
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После одобрения товарный знак будет опубликован для опротестования. 
Обоснованные возражения принимаются в течение 60 дней, затем заявителю 
предоставляется аналогичный срок для встречного заявления. Если заявитель 
не соблюдает требования, считается, что он отказался от своей заявки.

После окончательного принятия заявки оплачивается пошлина и выдается 
свидетельство на товарный знак. Срок действия исключительного права может 
быть продлен на 10 лет в течение трех месяцев до истечения первоначального 
срока или в течение шести месяцев после него.

Заявка на регистрацию с установлением конвенционного приоритета может 
быть подана в патентное ведомство Таиланда в течение 90 дней с даты пода-
чи заявки на регистрацию знака в другом государстве – участнике Парижской 
конвенции.

Мадридский протокол позволяет правообладателю из одной страны Мадрид-
ской системы обеспечить защиту товарного знака в любой другой стране, 
присоединившейся к системе международной регистрации. Срок правовой 
охраны в этом случае составляет 10 лет (с продлением на 10 лет).

Защита товарного знака

Гражданские и уголовные дела о нарушениях прав интеллектуальной соб-
ственности в Таиланде рассматривает Центральный суд по интеллектуальной 
собственности и международной торговле (Central Intellectual Property and 
International Trade Court).

В случае несанкционированного использования зарегистрированного товар-
ного знака правообладатель может подать иск против нарушителя. В Таилан-
де основанием для подачи такого иска является широкая известность знака 
на территории страны и среди основной массы потребителей. 

Основными средствами правовой защиты в судебном разбирательстве явля-
ются денежная компенсация, судебный запрет, конфискация или уничтожение 
контрафактной продукции, возмещение судебных расходов.

Географические указания

Географическое указание — это название, символ или любой другой элемент, 
который используется для обозначения или представления географического 
происхождения и может идентифицировать товары, происходящие из опреде-
ленной территории, если их качество, репутация или другие характеристики 
связаны с географическим происхождением.
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Организация экспортных поставок

Географические указания применяются преимущественно к продуктам пита-
ния и сельскохозяйственным товарам и охраняются в том числе в случаях, когда 
обозначение используется в транслитерации и транскрипции.

Для регистрации необходимо заполнить заявку, указав сведения о качестве, 
репутации, географическом происхождении или других характеристиках това-
ров. Размер госпошлины составляет 1 000 бат. Заявку необходимо направить 
либо на адрес Департамента интеллектуальной собственности, либо электрон-
ную почту info@dip.go.thу. На официальном сайте DIP можно получить допол-
нительную информацию о процессе регистрации географических указаний и 
необходимых документах. 

Экспертиза географического указания длится 120 дней. Если заявка не со- 
ответствует правилам, эксперт направляет отказ в регистрации, который может 
быть обжалован в течение 90 дней. Если заявка соответствует правилам, то она 
публикуется для подачи возражений третьими лицами (срок для подачи возра-
жений — 90 дней). 

После регистрации охрана географического указания вступает в силу с даты 
подачи заявки. Срок правовой охраны неограничен.

Регистрация доменного имени

Одним из способов защиты бренда в Таиланде является регистрация в до-
менной зоне .TH. В большинстве случаев запрос на доменное имя с оконча-
нием �co�th должен полностью совпадать с названием тайской компании или 
совместного предприятия, зарегистрированного в Департаменте развития 
бизнеса Министерства торговли Таиланда. В связи с этим многие компании 
предпочитают домен .com, поскольку компания не всегда хочет использовать 
доменное имя, совпадающее со своим названием. 

Администратором национальной доменной зоны является компания  
T.H.NIC Co. Ltd. (THNIC) — подразделение Фонда сетевого информационного 
центра Таиланда (Thai Network Information Center Foundation). 

mailto:info@dip.go.thу
https://www.ipthailand.go.th/en/home-eng.html
http://co.th


99

Продвижение продукции

66



100
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Ключевые факторы успеха на рынке Отраслевые выставки и ярмарки

Содержание
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Продвижение продукции

6.1. Ключевые факторы успеха
на рынке 

Стремительный рост сектора электронной 
коммерции

Коронавирусные ограничения стали драйвером значительных изменений 
в каналах продаж продуктов питания азиатских стран (эта тенденция характер-
на и для Таиланда). Кратно возросшие продажи в секторе электронной ком-
мерции делают этот канал одним из наиболее привлекательных для россий-
ских экспортеров. На рынке онлайн-продаж присутствуют как крупные игроки 
из традиционного ретейла с устоявшейся цепочкой поставок, так и новые 
компании, которые только формируют сеть потенциальных поставщиков.  

Популярность субпродуктов среди жителей 
Таиланда

Важной особенностью рынка Таиланда является высокий спрос на свиные 
субпродукты. В то время как рынок свинины можно охарактеризовать как 
затоваренный, субпродукты Таиланд закупает на внешних рынках. На полках 
крупнейших магазинов страны представлены свиной жир, печень, почки, кожа, 
потроха и т.п. Все эти продукты активно используются в традиционной сиам-
ской и китайской кухнях. Российские экспортеры могут рассматривать фактор 
широкого признания тайцами свиных субпродуктов как возможность диверси-
фицировать поставки и получить дополнительную прибыль.

Таргетирование продаж на рынке страны 

Популярным каналом сбыта свинины в Таиланде становится сектор HoReCa. 
Жители Китая преобладают среди иностранных гостей страны. Таиланд также 
является популярным туристическим направлением у европейцев: развитый 
гостиничный сектор ориентирован на разнообразную мировую кухню, среди 
блюд которой свинина является одним из ключевых видов мяса. 

В Таиланде также проживает множество экспатов, предпочитающих вестерни-
зированные продукты питания. Значительную долю населения страны состав-
ляет многочисленная китайская диаспора, в национальной кухне которой часто 
встречается свинина. Для успешной реализации продукции на рынке Таиланда 
потенциальные экспортеры должны ориентироваться на определенные ка-
налы сбыта: гостиничный сектор, розницу в туристических районах и местах 
локального проживания диаспор.
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Название выставки Место проведения Даты проведения

Thailand Retail Food & Hospitality Services

Международная выставка-ярмарка продуктов 
питания и товаров для сектора HoReCa

www.trafs.net

Бангкок
Bangkok International
Trade & Exhibition 
Centre

13–16.07.2023

Fi Asia Thailand 

Международная выставка продуктов питания  
и пищевых ингредиентов 

www.figlobal.com

Бангкок
Bangkok International
Trade & Exhibition 
Centre

20–22.09.2023

Food Pack Asia

Международная выставка пищевой  
и упаковочной промышленности

www.foodpackthailand.com/home

Бангкок
Bangkok International
Trade & Exhibition 
Centre

31.01–03.02.2024

THAIFEX — Anuga Asia

Международная выставка пищевой
индустрии

www.thaifex-anuga.com

Бангкок
IMPACT Exhibition and 
Convention Center

28.05–01.06.2024

Meat Pro Asia

Ведущая выставка в Азии по переработке  
и упаковке яиц, птицы, мяса, морепродуктов  
и пищевых продуктов

www.10times.com/e1sr-07k5-x3pg

Бангкок
IMPACT Exhibition and 
Convention Center

12–14.03.2025

6.2. Отраслевые выставки 
и ярмарки

http://www.trafs.net
http://www.figlobal.com
http://www.foodpackthailand.com/home
http://www.thaifex-anuga.com
http://times.com/e1sr-07k5-x3pg
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Особые экономические зоны

В 2015 г. правительство Таиланда анонсировало создание особых экономиче-
ских зон (ОЭЗ) в стратегических приграничных районах страны с целью раз-
вития экономики и расширения сотрудничества с соседними государствами. 
Строительство большинства объектов завершено. Работа по формированию 
всех ОЭЗ должна быть полностью завершена к 2026 г.

Производство и переработка сельскохозяйственной продукции являются клю-
чевыми отраслями экономики страны и входят в список целевых направлений 
деятельности каждой ОЭЗ. Например, ОЭЗ Сакэу, расположенная на границе 
с Камбоджей, должна стать одним из центров по переработке сельскохозяй-
ственной продукции. Вместе с тем северная ОЭЗ Чианграй специализируется 
на туризме, логистике и производстве пищевых продуктов.

Компании в ОЭЗ могут подать заявку на получение инвестиционных льгот, 
а также преференций от Таможенного и Налогового управлений при Мини-
стерстве финансов. Для малого и среднего бизнеса также предусмотрены 
специальные меры стимулирования, такие как снижение требований к мини-
мальному объему капитальных вложений в инвестиционный проект. Компании, 
получающие поддержку от Совета по инвестициям, могут рассчитывать на:

• • освобождение от уплаты налога на прибыль в первые 8 лет и снижение 
ставки на 50% в последующие 5 лет;

• • освобождение от уплаты ввозной пошлины на машины и оборудование;

1) Так 

2) Мукдахан 

3) Сакэу 

4) Трат 

5) Сонгкхла 

6) Чианграй 

7) Нонгкхай 

8) Накхонпханом 

9) Канчанабури 

10) Наратхиват 

https://www.boi.go.th/en/index/
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• • освобождение от уплаты ввозной пошлины на сырье для производства 
на экспорт;

• • снижение тарифов на коммунальные услуги. 

Одним из условий участия предприятий пищевой промышленности в про-
грамме Совета по инвестициям является использование современных техноло-
гий (производители алкогольных напитков к участию не допускаются). Основ-
ным источником информации об ОЭЗ является Совет по инвестициям, который 
в 2023 г. выпустил обновленный инвестиционный справочник по ОЭЗ.

Промышленные парки

Помимо ОЭЗ, в Таиланде функционирует большое количество промышленных 
парков, которые правительство с 1969 г. использует для привлечения прямых 
иностранных инвестиций в экспортно ориентированные секторы экономики. 
По состоянию на май 2023 г. в 16 провинциях Таиланда работает более 100 про-
мышленных комплексов, 12 из которых находятся в ведении Управления про-
мышленной недвижимости Таиланда (Industrial Estate Authority of Thailand) при 
Министерстве промышленности, а 50 объектов — в совместном управлении 
с частными застройщиками.

Многие из промышленных комплексов имеют таможенные пункты для уско-
ренного оформления товаров и грузов. Резидентами такой зоны могут стать 
только те производители, которые ориентированы на экспорт. Компаниям раз-
решено беспошлинно импортировать сырье и экспортировать готовую продук-
цию, не облагаемую НДС. Кроме того, здесь есть возможности создания тамо-
женных складов для хранения грузов без оплаты ввозных таможенных пошлин.

Свободные промышленные зоны расположены в провинциях Чонбури, Лам-
пхун, Пхичит, Сонгкхла, Самутпракан, Аюттхая, Чаченгсау и в столице страны 
Бангкоке (округ Латкрабанг).

Для российских компаний работа в ОЭЗ Таиланда может представлять интерес 
в контексте широкой географии зон свободной торговли страны, что повы-
шает конкурентоспособность российских производителей свинины на рынке 
стран Восточной, Юго-Восточной и Южной Азии — самом населенном и одном 
из наиболее динамично растущих регионов мира.

Географическое положение Таиланда и близость большинства ОЭЗ страны 
к морским портам создают привлекательные по сравнению с поставками 
из России условия для экспорта в страны АСЕАН с совокупным населением 
более 667,4 млн человек. Кроме того, локализация производства в Таиланде 
представляется перспективной за счет сравнительно низкой стоимости труда. 

https://www.boi.go.th/upload/content/BOI_A_Guide_EN.pdf
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Особенности ведения бизнеса

Таиланд никогда не был в прямом колониальном подчинении у какой-либо 
из европейских стран и поэтому во многом сохранил самобытность ведения 
бизнеса. Для тайской культуры характерны коллективизм, вежливость, уваже-
ние к старшим (как по возрасту, так и по званию), а также концепция «сохране-
ния лица» (положительного образа в обществе). 

Восприятие мира в целом и деловая культура в частности основаны в Таиланде 
на понятии «санук». Санук означает умение получать простую повседневную 
радость от обычных вещей. Жизненная философия тайцев «май пен рай»  
(«не стоит волноваться о том, что уже невозможно изменить») распространяется 
и на деловое общение. Тайцы терпеливы, умеют сохранять спокойствие в слож-
ных ситуациях, при этом сконцентрированы, трудолюбивы и склонны работать 
на наилучший результат. Кроме того, жители Таиланда очень толерантны, при-
ветливы и доброжелательны к иностранцам.

Иерархическое общество

Как и в других восточных странах, в Таиланде сильны коллективистские  
ценности, когда интересы социальной группы (семьи, компании) ставятся выше 
интересов индивида. Кроме того, тайское общество крайне иерархично. В со-
циальных и деловых отношениях важен статус, определяемый возрастом, уров-
нем образования, трудовым стажем и занимаемой должностью. Эта информа-
ция в обязательном порядке выясняется на первых встречах с иностранными 
коллегами. Иностранцам следует содержательно отвечать на вопросы о соци-
альном статусе, возрасте и семейном положении, так как эти сведения помогут 
партнерам правильно расставить акценты в общении с ними. 

Высшее руководство тайских компаний имеет непререкаемый авторитет 
на всех уровнях. Из-за чрезмерной централизации (в том числе в корпоратив-
ной культуре) любой возникающий вопрос может долго передаваться по це-
почке до топ-менеджера, поэтому его решение займет больше времени, чем 
в европейских странах. 

Иерархичность распространяется и на семейные отношения. Тайская семья — 
это единый организм с общими целями, все члены которого оказывают друг 
другу поддержку, что необходимо учитывать при выстраивании отношений 
с семейным бизнесом. 

Планирование и проведение встречи

Встречи следует назначать заблаговременно. Приглашение, как правило, при-
сылается в письменной форме и дополнительно подтверждается телефонным 
звонком. Детали рекомендуется уточнить накануне назначенного дня.
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В отличие от других южных стран, в Таиланде ценят пунктуальность. Чтобы 
не опоздать на встречу, имеет смысл постоянно отслеживать транспортную 
ситуацию в вашем городе, поскольку в тайских мегаполисах часто возникают 
пробки и заторы. Именно из-за проблем с пробками не рекомендуется пере-
гружать расписание более чем двумя встречами в день.

В процессе общения переход непосредственно к теме переговоров может не-
однократно откладываться, а беседа — выйти за рамки оговоренных сроков, так 
как сама коммуникация в тайской культуре ценится больше, чем ее результат. 
Первая встреча обычно служит для налаживания контактов, а важные решения 
принимаются на последующих переговорах. Встреча, как правило, начинается 
с разговора, в процессе которого партнеры имеют возможность узнать друг 
друга. Напористость и стремление перейти прямо к делу могут навредить пе-
реговорам. 

При планировании встреч следует принять во внимание, что на апрель – май
приходятся основные буддийские праздники, соответственно, этот период яв-
ляется в Таиланде сезоном отпусков.

Этикет приветствия

В качестве приветствия для Таиланда характерны как европейское рукопожа-
тие, так и распространенная в стране форма — поклон вай, который уместен  
и в повседневной жизни, и на деловых встречах. Поклон вай выполняется сле-
дующим образом: нужно прижать локти к телу, сложить ладони в молитвенном 
жесте, приподняв их примерно до уровня солнечного сплетения (чуть пониже 
груди), и наклонить голову вниз. Высота, на которой располагаются ладони 
(уровень груди, подбородка, носа или лба), и глубина поклона прямо пропор-
циональны возрасту и статусу того, кого приветствуют. Самое высокое уваже-
ние оказывается королю и буддийским монахам. Соответственно, первыми 
вай должны выполнять младшие по возрасту и положению. Для иностранцев 
вай необязателен, его стоит сделать в ответ на приветствие тайского партнера, 
который может и просто протянуть руку для рукопожатия. А женщину можно 
приветствовать небольшим кивком с легкой улыбкой. 

Тайцы обычно обращаются друг к другу по именам и титулам, используя фами-
лии лишь на официальных мероприятиях и в деловой переписке. Тайские име-
на принято предварять словом «кхун». Если у человека есть титул, ученая сте-
пень или высокий статус, то обращение будет строиться следующим образом: 
степень — титул — имя. Скорее всего, тайский партнер сам уточнит, как к нему 
обращаться. Приставка «кхун» используется как для мужчин, так и для женщин 
независимо от их семейного положения.

Здороваясь или прощаясь, мужчины говорят «саватдии-крап», женщины — «са-
ватдии-ка». Это универсальное вежливое выражение уместно и в повседнев-
ной жизни, и в официальной обстановке независимо от статуса человека.
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Стиль одежды

Официального дресс-кода для деловых встреч в Таиланде нет, однако рекомен-
дуется консервативный стиль. На официальные мероприятия мужчинам стоит 
надевать западные деловые костюмы темных цветов (но не черные, так как этот 
цвет считается похоронным), белую рубашку и галстук. Для повседневной об-
становки подойдут брюки и рубашка. Оптимальный вариант наряда для жен-
щин — строгие платья или костюмы, блузки или рубашки с брюками и юбками 
ниже колена. Следует избегать облегающих нарядов и одежды без рукавов: 
плечи всегда должны быть прикрыты. В некоторых офисах и в большинстве 
домов принято снимать обувь при входе. 

Подарки

На деловой встрече в Таиланде будет уместно подарить сувениры с националь-
ной символикой. Допустимо дарить фрукты, сладости, лакомства для быстрого 
перекуса и алкогольные напитки (если только одариваемый не мусульманин). 
Также можно дарить мелкие предметы и канцелярию, например, книги и руч-
ки, которые следует красиво упаковать в обертку желтого, бронзового или зо-
лотого цвета — символизируют богатство в восточных культурах. В то же время 
следует избегать синего, черного и зеленого цветов, которые ассоциируются 
с трауром и смертью. Подарки в присутствии дарителя обычно не распаковы-
ваются.

Подарки следует передавать и принимать правой рукой или двумя руками, 
сопровождая этот ритуал поклоном вай.

Визитные карточки

В Таиланде придается большое значение визитным карточкам, их материалам 
и дизайну, так как в деловой культуре этой страны они воспринимаются как 
лицо человека. Визитки должны быть двуязычными: на тайском и английском 
языках (или двусторонними). На карточке следует указать должность, звание 
и ученую степень. Тайцы часто размещают на визитках информацию о престиж-
ных учебных заведениях, которые они окончили. Эту традицию можно позаим-
ствовать. 

Как правило, визитными карточками обмениваются при приветствии. Пода-
вать и брать визитку следует правой рукой или двумя руками. Важно внима-
тельно изучить визитную карточку и сказать несколько приятных слов, прежде 
чем убирать ее. Карточки следует помещать в визитницу или держать на столе 
во время встречи.

Особенности ведения бизнеса
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Деловое общение

Тайцы предпочитают сначала наладить неформальные отношения и только по-
том переходить к деловым переговорам. Вежливость, чувство такта и взаимное 
уважение — основа делового общения. Мягкая, спокойная речь, уравновешен-
ная доброжелательность и легкая улыбка обеспечат ответную положительную 
реакцию.

Особенности ведения бизнеса

Семейные предприятия, руководящие позиции в которых занимают члены 
одной семьи, не редкость в Таиланде, особенно в сегменте среднего и малого 
бизнеса. При выстраивании отношений с такими компаниями личный контакт 
особенно важен. В целом неформальные связи с общими знакомыми и партне-
рами ценятся в стране зачастую больше, чем рационализм самих бизнес- 
предложений.

В случае возникновения недопонимания или неточностей в договоренностях 
в переговоры, как правило, включаются руководители высшего звена. Как 
и другие восточные народы, тайцы не склонны к категоричным формулиров-
кам, они никогда не отвергнут деловое предложение открыто, а предпочтут 
завуалированные формулировки. То же самое ожидается и от российских экс-
портеров: прямой отказ в присутствии коллег может привести к «потере лица» 
у партнера, что сильно навредит дальнейшим деловым контактам. 

В тайской культуре не принято перебивать говорящего. Не стоит стесняться 
пауз в разговорах: тайцы склонны подолгу обдумывать входящие предложения. 
Не нужно демонстрировать нетерпение и торопить партнеров ни во время 
встреч, ни между ними. В тайской культуре важен язык тела, поэтому стоит быть 
внимательным к жестикуляции. Не надо держать руки в карманах и сильно ма-
хать ими, даже в момент спора. 
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Концепция «сохранения лица», то есть личной репутации и авторитета перед 
своими коллегами по бизнесу и подчиненными имеет среди тайцев перво-
степенное значение. Иностранцам следует избегать слов и действий, которые 
могут поставить тайских партнеров в затруднительное положение на людях,  
задеть, рассердить, обидеть или унизить. Прямая, незавуалированная прилюд-
ная критика в присутствии посторонних лиц может быть воспринята как оскор-
бление. Считается неприличным публично демонстрировать гнев, недоволь-
ство, разочарование и другие негативные эмоции. Не следует повышать голос 
и переходить на личности в споре. Только спокойствие, сдержанность  
и доброжелательность помогут уладить проблему. 

В ходе общения следует избегать негативных высказываний о стране и коро-
левской фамилии. Если каким-либо образом будет задет король, члены коро-
левской семьи и государство в целом (даже в формате шутки), скорее всего,  
это непоправимо испортит налаживающийся контакт с тайскими бизнес- 
партнерами. Более того, это может стать причиной судебного иска. Прочие 
неловкости можно сгладить юмором или переходом к чему-то неформальному, 
так как у тайцев хорошо развито чувство юмора и они легко простят иностран-
ных гостей.

Первые встречи могут проходить за ланчем или совместным употреблением 
напитков. Удовольствие (квам санук) — очень важная часть тайской культуры, 
распространяющаяся в том числе на налаживание первого контакта. Поэтому 
развлекательные мероприятия (поход в ресторан, совместная прогулка и т.д.) 
столь же важны для укрепления взаимного доверия, как и сами бизнес- 
переговоры. При этом в неформальной обстановке также могут обсуждаться 
вопросы бизнеса.

Во время совместной трапезы первым начинает есть самый старший  
по возрасту или социальному статусу, и лишь за ним все остальные, в том  
числе иностранцы. Места за столом также распределяются сообразно иерар-
хии — в зависимости от статуса участников встречи. Самое почетное место —  
в середине стола, самые уважаемые гости размещаются ближе к головной  
части, подальше от входа в помещение.

В Таиланде следует проявлять уважение к традициям, правилам и запретам 
религиозного характера. Тайцы с величайшим почтением относятся к изобра-
жениям Будды, буддийским святыням и служителям культа. Нельзя прикасаться  
к статуям Будды и буддийским монахам, а также указывать на изображения 
Будды, храмы, предметы и людей пальцем или разворачивать к человеку  
ступни ног — это верх неприличия. 

Нельзя передавать предметы левой рукой (лучше обеими руками), а также 
протягивать их через чью-то голову. В тайском буддизме голова (точнее, темя) 
является сакральной частью тела, поэтому передача предметов через чью-то 
голову может быть истолкована как серьезное оскорбление. Ступни ног здесь 
считаются нечистыми, поэтому крайне нежелательно сидеть, закинув ногу 
на ногу и развернув ступню в сторону тайца. 
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В Таиланде проживает мусульманское население, сосредоточенное преимуще-
ственно в южных провинциях. На него распространяются стандартные правила 
делового этикета для исламской культуры: не передавать вещи левой нечистой 
рукой, не преподносить в подарок алкоголь и т.д.

Уровень владения английским языком в Таиланде (особенно среди тех, кто 
не учился за рубежом) относительно невысокий, поэтому, скорее всего, для  
переговоров понадобится переводчик. 

При планировании деловых поездок в Таиланд рекомендуется учитывать  
нерабочие праздничные дни.

Табл. 17. Государственные праздники Таиланда в 2023 г.

Праздник Дата

Новый год 1 января

Макха Буча2 6 марта

День династии Чакри 6 апреля

Сонгкран3 13–17 апреля

День труда 1 мая

День коронации4 4 мая

Королевская церемония вспашки (Праздник первой борозды)5 11 мая

День рождения королевы Сутиды 3 июня 

Висакха Буча6 3 и 5 июня

Кхао Пханса, начало трехмесячного буддийского поста 28 июля

Асаха Буча (День Дхармы, День первой проповеди Будды) 1 августа

День рождения действующего короля Махи Вачиралонгкорна (Рамы X) 2 августа

День рождения королевы Сирикит и День матери 12 августа
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2 Буддийский праздник, посвященный проповедям Будды Гаутамы. Люди благодарят его за пода-
ренное учение, стараются весь день совершать добрые дела, утром и вечером посещают храмы.
3 Тайский Новый год, среди туристов известный под названием «Праздник воды». Традиционно  
отмечается в течение нескольких дней. Обязательный ритуал праздничных гуляний — обрызги-
вание или поливание всех вокруг водой в знак пожелания счастья и удачи, поскольку для тайцев 
вода является символом жизни и благополучия.
4 Годовщина коронации действующего короля Махи Вачиралонгкорна (Рамы Х). Впервые  
отмечалась в 2020 г.
5 Праздник, знаменующий начало посевного сезона. На главной церемонии обязательно  
присутствует король или представитель королевской семьи.
6 Буддийский праздник в честь дня рождения, просветления и ухода в нирвану Будды Гаутамы. Все 
три события принято отмечать в один день — на майское полнолуние.

Особенности ведения бизнеса

Праздник Дата

День памяти короля Пхумипона Адульядета (Рамы IX) 13 октября

День памяти короля Чулалонгкорна (Рамы V) 23 и 24 октября

День рождения Пхумипона Адульядета (Рамы IX) и День отца 5 декабря

День конституции 10 и 11 декабря

Канун Нового года 31 декабря

Продолжение табл. 17. 
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Преимущества и риски осуществления поставок 

9.1. Преимущества

Налаженные политические и экономические 
отношения 

В 2022 г. товарооборот между Россией и Таиландом составил около  
2 млрд долл. США, что почти на 9% меньше показателя 2021 г. В перспективе 
планируется укрепить сотрудничество и повысить товарооборот между  
странами до 10 млрд долл. США. Для расширения экономических связей  
между странами созданы и функционируют Российско-Таиландский  
и Таиландско-Российский деловые советы. 

Нестабильная ситуация в национальном 
производстве в связи со вспышкой АЧС

Масштабные вспышки эпизоотий вызвали серьезный дефицит мяса свинины 
на рынке страны, который привел к образованию предельных цен и квотиро-
ванию экспорта продукции. На этом фоне вырос импорт свинины, но в основ-
ном поставки приходятся на субпродукты. По разным оценкам восстановление 
рынка займет три года. Для экспортера период восстановления рынка —  
возможность выйти на сложный и конкурентный рынок страны.

Несмотря на различные меры по предотвращению новых вспышек эпизоот-
ий, прогнозируется, что фрагментированный рынок мяса свинины даже при 
участии малых хозяйств вполне может подвергнуться очередной стрессовой 
ситуации, связанной с эпидемиологической обстановкой в свиноводстве, что 
в очередной раз приведет к дисбалансу рынка.

9.2. Риски

Высокий уровень конкуренции 

Импорт свинины и пищевых субпродуктов Таиланда невелик, доля импорта 
составляет 2% от общего объема рынка. За период с 2017 по 2021 гг. объем им-
порта снизился на 23,4% и составил 26,1 тыс. тонн на 15,9 млн долл. США. Почти 
90% поставок свинины и пищевых субпродуктов в страну осуществляют страны 
Европейского союза (в стоимостном выражении): Германия — 43,4%, Нидерлан-
ды — 23,2%, Италия — 12,6% и Дания — 9,8%. Особенность таиландского импорта 
заключается в том, что 99,9% всего объема составляют пищевые субпродукты. 

Основную конкуренцию потенциальным экспортерам из России составляет 
местное производство, которое полностью удовлетворяет внутренний спрос. 
Таиланд является нетто-экспортером свинины. Несмотря на снижение поголо-
вья, в течение 2017–2021 гг. объемы производства свинины в стране стабильно 
превышали потребление на 6–8,5%. В 2022 г. из-за вспышки АЧС производство 
сократилось на 16,6–19,5% (по разным подсчетам) до 15,5 млн голов. 
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Программы государственной поддержки 
национальных производителей

Импорт свинины находится под ограничением протекционистской политики. 
Правительство страны планирует ввести новую программу поддержки малых 
и средних фермеров в сфере производства свинины, компенсирующую потери 
от COVID-19 и АЧС, которые привели к сокращению внутреннего производ-
ства. В условиях резкого подорожания свинины правительство ввело огра-
ничения на экспорт, чтобы стабилизировать внутренний рынок. Кроме того, 
в Таиланде программа госзакупок продукции с долей местных производителей 
до 60%.

Тарифные барьеры

Россия не имеет преференциальных торговых соглашений (например, о зоне 
свободной торговли) с Таиландом, поэтому на российские товары применяется 
ставка в рамках режима наибольшего благоприятствования (РНБ), равная 30% 
или 40% в зависимости от наименования продукции. При этом условия импор-
та мяса из ЕС аналогичны условиям импорта из России. Преференциальным 
положением на рынке (зона свободной торговли) пользуются страны АСЕАН, 
Китай, Австралия и Новая Зеландия, однако поставки свинины из этих стран 
практически не осуществляются. 
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Этап I — Подготовка к экспорту 

1) Оцените готовность вашей компании к экспортной деятельности.

2) Определите конкурентные преимущества вашей продукции и компании 
(в том числе насколько цена вашей продукции конкурентна по сравне-
нию с мировыми ценами).

3) Составьте список приоритетных целевых рынков.

4) Оцените соответствие вашей продукции требованиям целевого рынка.

5) Изучите ваш целевой рынок/рынки.

6) Проанализируйте варианты транспортировки продукции, логистики  
и каналов сбыта.

7) Определите стратегию выхода на рынок.

8) Определите и выберите местных партнеров на целевом рынке.

9) Проведите повторную оценку своих возможностей и способности обслу-
живать рынок.

10) Подготовьте план экспорта продукции и выделите средства на его реали-
зацию.

Этап II — Действия на территории России, которые необходимо предпри-
нять для экспорта продукции в Таиланд

1) Регистрация предприятия в ИС «Цербер» в качестве экспортера свинины 
и свиных субпродуктов в Таиланд.

2) Регистрация предприятия в списке Таиланда как имеющего право им-
порта свинины и свиных субпродуктов в Таиланд (если иное не будет 
предусмотрено соглашениями).

3) Получение разрешения Главного государственного ветеринарного  
инспектора Российской Федерации на вывоз продукции с территории 
России. 

4) Оформление ветеринарно-сопроводительной документации на экспорт 
свинины и свиных субпродуктов в Таиланд (ветеринарное свидетельство 
формы № 2).

https://cerberus.vetrf.ru/cerberus/
http://www.fsvps.ru/fsvps/argus
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5) Оформление Россельхознадзором международного ветеринарного 
сертификата, удостоверяющего, что продукция соответствует ветеринар-
но-санитарным требованиям Таиланда.

6) Таможенное оформление экспорта.

По итогам этапа II осуществляется вывоз продукции с территории России.

Полезные контакты 

Обращение в АО «Российский Экспортный Центр»: 

• • цифровая платформа «Мой Экспорт»: https://myexport.exportcenter.ru/;

• • регистрация на портале: https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1;

• • изучение базы знаний: www.exportcenter.ru/international_markets/export/;

• • знакомство с перечнем услуг (кредитно-гарантийная поддержка,  
страхование, продвижение на внешние рынки, специальные программы 
по поддержке экспорта и др.): www.exportcenter.ru/services/;

• • партнерские предложения: www.exportcenter.ru/partnyerskaya-
programma-rets/.

Запрос на поддержку экспортера в Минпромторг России: 
www.minpromtorg.gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export.

Представительство АО «Российский экспортный центр»: 
e-mail: kurilo@exportcenter.ru.
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11.1. Потенциальные партнеры

Компания Профиль Контактная информация

Dadriba Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 129/2 Soi Sukhumvit 55 (Thonglor 7) 
Khlong Tan Nuea, Watthana Bangkok 10110
Тел.: +66 0 2392 9645 6
Сайт: www.dadriba.com 

Farang Food Paradise Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 99/33-34 Moo 1, Billion Plaza, T Kathu, 
A. Kathu, Phuket 83120
Тел.: +66 0 76 612 733, +66 0 76 248 900,  
+66 0 76 606 633
E-mail: shop@phuketfood.com
Сайт: www.phuketfood.com 

Food Gallery Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 396 Chockchai 4 Rd Lardprao 
Bangkok 10230 
Тел.: +66 02 538 3979, +66 02 538 6287, 
+66 02 538 3028
E-mail: info@foodgallery.co.th
Сайт: www.foodgallery.co.th 

Food Project Siam Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 99/1 Industrial Ring Road, Chong 
Nonsi, Yan Nawa, Bangkok 10120
Тел.: +66 0 2770 8888
Сайт: www.foodproject.co.th 

Global Food Products Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: SV City Tower, 6th Floor 896/8, 896/9, 
896/10 Rama 3 Road, Bangpongpang, 
Yannawa, Bangkok 10120
Тел.: +66 2 683 1751 4, +66 2 683 1575 6
E-mail: order@globalfoodproduct.com
Сайт: www.globalfoodproduct.com 

Lan & Sloane’s Aharn 
Farang 

Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 53/21 Lasalle 29 Alley, Bang Na, 
Bangkok 10260
Тел.: +66 02 398 2294/5, +66 02 398 2201
E-mail: sales@sloanes.co.th
Сайт: www.sloanes.co.th

Primeline Trading Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 29/10 Soi Sri Aksorn, Chua Ploeng 
Road, Thung Maha Mek, Sathorn, Bangkok 
10120 
Тел.: +66 61 117 3775
Сайт: www.primeline.co.th 

http://www.dadriba.com
mailto:shop@phuketfood.com
http://www.phuketfood.com
mailto:info@foodgallery.co.th
http://www.foodgallery.co.th
http://www.foodproject.co.th
mailto:order@globalfoodproduct.com
http://www.globalfoodproduct.com
mailto:sales@sloanes.co.th
http://www.sloanes.co.th
http://www.primeline.co.th
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Организация Контактная информация

Министерство сельского хозяйства
и кооперативов

(Ministry of Agriculture and Cooperatives)

Адрес: 3 Ratchadamnoen Nok Road, Bangkok
Тел.: +66 0 2281 5955
E-mail: webmaster@moac.go.th
Сайт: https://www.moac.go.th/moaceng-home

Управление по контролю качества
пищевых продуктов и лекарственных
препаратов

(Food and Drug Administration)

Адрес: Nonthaburi
Тел.: +66 2 591 847, +66 2 590 700
Сайт: https://www.fda.moph.go.th/

Национальное агентство стандартов 
сельскохозяйственных и продовольственных 
товаров

(National Bureau of Agricultural Commodity and 
Food Standards)

Адрес: 50 Phaholyothin Road, Ladyao Chatuchak 
Bangkok
Тел.: +66 2 561 2277
E-mail: itc@acfs.go.th
Сайт: www.acfs.go.th/#

11.2. Профильные организации 

Компания Профиль Контактная информация

Udom Supply Imex Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 163/12 Soi Sukhumvit 42, Sukhumvit 
Road, Pra Kanong, Khlong Toel, Bangkok 
10110
Тел.: +66 0 2391 9755 7
E-mail: udomsupply@usi.co.th
Сайт: www.usi.co.th 

Winner Group 
Enterprise 

Импорт, дистрибьюторская 
деятельность, производство

Адрес: 43 Thai CC Tower 21st Floor, 214-
219 Room, South Sathorn Road, Yannawa, 
Sathorn, Bangkok 10120
Тел.: +66 0 2675 6525 31
E-mail: winner@winnergroup.co.th 
Сайт: https://www.winnergroup.co.th

Grab Food Электронная коммерция Сайт: www.grab.com/th/en/merchant/food

Food Panda Электронная коммерция Сайт: www.foodpanda.co.th

mailto:webmaster@moac.go.th
https://www.moac.go.th/moaceng-home
https://www.fda.moph.go.th/
mailto:itc@acfs.go.th
http://www.acfs.go.th/#
mailto:udomsupply@usi.co.th
http://www.usi.co.th
mailto:winner@winnergroup.co.th
https://www.winnergroup.co.th
http://www.grab.com/th/en/merchant/food
http://www.foodpanda.co.th
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Министерство торговли

(Ministry of Сommerce)

Адрес: Nonthaburi Rd., Amphur Muang, 
Nonthaburi
Тел.: +66 2 507 7000/8000
E-mail: webmaster@moc.go.th
Сайт: www.moc.go.th/en/page/item/index/id/6

Департамент интеллектуальной
собственности Министерства торговли

(Department of Intellectual Property)

Адрес: 563 Nonthaburi 1Rd., Bangkrasor, Muang 
Nonthaburi
Тел.: +66 2 243 0525
E-mail: ippromotion.unit2@gmail.com
Сайт: https://www.ipthailand.go.th/th/home.html

Таможенное управление Министерства 
финансов

(The Customs Department)

Адрес: 1, Suntorn Kosa Road, Klong Toey, 
Bangkok
Тел.: +66 2 249 4266, +662 667 6107-8, 
+662 667 6000/7000
E-mail: 1164@customs.go.th; saraban@customs.
go.th; ctc@customs.go.th
Сайт: www.customs.go.th

Совет по инвестициям Таиланда

(Board of Investment)

Адрес: 555 Vibhavadi-Rangsit Road, Chatuchak, 
Bangkok
Тел.: +66 0 2553 8111
E-mail: head@boi.go.th
Сайт: www.boi.go.th

Единый инвестиционный центр

(One Start One Stop Investment Center)

Адрес: 18th Floor, Chamchuri Square Building, 
319, Phayathai Road, Pathumwan, Bangkok
Тел.: +66 0 2209 1100
E-mail: osos@boi.go.th
Сайт: https://osos.boi.go.th/EN/home

Торгово-промышленная палата Таиланда

(The Thai Chamber of Commerce and Board  
of Trade of Thailand)

Адрес: 150 Rajbopit Road, Wat Rajbopit  
Sub-district, Phra Nakhon District, Bangkok
Тел.: +66 2 018 6888, +66 2 622 1879, 
+66 2 225 3372
E-mail: tcc@thaichamber.org; 
bot@thaichamber.org
Сайт: www.thaichamber.org

mailto:webmaster@moc.go.th
http://www.moc.go.th/en/page/item/index/id/6
mailto:ippromotion.unit2@gmail.com
https://www.ipthailand.go.th/th/home.html
mailto:1164@customs.go.th
mailto:saraban@customs.go.th
mailto:saraban@customs.go.th
mailto:ctc@customs.go.th
http://www.customs.go.th
mailto:head@boi.go.th
http://www.boi.go.th
mailto:osos@boi.go.th
https://osos.boi.go.th/EN/home
mailto:tcc@thaichamber.org
mailto:bot@thaichamber.org
http://www.thaichamber.org
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Ассоциация розничных продавцов Таиланда

(Thai Retailers Association)

Адрес: Room 100/9, 12th Floor, Vongvanich 
Building B, Rama 9 Road, Huai Khwang 
Subdistrict, Huai Khwang District, Bangkok
Тел.: +66 2 645 0422-3
E-mail: thairetailer123@gmail.com
Сайт: www.thairetailer.com

Ассоциация отелей Таиланда

(Thai Hotels Association)

Адрес: 203-209/3 Ratchadamnoen Klang Road, 
Bowonniwet, Phra Nakhon District, Bangkok
Тел.: +66 2 282 5277 
E-mail: admin@thaihotels.org
Сайт: www.thaihotels.org

Ассоциация переработчиков продуктов 
питания Таиланда

(Thai Food Processors’ Association)

Адрес: 170/21-22, 9th Floor, OceanTower 1 Bldg., 
New Ratchadapisek Rd., Klongtoey, Bangkok
Тел.: +66 2 261 2684/5
E-mail: thaifood@thaifood.org
Сайт: www.thaifood.org/main

Федерация промышленности Таиланда

(The Federation of Thai Industries)

Адрес: 8th Flr, Creative Technology Bldg. 2 Nang 
Linchi Rd., Thung Maha Mek, Sathon, Bangkok
E-mail: information@fti.or.th
Сайт: www.fti.or.th

Ассоциация замороженной продукции 

(Thai Frozen Foods Association)

Адрес: 92/6 6th Fl. Sathorn Thani II Bldg.,
North Sathorn Rd, Silom, Bangrak, Bangkok
Тел.: +66 2 235 5622 4, +66 2 235 5625
E-mail: thai-frozen@thai-frozen.or.th
Сайт: www.thai-frozen.or.th

Контактная информация

mailto:thairetailer123@gmail.com
http://www.thairetailer.com
mailto:admin@thaihotels.org
http://www.thaihotels.org
mailto:thaifood@thaifood.org
http://www.thaifood.org/main
mailto:information@fti.or.th
http://www.fti.or.th
mailto:thai-frozen@thai-frozen.or.th
http://www.thai-frozen.or.th
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Государственная поддержка экспорта продукции АПК 

Программа льготного кредитования

Предоставление льготных краткосрочных и инвестиционных кредитов  
по ставке от 1 до 5%.

Краткосрочные кредиты (до одного года) направлены на пополнение оборот-
ных средств и ведение текущей деятельности компании.

Долгосрочные инвестиционные кредиты (от 2 до 15 лет) предназначены для  
финансирования капитальных затрат на строительство, реконструкцию,  
модернизацию производственных мощностей и инфраструктуры. 

Отрасли: все отрасли

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 26.04.2019 № 512

Программа льготного лизинга 
оборудования

Льготный лизинг оборудования, необходимого для омологации продукции 
агропромышленного комплекса или введения новой продуктовой линейки, 
соответствующей требованиям внешних рынков.

Предоставляется единовременная скидка при уплате авансового платежа
в размере 25 или 45% от стоимости предмета лизинга.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 07.08.2021 № 1313

все отрасли (акцент на пищевую и перерабатывающую  
промышленность) 

https://base.garant.ru/72234382/
https://base.garant.ru/72234382/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
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Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 15.09.2017 № 1104

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

спирт, алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

Программа компенсации затрат 
на транспортировку продукции АПК

Компенсация 25% затрат на транспортировку продукции АПК железнодорож-
ным, автомобильным, водным и смешанными видами транспорта (за исключе-
нием воздушного). Получить компенсацию можно при условии перевозки
продукции АПК, которая включена в соответствующий перечень, утвержден-
ный Правительством.

https://base.garant.ru/71768894/
https://base.garant.ru/71768894/
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Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 25.12.2019 № 1816

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

табак, вакцины, удобрения, экстракты

шелк, шерсть, лен

Программа компенсации затрат 
на сертификацию продукции АПК  
на внешних рынках

Компенсация части затрат на сертификацию продукции АПК на внешних рын-
ках. Возмещается 50 или 90% объема затрат на сертификацию, фактически
понесенных производителями в течение 12 месяцев. Получить компенсацию 
можно при условии сертификации продукции АПК, которая включена в соот-
ветствующий перечень, утвержденный Минсельхозом России.

https://base.garant.ru/73351641/
https://base.garant.ru/73351641/
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Программа продвижения продукции
АПК на внешние рынки

В рамках федерального проекта «Экспорт продукции АПК» национального 
проекта «Международная кооперация и экспорт» АО «РЭЦ» реализует про-
грамму по созданию (управлению и содержанию) постоянно действующих 
дегустационно-демонстрационных павильонов российских продуктов питания 
в иностранных государствах. 

Программа создает условия для эффективной коммуникации с потенциальны-
ми потребителями продукции за рубежом.

Организации могут разместить свою продукцию в павильонах в Китае  
(г. Шанхай), Объединенных Арабских Эмиратах (г. Дубай), Вьетнаме  
(г. Хошимин), Египте (г. Новый Каир), Турции (г. Стамбул), Саудовской Аравии  
(г. Эр-Рияд).

Программа компенсации части 
затрат на участие в зарубежных  
выставочно-ярмарочных 
мероприятиях

Возмещение российским экспортерам отдельных видов затрат, связанных 
с самостоятельным участием в международных выставочно-ярмарочных меро-
приятиях, проводимых за пределами Российской Федерации. Для субъектов 
малого и среднего предпринимательства лимит составляет 700 тыс. рублей, 
для крупного бизнеса — 2 млн рублей.

Отрасли:

Компетентные органы: АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 26.02.2021 № 255

все отрасли

https://base.garant.ru/400382953/
https://base.garant.ru/400382953/
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Программа софинансирования части
затрат на участие в международных 
конгрессно-выставочных 
мероприятиях и деловых миссиях

Софинансирование от 50 до 80% затрат на участие в международных  
конгрессно-выставочных мероприятиях и деловых миссиях в целях поддержки 
мероприятий, направленных на развитие инфраструктуры повышения между-
народной конкурентоспособности, включая продвижение продукции и услуг
на внешние рынки.

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ» 

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.03.2019 № 342

все отрасли

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.12.2020 № 2316

все отрасли

https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/400165538/
https://base.garant.ru/400165538/
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Аналитика — раздел содержит аналитические обзоры 
по ключевым продуктам и наиболее перспективным зару-
бежным рынкам, отраслевые обзоры и оперативную стати-
стику российского аграрного экспорта.

Продвижение — в разделе публикуются все экспортные 
гиды и краткие версии концепций продвижения, разрабо-
танные ФГБУ «Агроэкспорт».

Господдержка — в разделе собрана информация о действу-
ющих мерах господдержки для российских сельхозпроиз-
водителей и подробные инструкции по участию в каждой 
из представленных программ.

Полезная информация 
на сайте Агроэкспорта

Мероприятия — в разделе вы найдете информацию о меж-
дународных мероприятиях для российских экспортеров 
аграрной продукции, а также анонсы предстоящих меро-
приятий ФГБУ «Агроэкспорт».

Барьеры — постоянно обновляемая база данных по статусу 
доступа российской продукции на зарубежные рынки.

https://aemcx.ru/analytics/
https://aemcx.ru/support/promotion/
https://aemcx.ru/support/gs/
https://aemcx.ru/
https://aemcx.ru/events/
https://aemcx.ru/support/access/
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Мы в социальных сетях:

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

Telegram: www.t.me/mcxae

Яндекс Дзен: www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c

Новости — самые актуальные новости аграрного экспорта, 
а также дайджесты российских и зарубежных СМИ.

Сертификация — раздел содержит информацию о всех ви-
дах сертификации, которая может понадобиться для поста-
вок на экспорт: HACCP, Халяль, Кошер и Органика.

Полезная информация

https://vk.com/aemcx
https://t.me/mcxae
https://www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c
https://aemcx.ru/media/news/
https://aemcx.ru/support/certification/
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Связаться с нами:

Сайт: www�aemcx�ru

Телефон: +7 495 280-74-49

Почта: info@aemcx�ru

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

http://www.aemcx.ru
mailto:info@aemcx.ru
https://vk.com/aemcx
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