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• • Алжирская Народная Демократическая Республика — государство, рас-
положенное в Северной Африке. Большая часть населения проживает 
на плодородном севере, в то время как юг Алжира занят пустыней Сахара.

• • В структуре экономики Алжира доминирует нефтегазовый сектор, 
на долю которого приходилось порядка 19% ВВП, 93% экспорта и 38%  
доходов бюджета в 2016–2021 гг. После снижения на 5,1% в 2020 г. ВВП 
страны вырос на 3,5% в 2021 г., дефицит торгового баланса сократился  
с 14,1 до 2,9% ВВП, а общий дефицит бюджета — с 12,0 до 7,2% ВВП.

• • Сельское хозяйство — один из приоритетных секторов развития эко-
номики Алжира, он обеспечивает 12,3% ВВП страны и 9,7% занятости 
населения. Правительство страны стимулирует создание современных 
сельскохозяйственных ферм, особенно по выращиванию зерновых куль-
тур, государственные земли предоставляются в пользование на льготных 
условиях.

• • Основные импортируемые продукты АПК: пшеница, сухое молоко, масло 
соевое, кукуруза, сахар свекловичный и тростниковый, соевые бобы, табак 
курительный, ячмень, масло пальмовое, крупный рогатый скот живой 
и др.

• • По данным Euromonitor International, в структуре потребления раститель-
ных масел (соевого, подсолнечного, кукурузного, оливкового) Алжира 
более 54% приходится на соевое масло в связи с его низкой стоимостью. 
Производство и импорт соевого масла как наиболее популярного продук-
та из данного сегмента поддерживается субсидиями.

• • По состоянию на 2021 г. семь крупнейших компаний контролируют более 
72% розничных продаж растительных масел. При этом конкуренция оста-
ется высокой, поскольку ни одна компания не занимает подавляющую 
часть рынка.

• • В Алжире не выращивают сою. С 2019 г. Алжир начал активно закупать 
соевые бобы для переработки внутри страны. В 2021 г. объем импорта сое-
вых бобов превысил 1 млн тонн. В основном поставки идут из Бразилии, 
Канады, Аргентины и США.

• • Импорт соевого масла Алжира в 2021 г. составил 652,8 тыс. тонн  
на 798,0 млн долл. США, что на 4,7% меньше уровня 2020 г., но на 61,7% 
больше в стоимостном. Основные поставщики соевого масла в Алжир —  
Россия (23,5% импорта в натуральном выражении) и Испания (22,4%). 
Традиционно Россия является лидером, но Испания активно наращивает 
поставки, сокращая разрыв.

Резюме
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• • Морской транспорт и портовая инфраструктура играют важную роль 
в обслуживании внешней торговли Алжира (на морские перевозки при-
ходится 95% внешней торговли страны). При этом самым востребованным 
грузовым портом является Алжир, который берет на себя до 60% между-
народных контейнерных перевозок.

• • Алжир имеет хорошо развитую систему сбыта с оптовыми и розничными 
точками продаж. Государственные и частные компании реализуют оптом 
импортные продукты питания, фармацевтические препараты, промыш-
ленные материалы и оборудование. Частные предприятия контролируют 
почти исключительно розничную торговлю. Несмотря на то, что формат 
современной торговли активно развивается, основная часть продаж при-
ходится на неорганизованные рынки.

Резюме
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Список сокращений

Англоязычные сокращения

Federation of Oils, Seeds and Fats Associations — Федерация  
ассоциаций по торговле маслами, маслосеменами и жирами

Hotel, Restaurant, Café — сегмент в бизнесе, который ориентиро-
ван на оказание услуг в сфере гостеприимства

Внешнеторговая статистика Международного торгового центра 
(МТЦ)

Journal Officiel — официальный журнал, в котором публикуются 
нормативные акты Алжира

Ministère de l’Agriculture, du Développement Rural et de la Pêche — 
Министерство сельского хозяйства, развития сельских регионов 
и рыболовства Алжира

United States Department of Agriculture — Министерство  
сельского хозяйства США

FOSFA 

HoReCa  

ITC Trade Map

JO

MADRP

USDA

Русскоязычные сокращения

агропромышленный комплекс

валовый внутренний продукт

Всемирная организация интеллектуальной собственности

Всемирная торговая организация

Международный валютный фонд

прямые иностранные инвестиции

паритет покупательной способности

товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности

Продовольственная и сельскохозяйственная организация ООН

Конференция ООН по торговле и развитию

АПК

ВВП

ВОИС

ВТО

МВФ

ПИИ

ППС

ТН ВЭД

ФАО

ЮНКТАД
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Введение

Алжирская Народная Демократическая Республика — государство, располо-
женное в Северной Африке (в регионе, традиционно называемом MENA  
или Магриб). Большая часть населения проживает на плодородном севере,  
в то время как юг Алжира занят пустыней Сахара. Основной статьей дохода  
выступает добыча и экспорт углеводородов. Согласно данным МВФ, в 2021 г. 
ВВП Алжира благодаря устойчивому росту добычи нефти и газа увеличился  
до 162,7 млрд долл. США (после снижения на 5,1% в 2020 г.). Страна занимает  
114-е место в мире по ВВП (ППС) на душу населения.

ВВП (в текущих ценах): 162,7 млрд долл. США

Темпы роста ВВП: 3,5%

ВВП по ППС на душу населения (в текущих ценах): 12 050,7 долл. США

Уровень инфляции: 7,2%

Приток ПИИ: 869,7 млрд долл. США

Население: 44,2 млн человек

Площадь: 2,4 млн км2

Крупнейшие города по численности населения: Алжир (2,8 млн),  
Оран (910 тыс.), Джельфа (527 тыс.)

Уровень урбанизации: 74,3%

Уровень безработицы: 12,7%

Структура ВВП: сельское хозяйство (12,3%), промышленность (55,4%),  
сфера услуг (32,3%)

Структура занятости (2020 г.): сельское хозяйство (9,7%), промышленность 
(30,6%), сфера услуг (59,6%)

Основные товары экспорта: газы нефтяные и углеводороды газообраз-
ные, нефть и нефтепродукты, удобрения минеральные или химические, 
азотные, аммиак, полуфабрикаты из железа или нелегированной стали

Основные товары импорта: зерновые, сухое молоко, руды и концентраты 
железные, масло соевое, лекарственные средства

Объем экспорта: 37,9 млрд долл. США

Объем импорта: 37,0 млрд долл. США

Общие сведения (2021 г.)

Источник: МВФ, Всемирный банк, ООН, ЮНКТАД, Международная организация труда,  

ITC Trade Map

Примечание. Структура ВВП рассчитана по методике Всемирного банка. 

https://view.officeapps.live.com/op/view.aspx?src=https%3A%2F%2Funstats.un.org%2Funsd%2Feconomic_stat%2Fchina%2Fpgdp%2F2.Viet%2520Vu-Introduction%2520to%2520production%2520approach%2520to%2520GDP.ppt&wdOrigin=BROWSELINK
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Краткий обзор — Алжир
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Краткий обзор — Алжир

1.1. Экономические тенденции

В структуре экономики Алжира по-прежнему доминирует нефтегазовый сектор, 
на долю которого приходилось порядка 19% ВВП, 93% экспорта и 38% доходов 
бюджета в 2016–2021 гг. «Углеводородный бум» последних десятилетий позволил 
Алжиру добиться успехов в экономическом развитии. Еще в 2008 г. страна почти 
полностью погасила свою задолженность перед Всемирным банком и МВФ,  
инвестировала в инфраструктурные проекты и достигла значительных успехов  
в борьбе с бедностью. Однако следует отметить, что в последние годы отмеча- 
лось сокращение объема инвестиций в нефтегазовый сектор — в результате  
добыча стала стагнировать, а рост внутреннего потребления привел к сниже- 
нию объемов экспорта. При этом с 2020 г. правительство предпринимает шаги  
по стимулированию привлечения как иностранных, так и внутренних инвестиций 
посредством частичного снятия ограничений на участие иностранного капитала 
в государственных компаниях и принятия нового закона об инвестициях.

Бюджетный дефицит Алжира один из самых высоких в мире. Несмотря на это  
ситуация улучшилась: в 2021 г. дефицит бюджета сократился с 12 до 7,2% ВВП,  
в основном благодаря росту доходов от углеводородов, восстановлению нало-
говых поступлений и увеличению дивидендов Банка Алжира. Общий государ-
ственный долг при этом составил 63% ВВП Алжира. Согласно оценкам Oxford 
Economics, государственный долг страны к 2025 г. составит 75,8% ВВП.

Согласно данным МВФ, в 2021 г. ВВП Алжира благодаря устойчивому росту  
добычи нефти и газа увеличился до 162,7 млрд долл. США (после снижения  
на 5,1% в 2020 г.). Тем не менее, ВВП страны не достиг показателей 2017‒2019 гг.  
В 2022 г. ВВП Алжира оценивается в 187,2 млрд долл. США. Ожидается, что 
в 2023‒2027 гг. данный показатель будет ежегодно увеличиваться на 1,7‒2,6%  
при замедляющихся темпах роста.
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Краткий обзор — Алжир

Рис. 1. Динамика ВВП Алжира в текущих ценах, 2017–2027 гг.

Источник: МВФ (World Economic Outlook), EMIS

Примечание. *прогноз.
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В ответ на падение цен на нефть с 2014 г. Центральный банк Алжира допустил 
постепенное снижение номинального обменного курса, чтобы сократить  
спрос на импорт, уменьшить давление на резервы и сохранить конкурентоспо-
собность экспорта. Алжирский динар (далее — динар) обесценился на 1,6%  
по отношению к доллару США в течение первых трех кварталов 2022 г. Однако 
курс динара повышался на протяжении большей части второй половины 2022 г. 
из-за отложенных эффектов роста цен на нефть и роста экспортных поступлений, 
а также роста валютных резервов. Это свидетельствует об уникальности ал-
жирского динара — одной из немногих валют развивающихся рынков, которую 
не затронули укрепление доллара США и агрессивное повышение процентных 
ставок Федеральной резервной системы США в течение последних нескольких 
месяцев.
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Рис. 2. Динамика курсов российского рубля и алжирского динара к доллару США,  

декабрь 2010 г. – октябрь 2022 г.

Алжир занимает 114-е место в мире по ВВП (ППС) на душу населения с пока-
зателем в 12 051 долл. США на человека в 2021 г. Кроме того, Алжир находится 
на 91-м месте в мире по уровню бедности населения, который составляет 30%.

Согласно оценкам МВФ, уровень инфляции в 2021 и 2022 гг. составил 7,2 и 9,7% 
соответственно, к 2027 г. ожидается, что она составит 9,5%.

Источник: Банк международных расчетов, Банк России

Примечание. Приведены среднемесячные показатели, за 100% взят курс на декабрь 2010 г.
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Рис. 3. Динамика инфляции и ВВП по ППС на душу населения, 2017–2027 гг.

Источник: МВФ 

Примечание. *прогноз.
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Внешняя торговля продукцией АПК

Сельское хозяйство — один из приоритетных секторов развития экономики 
Алжира, он обеспечивает 12,3% ВВП и 9,7% занятости населения. Несмотря 
на то, что Алжир остается нетто-импортером, правительство страны занимается 
развитием и модернизацией сельского хозяйства с целью диверсификации 
национальной экономики и привлечения иностранных и внутренних инве-
стиций. Стимулируется создание современных сельскохозяйственных ферм, 
особенно в области выращивания зерновых культур, государственные земли 
предоставляются в пользование на льготных условиях. Однако, несмотря на 
работу по повышению производительности своего внутреннего сельского 
хозяйства, для удовлетворения потребностей населения Алжир по-прежнему 
зависит от импорта, особенно зерновых и молочных продуктов. Следовательно, 
в среднесрочной перспективе не стоит опасаться снижения спроса на импорт-
ную продукцию в этой стране.

Основные импортируемые продукты АПК: пшеница, сухое молоко, масло  
соевое, кукуруза, сахар свекловичный и тростниковый, соевые бобы, табак  
курительный, ячмень, масло пальмовое, крупный рогатый скот живой и др.

0

6

4

2

12

10

8

6

3

2027*2026*

9

18

15

12

тыс.
долл.

%

2017 2020 2023*2018 2021 2024*2019 2022 2025*

ВВП по ППС на душу  
населения, тыс. долл. США

Уровень инфляции, %

0



17

Краткий обзор — Алжир

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.

Рис. 4. Внешняя торговля продукцией АПК Алжира, 2010–2021 гг., млрд долл. США
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Табл. 1. Структура экспорта продукции АПК Алжира, 2021 г.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

экспорте, %

Сахар свекловичный и тростниковый 267,7 49,3

Финики 132,0 24,3

Масло соевое 28,4 5,2

Растения, используемые в пищевых целях 24,7 4,6

Моллюски 23,1 4,3

Напитки безалкогольные, кроме воды и соков 9,5 1,8

Рыба живая 8,7 1,6

Меласса 6,1 1,1
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Табл. 2. Структура импорта продукции АПК Алжира, 2021 г.

Продолжение табл. 1. 

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

импорте, %

Пшеница 2 203,9 23,9

Сухое молоко 1 261,6 13,7

Масло соевое 798,0 8,7

Кукуруза 795,4 8,6

Сахар свекловичный и тростниковый 777,3 8,4

Соевые бобы 464,5 5,0

Табак курительный 291,2 3,2

Ячмень 175,1 1,9

Масло пальмовое 124,6 1,4

Крупный рогатый скот живой 122,2 1,3

Прочие продукты 2 205,8 23,9

Итого 9 219,6 100,0

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

экспорте, %

Какао-масло, какао-жир 5,2 1,0

Филе рыбы и прочее мясо рыбы 3,5 0,6

Прочие продукты 34,0 6,3

Итого 542,9 100,0
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1.2. Политические тенденции

В последние годы общественно-политическая обстановка в Алжире характе-
ризуется в целом как стабильная, однако возможны обострения в силу нере-
шенности многих системных проблем, прежде всего в экономике и социальной 
сфере (дефицит торговли, бюджета, проблема занятости населения). Вместе 
с тем правительству и администрации А. Теббуна удается контролировать 
политический процесс. Принятые в 2020 г. меры по политическому урегу-
лированию, состоявшие в обновлении правовой и институциональной базы 
государства, в том числе через реформирование конституции, дали резуль-
тат: остановлена протестная волна, запущен диалог с оппозицией. Пандемия 
не оказала заметного дестабилизирующего воздействия на политическую 
систему, однако усугубила кризисные явления в экономике.

Политическое устройство

Алжир представляет собой президентско-парламентскую республику. Глава 
государства — президент, избираемый абсолютным большинством голосов 
не более чем на два пятилетних срока. Кабинет министров, назначаемый  
президентом, — верховный исполнительный орган государства, возглавляется 
премьер-министром.

Законодательную власть в стране реализует парламент, состоящий из двух  
палат. Верхняя — Совет нации — состоит из 174 членов, из них две трети из-
бираются непрямым путем простым большинством голосов коллегии выбор-
щиков, формируемой из местных собраний в каждом вилайете1, а одна треть 
членов назначается президентом. Члены Совета нации избираются на шести-
летний срок с изменением половины состава палаты каждые три года. Ниж-
няя палата — Национальная народная ассамблея — состоит из 407 депутатов, 
избираемых населением на прямых выборах по открытым партийным спискам 
на пятилетний срок.

Высшая судебная власть по вопросам конституционного устройства в Алжи-
ре реализуется Конституционным судом, состоящим из 12 судей, четверо из 
которых назначаются президентом (в том числе председатель), один выбира-
ется Верховным судом из его членов, один — Государственным советом из его 
членов, шестеро — голосованием среди профессоров конституционного права. 
Верховный суд является высшим судебным органом, он контролирует работу 
судов по всей стране и обеспечивает соблюдение закона, состоит из 150 судей. 
Государственный совет — высший судебный орган по административным  
делам, состоит из 78 судей.

Краткий обзор — Алжир

1 Административная единица высшего порядка в Алжире.
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Политический процесс

В начале 2019 г. на фоне социально-экономических проблем и решения пре-
зидента Бутефлики на следующих президентских выборах баллотироваться 
на пятый срок в Алжире вспыхнули массовые протесты. После нескольких не-
дель протестов президент Бутефлика ушел в отставку, но в стране сохранилась 
кризисная ситуация, сопряженная с требованием протестующих к изменению 
политической системы. Только к декабрю 2019 г. прошли президентские выбо-
ры, на которых победу одержал бывший премьер-министр А. Теббун.

Несмотря на давление кризисных явлений в экономике и пандемию,  
А. Теббун выполнил предвыборное обещание о проведении конституционной 
реформы. Последняя заключалась во внесении в основной закон Алжира ряда 
изменений, направленных на расширение прав и свобод населения (свобода 
вероисповедания, свобода предпринимательства, торговли и производства), 
борьбу с коррупцией (создание независимой комиссии по противодействию 
коррупции), ограничение президентской власти, в частности гарантия смены 
президента после двух сроков, укрепление системы сдержек и противовесов 
(новые полномочия премьер-министра и парламента, принятие законов по 
валютно-денежной политике). По мнению властей, поправки, помимо выхода 
из политического кризиса, должны были способствовать устранению аспектов 
региональных различий, строительству продуктивной и конкурентоспособной 
экономики в стране. Критики считают, что изменения незначительно влияли 
на реальное положение дел в Алжире, носят декларативный характер и были 
направлены в первую очередь на остановку протестов и сохранение старой 
политической системы.

Краткий обзор — Алжир
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Рис. 5. Основные показатели качества государственного управления в Алжире в 2002–2021 гг.

Источник: Всемирный банк (Worldwide Governance Indicators)4

Примечание. Индикаторы WGI используют шкалу со значениями от -2,5 до 2,5.

Краткий обзор — Алжир

Референдум по новой конституции состоялся 1 ноября 2020 г. в назначенный 
срок. Явка избирателей не превысила 23,7% — это стало самым низким показа-
телем для общенациональных голосований в истории страны и свидетельству-
ет о том, что не все общество было согласно на такие изменения. Порядка 66,8% 
избирателей проголосовало за поправки в конституцию Алжира2. Новая кон-
ституция вступила в силу в начале января 2021 г. В апреле 2021 г. в ходе встре-
чи с представителями национальных СМИ президент заявил, что он остается 
привержен программе «54 обязательства для новой республики»3. Программа, 
обнародованная в 2019 г., содержала обещание «глубокой» реформы Конститу-
ции. В ходе выборов А. Теббун рассматривался наблюдателями как кандидат, 
наиболее лояльный Европе и самый открытый для учета требований либераль-
но настроенной городской общественности.

2 https://tass.ru/mezhdunarodnaya-panorama/9990821
3 https://clck.ru/34cyMk
4 https://info.worldbank.org/governance/wgi/home/reports
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В 1996‒2005 гг. наблюдалось устойчивое улучшение значений индексов эф-
фективности работы правительства и политической стабильности и отсутствия 
насилия/терроризма. За этот период значение первого индекса увеличилось 
с -1,09 до -0,44; второго — с -1,8 до -0,9. Несмотря на все еще отрицательные 
значения индексов, в целом это свидетельствует о наметившейся тенденции 
к улучшению политической конъюнктуры. Однако за период 2006‒2021 гг. 
значения индексов, хотя и показали некоторую волатильность, существенно 
не изменились. При этом если индекс эффективности работы правительства 
незначительно колебался вблизи -0,5, то для индекса политической стабильно-
сти была характерна более ярко выраженная динамика: поэтапное снижение 
вплоть до 2011 г. (волнения в Алжире в декабре 2010 – январе 2012 гг.) с последу-
ющим восстановлением до «докризисного» уровня.

Экономика

В феврале 2020 г. правительство представило план действий, выполнение 
которых должно было способствовать оздоровлению алжирской экономи-
ки. В документе содержался призыв к «обновлению экономики, основанной 
на продовольственной безопасности, новой (неуглеводородной) энергетике 
и цифровизации», также в плане шла речь о пересмотре «национальной карты 
инвестиций» в пользу депрессивных горных и южных районов. Хотя последо-
вавшая вскоре пандемия COVID-19 внесла коррективы в ход реализации наме-
ченных мер, общее направление политики правительства не изменилось.

Вскоре после начала пандемии правительство приняло план по сокращению 
расходов на содержание госаппарата на 50%, также были заморожены многие 
инвестиционные проекты ввиду резкого падения цен на нефть. В июне 2020 г. 
были одобрены и законодательно закреплены дополнительные меры жесткой 
экономии. В целом Алжир относится к числу немногих стран мира, которые 
приняли решение о существенном сокращении бюджетных расходов в связи 
с началом пандемии (и сопутствовавшим ему падением цен на нефть).

В период политического кризиса 2019 г. Россия придерживалась политики не-
вмешательства во внутренние дела Алжира, что подчеркивали в своих заявле-
ниях и официальные лица. После избрания президентом А. Теббуна отношения 
между странами продолжили развиваться в конструктивном и партнерском 
русле. Россия оказала Алжиру помощь в борьбе с пандемией: Алжир стал пер-
вой страной Африки, получившей (на коммерческой основе) партию вакцины 
«Спутник V». Продолжило развиваться и активное военно-техническое сотруд-
ничество между странами.

В ближайшее время руководство Алжира столкнется с необходимостью  
дальнейшего сокращения госрасходов. Следует ожидать активизации усилий 
по привлечению иностранных инвесторов и кредиторов, в том числе для  
участия в добывающей промышленности и инфраструктурных проектах,  
энергетике.
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Рис. 6. Общая численность населения Алжира, прогноз до 2050 г., млн человек

Источник: ООН 
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1.3. Демографические тенденции

В 2021 г. население Алжира составило 44,2 млн человек, что является 34-м 
показателем в мире и 10-м в Африке. Свыше 74% населения страны проживает 
в городах. На протяжении всего рассматриваемого периода в Алжире наблю-
дается рост численности населения, однако его среднегодовые темпы замед-
ляются: 1,9% в 2015–2021 гг. и 1,1% в 2021–2050 гг. Ожидается, что к 2050 г. общая 
численность населения страны достигнет 60 млн человек.

Алжир — мусульманская страна, 99% населения исповедует ислам. Средняя 
продолжительность жизни мужчин составляет 76 лет, женщин — 79 лет. Трудо-
способное население (60%) и молодежь в возрасте до 25 лет (свыше 44%) станут 
драйвером роста потребительского спроса.
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Рис. 7. Население Алжира по полу и возрасту, 2021 г.

Источник: ООН

1.4. Влияние тенденций 
на потребительский рынок страны

После постепенного восстановления экономики в 2021 г. потребительский  
спрос в стране начал нормализоваться. Пандемия COVID-19 серьезно повлияла 
на алжирскую экономику, ограничив покупательную способность потребителей. 
Экономические трудности усилились с ростом общего уровня инфляции в 2022 г. 
(до 9,3%), что сделало местных потребителей более экономными и привело к росту 
популярности дешевых брендов в розничных каналах продаж. При этом страна  
занимает 32-е место по глобальному индексу голода (Global Hunger Index, GHI)  
всего c 3% населения страдающих от недоедания.

Краткий обзор — Алжир
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Основные факторы, влияющие на продовольственный рынок Алжира:

• • последствия пандемии COVID-19 и высокая инфляция привели к увели-
чению количества потребителей, чувствительных к ценам на товары, а 
также к росту популярности дешевых брендов;

• • снижение уровня располагаемого дохода и более консервативные траты 
со стороны потребителей;

• • растущий уровень урбанизации и увеличение доли молодого и трудоспо-
собного населения, проявляющего интерес к западному образу жизни 
и открытого к импортным продуктам питания;

• • рост численности населения, изменение образа жизни и повышение 
занятости женщин подпитывают потребность в товарах повседневного 
спроса;

• • несмотря на последствия пандемии, электронная торговля не получила 
широкого распространения в секторе продовольственного ретейла;

• • несмотря на развитие современного розничного сектора, традиционные 
точки розничной торговли по-прежнему доминируют на рынке. Лишь 3% 
от общего объема расходов на товары повседневного спроса приходится 
на современные торговые каналы.

Рис. 8. Расходы на конечное потребление на душу населения в постоянных ценах 2021 г.,  

2018–2027 гг., долл. США 
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Примечание. *прогноз.



26

Обзор рынка

22



27

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

Объем и динамика рынка

Потребительские предпочтения

Торгово-распределительная сеть

Конкурентная среда 
и участники рынка

Содержание



28

Обзор рынка

2.1. Объем и динамика рынка
 
Потребление растительных масел в Алжире высокое, оно не снижалось даже 
в период пандемии. Производство и импорт наиболее востребованного сое-
вого масла поддерживаются субсидиями. В Алжире наблюдается зависимость 
от импорта соевого масла, поскольку местных производственных мощностей 
не хватает для удовлетворения спроса. Инфляция может несколько ослабить 
рост потребления, а население переключится на более дешевые масла.

В Алжире не выращивают сою. Являясь одним из крупнейших импортеров сое-
вого масла, Алжир с 2019 г. начал активно закупать соевые бобы для переработ-
ки внутри страны. В 2021 г. объем импорта соевых бобов превысил 1 млн тонн. 
В основном поставки идут из Бразилии, Канады, Аргентины и США.

Источник: USDA, ITC Trade Map

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1201.

Рис. 9. Импорт соевых бобов Алжира в натуральном выражении, 2018–2021 гг.
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Рис. 10. Производство соевого масла в Алжире, 2018–2021 гг.
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Производство 

С 2019 г. производство соевого масла в Алжире стремительно растет. Если еще 
в 2019 г. объемы производства составляли 24 тыс. тонн, то в 2020 г. этот показа-
тель вырос более чем в 4 раза до 127,1 тыс. тонн. В 2021 г. также наблюдался  
рост — до 194,3 тыс. тонн (+53% к 2020 г.).

Потребление

Потребление растительных масел в Алжире растет умеренными темпами. 
По данным Euromonitor, в структуре потребления через каналы современной 
розничной торговли представлены четыре основных вида растительных масел: 
соевое, подсолнечное, кукурузное и оливковое.

Алжир производит оливковое масло, однако его высокая стоимость ограничи-
вает внутреннее потребление, что вынуждает страну отправлять излишки про-
дукта на внешние рынки. Наибольшим спросом в стране пользуется дешевое 
соевое масло: в 2021 г. его доля в структуре потребления растительных масел 
составила 54,4%. При этом на подсолнечное масло приходилось 19,7%, на куку-
рузное — 13,1%, на оливковое — 12,9%.

6,0
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Рис. 11. Потребление растительных масел в Алжире по видам в современной розничной торговле, 

2017–2021 гг., тыс. тонн

Рис. 12. Структура потребления растительных масел в Алжире по видам в натуральном выражении, 

2021 г., %

Источник: Euromonitor International

Источник: Euromonitor International

Примечание. В секторе современной розничной торговли.
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Рис. 13. Структура розничных продаж растительных масел в Алжире по компаниям в стоимостном 

выражении, 2021 г., %

Источник: Euromonitor International

Примечание. В секторе современной розничной торговли.

По состоянию на 2021 г. семь крупнейших компаний контролируют более 72% 
розничных продаж растительных масел. При этом конкуренция остается вы-
сокой, поскольку ни одна компания не занимает подавляющую часть рынка. 
Представлены как международные компании (саудовская Savola Group с долей 
10,9%), так и местные, в частности Cevital SpA, которая является лидером по про-
изводству растительных масел в Алжире (26,8%). Еще пять компаний имеют 
доли по 6‒8%.

Продажи соевого масла по всем каналам реализации в Алжире растут, несмо-
тря на небольшой спад в период начала пандемии COVID-19. В 2021 г. объем 
потребления этого продукта составил 826,9 тыс. тонн, что на 1,8% выше показа-
теля 2020 г. Однако достигнуть рекордного уровня 2019 г. (913,7 тыс. тонн) пока 
не удалось. Основная часть продаж соевого масла приходится на традицион-
ные каналы сбыта: продовольственные рынки, торговлю «с рук» и магазины, 
которые не декларируют товары.

Потребление соевого масла на душу населения находится на уровне  
18,2‒18,8 кг в год. В 2021 г. этот показатель составил 18,5 кг, что примерно  
соответствует данным за 2020 г. Рекордный уровень потребления был зафикси-
рован в 2019 г. — 18,8 кг.
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Рис. 14. Продажи соевого масла в Алжире по каналам реализации, 2017–2021 гг., тыс. тонн

Рис. 15. Потребление соевого масла на душу населения в Алжире, 2017–2021 гг.

Источник: Euromonitor International, оценки отраслевых экспертов

Источник: Euromonitor International, USDA, оценки отраслевых экспертов
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Стоит учитывать, что потребители все чаще включают в свой рацион разные 
масла, в том числе соевое, подсолнечное и оливковое. В среднесрочной пер-
спективе такая тенденция будет незначительно влиять на спрос на соевое 
масло, поскольку оно остается самым популярным и доступным видом масла 
в Алжире на протяжении многих лет.

Экспорт и импорт

Экспорт 

С началом развития внутреннего производства экспорт соевого масла в 2021 г. 
достиг рекордных объемов — 20,2 тыс. тонн на 28,4 млн долл. США. Преимуще-
ственно этот продукт экспортируется в сыром виде, объемы экспорта рафини-
рованного соевого масла незначительны. Основные направления алжирского 
экспорта — Индия и соседние страны Африки (Сенегал, Тунис, Маврикий). 

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1507.

Рис. 16. Экспорт соевого масла Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 2015–2021 гг.
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Рис. 17. Импорт соевого масла Алжира в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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Импорт

До начала запуска собственного производства Алжир активно наращивал  
импорт соевого масла. Пиковые показатели были достигнуты в 2019 г. —  
900,0 тыс. тонн на 576,4 млн долл. США. Однако уже в 2020 г. импорт начал  
существенно сокращаться (‒23,8% в натуральном выражении и ‒14,4% в стои- 
мостном к 2019 г.), а в 2021 г. поставки уменьшились на 4,7% в натуральном  
выражении до 652,8 тыс. тонн. При этом из-за значительного роста цен  
импорт данного вида масла в стоимостном выражении вырос на 61,7%  
до 798 млн долл. США. Все соевое масло импортируется в сыром виде. Доля 
рафинированного соевого масла в общем объеме импорта незначительна. 
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Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1507.
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Основными поставщиками соевого масла в Алжир в 2021 г. являлись Россия 
(23,5% в натуральном и 23,0% в стоимостном выражении) и Испания (22,4%  
и 22,4% соответственно). Россия традиционно лидирует по объему поставок 
соевого масла в Алжир, однако Испания активно наращивает объемы. В 2021 г. 
разрыв между двумя странами был минимален. С 2016 г. начался импорт масла 
из Турции. К 2021 г. эта страна вошла в тройку лидеров по поставкам в Алжир 
с долей 14,5% в натуральном и 14,1% в стоимостном выражении. Среди стран 
с растущей долей поставок соевого масла на алжирском рынке также следует 
выделить Аргентину, Италию и Египет. В то же время сокращаются поставки 
из Бразилии и Германии, которые в разные годы входили в число лидеров.

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1507.

Табл. 3. Импорт соевого масла Алжира по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Россия 21,0 55,9 133,0 197,8 180,7 248,5 162,1 154,0 144,3 153,4 23,5

2 Испания 96,6 132,7 96,5 92,5 91,3 61,3 141,6 132,1 105,2 146,5 22,4

3 Турция — — — — 8,0 20,5 27,1 32,8 49,7 94,9 14,5

4 Аргентина 5,0 61,1 51,6 63,7 183,3 148,8 110,1 210,5 107,1 56,7 8,7

5 Бразилия 116,7 113,0 103,2 99,6 127,5 114,5 66,5 164,4 55,8 52,3 8,0

6 Италия 12,5 30,2 31,5 10,2 20,0 45,0 62,3 41,6 17,3 47,5 7,3

7 Египет — — — — 4,7 6,0 5,0 55,5 81,7 32,2 4,9

8 Германия 78,1 84,0 132,0 79,7 21,8 17,3 30,5 — 52,7 30,6 4,7

9 США 13,2 3,5 — 10,4 14,7 15,0 — — 22,9 22,0 3,4

10 Португалия — — — — 6,0 — 1,0 4,3 7,0 11,1 1,7

Прочие  
страны

67,4 125,0 19,1 87,1 46,2 85,1 84,6 104,9 41,6 5,7 0,9

Итого 410,6 605,2 566,9 640,9 704,3 762,0 690,7 900,0 685,3 652,8 100,0
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Рис. 18. Импорт соевого масла Алжира по странам в натуральном выражении,  

2012–2021 гг., тыс. тонн
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Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1507.
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Табл. 4. Импорт соевого масла Алжира по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг.,  

млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Россия 22,7 59,2 108,4 132,0 129,7 182,6 117,8 97,9 102,7 183,2 23,0

2 Испания 115,2 135,7 83,0 69,0 69,7 48,0 105,1 85,6 76,4 178,5 22,4

3 Турция — — — — 6,0 15,7 18,7 20,8 36,0 112,5 14,1

4 Аргентина 5,9 59,3 43,8 40,4 123,8 113,8 76,3 134,3 72,1 69,4 8,7

5 Бразилия 134,9 109,4 81,7 69,5 88,8 85,0 48,1 106,4 34,8 64,4 8,1

6 Италия 13,8 31,7 26,6 7,2 14,7 34,7 42,7 26,9 12,4 62,7 7,9

7 Египет — — — — 6,7 4,6 3,3 36,0 68,6 41,1 5,1

8 Германия 94,5 77,5 103,1 57,8 15,9 12,0 22,0 — 42,5 35,8 4,5

9 США 15,6 4,1 — 8,0 9,9 11,2 — — 16,9 29,5 3,7

10 Португалия — — — — 4,6 — 0,6 2,7 5,4 13,6 1,7

Прочие  

страны
77,1 119,9 15,3 61,7 32,9 66,9 61,7 65,9 25,7 7,1 0,9

Итого 479,7 596,7 461,7 445,6 502,5 574,5 496,3 576,4 493,5 798,0 100,0

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1507.
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Рис. 19. Импорт соевого масла Алжира по странам в стоимостном выражении,  

2012–2021 гг., млн долл. США

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1507.
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Средняя импортная цена на соевое масло в 2021 г. составляла 1 222 долл. США 
за тонну. Алжиру удается удерживать импортные цены на стабильном уровне. 
Самые дорогие поставки осуществлялись из США (цена превышала среднюю 
на 9,8%), в то время как продукция из России и Испании имела конкурентные 
цены (на 2,3% и 0,3% ниже средней цены соответственно). Турция экспортиро-
вала соевое масло в Алжир по цене на 3,1% ниже средней. Наиболее дешевые 
поставки осуществлялись из Германии (на 4,1% ниже средней цены).

Табл. 5. Средняя импортная цена на соевое масло по странам-экспортерам, 2012–2021 гг.,  

долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Отклонение 

от средней цены 
в 2021 г., %

Средняя 

цена
1 168 986 814 695 714 754 719 640 720 1 222 —

США 1 183 1 164 — 765 671 744 — — 739 1 342 9,8

Италия 1 106 1 052 842 706 733 772 685 647 715 1 322 8,1

Египет — — — — 1 430 767 663 649 840 1 277 4,4

Бразилия 1 156 968 791 698 696 742 723 647 623 1 232 0,8

Португалия — — — — 763 — 643 633 775 1 228 0,5

Аргентина 1 175 971 849 634 675 764 693 638 673 1 224 0,1

Испания 1 193 1 023 860 747 764 783 742 648 727 1 219 -0,3

Россия 1 079 1 059 815 668 718 735 727 636 712 1 194 -2,3

Турция — — — — 748 764 692 635 726 1 185 -3,1

Германия 1 209 922 781 726 728 698 721 — 806 1 172 -4,1

Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные, код ТН ВЭД 1507.
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Источник: UN Comtrade

Примечание. Зеркальные данные.
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Табл. 6. Основные страны — экспортеры соевого масла на рынок Алжира в 2021 г.

№ Экспортер
Доля в импорте 
в стоимостном  
выражении, %

Общая характеристика

1 Россия 23,0

• • В стране растут объемы производства сои и соевого 

масла.

• • В структуре российского экспорта в натуральном выра-

жении соевое масло уступает подсолнечному и рапсо-

вому. Несмотря на это на мировом рынке оно все равно 

занимает лидирующие позиции: Россия входит в пятерку 

крупнейших экспортеров данной продукции, занимая 

порядка 5% рынка.

• • Возможность поставлять не генетически модифициро-

ванную продукцию

2 Испания 22,4

• • Крупный региональный производитель соевого масла 

из импортируемого сырья.

• • Испания зарекомендовала себя как надежного постав-

щика масложировой продукции высокого качества.

• • Испанское соевое масло при высоком качестве также 

характеризуется конкурентными ценами

3 Турция 14,1

• • Крупный региональный производитель соевого масла 

из импортируемого сырья.

• • Турция поставляет соевое масло по самым конкурентным 

ценам.

• • Страна является крупным торгово-логистическим хабом

4 Аргентина 8,7

• • Крупнейший мировой экспортер соевого масла.

• • Располагает крупными производственными мощностями, 

способными обеспечить бесперебойные поставки.

• • С 2019 г. объемы поставок соевого масла из Аргентины  

в Алжир начали сокращаться. В 2021 г. страна экспортиро-

вала 56,7 тыс. тонн продукции на 69,4 млн долл. США

5 Бразилия 8,1

• • Бразильское законодательство — одно из самых стро-

гих в мире и регулирует в том числе такие вопросы, как 

использование агрохимикатов. Это говорит о высоком 

качестве производимых соевых бобов и соевого масла.

• • После приостановки Аргентиной регистрации экспорт-

ных продаж соевого масла и шрота спрос на бразильскую 

продукцию увеличился в разы. При учете конкурентных 

цен это делает Бразилию сильным игроком на рынке 

соевого масла
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2.2. Потребительские 
предпочтения 

Особенности и традиции потребления

Современная алжирская кухня представляет собой сочетание средиземно-
морской, арабской, берберской и французской кухонь. Традиционно жители 
Алжира используют большое количество специй и приправ, масла для долгого 
тушения блюд. Несмотря на то, что для алжирской кухни характерно исполь-
зование разных продуктов, центральное место занимают зерновые культуры, 
овощи и мясо. Неотъемлемой частью подачи каждого блюда являются местные 
лепешки и алжирский хлеб, часто свежеприготовленный. 

В зависимости от уровня дохода различаются и особенности потребления. 
У обеспеченных алжирцев традиционно бывает более трех полноценных прие-
мов пищи в день, составленных из различных блюд. В то же время ежедневный 
рацион более бедного населения может ограничиваться самыми простыми 
и дешевыми продуктами, включая лябан и кускус. 

Соевое масло широко используется в местной кухне как на повседневной ос-
нове, так и для приготовления блюд праздничного стола. Несмотря на то, что 
традиционным в стране является оливковое масло, потребление соевого масла 
все последние годы устойчиво растет и в 2020 году превысило 820 тыс. тонн.

В Алжире соевое масло используется как самостоятельный конечный продукт 
и как сырье в пищевой промышленности. В первом случае его преимуще-
ственно применяют для жарки, замешивают с ним тесто, готовят из него соусы, 
которые добавляют в салаты и к горячим блюдам. Во втором случае соевое 
масло используют в производстве маргарина, майонеза, хлеба, кондитерских 
изделий, немолочных сливок. В алжирской кухне широкой популярностью 
пользуются такие национальные блюда с добавлением соевого масла, как фел-
фла (алжирский салат из печеных перцев и помидоров с чесноком и соевым 
маслом), бакбука (рагу из бараньего рубца, все ингредиенты которого обжа-
риваются на соевом или оливковом масле), долма карнун (фаршированные 
мясом артишоки с добавлением соевого или оливкового масла), а также кесра 
(традиционная алжирская лепешка, которая делается из манной крупы, соли, 
воды и растительного масла, включая соевое).

Тенденции в потреблении

В расходах алжирцев на продукты питания доминируют хлеб, крупы, рис: 
на них приходится порядка 29% от всего объема потребления. Прогнозируется, 
что этот показатель будет увеличиваться и достигнет 31% к 2024 г. Такая тенден-
ция объясняется программой государственных субсидий на продукты данной 
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категории, к которым относится и соевое масло, что позволяет увеличивать по-
требление этих продуктов среди самых бедных слоев населения. Так расходы 
на соевое масло за период с 2017 г. по 2021 г. демонстрировали среднегодовой 
рост в 6,9%.

Ежегодное потребление соевого масла в Алжире находится на уровне  
826,9 тыс. тонн. Значительная часть спроса обеспечивается импортом, однако 
местное производство субсидируется и развивается, что приводит к снижению 
объемов импорта. В 2021 г. на долю импорта пришлось 78,9%. Расходы  
населения на масложировую продукцию ежегодно растут и в 2022 г. достигли  
155,5 млрд динаров. По прогнозам Euromonitor International, рост продолжит-
ся и в ближайшие годы: до 158,4 млрд динаров в 2023 г. и 160,5 млрд динаров 
в 2024 г.

На фоне популярности здорового питания и повышения интереса к тенденци-
ям здорового образа жизни среди населения Алжира прогнозируется дальней-
ший рост спрос на соевое масло, содержащее содержащее в большом
количестве пищевые волокна, белки, антиоксиданты, фитоэстрогены, жирные 
кислоты омега-3 и др.

Табл. 7. Прогноз структуры рынка пищевых масел Алжира по видам в натуральном выражении  

в среднесрочной перспективе, 2022‒2027 гг., тыс. тонн

Наименование 2022 2023 2024 2025 2026 2027
Доля, %

2027

Подсолнечное масло 103,7 104,9 106,3 107,9 109,7 111,3 19,89

Соевое масло 287,6 291 295,1 299,8 305 309,8 55,35

Кукурузное масло 68,7 69,3 70 70,8 71,6 72,5 12,95

Оливковое масло 59,6 61 62,3 63,6 64,9 66,1 11,81

Растительные масла 519,6 526,2 533,7 542,1 551,2 559,7

Источник: Euromonitor International

Товары-субституты

Так как пальмовое и рапсовое масла практически не используются в Алжире, 
основными товарами-субститутами для соевого масла являются подсолнечное, 
оливковое и кукурузное масла. По данным Euromonitor, в 2021 г. соевое масло 
было абсолютным лидером на рынке растительных масел (54% продаж в роз-
ничном секторе Алжира), следующими по популярности стали подсолнечное 
(19,7%), кукурузное (13,1%) и оливковое (12,9%) масла.
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Пальмовое масло в ближайшем будущем с малой долей вероятности усилит 
свои позиции на рынке растительных масел Алжира. Несмотря на стремле-
ние новых алжирских компаний расширить использование и производство 
пальмового масла, ряд факторов сдерживает рост потребления этого продукта 
в стране. Среди основных проблем: логистика, высокая импортная пошлина 
на продукты переработки пальмового масла, помутнение и затвердевание 
пальмового масла в зимний период. Некоторые производители пищевого  
масла пытались продвигать смесь пальмового масла с соей, но проблема 
с затвердеванием масла не была решена. Кампания французских СМИ против 
пальмового масла оказала влияние на население Алжира, что усилило негатив-
ное восприятие продукта потребителями.

Несмотря на высокие темпы роста национального производства оливкового 
масла, его потребление на душу населения в Алжире остается относительно 
низким. Растущая осведомленность населения о пользе оливкового масла для 
здоровья способствует увеличению его потребления. Ограничивающим факто-
ром выступает высокая стоимость оливкового масла по сравнению с другими 
растительными маслами. Большинство потребителей предпочитают покупать 
более дешевые аналоги.

Ценовой фактор разграничивает потребителей оливкового и соевого масла, 
поэтому рост потребления оливкового масла будет обеспечен не за счет сни-
жения объемов потребления соевого масла. В 2022 г. приблизительная цена 
на алжирское оливковое масло составляла 2,86‒3,29 долл. США/кг, средняя 
цена импортной продукции — 5,97 долл. США/кг. Цена на соевое масло в 2022 г. 
находилась в пределах 0,77‒1,07 долл. США/кг, средняя цена импортной про-
дукции в 2021 г. — 1,22 долл. США/кг. В 2022 г. приблизительный диапазон цен 
на алжирское подсолнечное масло — 0,4‒1,11 долл. США/кг. Средняя цена куку-
рузного масла в 2022 г. составила 1,5 долл. США/кг.

2.3. Торгово-распределительная
сеть

По итогам 2021 г. потребление соевого масла в Алжире составило 
826,9 тыс. тонн. В структуре сбыта основную роль играет традиционная торгов-
ля и переработка, на долю которых приходится порядка 68% объема потребле-
ния в натуральном выражении (566 тыс. тонн), в то время как на современную 
розничную торговлю приходится только около 32% (260,9 тыс. тонн).

В потребительском сегменте основным каналом продаж соевого масла оста-
ется розничная торговля, наибольшей популярностью в которой пользуются 
продуктовые магазины шаговой доступности: небольшие местные бакалейные 
лавки, местные небольшие магазины и лавки, которые не декларируют това-
ры. Остальная часть продается через более крупные супермаркеты и гипер-
маркеты.
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Рис. 20. Розничные продажи соевого масла в Алжире, 2018–2022 гг.

Оптовая торговля также выступает важным каналом сбыта соевого масла в по-
требительском сегменте. Оптовой торговлей преимущественно занимаются го-
сударственные компании. Популярностью пользуются также и оптовые рынки, 
расположенные в крупных населенных пунктах.

Реализация соевого масла через другие каналы сбыта, такие как электронная 
коммерция и сектор HoReCa, все еще не столь популярна и играет меньшую 
роль. В то же время, пандемия COVID-19 привела к росту электронной торгов-
ли. Начиная с 2020 г. жители Алжира стали чаще обращаться к онлайн-покуп-
кам, а объем электронной коммерции к 2022 г. вырос на 72% и составил 1,8% 
всех продаж соевого масла в розничной торговле.

Розничная торговля

В период с 2018 по 2022 г. объем розничных продаж соевого масла в Алжире 
в стоимостном выражении увеличился с 40 до 52,3 млрд динаров, продемон-
стрировав среднегодовой темп роста 6,9%.

Сектор розничной торговли Алжира сильно фрагментирован, в нем  
преобладает множество небольших частных магазинов и неофициальных  
продавцов, которых трудно контролировать. Торгово-распределительная сеть 
представлена как государственными, так и частными компаниями. Государ-
ственные компании занимаются преимущественно оптовыми продажами, 
поставляют импортные продукты питания, фармацевтические товары и про-
мышленные материалы. Некоторые частные компании также активно работают 
в этих секторах.
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В Алжире функционирует ряд крупных национальных и региональных рынков: 
четыре национальных рынка в Оране (Эль-Карма), Бумердесе (Хемис Эль- 
Хечна), Блиде (Бугара) и Бискре (Эль-Грус); региональные рынки в вилайетах 
Типаза (Аттатба), Алжир (Эвкалипт), Джелфа, Блида (Буфарик), Тлемсен, Моста-
ганем (Саяда), Мила (Челгум-Лайд), Сетиф, Шлеф, Маскара (Мохаммедия),  
Аннаба (Эль-Буни), Уаргла, Константина и Батна (Уэд-Чааба).

Ассортимент, цены и особенность упаковки

• • Самый распространенный бренд соевого масла в розничной  
торговле — Elio от производителя Cevital Food Processing Industry Industry, 
на который приходится 20,7% всей розничной торговли растительными 
маслами в Алжире. За ним следует бренд Afia от Afia International Algeria 
с долей в 10,7%.

• • Типичная упаковка — бутылки из полиэтилентерефталата объемом 1, 2  
и 5 л.

• • В 2022 г. розничная цена на соевое масло в Алжире составляла 0,77‒1,07 
долл. США/литр.

Ключевые игроки

• • Numidis — известна в Алжире по торговой сети UNO. Является дочерней 
компанией алжирской группы Cevital, крупнейшего частного конгломе-
рата в Алжире, имеющего интересы в агропродовольственном секторе, 
розничной торговле, промышленности и сфере услуг. В стране насчиты-
вается 23 магазина UNO: 5 гипермаркетов, 1 супермаркет, 16 автосервисов, 
1 магазин у дома. Из-за большого количества независимых современных 
торговых точек Numidis занимает относительно небольшую долю рынка 
в стоимостном выражении.

• • Ardis — розничная сеть, принадлежит компании Arcofina Group. Первая 
сеть гипермаркетов на территории страны, которая включает 49 магази-
нов, аптеки и фуд-корт. В магазинах представлена как местная продукция, 
так и импортная, преимущественно французская.

• • Carrefour — французская розничная сеть, представлена во многих странах  
африканского региона. Ранее работала на территории Алжира, но затем  
на некоторое время приостановила свою деятельность и возобновила  
ее в 2015 г. В Алжире Carrefour имеет два крупных гипермаркета в городах 
Алжир и Бордж-Бу-Арреридж, а также ряд небольших продуктовых  
магазинов.

• • Novidis — компания реализует широкий спектр продовольственных  
товаров. Основу ассортимента составляют мясная и молочная продукция, 
рыба, кондитерские изделия, фрукты и овощи, масложировая продукция. 
Novidis заключила соглашения более чем с 15 региональными  
партнерами. 

https://www.cevital.com/numidis-2/
http://www.ardis.dz/
https://www.carrefour.com/
https://www.novidisfood.com
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Оптовая торговля

Ассортимент, цены и особенность упаковки

• • Самые распространенные бренды соевого масла в оптовой торговле — 
Elio, Fridor от производителя Cevital Food Processing Industry.

• • Типичная упаковка — бутылки из полиэтилентерефталата объемом 1, 2, 5 
и 10 литров.

• • В 2022 г. приблизительный диапазон цен на соевое масло для торговли 
в Алжире — 0,6‒1,1 долл. США/литр. Средняя цена за тонну продукции 
составляет 767 долл. США.

Ключевые игроки

Savola — подразделение аравийской компании Savola Group, владеющее 
предприятиями по производству растительного масла в семи странах (Алжир, 
Саудовская Аравия, Египет, Иран, Турция, Марокко и Судан). Savola Foods зани-
мается производством и упаковкой товара, за сбыт отвечает другое подразде-
ление — Savola Retail. Компания выпускает большой перечень продукции под 
широко известными в Алжире брендами, при производстве которой исполь-
зуют растительное масло (например, производство маргарина). Компания Afia 
International Algeria — дочерняя компания саудовской Savola, занимает 10,6% 
рынка растительных масел Алжира. В Алжир компания сбывает масло на осно-
ве сои и кукурузы, делая акцент на меньшем содержании холестерина в таком 
масле. Основной бренд масла на основе сои и кукурузы — Afia (бутылки объе- 
мом 1, 2, 5 и 10 литров). Существует разновидность бренда Afia Plus — масло 
на основе подсолнечника, сои и кукурузы (бутылки объемом 1,6 и 3,5 литра).

https://www.savola.com
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Cevital — первая частная алжирская компания, инвестировавшая в диверсифи-
цированные сферы деятельности. Продукция компании занимает 26,1% рынка 
растительных масел Алжира, 67,7% рынка соевого масла. На данный момент 
Cevital обладает 26 дочерними организациями в сфере агропищевой промыш-
ленности и массовой дистрибьюторской деятельности, производства элек-
троники и бытовой техники, сталелитейной промышленности, производства 
листового стекла, промышленного строительства, автомобилестроения, услуг, 
средств массовой информации и т.д. Одна из дочерних компаний — Cevital 
Food Processing Industry, крупнейший частный комплекс страны в пищевой 
промышленности. В состав компании входят: крупнейший в мире сахарный 
завод мощностью 2 млн тонн в год; завод по переработке подсолнечного и сое-
вого масла мощностью 670 тыс. тонн в год; маргариновый завод мощностью  
180 тыс. тонн в год. Соевое масло и продукты его переработки компания сбы-
вает в промышленных масштабах как на внешний, так и на внутренний рынки. 
При этом оптовые продажи продукции преимущественно осуществляются 
через дочернюю организацию — Cevital SpA (см. раздел «Розничная торговля»). 
Компания производит бутилированное масло объемом 1, 2, 5 и 10 литров. Среди 
основных брендов соевого масла — Elio, Fleurial (бренд подсолнечного масла), 
Fridor.

Group LaBelle — владеет восемью компаниями в сфере пищевой промышлен-
ности и логистики. Продукция компании занимает 2,8% рынка растительных 
масел Алжира, 8,2% рынка соевого масла. Компания выпускает бутилированное 
масло в упаковках по 5 литров, мощность производства — 100 тонн в сутки. 

Сектор HoReCa

Ресторанный бизнес в Алжире активно развивается в последние годы, в боль-
ших городах все чаще открываются новые заведения общепита, представ-
ляющие как местные, так и международные компании. В столице и других 
крупнейших городах Алжира представлены международные лидеры гостинич-
ного бизнеса: IBIS, Marriott, Best Western Sofitel, Holiday Inn, Novotel, Mercure, 
Sheraton, Four Point Sheraton. Также в стране присутствуют местные сети оте-
лей, представленные государственными El-Djazair и El Aurassi.

В Алжире отсутствуют популярные сети фастфуд-ресторанов, такие как 
McDonald’s, Burger King и KFC (планируется открытие ресторанов, однако пока 
этого не произошло). Связано это и с религиозными запретами (ряд продук-
тов, особенно мясо, должны быть халяльными), политикой протекционизма 
и стремлением защитить местные компании от конкуренции с сильными миро-
выми игроками. Среди местных фастфуд-ресторанов западного образца вы-
деляют SARL PEPPER, City Burger, O'tacos, KYZ, Frais Maison. В основном кафе 
и рестораны быстрого питания посещает молодежь, несмотря на растущий 
тренд ведения здорового образа жизни.

http://www.cevital.com/
http://labelle-group.com
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Престижные компании сектора HoReCa используют дорогие специализирован-
ные бренды соевого масла:

• • для приготовления блюд во фритюре; 

• • для приготовления картофеля фри;

• • для обжарки мяса/овощей на сковороде;

• • в качестве ингредиента для традиционных и современных блюд;

• • для приготовления выпечки, пирожных и традиционных тортов;

• • для чистки противней, грилей.

Некоторые уличные лавки используют в тех же целях наиболее распространен-
ные бренды масла.

Ассортимент, цены и особенность упаковки

• • Самый распространенный бренд соевого масла — Fridor от производите-
ля Cevital Food Processing Industry. 

• • Типичная упаковка — бутылки из полиэтилентерефталата объемом  
5 и 10 литров.

• • Средняя цена — 1‒1,4 долл. США/литр, что примерно в 1,3 раза превышает 
стоимость продукции бренда Elio.

Электронная торговля
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Рис. 21. Онлайн-продажи пищевых масел в Алжире, 2020–2022 гг.
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Рис. 22. Онлайн-продажи соевого масла в Алжире, 2020–2022 гг.

В период с 2020 по 2022 г. объем онлайн-продаж соевого масла в стоимостном 
выражении увеличился с 547 до 941 млн динаров, продемонстрировав  
совокупный среднегодовой темп роста составил 31,1%. Что касается пищевого  
масла в целом, за указанный период продажи в секторе выросли с 6,04  
до 9,35 млрд динаров, совокупный среднегодовой темп роста составил 24,4%.

Алжирский рынок электронной торговли растет, хотя и отстает от других  
рынков Северной Африки, особенно Марокко и Египта. Согласно Индексу 
электронной коммерции ЮНКТАД за 2020 г., Алжир занимает 4-е место среди 
африканских стран и 80-е место в мире. По данным Алжирской национальной 
ассоциации торговцев и ремесленников, потенциал рынка электронной тор-
говли оценивается в 5 млрд долл. США. В 2019 г. через сервисы электронной  
торговли соевое масло не сбывалось вообще, однако уже в 2022 г. их доля 
в розничных продажах выросла до 1,8%. Одной из причин увеличения роли 
онлайн-платформ и электронной торговли в Алжире стало государственное 
стимулирование отрасли: правительство страны поддерживает развитие сети 
Интернет.

Первые алжирские онлайн-рынки появились в 2009 г., электронная торговля 
начала активно развиваться в 2014 г. с появлением панафриканской Jumia,  
которая остается самым популярным сайтом онлайн-продаж в стране. В 2017 г.  
сайт посетило около 1,5 млн человек, ежемесячно поступало 15‒20 тыс. заказов 
(+50% к 2016 г.). В начале 2018 г. число посетителей достигло 1,7 млн человек. 
Основные местные интернет-магазины: Zawwali, OuedKniss, Batolis и IdealForme.

Местные электронные торговые площадки находятся на начальных стадиях 
развития, что накладывает определенные ограничения на их работу. Оплатить 

https://unctad.org/system/files/official-document/tn_unctad_ict4d17_en.pdf
https://unctad.org/system/files/official-document/tn_unctad_ict4d17_en.pdf
https://www.jumia.dz/
https://www.zawwali.com/
https://www.ouedkniss.com
https://www.batolis.com
https://idealforme.dz
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покупки можно только наличными при получении заказа, электронная оплата 
не предусмотрена. Молодые интернет-площадки отдают предпочтение техни-
ке, одежде и прочим товарам, которые относительно легко транспортировать 
и можно хранить долгое время на складах. Из-за этой особенности онлайн- 
магазины практически не торгуют продуктами питания, что подкрепляется 
устоявшимся убеждением населения Алжира о большем доверии к офлайн- 
покупкам такой продукции. Лишь некоторые электронные платформы (преи-
мущественно Jumia, в меньшей степени — OuedKniss) продают растительные 
масла. При этом в подавляющем большинстве случаев речь идет об оливковом 
масле, которое считается более качественным и полезным по сравнению с сое-
вым и относится к более высокой ценовой категории. Бренды же соевого масла 
пока не выходят на электронный рынок и предпочитают традиционные каналы 
сбыта, что продолжает подкрепляться убеждениями целевой аудитории.

В феврале 2018 г. парламент Алжира принял закон, закрепляющий первые пра-
вила электронной торговли в стране. Онлайн-рынки должны разместить свой 
веб-сайт в Алжире и появиться в торговом реестре страны. Закон запрещает 
любые онлайн-продажи табачных изделий, алкогольных напитков и фармацев-
тических продуктов, а также прием онлайн-ставок и оказание игровых услуг. 
Кроме того, алжирский закон не позволяет гражданам покупать иностранные 
товары, а правительство не намерено открывать электронный рынок для ино-
странных компаний в целях защиты экономики и национального суверенитета. 
Хотя мировые лидеры в сфере интернет-торговли Amazon и AliExpress не пред-
ставлены в Алжире, многие компании-посредники предлагают услуги по до-
ставке заказов с этих сайтов.

Дифференциация продукции 
по каналам продаж

Упаковки соевого масла продаются в бутылках из полиэтилентерефталата  
стандартного объема 1, 2 и 5 литров. У специализированных брендов для  
поваров-профессионалов из сектора HoReCa стандартный объем упаковок 
увеличивается до 5 и 10 литров, что обусловлено удобством транспортиров-
ки и использования масла в больших количествах. В зависимости от литража 
изменяется и вид бутылки, различия преимущественно заключаются в наибо-
лее удобном формате использования продукта. На 5- и 10-литровых бутылках 
предусмотрена специальная ручка для удобного перемещения на короткие 
расстояния; 2-литровые бутылки имеют специальные углубления для удобного 
захвата рукой; 1-литровым бутылкам характерно небольшое сужение недалеко 
от горла для удобства использования.
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2.4. Конкурентная среда 
и участники рынка 

Степень консолидации рынка

Выращивание масличных культур в Алжире пока развито достаточно слабо. 
Помимо производства оливкового масла, которое остается традиционным,  
Алжир недавно начал переработку других масличных культур, в том числе  
соевых бобов. С начала 2019 г. Алжир начал активно закупать соевые бобы 
у Бразилии, Канады, Аргентины и США для расширения переработки соевых 
бобов внутри страны. В 2021 г. объем производства соевого масла в Алжире со-
ставил 194,3 тыс. тонн (в том числе из импортного сырья), а объемы внутреннего 
потребления достигли 826,9 тыс. тонн (восстановление на 1,8% относительно 
2020 г.; падение на 9,5% относительно рекордного 2019 г.). Рынок соевого масла 
в Алжире является олигополистическим, уровень конкуренции высокий.

Несмотря на то, что объем импорта соевого масла в 2021 г. составил лишь  
652,8 тыс. тонн и достиг шестилетнего минимума, в стоимостном выражении 
наблюдается существенный рост — на 61,9% относительно 2020 г. и на 38,4% 
относительно 2019 г. 

Рынок растительных масел Алжира обладает средней степенью концентрации 
с выраженным лидерством нескольких крупнейших игроков (Cevital SpA, Afia 
International Algeria SpA, Ifri, Société Oléicole d’Algérie SpA, Saoudi Maasra), сум-
марная доля которых на рынке составляет 60,1%.

Наценка на продукцию по каналам
продаж

Точных данных касательно уровня наценки на соевое масло нет, однако  
на основе имеющихся сведений можно предположить, что наибольшая на-
ценка — в розничных и оптовых магазинах, так как в нее заложены стоимость 
транспортировки товара до потребителя и государственные налоги.

Табл. 8. Доля ключевых компаний в розничных продажах растительного масла на рынке Алжира, %

Компания 2018 2019 2020 2021 2022

Cevital SpA 29,8 29,0 27,9 26,8 26,1

Afia International Algeria SpA (Savola Group) 12,3 11,9 11,4 10,9 10,6

Ifri 6,9 7,2 7,5 7,8 8,1

Société Oléicole d’Algérie SpA 6,9 7,0 7,3 7,5 7,8
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Ключевые компании-конкуренты, 
не производящие соевое масло 
и продукты из него

Продолжение табл. 8. 

Источник: данные и расчеты на основе Euromonitor International

Примечание. Цветом выделены компании, не производящие соевое масло.

Societe Oleicole d’Algerie
Дочерняя компания GVAPRO Group, базирующаяся  
в г. Оран. GVAPRO Group — крупный сельскохозяйствен-
ный игрок имеет 5 других дочерних компаний и распо-
ряжается 74 фермами. Компания Societe Oleicole d’Algerie 
производит, упаковывает, перерабатывает и реализует 
оливки и оливковое масло. Компании принадлежат  
4 оливковые фермы, которые действуют в рамках  
государственно-частного партнерства. 
 
Доля рынка растительных масел в 2022 г. — порядка 7,8%.

SARL Huileries Ouzellaguen
Также известная как Ifri group, — алжирская компания, 
специализируется на производстве напитков в стеклян-
ной таре с 1986 г. Также производит оливковое масло. 
Крупный экспортер товаров в Европу и Азию. Наиболее 
известный бренд оливкового масла — Numidia. Доля 
рынка растительных масел в 2022 г. — 8,1%.

Компания 2018 2019 2020 2021 2022

Saoudi Maasra 6,4 6,7 7,0 7,2 7,5

COGRAL SpA 5,5 5,8 6,1 6,1 6,2

SNC Khodja & Co 5,3 5,6 5,8 6,0 6,2

LaBelle Groupe 2,6 2,7 2,9 2,8 2,8

Borges SARL 2,3 2,1 2,0 1,8 1,7

Farines pour l’Industrie et l’Agro Industrie SARL 0,9 0,9 0,8 0,8 0,8

Другие компании 21,1 21,1 21,5 22,3 22,2

Итого 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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Khodja & Co�
Сельскохозяйственная компания, специализируется  
на оливках и местных продуктах из г. Седдук. Компания 
продает различные виды оливкового масла, каперсов, 
сушеного инжира, а также большинство фруктов и ово-
щей под торговой маркой Blady. Доля рынка раститель-
ных масел в 2022 г. — 6,2%.

Ithri Olive
Дочерняя компания Saoudi Smail, также известной  
как Saodi Maasra. Базируется в г. Буира, специализиру-
ется на производстве и продаже оливкового масла под 
брендом Ithri. Доля рынка растительных масел  
в 2022 г. — 7,5%.

Cogral SpA
Один из крупных алжирских игроков в области рафина-
ции и кондиционирования растительных масел, доля на 
рынке — около 6%. Пищевое подразделение компании 
уделяет особое внимание переработке и производству 
растительных масел (соевого и подсолнечного), а также 
других производных продуктов, таких как маргарин. 
Помимо этого, группа Cogral SpA является основным 
игроком в сфере производства и реализации хозяй-
ственного мыла.
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Крупнейшие компании в различных
каналах продаж

Cevital Agro-Industries
Дочерняя компания группы Cevital, располагается 
в порту Беджайя, г. Алжир. Среди прочего занимается 
переработкой растительных масел, в том числе соевого, 
имеет в распоряжении завод по производству  
маргарина. Компания владеет несколькими портовыми  
элеваторами, а также портовым разгрузочным термина-
лом производительностью 2 000 тонн в час, развивает 
сотрудничество с зарубежными странами (в том числе  
с Италией и Испанией) в сфере инвестиций в производ-
ство продовольственных товаров.

Margarinerie Labelle SpA
Дочерняя компания Labelle, ведущий производитель 
маргарина в стране, производит маргарин в банках  
по 250 и 300 г. Установленная мощность производства 
составляет 100 тонн в сутки. CGS Labelle Annaba SpA — 
дочерняя компания Labelle, ведущий бутилировщик 
масла в Алжире, производит 100 тонн бутилированного 
масла в сутки.

Numidis SpA 
Дочерняя компания группы Cevital. Компания управляет  
5 гипермаркетами UNO, 1 супермаркетом и 17 неболь-
шими торговыми точками. Специализируется на импор-
те и реализации широкого спектра продуктов питания  
и напитков, в том числе соевого масла.

Национальный рынок соевого масла в Алжире характеризуется монополисти-
ческим уровнем конкуренции. Продукция компании Cevital занимает 77,8% 
национального сектора рынка и 16,4% рынка соевого масла с учетом иностран-
ного сектора. Оставшиеся 22,2% национального сектора занимают относитель-
но маленькие компании, часть из которых сбывает свою продукцию не в совре-
менную розницу, а в более традиционные каналы продаж.

Ведущие местные производители 
соевого масла и продуктов из него
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Frigo Stock
Компания специализируется на логистике, импорте  
и экспорте. Располагает холодильным складом площа-
дью 30 тыс. м2 вблизи г. Алжир и таможенным складом. 
Оказывает услуги по передаче контейнеров для тамо-
женного оформления, погрузке и разгрузке товаров, 
частичной таможенной очистке.

Обзор рынка

Наиболее известные бренды соевого
масла

Aldimex SARL 
Импортер и дистрибьютор свежих и замороженных 
продуктов питания: мясной продукции, рыбы и море-
продуктов, овощей и специй, а также растительных ма-
сел. Работает на рынке с 1994 г., поставляет продукцию 
в супермаркеты, университетские столовые, на оптовые 
базы, а также в сектор HoReCa.

Novidis Food EURL 
Дистрибьютор широко спектра продовольственных 
товаров. Основу ассортимента составляют мясная и мо-
лочная продукция, рыба, кондитерские изделия, фрукты 
и овощи, масложировая продукция. Novidids заключил 
соглашения более чем с 15 региональными партнерами.

Elio 
Бренд Cevital, под которым продается уникальная смесь 
100%-ного растительного масла (соевая основа с добав-
кой подсолнечного масла), гарантированно не содержа-
щая холестерина. В 2022 г. продукция бренда занимала 
20,7% розничного рынка растительного масла в Алжи-
ре. Продукция продается в полиэтилентерефталатных 
бутылках объемом 1, 2 и 5 литров. За последние 4 года 
доля бренда на рынке растительных масел сократилась 
на 2,5 п.п. Снижение объясняется растущей популярно-
стью брендов оливкового масла и выходом на рынок 
некоторых новых игроков.
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Обзор рынка

Бренд Компания 2019 2020 2021 2022

Elio Cevital SpA 67,5 65,1 62,3 61,5

Fridor Cevital SpA 5,8 5,8 5,9 6,2

Goutte d’Or LaBelle Groupe 3,8 4,4 4,4 4,5

Bonale LaBelle Groupe 4,1 4,1 3,8 3,9

Табл. 9. Доля ключевых брендов в розничных продажах соевого масла на рынке Алжира, %

Afia  
Бренд Afia International Algeria дочерней компании сау-
довской Savola. На рынке представляет масло на основе 
сои и кукурузы (минимальное содержание холестери-
на). В 2022 г. продукция бренда занимала 10,6% рознич-
ных продаж растительного масла в Алжире. Продукция 
продается полиэтилентерефталатных бутылках емко-
стью 1, 2, 5 или 10 литров.

Fridor — бренд Cevital для профессиональной готов-
ки, преимущественно продается в секторе HoReCa. 
В 2019‒2022 гг. доля продукции бренда на рынке расти-
тельных масел стабильно составляла около 2%. Продук-
ция представляет собой смесь рафинированного соево-
го и пальмового масел или только соевого масла после 
нейтрализации, обесцвечивания и дезодорации. Про-
дукция продается в полиэтилентерефталатных бутылках 
объемом 5 и 10 литров.

Рис. 23. Виды упаковок, используемых брендом Elio

Источник: Cevital

https://www.cevital-agro-industrie.com/en/professionnel/huile-fridor-p3
https://www.cevital-agro-industrie.com/nos-produits/huile-de-soja-elio/
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Требования и стандарты на продукцию

3.1. Требования 
к производителям

Компетентные ведомства

• • Министерство сельского хозяйства, развития сельских регионов и рыбо-
ловства Алжира (Ministère de l’Agriculture, du Développement Rural et de la 
Pêche, MADRP) занимается вопросами национальной политики в обла-
сти сельского хозяйства, развития сельских районов, лесов и природных 
зон, контролирует реализацию сельскохозяйственной национальной 
политики в соответствии с действующим законодательством. Основные 
задачи ведомства: повышение уровня продовольственной безопасности 
в стране; разработка и реализация стратегии развития сельского хозяй-
ства, сельских районов и лесов; содействие разработке и реализации 
стратегии сохранения водно-болотных угодий; разработка и реализация 
программы по развитию флоры и фауны; согласование планов действий 
отдельных секторов по осуществлению программ развития сельского 
хозяйства и т.д.

• • Министерство торговли Алжира (Ministère du Commerce) регулирует во-
просы внешней торговли, конкуренции, качества товаров и услуг, защиты 
потребителей, экономического контроля и пресечения экономических 
преступлений, продвижения национального производства, анализа и 
исследования экономических отношений. Основные задачи ведомства: 
разработка институциональной и нормативной базы в сфере торгов-
ли; взаимодействие с зарубежными государствами и международными 
организациями; заключение, выполнение и мониторинг международных 
торговых соглашений; обеспечение гармонизации национального зако-
нодательства в соответствии с международными обязательствами; раз-
витие законодательства и практики в области конкуренции; совместно 
с другими ведомствами идентификация условий выпуска товаров и услуг 
по качеству и безопасности; содействие созданию систем маркировки, 
защиты прав на интеллектуальную собственность и т.д.

• • Главное таможенное управление Алжира (Direction Générale des  
Douanes) — таможенный орган, подведомственный Министерству фи-
нансов Алжира и осуществляющий законодательную, экономическую, 
фискальную и защитную функции. В круг полномочий ведомства входят: 
разработка нормативной базы в сфере таможенного регулирования; сбор 
таможенных платежей при пересечении товарами таможенной границы; 
контроль за движением капитала; борьба с экономическими преступле-
ниями и т.д. Деятельность регулируется национальным законодатель-
ством (Таможенный кодекс, Уголовный кодекс и пр.), а также международ-
ными торговыми соглашениями Алжира.

http://www.minagri.dz
https://www.commerce.gov.dz
http://www.douane.gov.dz
http://www.douane.gov.dz
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Требования и стандарты на продукцию

Все импортируемые в Алжир продукты питания и товары подлежат контролю 
в портах ввоза группой инспекторов из Министерства торговли, Министерства 
сельского хозяйства, Министерства таможни и транспорта в соответствии с Ука-
зом № 90-39 от 30 января 1990 г. (JO № 05 от 31 января 1990 г.)8.

Для приведения алжирских стандартов на продукты питания в соответствие 
с Кодексом Алиментариус Указом № 05-67 от 30 января 2005 г. (JO № 10  
от 6 февраля 2005 г.) был создан Национальный комитет Кодекса Алиментариус 
(Comity National du Codex Alimentarius), возглавляемый Министерством торгов-
ли Алжира. Секретариат комитета располагается в Алжирском центре контроля 
качества и упаковки (Centre Algérien du Contrôle de la Qualité et de l’Emballage).

Контроль поставок соевого масла

В России и Алжире соевое масло не входит в список подконтрольной продук-
ции. Это значит, что при реализации экспортных поставок в Алжир нет необ-
ходимости получать фитосанитарный сертификат, который может требоваться 
для других продуктов растительного происхождения.

Согласно правилам импорта любой продовольственной продукции, забор 
проб и лабораторные исследования на границе могут проводиться в том  
случае, если визуальный осмотр продукции вызвал сомнения в качестве  
поставляемого товара.

В части соответствия показателям безопасности масло соевое и используемая 
для его розлива упаковка должны соответствовать требованиям следующих 
технических регламентов, действующих на территории ЕАЭС:

• • ТР ТС 005/2011 «О безопасности упаковки»;

• • ТР ТС 021/2011 «О безопасности пищевой продукции»; 

• • ТР ТС 022/2011 «Пищевая продукция в части ее маркировки»; 

• • ТР ТС 024/2011 «Технический регламент на масложировую продукцию».

Декларация о соответствии — документ, свидетельствующий о том, что про-
дукция соответствует требованиям технических регламентов и допущена для 
обращения на рынке ЕАЭС. Заявитель может оформить (зарегистрировать) де-
кларацию о соответствии самостоятельно через одноименный сервис, специ-
ально разработанный Федеральной службой по аккредитации, или же при 
помощи российских органов по сертификации. Без данного документа выпуск 
соевого масла на рынки стран ЕАЭС невозможен.

8 Все официальные журналы, в которых публикуются нормативные акты Алжира (Journal Officiel, JO) 

можно найти на сайте: www.joradp.dz. Веб-сайт можно читать на английском языке, однако журналы 

составлены на арабском и французском языках.

https://docs.cntd.ru/document/902299529
https://docs.cntd.ru/document/902320560
https://docs.cntd.ru/document/902320347
https://docs.cntd.ru/document/902320571
http://www.joradp.dz
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Требования и стандарты на продукцию

В части показателей качества соевого масла необходимо руководствоваться 
ГОСТ 31760‒2012 «Масло соевое. Технические условия», который устанавливает 
требования к продукции, предназначенной для употребления в пищу, произ-
водства продуктов питания, в том числе детского питания, и промышленной 
переработки.

Наличие декларации о соответствии не отменяет обязательных мероприятий 
при импорте продукции ответственными службами принимающей страны.

Религиозные требования

Пдавляющее большинство населения Алжира исповедует ислам, поэтому 
с 2016 г. наличие сертификации «Халяль» стало обязательным для большинства 
продуктов питания, импортируемых в страну.

Приказом от 17 марта 2014 г. принят технический регламент, содержащий нор-
мативные требования к продуктам «Халяль»: требования к обработке, упаковке, 
маркировке, хранению и транспортировке, а также к особому халяльному убою 
и санитарному контролю.

Алжирский институт по стандартизации устанавливает список продуктов 
питания, которые обязательно должны быть сертифицированы, но на текущий 
момент этот список не опубликован в открытых источниках. Сертификаты, вы-
данные Алжирским институтом по стандартизации, должны обязательно со-
провождать груз.

Экспортеры из России могут рассмотреть возможность сотрудничества с им-
портерами в Алжире для уменьшения рисков в случае изменения законода-
тельных требований.

Ключевые документы и нормативные
акты

• • Указ № 90-39 от 30 января 1990 г. (JO № 05 от 31 января 1990 г.) касается 
контроля качества продукции и борьбы с мошенничеством;

• • Указ № 91-04 от 19 января 1991 г. устанавливает порядок использования 
упаковочных материалов, предназначенных для контакта с пищевыми 
продуктами;

• • Приказ от 17 марта 2014 г. (JO № 15 от 19 марта 2014 г.) устанавливает  
правила и нормативные требования, касающиеся продукции «Халяль»;

https://docs.cntd.ru/document/1200100242
https://www.commerce.gov.dz/reglementation/arrete-interministeriel-du-17-mars-2014
https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-91-04
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• • Указ № 13-378 от 9 ноября 2013 г. устанавливает правила маркировки про-
дуктов питания;

• • Указ № 05-467 от 10 декабря 2005 г. регламентирует пограничный кон-
троль соответствия импортируемой продукции.

Риски и ошибки

К экспорту продукции необходимо готовиться заранее: узнать необходимые 
требования страны-импортера, провести внутренний аудит предприятия, 
далее обращаться в Россельхознадзор и Фитосанитарную службу Республики 
Алжир.

Для экспорта соевого масла из России в Алжир необходимо соблюдать требо-
вания обеих стран к производимой и экспортируемой продукции. 

Следует четко соблюдать требования к маркировке и контролировать наличие 
этикетки на арабском языке.

3.2. Требования к продукции

Алжир является активным членом Комиссии Кодекса Алиментариус, поэтому 
для проверки качества соевого масла можно следовать стандартам, руковод-
ствам и рекомендациям, разработанным этой комиссией. Например, стандарт 
CXS 210‒1999 определяет требования к составу и качеству растительных  
масел,а также к пищевым добавкам, загрязняющим веществам, санитарно- 
гигиеническим параметрам и другим характеристикам.

Параметры качества сырого гидратированного соевого масла  
при поставках в Алжир:

• • точка возгорания (FOSFA) — ≥121 °С;

• • содержание свободных жирных кислот (в пересчете на олеиновую  
кислоту с молекулярной массой 282) — 0,75% (базис), ≤1,25%;

• • влажность, содержание летучих веществ — ≤0,2%;

• • содержание примесей, нерастворимых в петролейном эфире, — ≤0,1%;

• • осадок — ≤0,1%;

• • содержание лецитина (в пересчете на фосфор) — 0,02% (базис), ≤0,025%;

• • цветность по шкале Ловибонда — ≤50 желтого; ≤5 красного;

https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-13-378
https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-05-467
https://www.fao.org/fao-who-codexalimentarius/sh-proxy/ar/?lnk=1&url=https://workspace.fao.org/sites/codex/Standards/CXS+210-1999/CXS_210e.pdf
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• • содержание хлорофилла (по методу AOCS Cc 13-96) — 9 ppm (базис),  
≤16 ppm;

• • содержание неомыляемых веществ — ≤1,5%.

Типовой набор документов, предоставляемых экспортером покупателю:

• • коммерческий инвойс продавца (три оригинала), заверенный печатью 
и подписью продавца, с указанием базиса, описанием товара, чистого 
веса, цены и страны происхождения товара, погруженного на судно;

• • полный комплект коносаментов (три оригинала и три необоротные ко-
пии) с пометками об оплате фрахта (в зависимости от базиса поставки);

• • сертификат веса (оригинал и две копии), выданный аккредитованным 
FOSFA сюрвейером с указанием фактически погруженного количества 
товара;

• • сертификат здоровья (оригинал и две копии) с пометкой «подходит для 
потребления человеком после рафинации»;

• • сертификат качества, выданный аккредитованным FOSFA сюрвейером.

Список документов может варьироваться в зависимости от условий, прописан-
ных в контракте на поставку.

3.3. Требования к упаковке 
и маркировке

Упаковка

Согласно Указу № 91-04 от 19 января 1991 г. «О материалах, предназначенных 
для контакта с пищевыми продуктами», материалы, контактирующие с пищевы-
ми продуктами, должны быть изготовлены только из компонентов, которые не 
представляют угрозы для здоровья и безопасности потребителей. К использо-
ванию в упаковке допускаются следующие материалы:

• • пластмасса, включая лаки и покрытия;

• • регенерированная целлюлоза;

• • эластомеры и резина;

• • ионообменные смолы;

• • бумага и картон;

https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-91-04
https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-91-04
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• • керамика;

• • стекло;

• • металлы и сплавы;

• • дерево;

• • текстиль;

• • парафиновые и микрокристаллические воски;

• • печатная краска;

• • силикон;

• • клей.

Спецификации, относящиеся к перечисленным объектам и материалам, уста-
навливаются совместными постановлениями министерств по вопросам защи-
ты потребителей, промышленности, здравоохранения, сельского хозяйства, 
водных ресурсов и окружающей среды.

Маркировка

Правила маркировки пищевых продуктов в Алжире устанавливаются  
Указом № 13-378 от 9 ноября 2013 г. Маркировка продуктов питания должна  
содержать следующую информацию:

• • наименование;

• • список ингредиентов;

• • вес в килограммах;

• • указание об особых условиях хранения;

• • название компании, торговой марки и адрес изготовителя, а также  
упаковщика отправляемой продукции;

• • страна происхождения товара;

• • номер партии продукции.

Требования и стандарты на продукцию

https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-13-378
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Например, на этикетке импортируемой в Алжир продукции обязательно долж-
ны присутствовать следующие обозначения:

• • крайний срок годности: срок, установленный производителем, по истече-
нии которого органолептические свойства продукта могут принести вред 
здоровью человека/животных. По истечении этого срока товар должен 
быть изъят из свободной реализации и подвергнут переработке/утилиза-
ции;

• • минимальный срок годности: срок, установленный производителем, 
в течение которого продукт сохраняет все вкусовые и органолептические 
свойства, которые ему предписываются (при обязательном соблюдении 
условий хранения этого продукта);

• • дата изготовления (производства) продукции.

Обязательное условие ввоза пищевой продукции в Алжир — наличие этикетки, 
напечатанной на арабском языке.

Согласно Указу № 13-378 требуется указывать информацию об ингредиентах, 
вызывающих аллергию, на этикетке продукции в формате «содержит / может 
содержать следы наименование аллергена». Это требование относится к про-
дукции, которая содержит такие ингредиенты или производится на предприя-
тии, где они используются.

В маркировке оптовой партии продукции должны быть приведены:

• • наименование товара;

• • масса нетто продукции в килограммах;

• • название компании-производителя, товарный знак, название  
компании-импортера;

• • происхождение или место происхождения товара;

• • особые условия хранения и/или использования;

• • номер партии, серии и/или различные даты (дата производства партии 
продукции, минимальный/крайний срок годности).

Требования и стандарты на продукцию
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4.1. Особенности таможенных
процедур
 
Все импортируемые продукты питания и товары подлежат контролю  
в портах ввоза в соответствии с Указом № 05-467 от 10 декабря 2005 г. (JO № 80  
от 11 декабря 2005 г.). Контроль осуществляет группа инспекторов из Министер-
ства торговли, Министерства сельского хозяйства, развития сельских регионов 
и рыболовства, Министерства таможни и транспорта согласно Указу № 90-39  
от 30 января 1990 г. (JO № 5 от 31 января 1990 г.).

Сопроводительные документы, необходимые для всех импортируемых товаров:

• • сертификат соответствия и качества;

• • сертификат происхождения;

• • коносамент;

• • коммерческий счет.

Порядок проверки зависит от типа продукции. Для сельскохозяйственной 
продукции первый этап — ветеринарный контроль продуктов животного про-
исхождения (Министерство сельского хозяйства). После этого Министерство 
торговли проверяет качество и маркировку продукции, затем последует тамо-
женный контроль. При выявлении каких-либо несоответствий на любом из пе-
речисленных этапов отправка груза будет задержана.

Контейнеры могут находиться в морском порту 21 день, пока производится 
таможенное оформление. Затем при необходимости они будут переведены 
в сухой порт в ожидании решения любых возникших проблем. В зависимости 
от сложности проблемы задержка отправлений может длиться месяц или  
более.

Контроль соответствия

Контроль соответствия проводится до таможенной очистки импортируемой 
продукции9 на основании документов, представленных в пограничную инспек-
цию импортером или его уполномоченным представителем:

• • декларация об импорте продукции, заполненная импортером;

• • заверенная копия выписки из торгового реестра;

9 http://www.douane.gov.dz

https://www.commerce.gov.dz/reglementation/decret-executif-n-deg-05-467
http://wwww.douane.gov.dz
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• • сертификат происхождения продукции;

• • заверенная копия счета-фактуры;

• • оригинал любого другого документа, требуемого действующими правила-
ми и касающегося соответствия импортируемой продукции.

Пакет документов для пограничного контроля может быть дополнен образ-
цами продукции. Проверка проводится таким образом, чтобы не повлиять 
на качество и/или безопасность продукта, и идентична проверке аналогичного 
продукта местного происхождения.

В ходе визуального осмотра оцениваются:

• • соответствие продукции законодательным или нормативным  
требованиям;

• • условиям обработки, транспортировки и хранения продукции;

• • соответствие продукции характеристикам, указанным на маркировке  
и/или в сопроводительных документах;

• • наличие каких-либо возможных изменений или загрязнений в продук-
ции.

Решение о необходимости отбора проб во время пограничного контроля  
принимается на основании:

• • результата проверки документов или проведенных визуальных проверок

• • происхождения, характера, типа, товарного вида и уровня риска  
продукции;

• • истории продукта и импортера;

• • надежности проверок, проводимых в стране-экспортере и местах обра-
ботки продукции;

• • приоритетов, установленных Министерством торговли.

Если в ходе документарной проверки и визуального осмотра не обнаружено 
нарушений, а в отборе проб нет необходимости, инспекторы пограничного 
контроля выдают импортеру или уполномоченному представителю разреше-
ние на ввоз продукции. В противном случае для продукта выдается документ, 
в котором должна быть четко обозначена причина отказа.

В течение восьми дней с даты уведомления об отказе в импорте продукции 
импортер может подать апелляцию в Управление торговли вилайета (само- 
стоятельно или через уполномоченного представителя). Обращение будет рас-
смотрено в течение четырех рабочих дней. Если дополнительная проверка  
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не выявит нарушений, решение об отказе аннулируется, о чем импортера уве-
домит пограничная инспекция. В противном случае отказ сохраняется.
В случае, если при визуальном осмотре продукции требуется отбор проб, 
образец без промедления и в состоянии, исключающем какие-либо измене-
ния продукта, будет отправлен в аттестованную лабораторию для анализа или 
испытаний.

Банковские требования

Импортируемые товары облагаются таможенными пошлинами, НДС и некото-
рыми местными налогами10.

С 1 января 2014 г. аккредитивы, одобренные алжирскими банками, или доку-
ментарное инкассо являются единственным средством оплаты импортируемых 
товаров (раздел 81 Закона о финансах 2010 г. с поправками от 2014 г.). Для опла-
ты потребуются счет-фактура с документами о месте нахождения банка и доку-
менты таможенного оформления.

В 2017 г. Банк Алжира ввел новое требование, касающееся импорта продукции, 
предназначенной для перепродажи. Импортер обязан депонировать 120% сто-
имости импортной операции в алжирском банке за 30 дней до отгрузки товара. 
Кроме того, для товаров, предназначенных для перепродажи, требуется серти-
фикат о свободном перемещении продукции в стране происхождения.

Начиная с 2018 г. для подачи заявки на домициляцию банковских услуг необхо-
димы следующие документы:

• • санитарные и фитосанитарные сертификаты, выдаваемые импортеру Ми-
нистерством сельского хозяйства и развития сельских регионов и рыбо-
ловства Алжира в отношении импорта (бананов, пшеницы, ячменя, чесно-
ка, говядины и рыбы, за исключением сардин).

• • предварительное техническое разрешение на импорт косметики и ток-
сичных продуктов, выданное Министерством торговли;

• • свидетельство о свободном перемещении продукции в стране происхож-
дения, выданное уполномоченным органом в экспортирующей стране,  
и/или сертификат происхождения товаров, подлежащих импорту (за ис-
ключением бананов, пшеницы, ячменя, говядины, чеснока и рыбы — они 
фактически свободно реализуются на своей территории в соответствии 
с положениями статьи 12 Указа № 12-203 от 6 мая 2012 г., касающегося  
обеспечения безопасности продукции).

10 https://www.douane.gov.dz/spip.php?article68&lang=fr

https://www.douane.gov.dz/spip.php?article68&lang=fr


71

Особенности и барьеры входа на рынок

Инициативы по упрощению 
таможенных процедур

Алжир не является членом ВТО и поэтому не подписал Соглашение об упро-
щении процедур торговли.

В соответствии со стратегией, направленной на решение проблем глобали-
зации, либерализацию международной торговли и поощрение инвестиций, 
таможенное управление Алжира упростило некоторые процедуры таможенно-
го контроля11. Для сокращения времени таможенного оформления допускается 
следующее:

• • Сдача таможенной декларации до прибытия груза. Грузополучатель мо-
жет представить таможенную декларацию при стыковке груза, заполнив 
бланк в электронном виде до прибытия груза. Кроме того, для облегчения 
транзита грузополучатель может заполнить упрощенную транзитную де-
кларацию, содержащую только информацию, указанную в коносаменте.

• • Оформление из дома и контроль на месте. Экспортер может выполнить 
экспортные формальности и подать таможенную декларацию в ближай-
шем таможенном пункте. После проверки контейнеры, упаковки и транс-
портные средства опечатываются, что позволяет избежать других прове-
рок. Пограничный контролер отметит прохождение контейнеров с учетом 
подробной экспортной декларации. Эта процедура может быть примене-
на к импорту некоторых видов товаров, которые не могут быть проверены 
в пункте ввоза.

• • Положение уполномоченного экономического оператора  
(грузополучателя). Статья 32 Закона о финансах 2010 г. (с поправками  
от 2014 г.) и статья 81 Таможенного кодекса предусматривают содействие  
процедурам таможенного оформления со стороны грузополучателя.

4.2. Тарифные и нетарифные 
барьеры 

Таможенные пошлины и квоты 

За последние несколько лет Алжир принял меры по либерализации торговли 
с зарубежными странами. Однако Алжир по-прежнему не является членом 
ВТО, режим наибольшего благоприятствования в торговле не действует. Сверх 
того, страна проводит политику протекционизма и взимает высокие таможен-
ные пошлины на некоторые товары для защиты национального производства.

11 https://www.douane.gov.dz/spip.php?article70&lang=fr

https://wwww.douane.gov.dz/spip.php?article70&lang=fr
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Средняя тарифная ставка Алжира составляет 18,7%. Ставки на уровне 30% 
применяются к продуктам питания. С 2002 г. в Алжире действуют три уровня 
тарифных ставок: 5% для сырья, 15% для полуфабрикатов, 30% для готовой про-
дукции.

При ввозе соевого масла на территорию Алжира необходимо уплатить:

• • таможенную пошлину (Droit de Douane, DD в обозначении Главного та-
моженного управления Алжира). В отношении российской продукции 
применяется общий тариф. Соевое масло относится к группе 1507 Гар-
монизированной системы описания и кодирования товаров. Импортные 
пошлины на соевое масло в Алжире установлены в диапазоне от 5 до 30%;

• • налог на добавленную стоимость (Taxe sur la Valeur Ajoutée, TVA). В со- 
ответствии с Кодексом налогов с оборота Алжира для соевого масла НДС 
составляет 19%;

• • налог солидарности (Taxe de Contribution de Solidarité, TCS): на текущий 
момент составляет 2%.

• • прочие сборы.

Табл. 10. Импортные пошлины Алжира на соевое масло, %

Код ТН ВЭД Наименование DD TVA TCS

1507101000
Соевое масло неочищенное рафинированное или  

нерафинированное: для пищевой промышленности

5 19 2

1507109000
Соевое масло неочищенное рафинированное или  

нерафинированное: прочее

15 19 2

1507901000

Соевое масло и его фракции, нерафинированные  

или рафинированные, но без изменения химического 

состава (кроме сырого соевого масла): предназначенное 

для промышленного использования

30 19 2

1507909000

Соевое масло и его фракции, нерафинированные или 

рафинированные, но без изменения химического состава 

(кроме сырого соевого масла): прочее

30 19 2

Таможенный контроль

Среднее время оформления импорта (включая пограничный контроль 
и оформление документов) составляет 300 часов, стоимость — около  
400 долл. США. В рейтинге Doing Business Всемирного банка Алжир занимает 
172-е место из 190 стран по трансграничной торговле.

Источник: ВТО, Главное таможенное управление Алжира
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Табл. 11. Оформление импорта: время и стоимость

Процедура Время, ч Стоимость, долл. США

Пограничный и таможенный контроль 210 409

Оформление документов 96 400

Источник: Всемирный банк (Doing Business 2020)

Законодательные барьеры входа 
на рынок

Согласно Кодексу государственных закупок Алжира, местным компаниям пре-
доставляются преференции, а к зарубежным поставщикам, напротив, предъяв-
ляются повышенные требования. Алжирские компании, принимающие участие 
в государственных закупках, пользуются ценовой преференцией, предостав-
ляемой государством, в размере 25% (заявка отечественного участника оце-
нивается выше даже в случае, если предлагаемая им стоимость выше на 25%). 
Правительство Алжира стремится уменьшить зависимость страны от импорта 
сельскохозяйственной продукции.

Возможные таможенные 
преференции

Россия не имеет преференциальных торговых соглашений с Алжиром. В рам-
ках Соглашения об упрощении и развитии торговли между арабскими государ-
ствами Алжир позволяет импортировать товары с нулевой таможенной пошли-
ной, если не менее 40% добавленной стоимости этих товаров было получено 
в странах — участницах Ассоциации торговли зерном и кормами (Grain and 
Feed Trade Association, GAFTA) и Африканской континентальной зоны свобод-
ной торговли (African Continental Free Trade Area, AfCFTA), а также в ЕС, Иор-
дании или Тунисе. Кроме того, Алжир является участником рамочного согла-
шения о торговле с США и находится в процессе переговоров о заключении 
торгового соглашения12. 

12 https://clck.ru/34d5AY

https://clck.ru/34d5AY
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5.1. Логистика 

Примечание. Показанные на карте границы, цветовые и графические обозначения, прочие дан-

ные не предполагают со стороны ФГБУ «Агроэкспорт», НИУ ВШЭ, Масложировой союз России  

ни оценки правового статуса территории, ни подтверждения или принятия обозначенных границ.

Рис. 24. Доставка соевого масла из России в Алжир
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Единственным возможным способом доставки растительного масла в Алжир 
является морская перевозка из южных портов Черноморского и Азовского 
бассейнов России, в частности перевозка морскими танкерами вместимостью 
от 5‒6 тыс. тонн из морских портов Новороссийск, Тамань, Ейск, Ростов, Кавказ. 
Основные порты Алжира — Алжир и Скикда.

При выборе логистического решения для поставки товаров в Алжир следует 
исходить из приоритетных задач, решаемых отправителем, с учетом формиро-
вания партии, заключения договора перевалки и хранения с одним из морских 
портовых терминалов, фрахтования морского танкера согласно объему продан-
ной партии, согласования срока доставки, стоимости перевозки, безопасности, 
сложности оформления, вариантов пунктов прибытия, а также особенностей 
груза.

Транспортировка соевого масла отличается вариативностью упаковки для 
наливных грузов или фасованной продукции. Перевозки нерафинированного 
масла в Алжир осуществляются в морских танкерах наливом, фасованной про-
дукции — в сухих контейнерах. Также возможна отправка 20-футовыми морски-
ми контейнерами во флекситанках.

Перевозка нерафинированного масла
наливом

Наиболее эффективный способ перевозки нерафинированного масла —  
в танкерах наливом. На одно судно можно загрузить 5‒6 тыс. тонн продукции  
(на базе целого парохода). Основные порты отгрузки растительного масла  
наливом — морские порты Новороссийск, Тамань, Ейск, Ростов, Кавказ,  
в которых можно накапливать и переваливать судовые партии указанного  
объема. Ориентировочная ставка на январь 2023 г. установлена на уровне 150–
155 долл. США/тонна на условиях FIOS (погрузка и выгрузка за счет отправите-
ля). Транзитное время составляет 12–15 дней. Суда должны быть сертифициро-
ваны FOSFA. Высокая стоимость перевозки связана с трудностями бункеровки 
и значительным обратным балластным переходом.

Отгрузка морского танкера требует от поставщика накопления необходимой 
партии и своевременной доставки товара в порт отгрузки. Соевое масло мо-
жет доставляться как автомобильными, так и железнодорожными цистернами 
в зависимости от возможностей терминала по приемке. Обычно с морским тер-
миналом заключаются договоры перевалки и хранения на срок, необходимый 
для накопления судовой партии. В зависимости от терминала стоимость услуги 
перевалки составляет 15–20 долл. США/тонна. Незначительные накопительные 
мощности в настоящий момент существуют в портах Новороссийск, Кавказ 
и Ейск.
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Контейнерная перевозка масла 
(фасованная продукция/флекситанк)

Автомобильная перевозка — склад накопления — порт отгрузки
(только для фасованной продукции)

Доставка до склада накопления может осуществляться как самим произво-
дителем продукции, так и покупателем. Для оптимизации скорости и затрат 
на перевалку и хранение груз перевозится на палетах. Вместимость одного 
автомобиля составляет около 19 тонн брутто. Таким образом, для оптимальной 
логистической схемы с дальнейшей отгрузкой товара в контейнерах три фуры 
перегружаются в два контейнера. При найме автоперевозчика необходимо 
учитывать сроки погрузки и выгрузки на складах.

Перевозка осуществляется на основании транспортной накладной и сопрово-
ждается бухгалтерскими документами (товарной накладной, счетом-фактурой), 
а также сертификатами качества.

Автомобильная доставка экспортной продукции на склад для накопления счи-
тается внутрироссийской перевозкой и облагается НДС 20%, за исключением 
случаев, когда подрядчиком является компания, применяющая упрощенную 
систему налогообложения.

Для накопления продукции, предназначенной для дальнейшего экспорта в Ал-
жир, можно использовать любой сухой склад, температура в котором не бывает 
отрицательной. Склады накопления, как правило, располагаются вблизи пор-
тов отправки либо мест производства товара.

Основные статьи расходов при осуществлении отгрузки через склад накопле-
ния:

• • погрузо-разгрузочные работы при приемке товара с автомобилей (ставка 
устанавливается обычно за палету);

• • хранение (ставка может быть установлена за палету или тонну, в зависи-
мости от договоренности со складом и веса палеты с грузом);

• • погрузо-разгрузочные работы при отгрузке товара в контейнер (ставка 
устанавливается, как правило, за тонну). 

Работа со складом накопления возможна как напрямую, так и через комплекс-
ного логистического провайдера. При работе напрямую компания-экспортер 
обязана заключить договор со складом. Также экспортеру необходимо иметь 
представителя своей компании на складе для осуществления операций с това-
ром. При работе через логистического провайдера указанные выше процеду-
ры осуществляются его силами.
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При выборе склада накопления необходимо учитывать:

• • состояние помещений для хранения; 

• • режим работы склада;

• • время на обработку одного транспортного средства;

• • удобство подъездных путей;

• • наличие площади для накопления транспортных средств;

• • резервные мощности на случай аварийных ситуаций.

Автомобильная перевозка — пункт перехода границы в порту

Перевозка возможна как в контейнерах, так и в автомобилях. При перевоз-
ке в автомобилях (не для наливного груза) перевалка может осуществляться 
в зоне склада временного хранения, приспособленной для сухих грузов.

Вместимость одного 40-футового контейнера для сухого груза составляет около 
25 тонн и ограничена нагрузкой на тару и возможностью штабелирования гру-
за. В связи с ограничением нагрузки на ось автопоезда при перевозках по тер-
ритории России для доставки тяжелого контейнера можно использовать либо 
автомобиль с разрешением для провоза груза с превышением допустимой 
нагрузки на ось, либо автомобиль с семью осями, что позволяет распределить 
массу автопоезда без нарушения правил.

При перевозке контейнера, заполненного флекситанком, необходимо  
принять меры предосторожности и оборудовать контейнер защитным  
материалом, препятствующим прорыву флекситанка при транспортировке.  
Стандартный контейнер для флекситанка — 20-футовый. Вместимость флекси-
танка — от 22 500 до 25 000 литров в зависимости от плотности масла.

Рис. 25. Контейнер для флекситанка

Перевозка осуществляется на основании CMR-накладной и облагается НДС 
по ставке 0%.
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Порт отправки/прибытия Алжир Скикда Оран

Новороссийск 19 24 22

Табл. 12. Ориентировочное транзитное время морской доставки в Алжир, дни

Контейнерная морская перевозка

В связи с санкционной политикой в отношении России, единственной судоход-
ной линией, которая осуществляет перевозки из порта Новороссийск в порты 
Алжир, Оран и Скикда, является MSC.

Транзитное время морской доставки зависит от скорости обработки грузов 
в транзитных портах и составляет от 19 до 24 дней.

Маршрут
Виды 

транспорта
Оборудование

Комплекс-
ная ставка,  
долл. США

Вес 
брутто,
тонны

Ставка  
за кг, 
долл. 
США

Транзитное 
время, дни

Белгород    — 

Новороссийск — 

Алжир

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

контейнер

11 000 27 0,41 25‒30

Белгород —

Новороссийск — 

Скикда

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

контейнер

11 200 27 0,41 30‒35

Белгород —

Новороссийск — 

Оран

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

контейнер

11 100 27 0,41 25‒30

Уфа — 

Новороссийск — 

Алжир

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

контейнер

11 700 27 0,43 25‒30

Уфа —

Новороссийск — 

Скикда

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

контейнер

11 900 27 0,44 30‒35

Уфа — 

Новороссийск — 

Оран

Автомобиль — 

судно

40’ морской 

контейнер

11 800 27 0,43 25‒30

Табл. 13. Ориентировочная стоимость комплексной доставки грузов в Алжир

Сроки и стоимость доставки

 https://www.msc.com/
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В перечне ставок указана отправка из Белгорода и Уфы в связи с расположени-
ем в данных регионах крупных производств. Оптимальным маршрутом пере-
возки из указанных регионов может быть любой из перечисленных вариантов, 
в зависимости от приоритетов выбора: срок доставки, цена, размер грузовой 
партии, наличие потенциально рискованных транзитных портов, возможность 
и скорость получения балансового платежа по контракту (часто — после предо-
ставления коносамента) и т.д.

Возможные контрагенты

1) Комплексные логистические провайдеры, предоставляющие склады 
накопления и обеспечивающие отправку продукции различными видами 
транспорта и через различные порты России:

• ООО «Суперкарго» (рефрижераторные грузы);

• ООО «Европак» (флекситанки);

• ООО «НС-Транс» (фрахтование судов).

Продолжение табл. 13. 

Маршрут
Виды 

транспорта
Оборудование

Комплекс-
ная ставка,  
долл. США

Вес 
брутто,
тонны

Ставка  
за кг, 
долл. 
США

Транзитное 
время, дни

Белгород — 

Новороссийск — 

Алжир

Автомобиль — 

судно

20’ морской 

сухой  

контейнер  

с флекситанком

7 600 24 0,32 25‒30

Белгород — 

Новороссийск — 

Скикда

Автомобиль — 

судно

20’ морской  

сухой 

контейнер  

с флекситанком

7 800 24 0,33 30‒35

Уфа — 

Новороссийск — 

Алжир

Автомобиль — 

судно

20’ морской  

сухой  

контейнер  

с флекситанком

8 300 24 0,35 25‒30

Примечание. Указаны действующие на декабрь 2022 г. ставки. В ставки включены: наземная 

доставка контейнера, фрахт, стоимость флекситанка и его установка, таможенное оформление, 

внутрипортовое экспедирование, взвешивание контейнера, отправка оригиналов документов 

получателю. Ставки рассчитаны по курсу 70 руб. за 1 долл. США с учетом действующих тарифов 

на январь 2023 г.

https://www.supercargo.su/
https://evropac.ru/
https://nstrans.ru
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2) Сюрвейерские компании:

• SGS;

• ГК «ТопФрейм»;

• IPC Hormann.

3) Контакты морских линий приведены в разделе «Контейнерная морская 
перевозка».

Документы для подтверждения факта
экспортной отгрузки

Компании-экспортеры имеют право на возмещение уплаченного НДС. Для 
возврата средств обязательно подтверждение факта экспорта на основании 
следующих документов:

• • международный контракт;

• • уникальный номер контракта (в случае оформления);

• • инвойс;

• • спецификация;

• • упаковочный лист;

• • подтверждение платежа согласно условиям контракта;

• • CMR-накладная;

• • поручение на погрузку (в случае морской перевозки);

• • коносамент (в случае морской перевозки); 

• • таможенная декларация с печатью о вывозе товара с территории России.

Таможня

С требованиями к продукции, сопроводительным документам и перечнем 
документов для прохождения таможни можно ознакомиться в главе 3 «Требо-
вания и стандарты на продукцию» и разделе 4.1. «Особенности таможенных 
процедур».

https://www.sgs.ru
https://topframe-group.com/
http://www.ipc-hormann.com
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Логистические риски

При транспортировке грузов могут возникать различные риски. Перечислим 
наиболее распространенные.

Страхуемые риски. В данную категорию входят следующие риски:

a) утрата (гибель), недостача или повреждение всего или части застрахован-
ного груза;

b) возникновение непредвиденных расходов в виде:

• расходов и взносов в случае общей аварии, которые обязан понести 
страхователь/выгодоприобретатель;

• необходимых и целесообразных расходов по уменьшению возмож-
ных убытков, включая расходы по спасанию и/или сохранению груза, 
установлению размера убытков, если убытки возникли в результате 
страхового случая;

c) неполучение ожидаемых доходов от реализации застрахованного груза 
по независящим от страхователя и/или выгодоприобретателя обстоятель-
ствам вследствие утраты (гибели), недостачи или повреждения застрахо-
ванного груза в период его перевозки и/или непрерывного временного 
хранения груза в пунктах перегрузок и/или перевалок;

d) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате удара молнии, бури, вихря, урагана, шторма, извержения вул-
кана и других стихийных бедствий;

e) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате пожара, взрыва на перевозочном средстве, а также вслед-
ствие мер, принятых для спасания или тушения пожара;

f) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате крушения или столкновения судов, удара их о неподвиж-
ные или плавучие предметы, посадки судна на мель, повреждения судна 
льдом, провала мостов, подмочки забортной водой;

g) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного  
груза в результате крушения или столкновения наземных перевозочных 
средств, их удара о подвижные или неподвижные предметы, дорож-
но-транспортного происшествия при перевозке автомобильным транс-
портным средством, схода с рельсов железнодорожных транспортных 
средств, провала мостов;

h) утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате крушения, падения или столкновения самолетов, других воз-
душных транспортных средств;
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i) утрата (гибель) застрахованного груза в результате пропажи без вести 
морского/речного и/или воздушного судна, перевозившего груз;

j) утрата (гибель) или повреждение всего застрахованного груза или целого 
места застрахованного груза (кроме перевозок насыпью, навалом, нали-
вом) или части застрахованного груза (для перевозок насыпью, навалом, 
наливом) при погрузке, укладке, перегрузке (перевалке), выгрузке застра-
хованного груза или приеме судном топлива;

k) подмочка груза атмосферными осадками;

l) выбрасывание за борт и смытие волной палубного груза или груза, пере-
возимого в беспалубных судах;

m) нарушение температурного режима при поломке рефмашины  
на непрерывный срок не менее 24 часов при условии, что груз перевозит-
ся на транспорте (рефрижераторе), оборудованном исправными устрой-
ствами записи температуры воздуха внутри рефрижератора в период 
перевозки груза (самописцами);

n) кража, грабеж и/или разбой.

Санкционно-военные риски. Данная категория связана в основном с дей- 
ствиями третьих стран. В настоящее время такие риски не принимаются  
к страхованию. Основной ущерб при таких рисках связан с задержками и воз-
можными расходами на хранение в результате ареста, конфискации или иных 
действий третьих стран, через которые осуществляется транзит грузов. В ре-
зультате военных рисков возможна потеря груза.

Коммерческие риски. При продаже товара на условиях Incoterms риски экс-
портера/отправителя по хранению и доставке продукции отнюдь не исключа-
ются. Если получатель отказался от груза или судоходная линия по каким-либо 
причинам не может потребовать с получателя причитающиеся ей платежи,  
то на основании условий коносамента соответствующие суммы могут быть  
взысканы с грузоотправителя по коносаменту.

В моменты существенного падения рыночной цены на товар возможны отка-
зы от предоплаты за груз и получения груза, находящегося в пути. Подобные 
действия со стороны получателя/покупателя ведут к риску простоя контейне-
ров в порту назначения за счет продавца/отправителя. Если в сделке участвует 
трейдер, не указанный в коносаменте, риски по простоям несет отправитель 
по коносаменту.

Иногда возникают споры с транспортными компаниями по вопросам качества 
доставленного товара. Перевозчик (как морской, так и наземный) вправе тре-
бовать от стороны, предъявляющей претензию, доказательства качества погру-
женной продукции. В этой ситуации рекомендуется присутствие на погрузке 
сюрвейера, контролирующего количество и качество отгружаемой продукции. 
Предоставление сюрвейерского отчета часто позволяет полноценно ответить 
на претензию получателя и сократить возможные потери.
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5.2. Осуществление валютно-
финансовых операций 

Порядок осуществления валютно-
финансовых операций 

Алжирский динар — официальная валюта Алжирской Народной Демократи-
ческой Республики. Правительство Алжира жестко регулирует вопросы обра-
щения алжирских компаний с иностранной валютой. За редким исключением, 
алжирцам запрещено владеть финансовыми активами за рубежом. Алжирский 
динар конвертируется для целей операций по текущим счетам предприятий.

Центральный банк Российской Федерации ведет активную работу по разви-
тию двустороннего сотрудничества с центральными (национальными) банками 
зарубежных государств в различных областях. В сентябре 2021 г. Банк России 
и Банк Алжира подписали Меморандум о взаимопонимании в области двусто-
роннего сотрудничества13. Заключение Меморандума позволит финансовым 
регуляторам двух стран взаимодействовать по вопросам денежно-кредитной 
политики, платежных систем, финансовой инфраструктуры, валютного законо-
дательства, международных расчетов и др.

13 http://www.cbr.ru/press/event/?id=12186

http://www.cbr.ru/press/event/?id=12186
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Перечень основных документов, необходимых при осуществлении  
валютно-финансовых операций

Основные документы, необходимые экспортерам для осуществления валют-
но-финансовых операций при организации поставок в Алжир:

• • таможенная декларация: должна быть составлена в письменной форме, 
подписана декларантом (может быть владельцем, таможенным агентом 
или перевозчиком) и в течение 21 дня с даты регистрации документа по-
дана в таможню, имеющую юрисдикцию в отношении порта въезда;

• • коносамент;

• • счет-фактура с домициляцией банка;

• • документ о пограничном досмотре;

• • сертификат происхождения товара;

• • сертификаты соответствия и качества от независимой третьей стороны;

• • разрешение таможенного агента на импорт;

• • упаковочный лист.

Особенности практик применения 
вариантов взаиморасчетов

В Алжире нет национальной электронной банковской системы, поэтому компа-
нии пользуются услугами собственных банков. Для оплаты товаров требуются 
счет-фактура с указанием домициляции банка-корреспондента и документы 
для таможенного оформления.

Алжирские компании, импортирующие товары на сумму свыше 40 тыс. долл. 
США в год, должны расплачиваться с иностранными поставщиками по аккре-
дитиву. Алжирское правительство ограничивает максимальный срок действия 
аккредитивов 60 днями и требует, чтобы алжирские импортеры большинства 
товаров производили оплату через 30 дней после даты отгрузки товаров. 
Авансовые платежи ограничены 15% от стоимости импорта. Для превышения 
данного предела необходимо разрешение Центрального банка. Алжирская 
компания по страхованию и гарантированию экспорта (Compagnie Algérienne 
d’Assurance et de Garantie des Exportations) обеспечивает государственное стра-
хование экспортных кредитов.

https://cagex.dz/
https://cagex.dz/
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В стране действуют службы международных денежных переводов, такие как 
Western Union. Ведущие банки страны предоставляют ограниченные услуги он-
лайн- и мобильного банкинга. Уровень использования цифровых финансовых 
услуг невелик: не более 20% взрослого населения страны пользуются электрон-
ными платежами.

Перечень возможных банков

Алжирские банки находятся под надзором Банковской комиссии (Commission 
Bancaire). Шесть государственных банков занимают 90% коммерческого бан-
ковского рынка Алжира. Оставшаяся доля рынка приходится на французские 
и арабские банки, которые также активно работают в Алжире.

Банк Описание Сайт

Banque Extérieure 

d’Algérie

Крупнейший банк Алжира и один  

из самых крупных банков Африки. Работает 

в сферах финансирования национальной 

экономики, малого и среднего бизнеса, 

обслуживания частных клиентов

www.bea.dz

Banque de l’Agriculture 

et du Développement 

Rural

Крупный коммерческий банк, насчитывает 

более 300 филиалов. Предоставляет набор 

корпоративных услуг

badrbanque.dz

Société Générale Algérie Представительство французского  

финансового конгломерата

societegenerale.dz

Табл. 14. Перечень возможных банков для осуществления валютных операций

5.3. Формы присутствия на рынке
 
Учреждение и хозяйственная деятельность компаний регулируются Коммер-
ческим кодексом Алжира и Законом № 16-09 от 3 августа 2016 г. о поддержке 
инвестиций.

Законодательная информация (законы, декреты, распоряжения, кодексы и др.) 
публикуется на официальном информационном интернет-портале SGG Algérie.

Для оформления проекта на территории Алжира, предусматривающего  
инвестиции из-за рубежа, необходимо пройти регистрацию в Национальном 
агентстве по развитию инвестиций (Agence Nationale de Développement  
de l’Investissement). При инвестировании в экономику Алжира суммы,  
превышающей 5 млрд динаров (около 40 млн долл. США) проект должен полу-
чить одобрение в Национальном совете по инвестициям (Conseil National  
de l’Investissement).

http://www.bea.dz
http://badrbanque.dz
http://societegenerale.dz
https://commerce.gov.dz/ar/code-du-commerce
https://commerce.gov.dz/ar/code-du-commerce
https://www.joradp.dz/HAR/Index.htm
https://aapi.dz/en/accueil-2/
https://aapi.dz/en/accueil-2/
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Существует система стимулирования инвесторов, предусматривающая множе-
ство преимуществ с точки зрения финансирования, налогообложения и тамо-
женных пошлин, строительства инфраструктуры, земельных концессий и т.д.:

• • снижение процентных ставок по кредитам, выдаваемым банками малому 
и среднему бизнесу на этапе создания или расширения деятельности, 
и программам государственной поддержки реализации бизнеса;

• • предоставление льгот лизинговыми организациями при передаче обору-
дования в лизинг;

• • льготы по таможенным пошлинам и НДС на импорт, а также по трансферт-
ным пошлинам в случае приобретения недвижимости;

• • освобождение от уплаты части налогов на срок от 3 до 5 лет при выполне-
нии определенных условий компаниями-инвесторами14;

• • освобождение от уплаты пошлин и НДС на оборудование, ввозимое из-
за рубежа либо приобретаемое на местном рынке, в рамках реализации 
инвестиционного проекта.

Подробную информацию о льготах и системе стимулирования иностранных 
инвестиций можно найти на сайте Министерства финансов Алжира.

Административное и налоговое законодательство позволяет иностранным  
физическим и юридическим лицам учредить компанию в форме:

• • акционерного общества (Société par Actions, SpA);

• • общества с ограниченной ответственностью с единственным участником 
(Entreprise Unipersonnelle à Responsabilité Limitée, EURL);

• • общества с ограниченной ответственностью (Société à Responsabilité 
Limitée, SARL).

До 2020 г. на любую созданную иностранными лицами компанию распростра-
нялось ограничение: 51% акций должны были принадлежать гражданам  
Алжира. Сейчас это правило сохраняется только для стратегического сектора 
(военная сфера) и сектора закупки и продажи товаров.

14 https://clck.ru/34d76f

https://www.mf.gov.dz/index.php/fr/grands-dossiers/106-l-investissement-en-algerie-ce-qu-il-faut-savoir
https://clck.ru/34d76f
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Акционерное общество

Капитал акционерного общества разделен на акции. Партнеры несут ответ-
ственность только в рамках средств, внесенных ими в уставный капитал обще-
ства. Минимальное число акционеров — 7.

Уставный капитал общества должен быть полностью оплачен и составлять 
не менее 1 млн динаров (7,4 тыс. долл. США), а в случае публичного размеще-
ния ценных бумаг — не менее 5 млн динаров (37 тыс. долл. США).

Управление акционерным обществом осуществляет совет директоров в со-
ставе не менее 3 и не более 12 членов. При этом одно физическое лицо может 
состоять в советах директоров не более чем пяти различных акционерных 
обществ.

Общество с ограниченной 
ответственностью

Общество с ограниченной ответственностью может быть учреждено не менее 
чем 2 и не более чем 50 лицами. Ответственность участников — в пределах  
суммы их вкладов. Уставный капитал общества — не менее 100 тыс. динаров 
(740 долл. США), должен быть разделен между участниками в равной номи-
нальной стоимости не менее 1 000 динаров (7,4 долл. США). Уставный капитал 
должен быть полностью оплачен. Общество управляется одним или нескольки-
ми партнерами.

Общество с ограниченной 
ответственностью с единственным 
участником

Такое общество регистрируется одним физическим лицом. Уставный капитал — 
не менее 100 тыс. динаров (740 долл. США). Ответственность участника ограни-
чена суммой уставного капитала.

Регистрация компании

Для регистрации компании в Алжире необходимо:

• • выбрать и зарезервировать уникальное наименование компании;

• • оформить юридический адрес компании;
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• • подготовить устав и протоколы об учреждении компании;

• • опубликовать информацию о создаваемом юридическом лице в Офици-
альном бюллетене правовых объявлений (Bulletin Officiel des Annonces 
Légales);

• • подать документы на регистрацию в торговом реестре;

• • получить ИНН;

• • зарегистрировать компанию в Фонде социального страхования.

Регистрация коммерческих компаний и ведение торгового реестра входят 
в обязанности алжирского Национального центра торгового реестра (National 
Center for Commercial Register).

Для регистрации в торговом реестре необходимо предоставить следующий 
комплект документов:

• • подписанное заявление, составленное на бланках, предоставленных  
Национальным центром торгового реестра;

• • доказательство наличия помещения, подходящего для ведения  
коммерческой деятельности (документ о праве собственности либо  
договор аренды или предоставления земельного участка для ведения 
коммерческой деятельности);

• • устав компании (одна копия);

• • копия уведомления о публикации устава компании в Официальном  
бюллетене правовых объявлений;

• • квитанция об уплате гербовых сборов, предусмотренных действующим 
законодательством;

• • квитанция об уплате пошлины за регистрацию в коммерческом реестре 
в порядке, установленном действующим законодательством;

• • копия разрешения или предварительного одобрения, выданного компе-
тентными органами для осуществления регулируемых видов деятельно-
сти или профессий.

При регистрации оплачивается гербовый сбор в размере 4 000 динаров  
(30 долл. США). Сумма пошлины за регистрацию в коммерческом реестре  
зависит от выбранных видов деятельности и размера уставного капитала  
и для одного вида деятельности составляет от 9 400 до 10 120 динаров (от 70  
до 75 долл. США). Каждый дополнительный код вида деятельности увеличивает 
сумму пошлины на 240 динаров (1,7 долл. США).

https://sidjilcom.cnrc.dz/en
https://sidjilcom.cnrc.dz/en
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С марта 2021 г. можно подать документы на регистрацию в коммерческом 
реестре онлайн на портале Национального центра торгового реестра. Также 
на сайте размещена подробная информация о процедуре и стоимости реги-
страции предприятия в Алжире.

Срок регистрации компании составляет от 2 до 4 недель.

Формы присутствия иностранной 
компании
Иностранные компании могут работать в Алжире, зарегистрировав:

• • некоммерческое представительство (Bureau de Liaison);

• • временное представительство (Etablissement Permanent);

• • совместное предприятие (Groupement).

Некоммерческое представительство не является отдельным юридическим 
лицом. Учреждается компанией, зарегистрированной за пределами Алжира 
для обеспечения присутствия и продвижения продукции на территории стра-
ны. Представительство не имеет права заниматься коммерческой деятельно-
стью.

Для регистрации представительства необходимо:

• • получить разрешение Министерства торговли Алжира;

• • открыть в алжирском банке счет CEDAC (конвертируемые алжирские 
динары) и внести на него сумму в размере 20 тыс. долл. США;

• • оплатить госпошлину за регистрацию представительства в размере  
100 тыс. динаров (740 долл. США);

• • заключить договор аренды помещения на срок не менее 24 месяцев;

• • подготовить копию учредительного договора материнской компании,  
решение о назначении и резюме директора представительства.

Временное представительство может быть открыто на территории Алжира 
в интересах алжирских заказчиков на срок действия заключенного контракта. 
Временное представительство не является юридическим лицом, но при реги-
страции в Генеральной дирекции по налогам Министерства финансов Алжира 
и при получении ИНН признается налоговым субъектом. Это дает представи-
тельству право открыть счет, нанимать персонал, заключать контракты, в том 
числе привлекать субподрядчиков по договорам.

https://sidjilcom.cnrc.dz/
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5.4. Защита интеллектуальной 
собственности 
 
Вопросами охраны прав на интеллектуальную собственность, включая реги-
страцию ее объектов, занимается Алжирский национальный институт про-
мышленной собственности (Institut National Algérien de la Propriété Industrielle, 
INAPI).

Признание международных прав на интеллектуальную собственность обеспе-
чено членством Алжира в во Всемирной организации интеллектуальной соб-
ственности (ВОИС) и участием в международных соглашениях:

• • Парижская конвенция по охране промышленной собственности;

• • Договор о патентной кооперации;

• • Протокол к Мадридскому соглашению о международной регистрации 
знаков;

• • Бернская конвенция ВОИС об охране литературных и художественных 
произведений;

• • Договор ВОИС об исполнениях и фонограммах; 

• • Договор ВОИС по авторскому праву;

• • Римская конвенция об охране прав исполнителей, производителей  
фонограмм и организаций эфирного вещания;

• • Ниццкое соглашение о международной классификации товаров и услуг 
для регистрации товарных знаков;

• • Лиссабонское соглашение об охране наименований мест происхождения 
и международной регистрации наименований мест происхождения.

Совместные предприятия могут быть созданы между двумя и более  
юридическими или физическими лицами для реализации проекта. При этом 
физические лица, объединяясь в совместное предприятие, вправе заключать  
контракты с третьими лицами каждый от своего имени. Совместные предприя-
тия могут быть созданы с участием алжирских резидентов.

http://e-services.inapi.org/SITE/
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Национальное законодательство в области прав интеллектуальной собствен-
ности включает следующие акты:

• • Постановление № 05-277 от 2 августа 2005 г. об установлении процедуры 
регистрации товарных знаков;

• • Постановление № 05-275 от 2 августа 2005 г. об установлении процедуры 
регистрации и выдачи патентов;

• • Постановление № 1082 от 27 декабря 2020 г. о недопущении плагиата 
и борьбе с ним.

Регистрация товарного знака

Зарегистрировать товарный знак в Алжире можно двумя способами:

• • путем подачи заявки в национальное ведомство Алжира (INAPI);

• • в рамках международной заявки на регистрацию товарного знака  
по Мадридской системе.

Для регистрации товарного знака в Алжире следует заполнить электронную 
заявку на сайте INAPI и предоставить:

• • доверенность на французском языке, подписанную компанией- 
заявителем, с указанием имени и должности подписанта, названия 
и адреса компании, а также даты и страны или места подписания. Для  
каждой заявки требуется отдельная доверенность. Недопустимо исполь-
зовать одну доверенность для двух или трех заявок, даже для одного 
и того же заявителя, поданных одновременно;

• • заверенную копию приоритетного документа (отечественной или зару-
бежной заявки/регистрации), если испрашивается приоритет;

• • пять оттисков знака для каждой заявки, если знак не словесный;

• • описание товара или предоставляемой услуги.

Ведомство проверяет наличие/отсутствие абсолютных и относительных основа-
ний для отказа в регистрации.

В случае, если ведомство обнаружило основание для отказа, например нали-
чие сходного ранее зарегистрированного для однородных товаров и/или услуг 
товарного знака, у заявителя есть два месяца, чтобы предоставить в ведомство 
мотивированный ответ. Если же в ходе экспертизы по существу оснований для 
отказа выявлено не было, заявителю предоставляется регистрация.

https://wipolex.wipo.int/ru/text/178350
https://wipolex.wipo.int/ru/text/178350
https://wipolex.wipo.int/ru/text/178346
https://wipolex.wipo.int/ru/text/178346
https://wipolex.wipo.int/ru/text/580193
https://wipolex.wipo.int/ru/text/580193
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Срок регистрации товарного знака с момента подачи заявки в обычном поряд-
ке составляет в среднем 15–18 месяцев. Срок действия защиты — 10 лет. Защиту 
можно продлевать на 10-летний срок неограниченное число раз.

Следует учесть, что в регистрации товарного знака может быть отказано, если 
в ходе экспертизы обнаружится идентичная марка, поэтому предварительно 
необходимо проверить совпадения в национальной базе данных.

Правообладатели, имеющие базовую национальную регистрацию товарного 
знака в любой стране Мадридского союза, могут подать заявку на международ-
ную регистрацию товарного знака в Алжир через ВОИС. Например, если у вас 
есть поданная на регистрацию заявка или уже зарегистрированный товарный 
знак в России, вы можете на его основе зарегистрировать товарный знак в Ал-
жире, направив заявку в ВОИС через национальное ведомство.

Процесс регистрации по Мадридскому соглашению включает следующие  
этапы:

• • заявка на национальную регистрацию подается в местное патентное  
ведомство — Роспатент (в случае российских компаний);

• • на базе национальной заявки в Роспатент подается международная  
заявка;

• • Роспатент передает международную заявку в ВОИС;

• • ВОИС передает заявку в патентное ведомство Алжира;

• • Алжир проводит собственную экспертизу и регистрирует товарный знак 
либо направляет предварительный отказ;

• • выдается свидетельство на товарный знак.

Особенностями мадридской системы являются увеличенный срок регистрации 
и упрощенное расширение охраны знака на новые страны. Международная 
регистрация в течение первых пяти лет зависит от базовой регистрации. Это 
значит, что в случае, если по какой-либо причине базовая регистрация будет 
аннулирована, автоматически будет прекращена и регистрация международ-
ной заявки.
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Правовая охрана товарного знака

Любое нарушение или несанкционированное использование зарегистриро- 
ванного товарного знака наказывается в соответствии с положениями действую- 
щего законодательства (Распоряжение № 03-06 от 19 июля 2003 г. о товарных 
знаках). 

В случае, если право владельца на товарный знак нарушается, он может  
воспользоваться следующими средствами правовой защиты:

• • возмещение гражданского ущерба;

• • выплата компенсации;

• • конфискация контрафактной продукции.

Доменное имя

Национальный домен верхнего уровня в Алжире — �dz. Срок регистрации  
доменного имени составляет 1 месяц. Доменное имя должно состоять  
из 3–63 символов. 

https://wipolex.wipo.int/ru/legislation/details/1197
https://wipolex.wipo.int/ru/legislation/details/1197
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Продвижение продукции

6.1. Ключевые факторы успеха
на рынке 

Торговое продвижение и реклама 

Реклама в газетах, на телевидении и радио становится все более эффективной 
на уровне потребителей и для маркетинга между предприятиями. Рекламные 
материалы и техническая документация должны быть на французском и араб-
ском языках. Менеджеры, как частные, так и полугосударственные, очень за-
интересованы в передаче технологий и ноу-хау. Компании должны проявлять 
религиозную и культурную чуткость на алжирском рынке. Алжир — мусульман-
ская страна, все продукты из свинины запрещены (получить лицензию на ввоз 
невозможно).

Крупнейшее ежегодное торговое мероприятие — Алжирская международ-
ная торговая ярмарка (Foire Internationale d’Alger), объединяющая все отрасли 
в рамках одного громкого многонационального события. Экспоненты раз-
мещаются в национальных павильонах. В Алжире и других крупных городах, 
включая Оран, Константину, Аннабу и Хасси-Мессауд, отраслевые торговые 
мероприятия быстро развиваются и становятся местами для важных деловых 
встреч. Выставочная деятельность постепенно возобновилась после пандемии 
COVID-19.

Тенденции потребления

Стратегия Алжира в сельскохозяйственной отрасли заключается в уменьшении 
зависимости страны от импорта. Национальное правительство занимается  
развитием и модернизацией сельского хозяйства с целью диверсификации 
национальной экономики и привлечения иностранных и внутренних инвести-
ций.

На текущий момент прогнозируется рост спроса на импортные ингредиенты 
для внутреннего производства продуктов питания и напитков. Рынок фасо-
ванных пищевых продуктов будет развиваться и становиться более привлека-
тельным для иностранных производителей. Однако на интенсивность развития 
рынка могут повлиять такие факторы, как низкий уровень развития ретейла 
и высокие требования к импортируемой продукции.

Потребительские предпочтения населения Алжира обусловливаются нацио- 
нальной кухней, сочетающей в себе большое количество жареных, тушеных 
блюд, приготовление которых требует обильного использования масла. Несмо-
тря на растущий тренд ведения здорового образа жизни, появившийся после 
пандемии, соевое масло будет по-прежнему занимать лидирующие места 
в потреблении местного населения, в том числе благодаря рекламным кампа-
ниям о его полезных свойствах. Кроме того, влияние на потребление оказыва-
ют инфляционные тенденции в экономике Алжира, которые продолжают бить 
по беднейшим слоям населения страны и делают предпочтительной покупку 
более дешевого соевого масла.
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Ценовая политика

Ценообразование традиционно является наиболее важным фактором в госу-
дарственных тендерах. Хотя технические предложения подвергаются тщатель-
ному изучению, министерства пытаются увязать передачу технологий с тендер-
ными заявками. В то время как алжирские потребители ищут качество, рынок 
остается очень чувствительным к цене. Европейские экспортеры получают 
выгоду от Соглашения об ассоциации между ЕС и Алжиром, которое освобож-
дает их продукцию от значительной части импортных пошлин.

Особенности конкуренции

Рынок соевого масла в Алжире — олигополистичный, основная конкурен- 
ция — между несколькими крупнейшими компаниями. Эти компании также 
учитывают фактор ценообразования и сохраняют цены на масло в пределах  
1 долл. США/литр, оставляя продукт доступным для большей части населения 
страны.

Крупнейший игрок на рынке Cevital в основном действует за счет собственной 
известности и возможностей производства, акцентируя качество своей про-
дукции. В рамках продвижения брендов отмечают, что масло сделано не только 
из сои, но и из кукурузы. Саудовская Afia также отмечает полезные свойства 
своего масла, наличие в нем набора витаминов. Компания La Belle заостряет 
внимание покупателей на натуральности масла и его питательных свойствах. 
Таким образом, все крупные компании акцентируют внимание на стремлении 
к здоровому образу жизни, регулярно отмечая малое количество холестерина 
и натуральный характер своей продукции.

Формы сотрудничества с партнерами

Для продвижения экспорта следует обращаться к современным методам 
сотрудничества: реализовывать совместные проекты, создавать совместные 
производства, использовать «пакетный» принцип экспорта и лоббировать 
интересы через финансовых посредников. Это позволяет получить «полити-
ческую лояльность» (минимизировать действие политики протекционизма) 
и закрепиться на рынке. 

Для успешной работы необходимо иметь собственные представительства или 
деловых партнеров из политической элиты страны с хорошей репутацией, 
которые могут осуществлять контроль и лоббировать продвижение продукции, 
а также привлекать ресурсы для сохранения позиций на меняющемся рынке.
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Название выставки Место проведения Даты проведения

SIEL HoReCa Expo

Международная выставка сектора HoReCa

www.horecaexpodz.com/fr

Алжир

Palais des Expositions, 

SAFEX

10‒13.10.2023

Agro-Pack Expo 2024

Международная выставка 

агропродовольственной и упаковочной 

промышленности

https://agropack-expo.com

Алжир

International 

Conference Center

CIC Abdelatif Rahal

Wilaya of ALGIERS, 

Road of Chéraga,

Aïn Benian

22‒25.01.2024

Siag

Международная выставка пищевой  

промышленности

www.siagexpo.com

Оран

Oran Convention Center

4‒7.03.2024

Местные профессиональные услуги

Для создания алжирского коммерческого предприятия следует нанять юриста 
с опытом работы в Алжире. Однако включение адвоката не должно рассматри-
ваться как оценка или одобрение его услуг. В Алжире существуют две основ-
ные категории практикующих юристов: адвокаты и нотариусы.

Адвокат — это юрист, который может давать юридические консультации 
по всем вопросам, составлять соглашения и контракты, рассматривать ком- 
мерческие споры и дела о взыскании долгов, а также вести и защищать граж-
данские и уголовные дела в алжирских судах, в которые они допущены.

Алжирский нотариус является государственным должностным лицом, назна-
чаемым Министерством юстиции. В функции нотариуса входят подготовка 
и регистрация документов (например, завещаний, актов регистрации, заклю-
чения брака, контрактов), управление имуществом и расчеты с ним (исключая 
судебные разбирательства), а также работа в качестве хранилища завещаний. 
В отличие от юристов, нотариусы — узкоспециализированные представители 
юридической профессии, они не могут обращаться в суд.

6.2. Отраслевые выставки 
и ярмарки

Продвижение продукции

http://www.horecaexpodz.com/fr
https://agropack-expo.com
http://www.siagexpo.com
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Название выставки Место проведения Даты проведения

Djazagro

Международная выставка продовольствия,  

напитков, ингредиентов, а также сектора  

общественного питания

www.djazagro.com

Алжир

Palais des Expositions, 

SAFEX

22‒25.04.2024

Sipsa — Filaha Agrofood

Международная выставка сельского хозяйства, 

животноводства и сельскохозяйственной  

техники

www.sipsa-filaha.com

Алжир

Palais des Expositions, 

SAFEX

20‒23.05.2024

http://www.djazagro.com
http://www.sipsa-filaha.com
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экономические зоны
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Особые экономические зоны

На данный момент в Алжире нет специальных экономических зон и свободных 
портов. Алжирские исследователи-экономисты полагают, что создание специ-
альных экономических зон в районе городов Оран и Мостаганем положитель-
но скажется как на экономической, так и на политической обстановке в стране 
(население страны в целом сконцентрировано на севере страны). Будут соз-
даны новые рабочие места, зарубежные предприниматели охотнее пойдут 
на сотрудничество с Алжиром. Однако соответствующих действий со стороны 
властей страны не последовало.

Алжир является частью Союза арабского Магриба, который был создан в том 
числе для упрощения торговли, однако союз никак не повлиял на продвиже-
ние в этом направлении и существует скорее формально. Также Алжир входит 
в ряд региональных экономических союзов, о чем было сказано ранее.
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Особенности ведения бизнеса

Алжир обладает уникальной деловой культурой благодаря этническому разно-
образию, богатой истории и географической близости к Средиземному морю. 
Алжирцы очень дружелюбны, любят выстраивать деловые отношения, основы-
ваясь на доверии и уважении. Самым важным аспектом работы с алжирскими 
партнерами является завоевание их доверия и непосредственное участие 
в бизнес-процессе, поэтому будьте готовы регулярно посещать страну и посто-
янно быть на связи с партнерами.

Традиционно в Алжире этап приветствия может затянуться, можно ожидать 
разговоров о семье, работе, погоде и других общих темах. Не забывайте каж- 
дую встречу интересоваться самочувствием и делами вашего партнера, таким 
образом вы покажете себя искренне заинтересованным человеком. При веде-
нии бизнеса в Алжире очень важно установить прочные отношения, проявляя 
доброжелательность и производя хорошее впечатление.

При рукопожатии алжирцы могут чуть дольше держать за руки. Так они пока-
зывают свое расположение. Учитывая особенности исламской культуры при 
встрече с женщинами мужчина должен кивнуть и дождаться, когда женщина 
первой протянет руку. Некоторые религиозные мужчины могут не пожать руку 
женщине (даже если она не из Алжира), однако это не будет означать неуваже-
ние.

Из-за строгой иерархии в обществе Алжира крайне важны титулы и обраще-
ния. Перед встречей необходимо уточнить почетное, профессиональное или 
академическое звание партнера и использовать его при обращении вместе 
с фамилией.

Менталитет алжирцев требует действий в ответ на оказанную услугу. Необходи-
мо учитывать этот фактор при выстраивании отношений с партнерами.

Следует заблаговременно назначать встречи с партнерами и подтверждать их 
за один-два дня до назначенной даты. Необходимо учитывать государственные 
праздники, не рекомендуется планировать деловые встречи во время священ-
ного месяца Рамадан. Несмотря на такие формальности, партнеры могут опоз-
дать. В начале встречи рекомендуется сделать символический подарок.

В Алжире не существует формального ритуала обмена визитными карточка-
ми. Но будет лучше, если на визитной карточке будут использованы два языка: 
французский и арабский. Отдавать и принимать визитную карточку или любые 
другие вещи следует правой рукой.

Переговоры, как правило, ведутся на французском или арабском языке.  
В Алжире уместен торг во время переговоров, умение торговаться может еще 
больше расположить партнеров, особенно при непосредственном общении 
без переводчика.
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Алжирцев не впечатляют презентации продукта в PowerPoint. Лучшим реше-
нием будет демонстрация товара, так вы сможете убедить покупателей в его 
качестве. Если вы участвовали на выставках экспортеров, сообщите об этом 
партнеру. Так он убедится, что вы уверены в своем продукте.

Как и в большинстве арабских стран, рабочая неделя в Алжире длится с вос-
кресенья по четверг, а выходными днями являются пятница и суббота.

Праздник Дата

Новый год 1 января

Берберский новый год 12 января

День труда 1 мая

День независимости Алжира 5 июля

День революции 1 ноября

Мусульманский Новый год 1-й день месяца Мухаррам

Ашура 10-й день месяца Мухарра

Мавлид (День рождения Пророка Мухаммеда) 12-й день месяца Раби аль-Авваль

Ураза-Байрам (Окончание месяца Рамадан) 1-й день месяца Шавваль

Табл. 15. Государственные праздники Алжира
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Преимущества и риски осуществления поставок 

9.1. Преимущества

Благоприятные политические 
и торгово-экономические отношения

Алжир остается одним из основных партнеров России в Африке, а также среди 
арабских государств. Между странами действует соглашение о стратегическом 
партнерстве. В последние годы после длительного переговорного процесса 
активизировалось сотрудничество в сельскохозяйственном секторе, начались 
поставки зерновых культур.

Формирование благоприятной бизнес-среды

Последние тенденции в Алжире демонстрируют повышение внимания  
государства к созданию благоприятного бизнес-климата. Это подтверждает 
и принятие нового закона, направленного на привлечение в экономику ин-
вестиций и предусматривающего налоговые льготы, а также освобождение 
от таможенных пошлин и регистрационных сборов. Кроме того, в Алжире мож-
но учредить компании, полностью контролируемые иностранными лицами, 
в форме акционерного общества, общества с ограниченной ответственностью 
с единственным участником, общества с ограниченной ответственностью.

Зависимость от импорта

Несмотря на то что Алжиру удалось нарастить производство соевого масла 
с нуля в 2017 г. до 194,3 тыс. тонн в 2022 г., страна все еще зависит от импортных 
поставок соевого масла на 78,9%. Стоит отметить, что национальное производ-
ство растет в том числе благодаря масштабным закупкам сои в качестве сырья 
для соевого масла. Это может приводить к дополнительным издержкам про-
изводства для Алжира по сравнению с Россией, которая имеет собственное 
сырье (в 2021 г. российское производство соевых бобов в 4 раза превышало 
объем импорта Алжира соевых бобов).

Лидирующая позиция на рынке растительных 
масел

Соевое масло в Алжире находится на первом месте по объемам потребления 
среди всех растительных масел: за период 2017‒2021 гг. объем потребления  
соевого масла в натуральном выражении в секторе современной розничной 
торговли вырос с 241,9 до 260,9 тыс. тонн (+7,8%). Прогнозируется, что эти по-
казатели будут продолжать расти в абсолютном выражении и в будущем. При 
этом доля соевого масла на рынке растительных масел в 54% оставалась устой-
чивой на протяжении 2017‒2021 гг. Ближайшим конкурентом по объему потре-
бления выступает подсолнечное масло, однако темпы роста его потребления 
существенно ниже, чем соевого.
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Карта действий экспортера

9.2. Риски

Рост внутреннего производства 

Рынок соевого масла в Алжире — олигополистичный. По состоянию на 2022 г. 
крупнейшая компания Cevital занимала около 16,4% рынка в стоимостном выра-
жении. Импортные поставки осуществляются из России 23,5% импорта в нату-
ральном выражении, Испании (22,4%) Турции (14,5%), а также Аргентины, Бра-
зилии, Италии, Египта. Несмотря на устойчивое доминирование российских 
компаний на рынке соевого масла в Алжире, высокая конкуренция со стороны 
Cevital и компаний из Испании и Турции создает сложности при продвижении 
новых брендов соевого масла.

Протекционистская торговая политика 

Правительство Алжира проводит последовательную политику ужесточения 
требований и повышения тарифов по отношению к импортируемой продо-
вольственной продукции. Власти Алжира пытаются сократить импорт продо-
вольствия, закупаемого на доходы от экспорта углеводородов. Учитывая сокра-
щение добычи и экспорта нефти и газа, а также снижения экспортной выручки 
при условии сохранения текущего политического и социально-экономического 
курса, данная практика, вероятно, продолжится.

В отношении российской продукции Алжир применяет общий тариф. Все 
товарные позиции соевого масла относятся к группе 1507 Гармонизированной 
системы описания и кодирования товаров. Импортные пошлины на соевое 
масло в Алжире установлены в диапазоне от 5 до 30%.
 

Ограничения в отношении государственных 
закупок

Согласно Кодексу государственных закупок Алжира, местным компаниям пре-
доставляются преференции, а к зарубежным поставщикам, напротив, предъ-
являются повышенные требования. Данные меры призваны стимулировать 
государственных заказчиков Алжира закупать товары местного производства.

Алжирские компании, принимающие участие в государственных закупках, 
пользуются ценовой преференцией, предоставляемой государством, в разме-
ре 25% (заявка местной компании-участника оценивается выше даже в случае, 
если предлагаемая им стоимость выше на 25%).
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Поддержка сельского хозяйства
 
Алжир активно развивает свою сельскохозяйственную отрасль, чтобы умень-
шить зависимость от импорта продовольствия. Национальное правительство 
стремится диверсифицировать экономику страны и привлечь внутренние 
и иностранные инвестиции в целях модернизации и развития сельского хозяй-
ства.

Для стимулирования сельскохозяйственного производства правительство  
Алжира предоставляет частному сектору государственные земли под  
сельскохозяйственные нужды на льготных условиях. Основная задача такой  
меры — поддержка создания современных сельскохозяйственных ферм, в том 
числе для выращивания зерновых культур и занятия молочным скотоводством.
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Этап I — Подготовка к экспорту

1) Оцените готовность вашей компании к экспортной деятельности.

2) Определите конкурентные преимущества вашей продукции и компании 
(включая оценку ценовой конкурентоспособности продукции).

3) Составьте список приоритетных целевых рынков.

4) Оцените соответствие вашей продукции требованиям целевого рынка.

5) Изучите ваш целевой рынок/рынки.

6) Проанализируйте варианты транспортировки продукции, логистики 
и сбыта.

7) Определите стратегию выхода на рынок.

8) Определите и выберите местных партнеров на целевом рынке  
(рекомендуется найти местного импортера).

9) Проведите повторную оценку своих возможностей и способности  
обслуживать рынок.

10) Подготовьте план экспорта продукции и выделите средства на его  
реализацию.

Этап II — Действия на территории России 

1) Пройдите проверку соответствия данных в сопроводительных документах 
(экспортная декларация, инвойс, коносамент, декларация соответствия, 
сертификат происхождения, сертификат веса, сертификат здоровья,  
сертификат качества).

2) Пройдите процедуры документарного контроля и лабораторных исследо-
ваний на предмет соответствия ввозимой продукции требованиям  
Алжира.

3) Оплатите тарифные и иные сборы.

4) Пройдите процедуры таможенного оформления экспорта.

По итогам этапа II осуществляется вывоз продукции с территории России.
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Полезные контакты 

Информационные ресурсы и услуги АО «Российский Экспортный Центр»: 

• • цифровая платформа «Мой Экспорт»: https://myexport.exportcenter.ru/;

• • регистрация на портале: https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1; 

• • изучение базы знаний: clck.ru/33s6vV; 

• • знакомство с перечнем услуг (кредитно-гарантийная поддержка,  
страхование, продвижение на внешние рынки, специальные программы 
по поддержке экспорта и др.): https://www.exportcenter.ru/services/; 

• • партнерские предложения: https://bit.ly/3z4lbbl.

Запрос на поддержку экспортера в Минпромторг России:  
https://minpromtorg.gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export/.

https://myexport.exportcenter.ru/
https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1
http://clck.ru/33s6vV
https://www.exportcenter.ru/services/
https://bit.ly/3z4lbbl
https://minpromtorg.gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export/
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Потенциальные партнеры Профильные организации

Содержание
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11.1. Потенциальные партнеры

Компания Профиль Контактная информация

Corps Gras  

D'alger SpA

Импортер различных видов 

масел

Тел.: +213 21 42 34 64

Сайт: www.safia.dz 

Corps Gras Du 

Seybouse SpA

Производитель  

пищевых продуктов, в том 

числе масла

Тел.: +213 550 59 31 75 

Numidis Дочерняя компания круп-

нейшего частного конгло-

мерата в Алжире, владеет 

сетью магазинов UNO  

(23 торговые точки)

Адрес: N11, Dar El Beïda

Тел.: +213 21 98 89 00

Ardis Крупная сесть  

супермаркетов  

в Алжире

Адрес: Centre Commercial, Médina Center. Pins 

Maritimes, El Mohamadia-Alger Alger, 16000

Тел.: +213 21 89 13 40

Familishop Сеть гипермаркетов Адрес: Zone Industrielle, Blida 09000

Тел.: +213 25 32 50 11

El-Djazair Государственная сеть  

отелей

Адрес: Souidani Boudjemaa Avenue, 24, Alger

Тел.: +213 23 48 11 65

Aurassi Государственная сеть  

отелей

Адрес: 2 Av. du Dr Frantz Fanon, Alger Ctre

Тел.: +213 21 74 82 52

Jumia Самый популярный  

интернет-магазин

Адрес: 203 Rue Ahmed Ouaked, Dély Ibrahim

Тел.: +213 23 98 27 00

Сайт: food.jumia.dz

Zawwali Онлайн-магазин Адрес: 172 Rue Hassiba Ben Bouali, Mohamed 

Belouizdad 16015

Тел: +213 656 53 34 53

Сайт: zawwali.com

http://www.safia.dz
http://food.jumia.dz
http://zawwali.com
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Организация Контактная информация

Министерство сельского хозяйства, развития 

сельских регионов и рыболовства Алжира

Ministère de l’Agriculture, du Développement Rural  

et de la Pêche

Адрес: Colonel Amirouche Street, Alger

Тел.: + 213 23503238

Сайт: madr.gov.dz

Министерство торговли и развития экспорта

Le Ministère du Commerce et de la Promotion des 

Exportations

Адрес: Ministère du commerce cité  

Zerhouni Mokhtar El-Mohammadia.  

(Ex. les Bannaniers), Alger

Тел.: +213 021 89 00 74/85

E-mail: contact@commerce.gov.dz

Сайт: https://www.commerce.gov.dz/fr

Алжирский центр контроля качества и упаковки

Le Centre Algérien du Contrôle de la Qualité et de 

l’Emballage

Адрес: National Road № 5 El Alia Bab 

Ezzouar

Тел.: + 213 041 53 78 43

E-mail: cacqe@cacqe.org.

Сайт: https://clck.ru/34d9D5

Министерство иностранных дел

Ministère des Affaires Etrangères et de la Communauté 

Nationale à l'Etranger

Адрес: 93 Plateau des Anassers, Kouba, Alger

Тел.: +213 21 50 43 43

Сайт: www.mfa.gov.dz/fr

Главное таможенное управление Алжира

Direction Générale des Douanes

Адрес: 19, Rue Dr Saadane Alger

Тел.: + 213 023 50 11 80/86

Сайт: www.douane.gov.dz

Торгово-промышленная палата Алжира

Сhambre Algerienne de Commerce et d'Industrie 

Адрес: Palais consulaire 6, Bd Amilcar 

Cabral. CP 16003 Alger. BP 100 Alger 1er 

novembre. Place des Martyrs

Тел.: + 213 023 16 04 74 

E-mail: infos@caci.dz

Сайт: www.caci.dz

Алжирский институт по стандартизации

Institut Algérien de Normalization, IANOR

Адрес: 5, Rue Abou Hamou Mousa – Alger

Тел.: + 213 021 782 140

E-mail: sec.dg@ianor.dz

Сайт: www.ianor.dz

11.2. Профильные организации 

http://madr.gov.dz
mailto:contact@commerce.gov.dz
https://www.commerce.gov.dz/fr
mailto:cacqe@cacqe.org
https://clck.ru/34d9D5
http://www.mfa.gov.dz/fr
http://www.douane.gov.dz
mailto:infos@caci.dz
http://www.caci.dz
mailto:sec.dg@ianor.dz
http://www.ianor.dz
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Государственная поддержка экспорта продукции АПК 

Действующие меры 
господдержки

Программа льготного кредитования

Предоставление льготных краткосрочных и инвестиционных кредитов  
по ставке от 1 до 5%.

Краткосрочные кредиты (до одного года) направлены на пополнение оборот-
ных средств и ведение текущей деятельности компании.

Долгосрочные инвестиционные кредиты (от 2 до 15 лет) предназначены для  
финансирования капитальных затрат на строительство, реконструкцию, модер-
низацию производственных мощностей и инфраструктуры. 

Отрасли: все отрасли

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 26.04.2019 № 512

Программа создания и модернизации
объектов АПК

Поддержка создания и модернизации объектов АПК путем возмещения части 
прямых затрат на создание или модернизацию сельскохозяйственных объектов 
Возмещение в размере от 20 до 25% фактической стоимости предоставляется 
предприятиям по переработке зерна, масличных культур, рыбы и морепродук-
тов, а также по производству сухих молочных продуктов.

https://base.garant.ru/72234382/
https://base.garant.ru/72234382/
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Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 12.02.2020 № 137

масложировая отрасль 
(переработка масличных культур)

зерновые 
(глубокая переработка зерна)

рыба и морепродукты  
(переработка и консервирование рыбы)

молочная отрасль 
(производство сухих молочных продуктов)

Программа льготного лизинга 
оборудования

Льготный лизинг оборудования, необходимого для омологации продукции 
агропромышленного комплекса или введения новой продуктовой линейки, 
соответствующей требованиям внешних рынков. 

Предоставляется единовременная скидка при уплате авансового платежа 
в размере 25% или 45% от стоимости предмета лизинга.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 07.08.2021 № 1313

все отрасли (акцент на пищевую и перерабатывающую  
промышленность) 

https://base.garant.ru/73558912/
https://base.garant.ru/73558912/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
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Программа стимулирования 
производства масличных культур

Стимулирование производства масличных культур (бобы соевые и семена 
рапса) путем возмещения части затрат на региональные проекты. Ставка рас-
считывается на одну тонну прироста объема производства.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 14.07.2012 № 717 (Приложение 11 (1)) 

продукция масложировой отрасли 
(бобы соевые и семена рапса)

https://base.garant.ru/70210644/
https://base.garant.ru/70210644/
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Программа компенсации затрат 
на транспортировку продукции АПК

Компенсация 25% затрат на транспортировку продукции АПК железнодорож-
ным, автомобильным, водным и смешанными видами транспорта (за исклю-
чением воздушного). Получить компенсацию можно при условии перевозки 
продукции АПК, которая включена в соответствующий перечень, утвержден-
ный Правительством.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 15.09.2017 № 1104

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

спирт, алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

https://base.garant.ru/71768894/
https://base.garant.ru/71768894/
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Программа компенсации затрат 
на сертификацию продукции АПК  
на внешних рынках

Компенсация части затрат на сертификацию продукции АПК на внешних 
рынках. Возмещается 50 или 90% объема затрат на сертификацию, фактически 
понесенных производителями в течение 12 месяцев. Получить компенсацию 
можно при условии сертификации продукции АПК, которая включена в соот-
ветствующий перечень, утвержденный Минсельхозом России.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 25.12.2019 № 1816

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

табак, вакцины, удобрения, экстракты

шелк, шерсть, лен

https://base.garant.ru/73351641/
https://base.garant.ru/73351641/
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Программа продвижения продукции
АПК на внешние рынки

В рамках федерального проекта «Экспорт продукции АПК» национального 
проекта «Международная кооперация и экспорт» АО «РЭЦ» реализует про-
грамму по созданию (управлению и содержанию) постоянно действующих 
дегустационно-демонстрационных павильонов российских продуктов питания 
в иностранных государствах. 

Программа создает условия для эффективной коммуникации с потенциальны-
ми потребителями продукции за рубежом.

Организации могут разместить свою продукцию в павильонах в Китае (г. Шан-
хай), Объединенных Арабских Эмиратах (г. Дубай), Вьетнаме (г. Хошимин), Егип-
те (г. Новый Каир), Турции (г. Стамбул), Саудовской Аравии (г. Эр-Рияд).

Программа компенсации части 
затрат на участие в зарубежных  
выставочно-ярмарочных 
мероприятиях

Возмещение российским экспортерам отдельных видов затрат, связанных 
с самостоятельным участием в международных выставочно-ярмарочных меро-
приятиях, проводимых за пределами Российской Федерации. Для субъектов 
малого и среднего предпринимательства лимит составляет 700 тыс. рублей, 
для крупного бизнеса — 2 млн рублей.

Отрасли:

Компетентные органы: АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 26.02.2021 № 255

все отрасли

https://base.garant.ru/400382953/
https://base.garant.ru/400382953/
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Программа софинансирования части
затрат на участие в международных 
конгрессно-выставочных 
мероприятиях и деловых миссиях

Софинансирование от 50 до 80% затрат на участие в международных конгресс-
но-выставочных мероприятиях и деловых миссиях в целях поддержки меро-
приятий, направленных на повышение международной конкурентоспособно-
сти, а также продвижение продукции и услуг на внешние рынки.

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ» 

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.03.2019 № 342

все отрасли

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.12.2020 № 2316

все отрасли

https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/400165538/
https://base.garant.ru/400165538/
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Аналитика — раздел содержит аналитические обзоры 
по ключевым продуктам и наиболее перспективным зару-
бежным рынкам, отраслевые обзоры и оперативную стати-
стику российского аграрного экспорта.

Продвижение — в разделе публикуются все экспортные 
гиды и краткие версии концепций продвижения, разрабо-
танные ФГБУ «Агроэкспорт».

Господдержка — в разделе собрана информация о действу-
ющих мерах господдержки для российских сельхозпроиз-
водителей и подробные инструкции по участию в каждой 
из представленных программ.

Полезная информация 
на сайте Агроэкспорта

Мероприятия — в разделе вы найдете информацию о меж-
дународных мероприятиях для российских экспортеров 
аграрной продукции, а также анонсы предстоящих меро-
приятий ФГБУ «Агроэкспорт».

Барьеры — постоянно обновляемая база данных по статусу 
доступа российской продукции на зарубежные рынки.

https://aemcx.ru/analytics/
https://aemcx.ru/support/promotion/
https://aemcx.ru/support/gs/
https://aemcx.ru/
https://aemcx.ru/events/
https://aemcx.ru/support/access/
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Мы в социальных сетях:

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

Telegram: www.t.me/mcxae

Яндекс Дзен: www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c

Новости — самые актуальные новости аграрного экспорта, 
а также дайджесты российских и зарубежных СМИ.

Сертификация — раздел содержит информацию о всех ви-
дах сертификации, которая может понадобиться для поста-
вок на экспорт: HACCP, Халяль, Кошер и Органика.

Полезная информация

https://vk.com/aemcx
https://t.me/mcxae
https://www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c
https://aemcx.ru/media/news/
https://aemcx.ru/support/certification/
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Связаться с нами:

Сайт: www�aemcx�ru

Телефон: +7 495 280-74-49

Почта: info@aemcx�ru

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

http://www.aemcx.ru
mailto:info@aemcx.ru
https://vk.com/aemcx
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