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•	•	 Республика Казахстан — крупнейшее государство Центральной Азии, 
занимающее девятое место в мире по площади территории. Казахстан 
является связующим звеном между крупными и быстрорастущими рын-
ками Китая и Южной Азии, с одной стороны, и рынками России и Запад-
ной Европы — с другой, обеспечивая автомобильное, железнодорожное 
и водное сообщение. 

•	•	 В последние годы уровень доходов населения продолжает увеличивать-
ся: доходы самых богатых 20% и самых бедных 20% отличаются практи-
чески в 4 раза. Доля среднего класса стабильно растет, и с изменением 
реальных доходов потребители предъявляют все более высокие требо-
вания к качеству товаров. Это выражается в готовности платить больше 
за импортные товары лучшего качества.

•	•	 Как член Евразийского экономического союза Казахстан предоставляет 
России наиболее выгодные условия для выхода на свой рынок. Процеду-
ра импорта винодельческой продукции упрощена. Импортная лицензия 
для поставки продукции не требуется. В едином таможенном простран-
стве ставка таможенной пошлины 0%.

•	•	 Республика Казахстан — лидер по потреблению вина в Центральной 
Азии. Объем потребления напитка в 2021 г. составил 35,9 млн литров, 
из которых около 65% обеспечило внутреннее производство, осталь-
ное — импорт. По итогам 2021 г. объем импорта составил 16,0 млн литров 
на 47,0 млн долл. США. Потребление вина на душу населения составило 
менее 2 литров в год. 

•	•	 В структуре потребления вина в натуральном выражении основную долю 
занимают тихие красные и белые вина с долями 50,3% и 38,6% соответ-
ственно. Наиболее динамично растущие сегменты — красное полуслад-
кое вино (ожидаемые темпы роста 7,6% в год) и игристое вино (7,7% в год). 
Половина продаж игристого вина в Казахстане приходится на декабрь. 
Среди некрепленых также возможен рост спроса на розовые вина (7,3% 
в год). Доля вина в премиальном ценовом сегменте растет.

•	•	 Из вин местного производства потребители выбирают красное вино 
средней сладости, а из импортных — белое сухое вино. В ближайшей 
перспективе рынок вина в Казахстане будет расти в среднем на 7% в год 
в натуральном выражении.

•	•	 В структуре потребления вина по каналам реализации наибольшая доля 
(73%) в 2021 г. приходилась на розничную торговлю. Доля сегмента HoReCa 
в 2021 г. составила 27% продаж.

Резюме
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•	•	 Рынок вина в стране находится на стадии трансформации. Несмотря 
на лидирующие позиции местных брендов, растут продажи импортно-
го вина. Экспортеру рекомендуется провести маркетинговую кампанию 
в крупных сетевых магазинах и соцсетях с целью повышения узнавае-
мости российского бренда. Также рекомендуется регулярно принимать 
участие в популярных выставках, так как потребители Казахстана отдают 
предпочтения знакомым брендам.

•	•	 Затраты времени и стоимость оформления документов для прохождения 
таможни не являются значимым барьером для выхода на рынок стра-
ны. Если производство осуществляется на территории России, то при 
отгрузке такая продукция не проходит процедуру таможенной очистки. 
Каких-либо дополнительных требований к российским производителям 
винодельческой продукции законодательство Казахстана не предъявляет. 
Отгрузка винодельческой продукции должна производиться с нанесен-
ными учетно-контрольными марками Республики Казахстан. 

Резюме
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Список сокращений

Англоязычные сокращения

Hotel, Restaurant, Catering — гостиничный и ресторанный 
бизнес

International Trade Centre — Международный торговый центр

база данных внешнеторговой статистики стран мира

HoReCa

ITC

UN Comtrade

Русскоязычные сокращения

агропромышленный комплекс

валовый внутренний продукт 
 
Всемирная торговая организация

Евразийский экономический союз

Международный валютный фонд 

месячный расчетный показатель

прямые иностранные инвестиции

паритет покупательной способности

региональные органы управления агропромышленным  
комплексом

сопроводительная накладная на товар 

специальная экономическая зона

товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности

технический регламент, действующий на территории  
Таможенного союза

учетно-контрольная марка

Конференция ООН по торговле и развитию

АПК 

ВВП 

ВТО 

ЕАЭС 

МВФ 

МРП

ПИИ

ППС

РОУ АПК

СНТ

СЭЗ

ТН ВЭД

ТР ТС

УКМ

ЮНКТАД



8

Введение



9



10

Введение

Республика Казахстан — крупнейшее государство Центральной Азии, занимаю-
щее девятое место в мире по площади территории. При этом плотность насе-
ления в стране — одна из самых низких в мире. В стратегическом отношении 
Казахстан является связующим звеном между крупными и быстрорастущими 
рынками Китая и Южной Азии, с одной стороны, и рынками России и Западной 
Европы — с другой, обеспечивая автомобильное, железнодорожное и водное 
сообщение. 

С 1991 г. экономика страны стабильно растет за счет наличия нефтегазовых 
ресурсов, высокого внутреннего спроса и объема прямых иностранных ин-
вестиций. Агропромышленный комплекс Казахстана обеспечивает не только 
внутренние потребности страны в продовольствии, но и позволяет экспорти-
ровать продукцию на внешние рынки. 

ВВП (в текущих ценах): 197,1 млрд долл. США

Темпы роста ВВП: 4,1%

ВВП по ППС на душу населения (в текущих ценах): 28 414,1 долл. США

Уровень инфляции: 8,0%

Приток ПИИ: 23,7 млрд долл. США

Население: 19,2 млн человек

Площадь: 2 724,9 км2

Крупнейшие города по численности населения: Алма-Ата (2,1 млн), 
Астана (1,3 млн), Шымкент (1,2 млн), Актобе (556 тыс.), Караганда (514 тыс.)

Уровень урбанизации: 58,0%

Уровень безработицы: 4,9%

Структура ВВП: сельское хозяйство (5,1%), промышленность (41,4%), 
сфера услуг (53,5%) 

Структура занятости: сельское хозяйство (13,4%), промышленность (12,5%), 
сфера услуг (74,1%) 

Основные товары экспорта: топливо минеральное, сырая нефть, медь 
и катоды из меди, ферросплавы, природный газ, руды и концентраты 
железные, руды и концентраты медные, уран, нефтепродукты, продукты 
неорганической химии

Основные товары импорта: вычислительные машины, легковые авто-
мобили и запчасти для автомобилей и тракторов, телефонные аппараты, 
лекарственные средства, товары медицинского назначения

Объем экспорта: 60,3 млрд долл. США

Объем импорта: 41,4 млрд долл. США

Общие сведения (2021 г.)

Источник: МВФ, Всемирный банк, ООН, ЮНКТАД, Международная организация труда, UN Comtrade
Примечание. Структура ВВП рассчитана по методике Всемирного банка.

https://unstats.un.org/unsd/economic_stat/china/pgdp/2.Viet%20Vu-Introduction%20to%20production%20approach%20to%20GDP.ppt
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Краткий обзор — Казахстан

1.1. Экономические тенденции

В 2021 г. экономика Казахстана практически полностью восстановилась от по-
следствий пандемии. Несмотря на снижение в первом полугодии, рост ВВП 
по итогам 2021 г. составил 4,1%. Восстановлению экономики способствовали 
политика налогового стимулирования, увеличение объемов потребительско-
го кредитования, а также рост мировых цен на нефть. По данным Всемирного 
банка, в 2021 г. сектор розничной торговли продемонстрировал рост на 6,5%, 
а рынок кредитования, включая ипотечное, — на 40%. 

По итогам 2022 г. темпы роста ВВП Казахстана замедлились до 2,5% на фоне 
нарушения цепочек поставок, осложнения финансовых транзакций, а также 
снижения инвестиционной активности в регионе. Кроме того, негативным  
фактором для экономики страны является авария на морском терминале  
Каспийского трубопроводного консорциума, обеспечивающего до 80%  
экспорта нефти Казахстана. 

По прогнозам, в 2023–2024 гг. рост ВВП страны составит 4,4 и 4,5% соответ-
ственно. Драйвером роста должны стать восстановление объемов иностран-
ных инвестиций, а также реализация экономических реформ, направленных 
на снижение налоговой нагрузки, улучшение деловой среды и стимулирова-
ние роли частного бизнеса в экономике, что позволит добиться стабильного 
роста ВВП в долгосрочной перспективе на уровне 2,7% ежегодно.

Источник: МВФ (World Economic Outlook), EMIS 
Примечание. *прогноз.

Рис. 1. Динамика ВВП Казахстана в текущих ценах, 2017–2027 гг.

-3,0

-1,5

0

1,5

3,0

4,5

6,0

2026* 2027*

250

300

50

100

150

200

%

2017 2020 2023*2018 2021 2024*2019 2022 2025*

ВВП в текущих ценах,  
млрд долл. США

Рост реального ВВП, %

0

млрд
долл.



14

Краткий обзор — Казахстан

В 2022 г. курс национальной валюты по отношению к доллару США снизился 
на 17% под влиянием народных волнений, а также на фоне ослабления рубля. 
В целях обеспечения стабильности национальной валюты Национальный банк 
Казахстана усилил валютные интервенции, а также повысил базовую ставку 
на 2,25 п.п. до 13,5%. В результате банковский сектор страны сохранил стабиль-
ность. Однако повышение процентных ставок ограничивает доступ предпри-
нимателей к заемным средствам, что негативно влияет на деятельность малого 
и среднего бизнеса и отрицательно сказывается на развитии несырьевого 
сектора. В декабре 2022 г. Национальный банк приблизился к окончанию цикла 
повышения базовой ставки. Так, в конце 2022 г. базовая ставка была увеличена 
до 16,8% годовых с коридором +/– 1 п.п. 

Источник: Банк международных расчетов, Банк России
Примечание. Приведены среднемесячные показатели, за 100% взят курс на декабрь 2010 г.

Рис. 2. Динамика курсов российского рубля и казахстанского тенге к доллару США,  
декабрь 2010 г. – октябрь 2022 г.
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Согласно данным МВФ, инфляция в 2021 г. превысила прогнозируемый пока-
затель и составила 8%. В 2022 г. данный показатель оценивался МВФ на уровне 
14,0%. Ожидается, что в долгосрочной перспективе он не опустится ниже 5%. 
Лидерами роста цен являются продовольственные товары и энергоносители. 
В январе 2022 г. на фоне массовых протестов правительство было вынуждено 
ввести потолок цен на ряд продовольственных товаров первой необходимо-
сти, а также на топливо и коммунальные услуги. В 2022 г. Национальный банк 
Республики Казахстан оценивал инфляцию значительно выше — на уровне 
20–21%. 
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Источник: МВФ 
Примечание. *прогноз.

Рис. 3. Динамика инфляции и ВВП по ППС на душу населения, 2017–2027 гг.
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В результате продолжающейся структурной перестройки торговли при  
высоких инфляционных ожиданиях и дезинфляционной внешней среде про-
гноз Национального банка по инфляции на 2023 г. составляет порядка 11–13%. 
В 2024 г. в результате роста внутреннего спроса инфляция прогнозируется 
в пределах 7–9%. Такая траектория инфляции ожидается при условии, что 
по мере смягчения инфляционного фона и при стабильных ценах на зерно-
вые инфляционные ожидания снизятся и закрепятся на исторически среднем 
уровне. Это позволит инфляции в дальнейшем достичь целевых ориентиров 
в 5,0%. Таким образом, дальнейшие среднесрочные и долгосрочные прогнозы 
Национального банка Казахстана схожи с прогнозами МВФ. 

В последнее время экономическое неравенство в стране продолжает увеличи-
ваться. Так, на долю первого квинтиля (20% граждан с наибольшими доходами) 
приходится 37,9% общей суммы денежных доходов экономически активного 
населения страны. 
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Источник: Всемирный банк, МВФ, ООН
Примечание. Доходы рассчитаны по ППС с учетом курсовой разницы, чтобы показать фактиче-
скую покупательную способность для стандартной потребительской корзины.

Рис. 4. Среднемесячные доходы занятого населения по квинтильным (20%) группам, 2021 г.,  
долл. США 
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Среди занятого населения страны доходы самых бедных 20% и самых богатых 
20% отличаются практически в 4 раза.

Внешняя торговля продукцией АПК

Сельское хозяйство имеет важное значение для экономики Казахстана и яв-
ляется одним из ключевых секторов для долгосрочного социально-экономи-
ческого развития. До начала 1990–х гг. более четверти ВВП формировалось 
за счет сельского хозяйства. Несмотря на тот факт, что доля сельского хозяйства 
в ВВП Казахстана с середины 2000-х гг. значительно снизилась, достигнув 5,1% 
в 2021 г., эта отрасль оставалась важной для национальной экономики. Прежде 
всего это связано с тем, что около 45% населения страны проживают в сельских 
регионах и доходы 13,4% экономически активного населения формируются 
за счет занятости в сельскохозяйственном секторе. Следует иметь в виду, что 
показатели внешней торговли Казахстана значительно меняются в зависимо-
сти от годового производства того или иного сельскохозяйственного продукта, 
особенно зерновых культур. 
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Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные.

Краткий обзор — Казахстан

Рис. 5. Внешняя торговля продукцией АПК Казахстана, 2010–2021 гг., млрд долл. США
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При этом Казахстан ежегодно закупает значительные объемы сельскохозяй-
ственной продукции. Так, в 2021 г. совокупный объем импорта продукции АПК 
Казахстана составил 5,0 млрд долл. США, показав рост на 28,2% относительно 
2020 г. Среднегодовой темп роста импорта за 2010–2021 гг. составил 12,4%.  

В числе импортируемой Казахстаном продукции АПК — мучные кондитерские 
изделия (4,5%), шоколадные кондитерские изделия (4,5%), пшеница (4,3%), на-
питки безалкогольные (3,8%), кроме воды и соков, сахар свекловичный и трост-
никовый (3,6%). 

Табл. 1. Структура импорта продукции АПК Казахстана, 2021 г.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

импорте, %

Мучные кондитерские изделия 224,9 4,5

Шоколадные кондитерские изделия 222,7 4,5

Пшеница 215,5 4,3

Напитки безалкогольные, кроме воды и соков 187,5 3,8

Сахар свекловичный и тростниковый 181,7 3,6

Мясо птицы 165,4 3,3



18

Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные.

Продолжение табл. 1. 

Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные.

Краткий обзор — Казахстан

Основу экспорта составляет пшеница (35,9%), затем следуют семена льна (8,9%), 
мука пшеничная (4,5%) и масло подсолнечное (3,7%). 

Табл. 2. Структура экспорта продукции АПК Казахстана, 2021 г.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

экспорте, %

Пшеница 1 082,2 35,9

Семена льна 267,4 8,9

Мука пшеничная 134,8 4,5

Масло подсолнечное 110,0 3,7

Семена подсолнечника 88,9 2,9

Крупный рогатый скот (живые животные) 70,4 2,3

Макаронные изделия 62,3 2,1

Филе рыбы и прочее мясо рыбы 49,4 1,6

Говядина и пищевые субпродукты крупного  
рогатого скота

48,3 1,6

Ячмень 48,3 1,6

Прочие продукты 1 051,2 34,9

Итого 3 013,1 100,0

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

импорте, %

Рис 131,0 2,6

Масло подсолнечное 128,4 2,6

Сыры 119,3 2,4

Говядина и пищевые субпродукты крупного  
рогатого скота

117,9 2,4

Прочие продукты 3 301,9 66,1

Итого 4 996,2 100,0
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1 www.kz.spinform.ru/stroi.html
2 www.akorda.kz/ru/official_documents/constitution

1.2. Политические тенденции 

Казахстан1 — республика с унитарной формой государственного устройства 
и президентской формой правления. Президент Республики Казахстан  
является главой государства, определяющим основные направления внутрен-
ней и внешней политики, главнокомандующим вооруженными силами1. Пре-
зидент избирается на всеобщих выборах сроком на 7 лет и только единожды. 
С 2019 г. должность президента занимает Касым-Жомарт Кемелевич Токаев, 
который вновь одержал победу на внеочередных выборах в 2022 г. после вне-
сения поправок в Конституцию. 

Исполнительную власть осуществляет Правительство Республики Казахстан. 
Правительство является коллегиальным органом. Оно подотчетно прези- 
денту Республики. Президент с согласия мажилиса — нижней палаты парла-
мента — назначает на должность премьер-министра. Кроме того, президент 
по представлению премьер-министра назначает на должности членов пра-
вительства, а также самостоятельно назначает министров иностранных дел, 
обороны, внутренних дел2. 

Законодательную власть осуществляет двухпалатный парламент, который 
состоит из сената и мажилиса. Сенат образуют депутаты, по 2 человека от ка-
ждой области, города республиканского значения и столицы. Кроме того, 15 
депутатов назначаются президентом. Мажилис состоит из 107 депутатов. При 
этом депутаты не могут быть одновременно в обеих палатах парламента. Срок 
полномочий депутатов сената — 6 лет, депутатов мажилиса — 5 лет. Парламент 
утверждает отчеты о бюджете, принимает законы, решает вопрос о мире  
и войне, контролирует исполнение законов на всех уровнях государства. Кон-
ституционный суд состоит из 11 судей и решает споры о правильности выборов, 
соответствии законов, рассматривает до ратификации международные дого-
воры Республики на соответствие Конституции, дает официальное толкование 
нормам Конституции и др.

Оценка рисков

Одним из ключевых факторов, определяющих внутреннюю политику  
и стабильность в Казахстане, можно считать реформы, инициированные  
президентом К.К. Токаевым после волнений в январе 2022 г. Поводом для  
волнений стало повышение цен на бытовой сжиженный газ. Значительную 
роль в событиях сыграл религиозный фактор с мобилизацией наиболее ради-
кально настроенных групп населения. Последовали массовые политические 
протесты и вооруженные столкновения с полицией и силовыми структурами.  

http://www.kz.spinform.ru/stroi.html
http://www.akorda.kz/ru/official_documents/constitution
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В ответ власти ввели чрезвычайное положение до 19 января 2022 г. и начали 
контртеррористическую операцию. Президент отправил в отставку правитель-
ство, возглавил Совбез и сообщил, что обратился за помощью в ОДКБ (Органи-
зация Договора о коллективной безопасности) для «преодоления террористи-
ческой угрозы». Миротворческая операция ОДКБ в Казахстане проводилась 
с 6 по 19 января. 

На сегодняшний день ситуация в стране стабилизировалась. В 2022 г. по ре-
зультатам референдума был принят ряд поправок в Конституцию для закреп- 
ления перехода от «суперпрезидентской» формы правления к президентской 
республике с влиятельным парламентом и подотчетным правительством. В ре-
зультате было сокращено участие главы государства в формировании верхней 
палаты парламента, ограничено влияние на местные представительные и ис-
полнительные органы. 

Значения индексов последних лет свидетельствуют об относительной стабили-
зации показателей эффективности работы правительства и небольшой, но ста-
бильной тенденции к их повышению примерно с середины 2010-х гг. Показате-
ли политической стабильности за последние годы несколько снизились.  

Источник: Всемирный банк (Worldwide Governance Indicators)
Примечание. Индикаторы WGI используют шкалу со значениями от –2,5 до 2,5.

Рис. 6. Основные показатели эффективности государственного управления в Казахстане
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3 https://ria.ru/20221128/tovarooborot-1834835350.html

На данный момент обозначенные риски и политическая конъюнктура  
существенного негативного влияния на рынок вина не оказывают. Россия — 
один из крупнейших импортеров Казахстана, двусторонние отношения ста-
бильны. В январе–октябре 2022 г. товарооборот между странами вырос более  
чем на 10% по сравнению с аналогичным периодом 2021 г. и составил  
22,2 млрд долл. США3.

1.3. Демографические тенденции

Население Казахстана стабильно растет на 1,2% в год. Согласно прогнозам 
ООН, в 2050 г. численность населения страны составит около 25,6 млн человек. 

По итогам 2021 г. численность граждан трудоспособного возраста составила  
11,3 млн человек — 58,9% всего населения страны. Численность женщин  
в Казахстане по итогам 2021 г., как и в предыдущие периоды, превалирует над 
числом мужчин — 51,9% против 48,1% соответственно.

Источник: ООН  
Примечание. *прогноз.

Рис. 7. Общая численность населения Казахстана, прогноз до 2050 г., млн человек
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Рис. 8. Население Казахстана по полу и возрасту, 2021 г.
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Источник: Euromonitor International (Passport)
Примечание. *оценка, **прогноз.

Рис. 9. Расходы на конечное потребление на душу населения в постоянных ценах 2021 г.,  
2018–2027 гг., долл. США 

С увеличением реальных доходов потребители становятся все более требова-
тельны к качеству товаров. В некоторых случаях население готово платить  
больше за импортные товары лучшего качества.
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COVID-19 наблюдался стабильный рост располагаемых доходов  
населения, а потребители расположены к импортной продукции;

•	•	 Казахстан является одним из крупнейших торгово-логистических хабов 
для стран Центральной Азии;

1.4. Влияние тенденций 
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•	•	 потребители, особенно молодое поколение, положительно воспринима-
ют импортные продукты питания и напитки и готовы к новым форматам 
товаров;

•	•	 развитие современных форматов розничной торговли (сетевой ретейл) 
открывает потребителям доступ к большому количеству как националь-
ных, так и импортных продуктов;

•	•	 Казахстан является светским государством, однако для большинства  
поставляемых продуктов необходима сертификация «Халяль»;

•	•	 на пищевые предпочтения населения существенно повлияли славянская 
и тюркская культуры, также отмечается влияние китайской и корейской. 
Потребители заинтересованы в том, чтобы пробовать и включать в раци-
он новые продукты;

•	•	 пандемия COVID-19 в значительной степени простимулировала развитие 
электронной торговли и сервисов по доставке продуктов питания и гото-
вых блюд на дом. Однако в настоящее время данная тенденция характер-
на скорее для мегаполисов, таких как Астана и Алма-Ата. 

Чуть более половины населения Казахстана (58%) в 2021 г. проживает в горо-
дах. В последнее время в рамках глобальных тенденций гендерного равенства 
во всех сферах роль женщин в обществе изменилась, им предоставлен боль-
ший выбор жизненных стратегий и позволено проявлять большую активность 
в деловой, политической и социальной жизни. 



25

Обзор рынка

22



26

2.1.

2.2.

2.3.

2.4.

Объем и динамика рынка

Потребительские предпочтения

Торгово-распределительная сеть

Конкурентная среда 
и участники рынка

Содержание



27

Обзор рынка

2.1. Объем и динамика рынка

Виноделие в Казахстане зародилось в конце 1940-х гг. на базе виноградников 
в южных областях, в частности в предгорьях Заилийского Алатау, горного  
хребта на границе Казахстана и Кыргызстана. В 1990-х гг. отрасль развивалась  
при участии швейцарских, австралийских и итальянских консультантов  
и на базе иностранных технологий. Некоторые национальные компании про-
должают консультироваться с зарубежными экспертами с целью расширения 
ассортимента и повышения качества продукции. Активное развитие виноде-
лия в Казахстане приходится на 2000-е гг. Сегодня большая часть виноградни-
ков находится на юго-востоке страны, на границе с Кыргызстаном и Китаем. 

Климат в этой части страны континентальный с морозными зимами, когда 
температура опускается порой до –40 °C, и жарким, сухим летом. Виноград-
ники располагаются на высоте около 1 000 м над уровнем моря в предгорьях 
Тянь-Шаня. Официальные данные о площадях виноградников отсутствуют, 
специалисты оценивают их размер от 4 000 до 10 000 га, в зависимости от спо-
соба учета посадок столового винограда. В 1980–х гг. площадь виноградников 
достигала 28 000 га.

Производство

Собственное производство вина (без учета виноградного сусла) в Казахстане 
оценивается на уровне 20–30 млн литров в год, что обеспечивает порядка 65% 
внутреннего потребления. Среди сортов винограда встречаются грузинские: 
ркацители и саперави, европейские: рислинг, пино нуар и каберне фран, а так-
же местные сорта: кульджинский, белый, илийский, красный кросс саперави 
и рислинга. Среди основных производителей стоит отметить Bacchus, Arba 
Wine, Château Karakemer, Issyk, Silk Alley и Тургень. В Казахстане не практикуется 
система наименования по месту производства.
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Источник: Бюро национальной статистики Агентства по стратегическому планированию и рефор-
мам Республики Казахстан

Рис. 10. Производство вина в Казахстане, 2017–2021 гг.
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В 2021 г., согласно данным Бюро национальной статистики Агентства по стра-
тегическому планированию и реформам Республики Казахстан, в стране было 
произведено 23,2 млн литров вина, из которых 3,2 млн литров — игристые вина. 
По отношению к 2020 г. национальное производство вина снизилось на 19,7% 
или на 5,7 млн литров. Основными причинами стало сокращение площадей 
виноградников с 14,5 до 12,6 тыс. га и заметный спад потребительского спроса 
на вино, в том числе из-за роста цен и перехода населения к употреблению 
более дешевых алкогольных напитков, таких как пиво и водка.  
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Источник: Бюро национальной статистики Агентства по стратегическому планированию  
и реформам Республики Казахстан, ITC Trade Map, оценки отраслевых экспертов
Примечание. С учетом переходящих запасов, без учета виноградного сусла.

Рис. 11. Потребление вина в Казахстане, 2017–2021 гг.
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Потребление

По данным Бюро национальной статистики, в 2021 г. потребление вина  
в Казахстане по сравнению с 2020 г. снизилось на 17,3% и составило 35,9 млн 
литров. Ранее объемы потребления были несколько выше за счет того, что  
правительство приступило к борьбе с контрафактной продукцией и ввело 
соответствующие ограничения лишь недавно. По данным ассоциации произво-
дителей алкогольной продукции Казахстана QazSpirits, в 2020 г. в стране снизи-
лись объемы продаж нелегального алкоголя, что ранее влияло на регулярное 
увеличение продажи вина.  
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Источник: Бюро национальной статистики Агентства по стратегическому планированию  
и реформам Республики Казахстан, ITC Trade Map, оценки отраслевых экспертов.

Рис. 12. Потребление вина на душу населения в Казахстане, 2017–2021 гг.
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Объемы потребления алкогольных напитков в Республике Казахстан  
несколько ниже, чем в России, но выше, чем в других странах Центральной 
Азии, например в Таджикистане или Узбекистане. На 2021 г. потребление вина 
на душу населения составило чуть менее 2 литров в год. Максимальные  
объемы потребления пришлись на 2020 г. — 2,31 литра. 

В структуре потребления вина в натуральном выражении основную долю  
занимают тихие красные и белые вина с долями 50,3% и 38,6% соответственно. 
Доля потребления игристых и розовых вин в 2021 г. составила 6,9% и 4,1%  
соответственно.
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Вид 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, %  

2021

Вина тихие красные 17,6 20,0 18,0 21,7 18,0 50,3

Вина тихие белые 12,9 14,8 13,8 16,9 13,8 38,6

Другие игристые вина 2,7 3,2 2,5 3,0 2,5 6,9

Вина тихие розовые 1,7 2,0 1,6 1,8 1,5 4,1

Шампанские вина 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Итого 35,1 40,1 35,8 43,4 35,9 100,0

Табл. 3. Структура потребления вина в Казахстане по видам в натуральном выражении, 2017–2021 гг., 
млн литров

Источник: Euromonitor International, Бюро национальной статистики Агентства по стратегическо-
му планированию и реформам Республики Казахстан, ITC Trade Map, оценки отраслевых  
экспертов

Источник: Euromonitor International, Бюро национальной статистики Агентства по стратегическо-
му планированию и реформам Республики Казахстан, ITC Trade Map, оценки отраслевых  
экспертов

Рис. 13. Структура потребления вина в Казахстане по видам в натуральном выражении, 2021 г., %
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В 2021 г. наибольший объем продаж вина приходился на сектор розничной 
торговли — 72,7%. Оставшаяся часть (27,3%) была реализована в секторе обще-
ственного питания (данный показатель относительно высок, например по срав-
нению с Россией или странами Восточной Европы, но является характерным 
для стран региона, в частности для соседних с Казахстаном Узбекистана,  
Кыргызстана, Китая, ряда стран Южной и Восточной Азии). Наибольшая доля 
продаж вина в розничных каналах реализации приходится на тихие красные 
и белые вина. Тихие розовые вина составляют небольшую долю продаж. 

Рис. 14. Структура потребления вина в Казахстане по каналам реализации в натуральном  
выражении, 2017–2021 гг., млн литров

Источник: Euromonitor International, Бюро национальной статистики Агентства по стратегическо-
му планированию и реформам Республики Казахстан, ITC Trade Map, оценки отраслевых  
экспертов
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Рис. 15. Структура потребления вина в Казахстане по каналам реализации и видам  
в натуральном выражении, 2021 г., %
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Источник: Euromonitor International

Экспорт и импорт

Экспорт 

Экспорт вина Казахстана незначителен. Продукция местной винодельческой 
промышленности практически полностью потребляется внутри страны. 

Импорт

Ежегодно Казахстан импортирует от 12 до 16 млн литров вина. В 2021 г.  
на внешних рынках было закуплено 16 млн литров (включая 3,8 млн литров  
виноматериалов) на сумму 47 млн долл. США. Это значение увеличилось  
относительно прошедшего года на 14,9% в натуральном выражении и на 31,0%  
в стоимостном.  

Сектор общественного питанияРозничная торговля
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Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.

Рис. 16. Импорт вина Казахстана в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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В структуре импорта в 2021 г. 76,3% поставок приходились на вино, оставшиеся 
23,7% — на виноматериалы. При этом импорт вина за 2012–2021 гг. сократился 
на 10,9% до 12,2 млн литров, тогда как закупки виноматериалов выросли почти 
в 10 раз до 3,8 млн литров. Сегмент игристых вин показывает небольшой рост. 
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Рис. 17. Структура импорта вина Казахстана по категориям в натуральном выражении, 2021 г., %
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Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.

Доля виноматериалов в структуре импорта в стоимостном выражении суще-
ственно ниже, чем в натуральном, в 2021 г. она составила 3,4%. При этом стоит 
отметить, что доля данной категории выросла с 2012 г. на 1,4 п.п.

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.

Категория 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

Прочие вина 12,1 8,8 10,6 10,1 8,3 10,5 10,8 9,2 9,6 10,2 64,0

Виноматериалы 0,4 0,1 0,2 0,1 0,2 0,6 0,6 1,4 2,8 3,8 23,7

Игристые вина 1,6 1,9 1,8 1,4 1,3 1,5 1,8 1,4 1,5 2,0 12,3

Итого 14,1 10,8 12,6 11,6 9,7 12,6 13,2 12,0 13,9 16,0 100,0

Табл. 4. Структура импорта вина Казахстана по категориям в натуральном выражении, 2012–2021 гг., 
млн литров
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Рис. 18. Структура импорта вина Казахстана по категориям в стоимостном выражении, 2021 г., %

Обзор рынка

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.

Категория 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

Прочие вина 38,3 39,6 44,2 32,9 24,6 30,1 33,2 28,2 28,0 35,4 75,4

Игристые вина 9,9 11,8 10,9 6,7 5,2 6,8 8,0 7,2 6,8 10,0 21,3

Виноматериалы 1,0 0,1 0,3 0,6 0,4 0,7 0,5 0,8 1,1 1,6 3,4

Итого 49,2 51,6 55,5 40,3 30,2 37,5 41,7 36,2 35,9 47,0 100,0

Табл. 5. Структура импорта вина Казахстана по категориям в стоимостном выражении,  
2012–2021 гг., млн долл. США

Прочие вина ВиноматериалыИгристые вина

21,3%

75,4% 3,4%

В 2021 г. основными поставщиками вина и виноматериалов на рынок Казахстана 
в натуральном  выражении были: Узбекистан, Грузия, Италия, Молдова и Испа-
ния. Крупнейший импортер Узбекистан специализируется главным образом 
на поставках  виноматериалов. В 2021 г. страна экспортировала 3,5 млн литров 
на 1,3 млн долл. США виноматериалов на казахстанский рынок (22,1% импорта 
в натуральном выражении), увеличив свои объемы поставок с 0,4 млн литров 
в 2017 г. 

Казахстан также импортирует виноматериалы из Кыргызстана. Основными  
поставщиками готового вина являются Грузия, Италия и Молдова, на которые 
в 2021 г. пришлось 18,3%, 17,7% и 10,2% натурального импорта вина соответственно. 
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Табл. 6. Импорт вина Казахстана по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., млн литров

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Узбекистан — — — —  0,01  0,4  0,5  0,9  2,2  3,5  22,1 

2 Грузия  3,5  3,1  3,7  3,6  2,6  2,6  2,7  2,6  2,3  2,9  18,3 

3 Италия  1,1  1,8  1,1  1,3  1,5  1,7  2,1  2,0  2,2  2,8  17,7 

4 Молдова  7,5  3,0  6,1  4,4  2,4  2,8  2,9  1,8  2,1  1,6  10,2 

5 Испания  0,2  0,3  0,3  0,5  0,9  1,4  1,0  0,9  1,0  1,1  6,7 

6 Украина —  0,03  0,02  0,1  0,4  1,3  1,1  0,8  0,9  0,8  5,3 

7 Франция  1,1  1,8  0,7  0,7  0,7  0,5  0,5  0,5  0,5  0,6  3,9 

8 Россия  0,1  0,1  0,1  0,1  0,1  0,6  0,7  0,4  0,4  0,5  3,4 

9 Кыргызстан — — — —  0,3  0,5  0,4  0,8  0,9  0,4  2,2 

10 Чили  0,3  0,3  0,2  0,4  0,3  0,3  0,4  0,3  0,3  0,3  1,9 

Прочие страны  0,4  0,5  0,4  0,6  0,5  0,6  0,9  0,9  1,1  1,3  8,4 

Итого  14,1  10,8  12,6  11,6  9,7  12,6  13,2  12,0  13,9  16,0 100,0

Структура импорта вина в стоимостном выражении существенно отличается 
от структуры в натуральном. Наибольшая доля в 2021 г. пришлась на Италию 
(26,3%), Грузию (20,0%) и Францию (14,1%), которые поставляют на рынок Казах-
стана различные виды вин. Доля Узбекистана в стоимостном выражении  
составила всего 2,8%.
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Рис. 19. Импорт вина Казахстана по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., млн литров

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.
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Табл. 7. Импорт вина Казахстана по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Италия  7,6  9,5  10,1  6,9  6,24  7,5  9,4  9,0  8,7  12,4  26,3 

2 Грузия  12,3  13,6  16,8  14,8  8,6  8,5  9,2  8,7  7,3  9,4  20,0 

3 Франция  9,1  8,9  7,6  4,6  4,5  4,9  4,8  4,3  3,6  6,6  14,1 

4 Испания  0,9  1,6  1,9  1,4  2,4  3,4  3,1  2,7  3,0  3,7  7,9 

5 Молдова  15,7  13,8  14,6  8,5  4,2  5,3  5,2  3,2  3,7  3,0  6,4 

6 Украина  —  0,15  0,05  0,1  0,7  2,4  2,3  1,6  2,1  1,9  4,0 

7 Новая Зеландия 0,03  0,1  0,1  0,1  0,3  0,5  0,8  0,9  0,9  1,5  3,1 

8 Узбекистан  —  —  —  —  0,02  0,1  0,3  0,4  0,9  1,3  2,8 

9 Россия  0,3  0,6  0,6  0,3  0,3  1,4  1,6  1,0  0,9  1,3  2,8 

10 Чили  1,4  1,2  1,1  1,5  1,2  1,3  1,8  1,1  1,1  1,2  2,7 

Прочие страны  1,9  2,3  2,6  2,2  1,7  2,3  3,3  3,2  3,7  4,7  10,0 

Итого  49,2  51,6  55,5  40,3  30,2  37,5  41,7  36,2  35,9  47,0 100,0
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Рис. 20. Импорт вина Казахстана по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Код ТН ВЭД 2204.
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Табл. 8. Средняя импортная цена вина, кроме виноматериалов, по странам–экспортерам,  
2012–2021 гг., долл. США/литр 

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 

цены  
в 2021 г., %

Средняя цена 2,97 4,81 3,17 3,45 3,11 3,07 3,26 3,33 3,13 3,72 — 

Франция 6,99 4,93 7,97 6,47 6,75 9,24 9,25 8,14 7,37 10,78 в 2,9 раза 

Новая Зеландия 16,90 4,39 16,38 11,33 10,89 10,02 8,99 8,28 7,76 7,73 в 2,1 раз 

США 8,45 4,45 11,37 4,41 5,20 8,82 5,19 7,12 5,44 6,91 в 1,9 раз 

Италия 6,11 5,40 6,85 5,19 4,21 4,33 4,51 4,44 3,88 4,36 17,2

Чили 3,71 4,53 4,46 4,20 4,17 4,48 3,95 3,84 3,80 4,20 12,9

Испания 3,72 4,55 4,22 2,96 2,52 2,47 3,19 2,87 3,02 3,43 –7,9

Грузия 3,05 4,53 3,28 4,03 3,32 3,27 3,36 3,31 3,18 3,19 –14,2

Россия 3,80 6,06 5,87 4,86 2,49 2,53 2,35 2,74 2,29 2,40 –35,4

Украина — 4,72 1,72 1,55 1,68 1,84 2,07 2,42 2,25 2,20 –41,0

Молдова 1,79 4,69 1,71 1,92 1,78 1,92 1,84 1,74 1,72 1,85 в 2,0 раза 

В 2021 г. средняя импортная цена на вино составила 3,72 долл. США за литр. 
Наиболее высокие цены были на продукцию из Франции — в 2,9 раза выше 
средней импортной цены, Новой Зеландии — в 2,1 раз выше, США — в 1,9 раз 
выше. Самые низкие цены предлагали Молдова, Украина, Россия, Грузия  
и Испания.

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Коды ТН ВЭД 220410, 220421, 220422.

Средняя импортная цена виноматериалов в 2021 г. составила 0,37 долл. США 
за литр. По отношению к 2020 г. цена поставок виноматериалов из Узбекистана 
(основного поставщика) снизилась на 4,1%.

Табл. 9. Средняя импортная цена виноматериалов по странам–экспортерам, 2017–2021 гг.,  
долл. США/тыс. литров

Экспортер 2017 2018 2019 2020 2021
Отклонение от средней 

цены в 2021 г., %

Средняя цена 0,32 0,50 0,40 0,35 0,37 —

Узбекистан 0,32 0,50 0,44 0,39 0,37 0,0

Кыргызстан — — 0,25 0,21 0,37 –0,4

Источник: ITC Trade Map
Примечание. Коды ТН ВЭД 220429, 220430.
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Табл. 10. Основные страны — экспортеры вина на рынок Казахстана в 2021 г.

№ Экспортер
Доля в импорте 
в стоимостном  
выражении, %

Общая характеристика

1 Италия 26,3

•	•	 Италия является мировым лидером по экспорту вина, 
а ее вина считаются одними из самых популярных 
во всех странах мира.

•	•	 Объем производства в 2021 г. оценивается  
в 5 млрд литров.

•	•	 В 2021 г. Италия поставила на рынок Казахстана  
2,8 млн литров вина на сумму 12,4 млн долл. США,  
при этом цена на итальянские вина была на уровне 
4,36 долл. США за литр продукции, что на 17,2% выше 
средней импортной цены

2 Грузия 20,0

•	•	 Известные торговые марки и сорта вин на постсовет-
ском пространстве.

•	•	 Вино — основной экспортный товар АПК Грузии.  
В 2021 г. доля вина в экспорте составила 21% на сумму 
239,3 млн долл. США.

•	•	 Всего в Грузии насчитывается около 525 автохтонных 
сортов винограда, а также 27 защищенных наименова-
ний мест происхождения, включая Мукузани, Киндзма-
раули, Кахети и Тибаани и т.д.

3 Франция 14,1 

•	•	 Франция занимает второе место в мире по площадям 
виноградников и лидирующие позиции в мировом 
экспорте. 

•	•	 Виноделие вносит значительный вклад в производство 
агропромышленного комплекса страны, а на между-
народном рынке французские вина считаются одними 
из самых качественных и престижных. 

•	•	 По сравнению с 2019 г. экспорт французского вина  
сократился в 2020–2021 гг., что в большей степени свя-
зано с пандемией COVID–19, а также с экстремальными 
для виноградников погодными условиями в 2021 г.,  
когда все винодельческие регионы Франции, включая  
Шампань, Прованс и Долину Роны, пострадали от нео-
жиданных заморозков

Источник: ITC Trade Map
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2.2. Потребительские 
предпочтения 

Особенности и традиции потребления

Потребительские предпочтения в Казахстане относительно вина не имеют  
выраженной зависимости от этнической принадлежности. На рынке наблюда-
ются разнонаправленные тренды. С одной стороны, растущая значимость рели-
гиозного фактора может оказывать ограничивающее воздействие на потребле-
ние. Мусульмане составляют 70% населения Казахстана; социологи отмечают 
ежегодный рост числа людей, соблюдающих пост в Рамадан, число мечетей 
за годы независимости увеличилось от 63 до 2 600. С другой стороны, по дан-
ным исследования ВОЗ, Казахстан относится к странам с высоким уровнем 
употребления алкогольных напитков, и этот показатель, в частности примени-
тельно к потреблению вина, год от года растет. 

Значимую роль также играют традиции светского образа жизни, особенно 
среди более высоко образованных и обеспеченных слоев населения в крупных 
городах, что способствует развитию культуры потребления вина. В совокуп-
ности эти факторы делают Казахстан одним из лидеров региона по объемам 
потребляемого вина. 

Потребление вина выше в городах с наиболее высоким уровнем урбаниза-
ции — Алма-Ате, Астане, Шымкенте. По данным аналитического агентства 
Energyprom, в 2021–2022 гг. больше всего виноградного вина было выпущено 
в Алматинской области. 

По информации Euromonitor, все большее число потребителей склонно  
считать вино менее вредным для здоровья по сравнению с более крепкими  
алкогольными напитками. Согласно официальным данным ВОЗ и ведущей  
отраслевой ассоциации QazSpirits, в Казахстане постепенно снижается  
потребление крепких напитков на душу населения4, что может быть связано 
с изменениями в менталитете молодого поколения. Ключевую роль в изме-
нениях потребительских привычек, по оценке специалистов, играют поддер-
живаемые государством информационные кампании о вреде неумеренного 
потребления крепкого алкоголя. Как следствие, многие потребители все боль-
ше отдают предпочтение менее крепким и более качественным напиткам, 
в частности вину. Потребление вина из года в год увеличивается, при этом 
растут требования к его качеству. По свидетельствам участников рынка, трен-
дом последних лет, особенно в крупных городах и среди состоятельных слоев 
населения, является более осознанный подход к выбору вина, растущее вни-
мание к его составу, стране производства и степени популярности бренда. 

4 https://clck.ru/34osv5

https://tengrinews.kz/kazakhstan_news/deystvitelno-li-v-kazahstane-mnogo-pyut-467555/
https://tengrinews.kz/kazakhstan_news/deystvitelno-li-v-kazahstane-mnogo-pyut-467555/
https://www.zakon.kz/6011910-kazakhstan-popal-v-top-20-stran-po-upotrebleniiu-alkogolia-v-mire.html
https://clck.ru/34osv5


44

Обзор рынка

Также потребители продолжают интересоваться различными видами вин и их 
сочетаниями с разными блюдами. По мере того как спрос становится все более 
избирательным, потребление вина в премиальном сегменте растет, что способ-
ствует импорту продукции известных мировых брендов5. 

По данным исследования6 (контент-анализа), предложения вина в рознице 
на основании источников в открытом доступе, проведенного в апреле 2023 г.,  
цена таких вин в рознице, как правило, в диапазоне от 20 до 200 тыс. тенге 
и более за бутылку. 

Результаты исследования показывают, что вина местных производителей  
преимущественно относятся к сегменту массового спроса, их розничная цена 
не превышает 10–20 тыс. тенге за бутылку в зависимости от наценки магазина. 

Среди вин, продаваемых в Казахстане, наиболее популярны легкие (некрепле-
ные) тихие вина. По данным Euromonitor, в 2021 г. на них в совокупности при-
шлось 93% всего объема продаж в натуральном выражении; на игристые — 7%.
В сегменте тихих вин среди красного, розового и белого наиболее востребо-
ванным является красное вино — 50,3% продаж в натуральном выражении.  
В то же время в стоимостном выражении доля белого вина в этом сегменте 
выше — 52% от общего объема продаж, в то время как доля красного — 42%, что 
обусловлено более высокой средней ценой 1 литра белого вина (4,5 тыс. тенге) 
по сравнению с красным (2,8 тыс. тенге).

Потребительские предпочтения в вине разнообразны, на рынке доминируют 
местные производители. Из местных вин потребители обычно выбирают крас-
ное вино средней сладости, а из импортных — белое сухое вино. Импортные 
вина также пользуются спросом, и показатели импортной продукции растут. 
Наибольшая доля импортных поставок бутилированного вина приходится 
на Грузию, Италию и Молдову. Импорт из Франции и Испании остается стабиль-
ным на протяжении многих лет. В 2021 г. продажи местного вина снизились, 
а импортного — увеличились. 

В сегменте массового спроса среди некрепленых импортных вин наиболее 
популярны вина из Франции, Италии, Испании. Среди французских брендов 
в продаже пользуются наибольшим спросом красные, белые и розовые  
вина Baron d’Arignac, Muscat LF Pays d’OC IGP, Vieux Papes Cerage, Le Pitchet 
Vin, Beaujolais Villages, Maison Castel, Domaine, Les Vignerons, Wolfberger, Vin de 
France Tradition Lamblin, Louis Klipfel, Charton, Baron du Bassard и др. 

Среди итальянских брендов популярны: Cielo Trebbiano, Lambrusco, Baccolo, 
Piccini, Paladyn Cirah, Grappolo D’Oro, Montelvini Promosso, Voga, Il Poggio 
Rubicone, Canti, Casasole, Vapoliсella Ripasso, Luna Cirah, Lamarka, Inycon, Origines 
Italicae, Paolini Conte di Matarocco и др. Среди испанских брендов — Campo 

5 https://clck.ru/34ot28
6 В ходе исследования были проанализированы каталоги интернет-магазинов «Винная лавка»  
(г. Алма-Ата), «Ароматный мир» (Казахстан).

https://clck.ru/34ot28
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Viejo, Sangria, Villa Del Sol, Terra Linda, Finca, Freixenet, Allegranza, Codonriu, Roger 
D’Anoia, Cava Heretat, Baron de Senac и пр. 

Среди российских некрепленых вин встречаются марки Inkerman,  
«Фанагория», «Скалистая бухта».

Достаточно известные казахстанские легкие вина: Bacchus Classic Red, Bacchus 
Classic White и Bacchus Rosé, Merlot, Chardonnay, Fidele Cabernet, Fidele Saperavi, 
Fidele Muscat, Fidele Rkatsiteli, Bacchus Saperavi, «Бибигуль» красное и белое 
полусухое (торговая марка Bacchus), Ak Arba Kazakh Riesling, Riesling, Ak Вastau, 
Ak Вastau Prima, Altyn Arba Chardonnay, Kyzyl Arba Cabernet Franc, Lagyl Arba 
Saperavi, Ainala Arba, Pino Arba, Meiram Arba, Karip Tas, Sary Arba (торговая марка 
Abra Wine).

В сегменте игристых вин наиболее популярны французские Baron d’Arignac 
Brut и Baron d’Arignac Demi-Sec, LG Jules Larose, Wolfberger Cremant d’Alsace 
Brut (Brut Rose’), итальянские Lambrusco Medici (Medici Rose’), Bianco, Rosato 
и Dell’Emili Bianco, Perlino Prosecco, Montelvini, Promosso Spumante Dolce 
(Moscato), Dogg Zonin Asti и многие другие. Вина из России представлены в ос-
новном «Абрау-Дюрсо» брют, а также полусухими белыми и полусухими розо-
выми брендами. 

Собственные казахстанские игристые вина, пользующиеся спросом: «Советское 
шампанское» полусухое, полусладкое, «Казахстанское шампанское» брют, «Ка-
захстанское выдержанное» полусухое, вино игристое Sezim, шампанское «Жем-
чужина» полусладкое (торговая марка Bacchus), Charles Burgund полусухое, 
«Бьянка» сладкое (торговая марка «Тургень»), «Черная роза», «Ромео, Джульетта» 
(торговая марка «Артель»), вино игристое «Myzart» полусухое (торговая марка 
Abra Wine).

Тенденции в потреблении

Можно предположить, что популярность вина среди потребителей будет расти 
и дальше. Ожидается, что в течение ближайших нескольких лет культура вино-
делия в Казахстане будет развиваться. 

Увеличение спроса на вино может быть косвенно связано и с растущим в об-
ществе вниманием к здоровому питанию, и отказом части населения от креп-
ких спиртных напитков в пользу более легких альтернатив.

Для многих потребителей игристое вино по-прежнему является напитком, ко-
торый употребляют раз в год в канун новогодних праздников. Поэтому полови-
на продаж игристого вина в Казахстане приходится на один месяц — декабрь. 
Впрочем, тенденция меняется среди молодых людей, достигших разрешенного 
для употребления алкоголя возраста. В данном возрастном сегменте продажи 
игристых вин продолжат расти. Эти продукты потребуют новых концепций про-
движения, большего разнообразия и улучшения возможностей реализации. 
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Возможным фактором риска, предполагающим снижение потребления вина, 
может стать ужесточение государственной политики страны в целях снижения 
алкогольной зависимости среди молодежи. В частности, в 2014 г. уже был по-
вышен порог продажи алкогольной продукции с 18 лет до 21 года. Также запрет 
на продажу вина действует с 23:00 до 8:00 следующего дня. 

Однако в отсутствие мер по ужесточению регулирования рынка растущая 
популярность вина и продуктов виноделия среди молодежи Казахстана будет 
поддерживать рост спроса. В среднесрочной и долгосрочной перспективе 
эксперты Euromonitor ожидают, что среднегодовые темпы роста продаж вина 
и продуктов виноделия в стране составят 8–10%.

Товары-субституты

Основными товарами-субститутами для вина являются, как правило, другие 
алкогольные и некоторые безалкогольные напитки. В числе аналогов вина — 
другие алкогольные продукты, включая виноградосодержащие напитки, кок-
тейли, ликеры, вермуты, пиво и пивные напитки. В последнее время набирают 
популярность безалкогольные альтернативы вину, такие как комбуча, безалко-
гольные коктейли, газированные соки.

Среднесрочные прогнозы

Рынок вина Казахстана можно рассматривать как перспективный с точки 
зрения увеличения продаж. Согласно данным Euromonitor, до 2026 г. включи-
тельно среднегодовой ожидаемый темп прироста по рынку составит 7% в на-
туральном выражении. Наибольший среднегодовой прирост продаж ожида-
ется в сегменте игристых вин (7,7% в год) и в сегменте легких (некрепленых) 
вин (7,1% в год). Среди некрепленых вин наибольший спрос прогнозируется 
по красным (7,6% в год) и розовым винам (7,3% в год).
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Рис. 21. Прогноз потребления вина в Республике Казахстан до 2026 г. в натуральном выражении, 
млн литров

Рис. 22. Прогноз потребления вина в Республике Казахстан до 2026 г. в натуральном выражении, 
млн литров (линия тренда)

Источник: Euromonitor International

Источник: Euromonitor International
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2.3. Торгово-распределительная
сеть

Основные каналы сбыта

В Казахстане основные каналы продаж вина — розничная торговля (72,7%) 
и сектор HoReCa (27,3%). Оптовая торговля и электронная коммерция не явля-
ются значимыми каналами реализации.

Несмотря на пандемию COVID-19, в 2021 г. продажи вина демонстрировали 
положительную динамику (за счет розничной торговли), как и последние 5 лет. 
Поскольку потребители начинают знакомиться с премиальным сегментом, 
в стране увеличивается доля продаж более дорогостоящих сортов вин.

Во время пандемии и введения ограничений на посещение кафе и рестора-
нов в 2019–2021 гг. объем продаж в секторе HoReCa снизился. Однако по мере 
ослабления контроля за распространением вируса сектор постепенно восста-
навливается и, судя по прогнозам, будет расти. 

В поисках наилучшего соотношения цены и качества, а также принимая во вни-
мание стремление к здоровому образу жизни, покупатели будут предпочитать 
вино крепким алкогольным напиткам, что и будет способствовать росту его 
популярности. 

В денежном выражении среднегодовой темп прироста по рынку вина соста-
вит 10,2%. Опережающий рост спроса прогнозируется в сегменте некрепленых 
красных, розовых и белых вин — 11,8%, 8,7% и 9,8% соответственно.
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Сегодня в стране более 50 компаний, занимающихся изготовлением и реализа-
цией крепких спиртных напитков, среди которых Петропавловский и Алма- 
Атинский ликеро-водочные заводы, винзавод «Семиречье», ТОО «Бахус- 
Астана» и др. 

Розничная торговля

Объем розничных продаж вина в 2021 г. в стоимостном выражении соста-
вил 132 млрд казахстанских тенге (+10% к 2021 г.). Пик роста продаж пришелся 
на 2019 г. (+34% к 2018 г.). За период с 2016 г. продажи вина выросли на 150%. 
По прогнозам, к 2026 г. объем розничных продаж вина составит 187 млрд тенге.

Рис. 23. Розничные продажи вина в Казахстане, 2017–2022 гг.
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Пандемия COVID-19 привела к временному спаду популярности розничной 
торговли, так как ограничения на групповые мероприятия снизили спрос 
на алкоголь в целом, в том числе и на вино. Ряд покупателей перешли на заказ 
продукции через интернет. Потребление вина в сетевых магазинах (супермар-
кетах и гипермаркетах) снизилось. По мере снятия ковидных ограничений дан-
ный канал сбыта восстанавливается и остается популярным, так как несмотря 
на удобство заказа через интернет жители Казахстана предпочитают выбирать 
вино в магазинах, чтобы иметь возможность изучить предложенный ассорти-
мент. 

Примечание. Курс составляет 459 тенге за 1 долл. США.
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Ассортимент, цены и особенность упаковки

Популярны легкие красные и тихие белые вина. Значительный рост продаж 
демонстрируют красное полусладкое и игристое вина. Наибольшим спросом 
в сетевых магазинах пользуются местные полусладкие красные вина, а из числа 
импортных — сухие белые вина, особенно из Италии, Испании или Грузии. 

Среди тихих вин распространены красные, белые и розовые вина, производи-
мые под торговой маркой Bacchus. Из игристых вин популярно местное вино 
под брендом Sezim, также производства Bacchus, среди импортных брендов — 
Asti Martini, Martini Prosecco, Perlino Prosecco, Cinzano Prosecco, Cinzano Asti.7

Как правило, продукция продается в стеклянных бутылках по 0,75 литра. 
Для снижения стоимости некоторые вина продаются в картонных упаковках 
емкостью 0,75 литра. 

Наценка на продукцию зависит от категории вина: на дорогие марочные вина 
она, как правило, не превышает 5%. Относительно небольшая наценка делается 
на те товарные позиции, которые распространены в магазинах конкурентов. 

Табл. 11. Средние цены на вино в розничных магазинах

Компания Вид продукции Цена, долл. США/литр

Small

Белое вино 24

Красное вино 20

Шампанское 17

Magnum

Белое вино 21

Красное вино 20

Шампанское 18

Источник: Euromonitor International

В среднем уровень наценки может достигать 50–60%.  

Основные игроки розничного канала

•	•	 Magnum — крупнейшая торгово-розничная сеть Казахстана, входит в де-
сятку крупнейших частных компаний страны. Основной деятельностью 
является реализация товаров широкого потребления. Компания владеет 
186 торговыми комплексами в 12 городах страны.

7 https://clck.ru/34ot28

https://magnum.kz/ru/?city_id=2
https://clck.ru/34ot28
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•	•	 Korzinka — сеть супермаркетов, предлагает большой ассортимент про-
дуктов питания и товаров для дома. Достоинствами компании являются 
доступные цены, кэшбэк и частое проведение промоакций. В 2022 г. сеть 
насчитывала до 100 супермаркетов.

•	•	 Анвар — одна из крупнейших оптово-розничных сетей с филиалами 
в городах Актобе, Астана, Атырау, Актау, Уральск, Караганда и Кызылорда. 
Основное направление — торговля продуктами питания, хозяйственными 
товарами, а также продукцией собственного производства: мясо и полу-
фабрикаты, хлебобулочные и кондитерские изделия, кулинария. Данной 
сети принадлежат более 10 супермаркетов и 1 гипермаркет. 

•	•	 NAURYZ — сеть продовольственных магазинов, специализируется на от-
носительно дешевых, доступных товарах первой необходимости. В сеть 
входит более 10 минимаркетов.  

Сектор HoReCa

В крупных городах Казахстана находится большое количество крупных ресто-
ранов, баров и туристических мест, где пользуется спросом алкогольная про-
дукция, в том числе вино. 

Объем продаж вина в секторе HoReCa за 2021 г. в стоимостном выражении 
составил 139 млрд казахстанских тенге. Под влиянием пандемии COVID-19 
в 2020 г. продажи в секторе снизились на 31%. По прогнозам, к 2023 г. по-
казатели продаж вернутся к допандемийному уровню, а к 2026 г. составят 
187 млрд тенге.

Рис. 24. Продажи вина в секторе HoReCa в Казахстане, 2017–2022 гг.
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Примечание. Курс составляет 459 тенге за 1 долл. США.

http://www.korzinka.uz
https://www.anvar.kz/
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Ассортимент, цены и особенность упаковки

•	•	 Самыми популярными продуктами в этом секторе являются вина компа-
нии Bacchus, включая легкое вино Chardonnay. Упаковка товаров данной 
категории — стеклянные бутылки по 0,75 литра. 

•	•	 Наценка на вино варьируется в пределах 150–200% и зависит от заведе-
ния. Обычно рестораны устанавливают цену бокала по себестоимости 
бутылки, закупленной по оптовой цене. В небольших барах, специализи-
рующихся на других напитках, наценка наименьшая.

Дистрибьюторы

Line Group — крупный дистрибьютор спиртных напитков в стране, также осу-
ществляет поставки элитного алкоголя для ресторанов и отелей. Компания 
сотрудничает более чем с 3 200 партнерами. 

Электронная торговля

Объем онлайн-продаж вина в 2021 г. в стоимостном выражении составил 
1 308 млрд казахстанских тенге (+20% к 2021 г.). Пик темпов роста пришелся 
на 2019 г. (+82% к 2018 г.).

Рис. 25. Розничные продажи вина в Казахстане через электронные каналы, 2017–2022 гг.
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Примечание. Курс составляет 459 тенге за 1 долл. США.
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2.4. Конкурентная среда 
и участники рынка 

Концентрация рынка винодельческой продукции Казахстана находится  
на низком уровне. 

Местные производители обеспечивают две трети потребления в стране.  
Данный рынок относится к типу рынков с совершенной конкуренцией: боль-
шое количество мелких игроков с малыми долями и однородной продукцией. 
В основном это импортеры известных брендов в четырех категориях вин: сухие, 
полусухие, полусладкие и сладкие. 

Табл. 12. Доли основных игроков рынка вина по странам, компании-производители (примеры),  
в натуральном выражении, 2021 г., %

Страна Компания-производитель Доля, %

Казахстан

Bacchus

65,0
Villa Garden (винзавод Issyk)

Chateau Karakemer (ТОО «Био Тау Жер»)

Arba Wine

Грузия
Kartuli Marani

6,4
Антика

Италия

Casa Defra

6,1

Cantina Girlan

Botter

Marchesi de Frescobaldi

Bacardi Martini

Молдова

Izumi

3,3Kabuki

Душа Монаха

Испания

Bodegas Enate

2,5Matsu Family

Diaz — Caballero
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Источник: составлено на основе данных wine-shop.kz, www.aromatniymir.kz, www.alcogo.kz,  
www.elitewine.kz, www.kaspi.kz

Вина иностранных производителей импортируются через крупные логистиче-
ские компании и дистрибьюторов.

Среди национальных производителей стоит отметить АО Bacchus — наиболее
крупный игрок на рынке, Винзавод Issyk, Arba Wine, ТОО «Био Тау Жер»,
ТОО «Винзавод «Дионис» и ТОО ТПК «Зергер» (винзавод «Семиречье»). Дис-
трибьюторами выступают компании Monte Bianco, AlmatyTrade, Global Wine and
Spirits, ТОО «Территория вина».

В августе 2022 г. Казахстан заявил о возможности введения импортных пошлин
на алкогольную продукцию в случае, если другие страны — участницы ЕАЭС
не снимут собственное квотирование на импорт.

Ключевые игроки на рынке

АО Bacchus (Бахус) 
Национальный производитель. Bacchus занимается 
производством вин, шампанского, коньяка и газирован-
ных джин-тоников небольшой крепости. Предприятие 
работает с 1950 г. на базе Алма-Атинского завода, в 1995 г. 
преобразовалось в акционерное общество. Флагмански-
ми брендами компании являются Bacchus Classic Red, 
Bacchus Classic White и Bacchus Rosé. Компания посто-
янно расширяет ассортимент: в 2020 г. представлена 
линейка сухих вин под торговой маркой Fidele. В 2021 г. 
компания пополнила серию игристых вин Sezim розо-
вым вином средней сладости. Продукция представлена 
в 22 городах Казахстана с охватом более 19 000 торговых 
точек.

Продолжение табл. 12. 

Страна Компания-производитель Доля, %

Франция
Les Grands Chais de France

1,4
Albert Bichot

Россия

Inkerman

1,1Фанагория

Абрау-Дюрсо

Прочие 14,2

Итого 100,0

http://wine-shop.kz
http://www.aromatniymir.kz
http://www.alcogo.kz
http://www.elitewine.kz
http://www.kaspi.kz
https://bacchus.kz/welcome
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Винзавод Issyk
Национальный производитель. Занимается производ-
ством вин, сидров и крепких алкогольных напитков 
(от 40% спирта). Завод расположен в 70 км от Алма-Аты. 
Площадь виноградников — более 280 га, производствен-
ная мощность завода — 130 тыс. литров в год. Распро-
страняет продукцию через собственный сайт и супер-
маркеты, а также бары и рестораны.

ТОО «Био Тау Жер»
Национальный производитель. Производит вино  
под брендом Chateau Karakemer c 2002 г. Виноград 
выращен из французских саженцев, продукция позици-
онируется как «органическое вино». Chateau Karakemer 
располагает 20 га виноградников. В производстве  
использует технологию холодного розлива со смешива-
нием нескольких сортов винограда. Дрожжи импорти-
руют из Европы и применяют по французскому методу. 
Виноградные косточки продаются косметическим ком-
паниям для производства кремов.

Arba Wine
Национальный производитель. Компания владеет вино-
градниками площадью до 200 га и производит широкий 
ассортимент красных, белых, розовых и фруктовых вин 
в различных ценовых сегментах. Принимает активное 
участие в международных выставках, пользуется кон-
сультациями зарубежных экспертов по виноделию. 
Распространяет продукцию через собственные сайты 
и приложения. Экспортирует продукцию в Россию,  
Великобританию, Италию, Францию, США, Гонконг. 
Представлена в 7 крупных городах Казахстана.

Kartuli Marani
Грузинский производитель, экспортер. Молодой гру-
зинский производитель красных, белых и розовых вин 
в бюджетном сегменте. Владеет 100 га виноградников, 
выращивает как традиционные (Саперави, Ркацители,
Кахури–Мцване), так и более редкие аутентичные сорта 
винограда, занимается популяризацией грузинского 
вина в мире. Производит вино на экспорт (известно 
о поставках в 4 страны), в том числе в Казахстан  
и Россию.

https://issykwine.kz/o-kompanii/
http://ckwine.kz/
https://arbawine.com/ru
https://kartulimarani.ge/?lang=ru
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3.1. Требования 
к производителям

В связи с гармонизацией основных условий реализации алкогольной продук-
ции на территории Таможенного союза, членами которого являются как Россия, 
так и Казахстан, требования к производителям соответствуют российскому за-
конодательству. Каких-либо дополнительных требований к российским произ-
водителям винодельческой продукции законодательство Казахстана не предъ-
являет.

3.2. Требования к продукции

Общие требования

В настоящее время требования к продукции регламентированы ТР ТС 021/2011 
и ТР ТС 029/2012, что полностью соответствует регулированию на внутреннем 
рынке России, и подтверждается Декларацией о соответствии, которая являет-
ся неотъемлемым документом текущей деятельности российских винодельче-
ских предприятий.

С 1 января 2024 г. вступит в силу ТР ТС 047/2018, принятый Решением Совета 
Евразийской экономической комиссии от 5 декабря 2018 г. 

Учитывая временные промежутки, необходимые на переговорную кампанию 
и осуществление поставок, российским винодельческим предприятиям при 
планировании сотрудничества с контрагентами из Республики Казахстан необ-
ходимо учитывать требования данного регламента уже в настоящее время.

Технический регламент Евразийского экономического союза «О безопасности 
алкогольной продукции» (ТР ЕАЭС 047/2018) вступает в силу с 1 января 2024 г.

Категории вин

Классификация по содержанию сахара, г/дм3

сухое полусухое полусладкое сладкое
экстра  
сухое

брют
экстра  
брют

1. Столовое, газиро-
ванное, газирован-
ное жемчужное

не более 4,0 более 4,0  
и менее 18,0

не менее 18,0 
и менее 45,0

не менее 45,0 не приме-
няется

не приме- 
няется

не приме-
няется

2. Фруктовое  
столовое

не более 4,0 более 4,0  
и менее 30,0

не менее 30,0  
и менее 80,0

не менее 80,0 не приме-
няется

не приме- 
няется

не приме-
няется

Табл. 13. Классификация и допустимые уровни содержания сахара в некоторых категориях  
винодельческой продукции
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Продолжение табл. 13. 

Категории вин

Классификация по содержанию сахара, г/дм3

сухое полусухое полусладкое сладкое
экстра  
сухое

брют
экстра  
брют

3. Игристое жем-
чужное, фруктовое 
игристое, фруктовое 
игристое жемчуж-
ное, фруктовое 
газированное, фрук-
товое газированное 
жемчужное

не менее 15,0  
и менее 25,0

не менее 25,0  
и менее 40,0

не менее 40,0  
и менее 55,0

не менее 55,0  
и менее 70,0

не приме-
няется

менее 15,0 не приме-
няется

4. Игристое высоко-
го качества, игри-
стое виноградное 
шампанское

не менее 15,0  
и менее 25,0

не менее 25,0  
и менее 40,0

не менее 40,0  
и менее 55,0

не менее 55,0  
и менее 70,0

не приме-
няется

не менее 6,0  
и менее 15,0

менее 6,0

5. Ароматизирован-
ное

не менее 30,0  
и менее 50,0

не менее 50,0  
и менее 90,0

не менее 90,0  
и не более 130,0

более 130,0 менее 30,0 не приме- 
няется

не приме-
няется

Табл. 14. Нормативы физико-химических показателей винодельческой продукции

Группа  
винодельческой 

продукции

Массовая  
концентрация 

титруемых  
кислот  

в пересчете  
на винную  

кислоту, г/дм3

Массовая 
концентрация 

лимонной 
кислоты,  

г/дм3,  
не более

Массовая 
концентрация 
приведенного 

экстракта, 
 г/дм3,  

не менее

Массовая 
концентрация 
летучих кислот  

в пересчете 
на уксусную 

кислоту,  
г/дм3, 

не более

Массовая 
концентрация 

общего  
диоксида 

серы, мг/дм3, 
не более

1. Столовое вино не менее 3,5 1 для белых 
вин — 16

для белых и ро-
зовых вин — 1,1 для сухих вин — 

200,  
для полусухих, 
полусладких 

и сладких 
вин — 300

для розовых 
вин — 17 для красных 

вин — 1,2для красных 
вин — 18

2. Винный на-
питок, винный 
напиток арома-
тизированный, 
винный напиток 
газированный, 
винный напиток 
газированный 
жемчужный

не менее 3,5 1 не нормируется 1,2 200
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Продолжение табл. 14. 

Группа  
винодельческой 

продукции

Массовая  
концентрация 

титруемых  
кислот  

в пересчете  
на винную  

кислоту, г/дм3

Массовая 
концентрация 

лимонной 
кислоты,  

г/дм3,  
не более

Массовая 
концентрация 
приведенного 

экстракта, 
 г/дм3,  

не менее

Массовая 
концентрация 
летучих кислот  

в пересчете 
на уксусную 

кислоту,  
г/дм3, 

не более

Массовая 
концентрация 

общего  
диоксида 

серы, мг/дм3, 
не более

3. Вино игристое 5,0–8,0 1 для белых 
вин — 16

1,2 200

для розовых 
вин — 17

для красных 
вин — 18

вино игристое 
жемчужное

5,0–8,0 1 для белых 
вин — 16

для белых и ро-
зовых вин — 1,0

200

для розовых 
вин — 17

для красных 
вин — 1,2для красных 

вин — 18

4. Вино игристое 
виноградное 
шампанское

5,5–8,0 1 16 1 200

5. Вино ликерное не менее 3,5 1 16,0* 1,2 200

6. Вино аромати-
зированное

не менее 3,5 не  
нормируется

12 1,2 200

* Для вин ликерных выдержанных устанавливается массовая концентрация приведенного экс-
тракта не менее 18 г/дм3.
Примечание. Для вин игристых виноградных шампанских устанавливается массовая концентра-
ция железа не более 10 мг/дм3. Для белых вин массовая концентрация железа также составляет 
не более 10 мг/дм3, а для красных — не более 15 мг/дм3. Давление диоксида углерода в бутылке 
при температуре 20 °С для игристых вин высокого качества — не менее 350 кПа, для игристых 
вин — не менее 300 кПа, для игристых жемчужных вин — 100–250 кПа.



61

Требования и стандарты на продукцию

3.3. Требования к упаковке 
и маркировке

Требования к упаковке и маркировке продукции гармонизированы с внутри-
российскими требованиями на основе ТР ТС 022/2011, за исключением необ-
ходимости дублирования информации на контрэтикетку / дополнительный 
стикер на русском и на казахском языках. Также изменением в маркировке 
стало новое условие о приобретении алкогольной продукции: в настоящее 
время на территории России минимальный возраст легального потребления 
алкоголя — 21 год, вместо 18 лет. 

Рис. 26. Пример корректного оформления контрэтикетки винодельческой продукции

Общие требования к маркировке пищевой 
продукции 

Маркировка пищевой продукции должна  
содержать следующие сведения:

•	•	 наименование продукции; 

•	•	 состав; 

•	•	 количество продукции  
(емкость бутылки); 

•	•	 	дата изготовления; 

•	•	 срок годности; 

•	•	 условия хранения;

•	•	 наименование и местонахождение 
изготовителя, а также при необходимо-
сти наименование и местонахождение 
организации-импортера; 

•	•	 рекомендации и/или ограничения 
по использованию, в том числе возраст-
ные ограничения и противопоказания; 

•	•	 показатели пищевой ценности  
пищевой продукции; 

•	•	 единый знак обращения продукции 
на рынке государств — членов  
Таможенного союза. 
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В маркировке пищевой продукции могут быть указаны дополнительные сведе-
ния: название пищевой продукции, товарный знак, сведения об обладателе ис-
ключительного права на товарный знак, наименование места происхождения 
пищевой продукции, наименование и местонахождение лицензиара, знаки 
систем добровольной сертификации.

Маркировка транспортной упаковки, в которую помещена пищевая продукция, 
должна содержать следующие сведения: 

•	•	 наименование; 

•	•	 количество; 

•	•	 дата изготовления; 

•	•	 срок годности; 

•	•	 условия хранения пищевой продукции; 

•	•	 сведения, позволяющие идентифицировать партию пищевой продукции 
(например, номер партии); 

•	•	 наименование и местонахождение изготовителя.

В связи с большой длительностью отработки нового экспортного направления 
необходимо учитывать ожидаемое вступление в силу ТР ТС 047/2018 с 1 января 
2024 г. 

Маркировка алкогольной продукции содержит следующую информацию:

1)	 Наименование продукции. Может быть дополнительно указано буквами 
латинского алфавита (за исключением слова «шампанское». Слово «шам-
панское» может быть указано буквами латинского алфавита только изго-
товителями алкогольной продукции соответствующих географических 
регионов).

2)	 Наименование и местонахождение (адреса юридических лиц, с ука-
занием государства) изготовителя и организации, зарегистрированной 
на территории государства — члена Таможенного союза и уполномочен-
ной изготовителем на принятие от потребителей претензий в отношении 
алкогольной продукции (при наличии), а также организации-импортера 
(для алкогольной продукции, ввозимой на территорию государств-членов 
из третьих стран).

3)	 Объемная доля этилового спирта (крепость — % об.). 

4)	 Объем продукции в единице потребительской упаковки  
(л, дм3, сл, мл, см3).
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5)	 Массовая концентрация сахаров (г/дм3, г/л, г/100 см3). Допускается не ука-
зывать массовую концентрацию сахаров для винодельческой продукции, 
которая классифицирована по массовой концентрации сахаров (экстра 
брют, брют, сухое, полусухое, полусладкое, сладкое).

6)	 Состав вин сортовых: указывается сорт винограда, из которого они изго-
товлены.

7)	 Для вин выдержанных и вин коллекционных — год урожая, для вин кол-
лекционных игристых и вин игристых высокого качества — месяц и год 
тиража.

8)	 Для вин игристых высокого качества (вин игристых виноградных  
шампанских) — метод производства (классический или резервуарный).

9)	 Дата производства (розлива, изготовления, оформления) и срок  
годности.

10)	 Маркировка алкогольной продукции, в отношении которой изготови-
телем устанавливается неограниченный срок годности, должна допол-
няться надписью: «Срок годности не ограничен при соблюдении условий 
хранения».

11)	 Условия хранения. Допускается не указывать условия хранения после 
вскрытия, если качество и безопасность продукции не изменяются после 
вскрытия упаковки, защищавшей алкогольную продукцию от порчи.

12)	 Контрастная предупредительная надпись, которая наносится пропис-
ными буквами легкочитаемым шрифтом максимально крупного размера 
и занимает не менее 10% контрэтикетки, или этикетки, или площади по-
требительской тары: «ЧРЕЗМЕРНОЕ УПОТРЕБЛЕНИЕ АЛКОГОЛЯ ВРЕДИТ 
ВАШЕМУ ЗДОРОВЬЮ».

13)	 Наименования использованных в процессе производства пищевых 
добавок (за исключением функционально необходимых для производ-
ственного процесса пищевых добавок, не входящих в состав готовой алко-
гольной продукции).

14)	 Информация об оценке соответствия продукции (единый знак обраще-
ния продукции на рынке Таможенного союза).

15)	 Для потребительской тары (упаковки) — надпись: «Алкоголь противопо-
казан лицам, не достигшим 21 года, беременным и кормящим женщинам, 
лицам с заболеваниями центральной нервной системы, почек, печени 
и органов пищеварения».
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Информация наносится любым способом, обеспечивающим ее четкое про-
чтение. При этом надписи, знаки и символы должны быть контрастными фону, 
на который нанесена маркировка.

Маркировка алкогольной продукции может содержать также дополнительную 
информацию об алкогольной продукции и ее изготовителе, в том числе в виде 
пиктограмм, рисунков, знаков, символов, иных обозначений и/или их комбина-
ций.

Сведения, предусмотренные пунктами 1 и 9–11, наносятся на потребительскую 
упаковку, и/или на этикетку, и/или на контрэтикетку, и/или на кольеретку,  
удаление которых с потребительской упаковки затруднено.
 
Сведения, предусмотренные пунктами 2, 4, 6 и 11, наносятся на потребитель-
скую упаковку, и/или на этикетку (контрэтикетку, кольеретку), и/или на ли-
сток-вкладыш, помещаемый в каждую упаковочную единицу либо прилагае-
мый к каждой упаковочной единице.
 
При маркировке алкогольной продукции используются средства и способы на-
несения информации, обеспечивающие ее сохранность при перевозке (транс-
портировке), хранении и реализации алкогольной продукции.
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Особенности таможенных процедур Тарифные и нетарифные барьеры 

Содержание
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4.1. Особенности таможенных
процедур 

Ввиду нахождения Республики Казахстан в составе Таможенного союза  
процедура импорта товаров из России, в том числе винодельческой продук-
ции, значительным образом упрощена. Также единое таможенное простран-
ство обусловливает нулевую ставку таможенной пошлины.

Производитель на территории России при отгрузке продукции не проходит 
таможенную очистку, оформляя исключительно пакет сопроводительных  
документов отгрузки. Тем не менее важно обратить внимание на то, что отгруз-
ка винодельческой продукции должна быть произведена с нанесенными  
учетно-контрольными марками (УКМ) Республики Казахстан (аналог россий-
ских федеральных специальных марок ). 

Данные марки импортер (оптовая торговая компания, имеющая соответствую-
щую лицензию) получает в соответствующих органах на основе подписанного 
договора поставки с производителем, а также спецификации на продукцию 
с указанием количества бутылок каждого наименования и содержания спирта. 
Полученные УКМ импортер направляет производителю, а производитель дол-
жен оклеить продукцию перед отгрузкой:

•	•	 в соответствии с порядковыми номерами, присвоенными маркам соответ-
ствующей номенклатуры продукции;

•	•	 способом, предусматривающим, что при вскрытии бутылки УКМ немину-
емо и визуально повреждалась. 

Рис. 27. Пример акта приема-передачи УКМ

РГП Банкнотная фабрика Национального Банка РКОт кого

Рис. 28. Пример корректного оклеивания бутылки УКМ

№
Наименование 

алкогольной 
продукции

Вид  
алкогольной 
продукции

Емкость
Тип  

марки
Серия

Начальный 
номер

Конечный 
номер

Количество 
УКМ

Сумма
Вариант 
выдачи 
марок

Номер и дата  
заявления  

на получение



68

Особенности и барьеры входа на рынок

Перечень обязательных сопроводительных документов для импорта вина 
в Казахстан

При ввозе и оформлении продукции требуется предоставить следующий 
перечень документов (на русском языке):

•	•	 товарную накладную;

•	•	 оригинал счета-фактуры;

•	•	 упаковочный лист;

•	•	 декларацию о соответствии;

•	•	 удостоверение качества и безопасности;

•	•	 справку к товарно-транспортной накладной, разделы А, Б;

•	•	 товарно-транспортную накладную (CMR);

•	•	 инвойс;

•	•	 лицензии поставщика на производство, хранение и поставки произве-
денной алкогольной продукции;

•	•	 акт об использовании учетно-контрольных марок (УКМ);

•	•	 форму сопроводительной накладной на товар (СНТ);

•	•	 договор поставки;

•	•	 спецификацию.

Поскольку фактически основной перечень документов является вполне стан-
дартным для российских производителей, кроме формы СНТ, следует допол-
нить информацию о данном документе.

Понятие «сопроводительная накладная на товар» появилось в Налоговом 
кодексе Казахстана с 2020 г. (п. 63 ст. 1). Под СНТ понимается электронный 
документ, который оформляется в определенных случаях на конкретные виды 
товаров.

При импорте СНТ выписывается либо в тенге, либо в валюте, указанной в ин-
войсе. Срок, который дается предпринимателям и организациям для оформ-
ления СНТ в системе, ограничен. При импорте с территории стран, входящих 
в ЕАЭС, импортеру необходимо успеть оформить накладную не позднее чем 
за день до дня пересечения границы Республики Казахстан. Несмотря на то, 
что данный документ является электронным, на практике импортеры предпо-
читают, чтобы документ был выпущен до отбытия груза с территории произво-
дителя. Также рекомендуется передать водителю распечатанный экземпляр 
СНТ в пакете документов для пересечения границы.



69

Особенности и барьеры входа на рынок

4.2. Тарифные и нетарифные 
барьеры 

Тарифные барьеры 

Для членов Евразийского экономического союза Казахстан предоставляет 
России наиболее выгодные условия для выхода на свой рынок. Поставки вина 
из России осуществляются беспошлинно (аналогичными преимуществами 
российские виноделы пользуются и в других странах ЕАЭС). Беспошлинно по-
ставки вина в Казахстан осуществляются из Грузии, Украины, Молдовы, а также 
из других стран ЕАЭС и СНГ.  

Нетарифные барьеры 

Таможенный контроль 

Затраты времени и стоимость оформления необходимых для прохождения 
таможни документов не являются значимым барьером для входа на местный 
рынок. В последнем опубликованном рейтинге Doing Business Всемирного 
банка Казахстан занимает 105-е место из 190 стран по трансграничной торговле. 
Однако оформление импортных операций в стране осуществляется быстрее 
и дешевле, чем в среднем по странам региона «Европа и Центральная Азия». 
Также по оформлению импорта Казахстан показывает более высокие результа-
ты, чем в среднем по странам ОЭСР.

Табл. 15. Оформление импорта в Казахстан: время и стоимость

Процедура Время, ч Стоимость, долл. США

Пограничный и таможенный контроль 2 0

Оформление документов 5,5 0

Источник: Всемирный банк (Doing Business 2020)
Примечание:

Лучше среднего по региону

Лицензирование импорта

Импортная лицензия для поставки продукции в Казахстан не требуется.
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Сертификат на продукты питания

Для осуществления поставок на казахстанский рынок необходимо получить 
следующие сертификаты:

•	•	 сертификат Таможенного союза (ТС) ЕАЭС (сертификат о соответствии 
продукции техническим регламентам ТС) — документ, который под-
тверждает, что продукция прошла все установленные процедуры оценки 
соответствия требованиям ТС и оборот товаров разрешен на территории 
ЕАЭС;

•	•	 сертификат происхождения СТ-1 — документ, удостоверяющий, что опре-
деленная партия продукции была произведена в одной из стран Содру-
жества Независимых Государств (СНГ) и отправляется на экспорт в страну 
СНГ, включая страны ЕАЭС. Условием его оформления является поставка 
товара одним отправителем одному получателю.

Кроме того, с 2021 г. казахстанские импортеры российского вина должны пре-
доставлять в налоговые органы оформленную сопроводительную накладную 
на товар. СНТ оформляется получателем самостоятельно.

Требования к упаковке и маркировке

Технический регламент «Требования к маркировке продукции», принятый 
в 2021 г., предусматривает следующие требования к упаковке и маркировке 
напитков в таре:

•	•	 информация для потребителя и текст маркировки на казахском и русском 
языках;

•	•	 наличие информации об имеющихся у продукта знаках соответствия;

•	•	 наименование продукции на кириллице или латинице;

•	•	 указание состава продукта (при наличии двух и более компонентов);

•	•	 наименование изготовителя и/или импортера продукции с указанием 
адреса (страна, город, улица, дом, офис), регистрационного номера и даты 
регистрации в Казахстане (для импортеров);

•	•	 указание объема в метрической системе мер;

•	•	 наличие информации об условиях хранения;

•	•	 наличие информации о сроках годности, в формате «Годен в течение.... 
(час, день, месяц или год)», «Срок годности … (час, день, месяц или год)».
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5.1. Логистика 

Ниже прилагается карта с указанием типичных логистических маршрутов  
доставки винодельческой продукции из России в Казахстан.

Примечание. Указанные на карте границы, цветовые и графические обозначения и прочие дан-
ные не предполагают со стороны ФГБУ «Агроэкспорт», НИУ ВШЭ ни оценки правового статуса 
территории, ни подтверждения или принятия обозначенных границ.

Рис. 29. Доставка вина из России в Казахстан



74

Организация экспортных поставок

Транспортировка вина регламентируется, как правило, производителем. Обыч-
но вино перевозится при температуре от +5 до +20 °C, при относительной влаж-
ности не более 85%, согласно ГОСТ 32061–2013.

Существует несколько логистических путей доставки продукции, требующей 
соблюдения температурного режима перевозки, из России в Казахстан:

1)	 Авиаперевозка.

2)	 Автомобильная перевозка в рефрижераторе. 

Авиаперевозка

Авиаперевозка способна обеспечить доставку лишь малых партий груза, а под-
держание надлежащего температурного режима в этом случае вызовет органи-
зационные трудности. 

Основные международные аэропорты Казахстана:

•	•	 Аулие-Ата (г. Тараз);

•	•	 Ак Жол (г. Уральск);

•	•	 Усть-Каменогорск (г. Усть-Каменогорск);

•	•	 Актау (г. Актау);

•	•	 Актобе (г. Актобе);

•	•	 Алматы (г. Алма-Ата);

•	•	 Атырау (г. Атырау);

•	•	 Сары-Арка (г. Караганда);

•	•	 Нурсултан Назарбаев (г. Астана);

•	•	 Шымкент (г. Шымкент).

Для воздушной перевозки товаров, требующих температурного контроля, от-
правителю придется разместить груз в термоконтейнере, который нужно либо 
купить, либо взять в аренду. В случае приобретения в собственность вернуть 
или продать контейнер проблематично, поэтому потраченные на него де-
нежные средства обычно закладываются в стоимость продукции как расходы 
на невозвратную тару. При авиаперевозке подключение контейнера к электро-
питанию, а также необходимый температурный режим должны быть оговорены 
с перевозчиком отдельно.
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Авиаперевозка — самый быстрый, но самый дорогостоящий способ транспор-
тировки. Она используется как основной вид транспорта для элитных вин.

Автомобильная перевозка 
в рефрижераторе
Оптимальный способ доставки крупной партии груза из России в Казахстан 
в связи с наличием протяженной общей границы — автомобильная  
перевозка. Перевозка вина осуществляется в рефрижераторных автомобилях 
(авторефрижераторах). Вместимость одного авторефрижератора составляет 
около 19 тонн брутто в связи с ограничением нагрузки на ось автопоезда при 
перевозках по территории России.

Груз размещается в фуре на палетах для циркуляции воздуха. При длительной 
перевозке бутылки размещают в горизонтальном положении, чтобы пробка со-
прикасалась с жидкостью во избежание окисления продукта. Палеты должны 
быть сделаны из пластика или дерева с обязательным оформлением сертифи-
ката о фумигации деревянных палет и наличием соответствующего клейма.

Рис. 30. Образец клейма на палетах

Тип обработки
(Термо, фуминг)

Код предприятия

Древесина без коры

Регион изготовитель подднона

Страна изготовитель подднона

Тип обработки
(Термо, фуминг)

Код предприятия

Древесина без коры

Регион изготовитель подднона

Страна изготовитель подднона

Тип обработки
(термо, фуминг)

Код предприятия

Древесина без коры

Регион — изготовитель поддона

Страна — изготовитель поддона

Для контроля температуры в процессе перевозки товара используют термо- 
логгеры: электронные (накапливают информацию о температуре) и химиче-
ские (меняют цвет при нарушении температурного режима). При нарушении 
температурного режима транспортировки получатель может отказаться от при-
емки товара. 

Стоимость доставки, как и транзитное время, зависит от расстояния и маршрута 
следования. Производство вина в России в основном осуществляется в южных 
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регионах, таких как Краснодарский край и Крым. В ноябре 2022 г. наземная до-
ставка одного рефрижераторного автомобиля с вином из указанных регионов 
до Астаны стоила в среднем 200 тыс. руб.

При аренде транспортного средства необходимо учитывать специфику груза 
и религиозные убеждения перевозчика. Не все религии позволяют взаимодей-
ствие с алкогольной продукцией, в том числе при ее перевозке. 

Перевозка осуществляется на основании CMR-накладной и облагается НДС 
по ставке 0%. 

Таможня

Таможенное оформление алкогольной продукции на экспорт осуществляет-
ся двумя способами: с использованием печати таможенного представителя 
и с помощью собственной электронно-цифровой подписи экспортера. Для 
таможенного оформления необходимы следующие документы: 

•	•	 международный контракт;

•	•	 уникальный номер контракта (бывший паспорт сделки);

•	•	 инвойс;

•	•	 спецификация;

•	•	 упаковочный лист;

•	•	 подтверждение платежа согласно условиям контракта;

•	•	 лицензия, при содержании спирта более 25%.

Экспортную таможенную декларацию можно оформить на таможенном посту 
как по месту нахождения отправителя, так и в пункте пересечения границы 
России. 

Документы для подтверждения факта
экспортной отгрузки
Компании-экспортеры имеют право на возмещение уплаченного НДС. Для 
возврата средств обязательным является подтверждение факта экспорта на ос-
новании следующих документов:

•	•	 международный контракт;

•	•	 уникальный номер контракта (ранее паспорт сделки),  
в случае его оформления;
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•	•	 инвойс;

•	•	 спецификация;

•	•	 упаковочный лист;

•	•	 подтверждение платежа согласно условиям контракта;

•	•	 CMR-накладная;

•	•	 таможенная декларация с печатью о вывозе товара с территории России. 

Возможные контрагенты

1)	 Комплексные логистические провайдеры с возможностью предостав-
ления склада накопления и отправки продукции различными видами 
транспорта: 

•	 ООО «Суперкарго»;

•	 ГК «Галеас».

2)	 Сюрвейерские компании: 

•	 SGS; 

•	 ГК «ТопФрейм»; 

•	 IPC Hormann. 

Логистические риски

При транспортировке грузов могут возникать различные риски. Перечислим 
наиболее распространенные. 

Страхуемые риски. В категорию страхуемых рисков входят:

a)	 утрата (гибель), недостача или повреждение всего или части застрахован-
ного груза;

b)	 возникновение непредвиденных расходов в виде:

•	 расходов и взносов по общей аварии, которые обязан понести стра-
хователь/выгодоприобретатель;

http://www.supercargo.su/
https://galeas-nvr.ru/
http://www.sgs.ru
https://topframe-group.com/
https://ipc-hormann.com/
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•	 необходимых и целесообразных расходов по уменьшению возмож-
ных убытков, включая расходы по спасанию и/или сохранению груза, 
установлению размера убытков, если убытки возникли в результате 
страхового случая;

c)	 неполучение ожидаемых доходов от реализации застрахованного груза 
по независящим от страхователя и/или выгодоприобретателя обстоятель-
ствам вследствие утраты (гибели), недостачи или повреждения застрахо-
ванного груза в период его перевозки и/или непрерывного временного 
хранения груза в пунктах перегрузок и/или перевалок;

d)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате удара молнии, бури, вихря, урагана, шторма, извержения вул-
кана и других стихийных бедствий;

e)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате пожара, взрыва на перевозочном средстве, а также вслед-
ствие мер, принятых для спасания или тушения пожара;

f)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного гру-
за в результате крушения или столкновения наземных перевозочных 
средств, их удара о подвижные или неподвижные предметы, дорожно–
транспортного происшествия при перевозке груза автомобильным транс-
портным средством, схода с рельсов железнодорожных транспортных 
средств, провала мостов;

g)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате крушения, падения или столкновения самолетов, других воз-
душных транспортных средств;

h)	 утрата (гибель) застрахованного груза в результате пропажи морского/
речного и/или воздушного судна, перевозившего груз, без вести;

i)	 утрата (гибель) или повреждение всего застрахованного груза или целого 
места застрахованного груза (кроме перевозок насыпью, навалом, нали-
вом) или части застрахованного груза (для перевозок насыпью, навалом, 
наливом) при погрузке, укладке, перегрузке (перевалке), выгрузке застра-
хованного груза;

j)	 подмочка груза атмосферными осадками;

k)	 нарушение температурного режима (влияние температуры) в результате 
остановки рефмашины из-за ее поломки на срок не менее 24 непрерыв-
ных часов при условии, что груз перевозится на транспорте (рефриже-
раторе), оборудованном исправными устройствами записи температуры 
воздуха внутри рефрижератора в период перевозки груза (самописцами);

l)	 кража и/или грабеж и/или разбой.
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Санкционно-военные риски. Данная категория связана в основном с действи-
ями третьих стран. В настоящее время такие риски не принимаются к страхо-
ванию. Основной ущерб при таких рисках связан с задержками и возможными 
расходами на хранение в результате ареста, конфискации или иных действий 
третьих стран, через которые осуществляется транзит грузов. В результате  
военных рисков возможна потеря груза.

Коммерческие риски. Продажа товара на условиях Incoterms, не включающих 
ответственность за перевозку товара, не избавляет экспортера/отправителя 
от рисков по хранению и доставке продукции. 

В моменты существенного падения рыночной цены на товар возможны отказы 
от предоплаты за груз и получения груза, находящегося в пути. 

Иногда возникают споры с транспортными компаниями по вопросам качества 
доставленного товара. Чаще всего претензии связаны с такими проблемами, 
как:

•	•	 нарушение температурного режима;

•	•	 несоответствие маркировки продукции;

•	•	 ненадлежащий внешний вид продукции;

•	•	 пересортица. 

Перевозчик вправе требовать от стороны, предъявляющей претензию, доказа-
тельства качества погруженной продукции. В данной ситуации рекомендуется 
присутствие на погрузке сюрвейера. Оно не обязательно, однако позволяет 
проконтролировать количество и качество продукции на этапе ее погрузки 
в транспортное средство. Предоставление сюрвейерского отчета часто помо-
гает обоснованно ответить на претензию получателя и сократить возможные 
потери.
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5.2. Осуществление валютно-
финансовых операций 

Тенге — официальная валюта в Республике Казахстан. Валютное регулирова-
ние Казахстана основывается на Законе Республики Казахстан № 167-VІ «О ва-
лютном регулировании и валютном контроле» и иных нормативных правовых 
актах страны8.

Валютный контроль осуществляется по следующим основным направлениям:

•	•	 контроль над соблюдением порядка осуществления платежей и перево-
дов денег по валютным операциям на основе информации, предоставля-
емой при осуществлении валютных платежей и переводов через уполно-
моченные банки для целей финансового мониторинга;

•	•	 контроль над репатриацией валютной выручки по экспорту и неисполь-
зованного аванса по импортным операциям (экспортно-импортный 
валютный контроль) в сроки, которые определяются экспортером или им-
портером самостоятельно, исходя из условий внешнеторгового контракта;

•	•	 контроль над своевременным и достоверным предоставлением сведений 
в рамках режимов валютного регулирования — регистрации и уведомле-
ния — в целях получения информации о характере и природе проводи-
мой сделки. 

C вступлением в силу Закона № 530–IV «О внесении изменений и дополнений 
в некоторые законодательные акты Республики Казахстан по вопросам валют-
ного регулирования и валютного контроля» в национальном законодательстве 
снято ограничение на вывоз валюты. Нерезидентам разрешается свободно 
получать и переводить дивиденды, проценты и другие доходы по депозитам, 
ценным бумагам, кредитам и другим валютным операциям с резидентами. Од-
нако требуется, чтобы обслуживающий банк предоставил валютный контракт, 
если сумма перевода превышает 10 тыс. долл. США. 

Денежные переводы на сумму свыше 50 тыс. долл. США требуют, чтобы обслу-
живающий банк уведомил власти о проведении финансовой операции. Поэ-
тому банк-посредник может потребовать от передающих сторон, будь то рези-
денты или нерезиденты, предоставить информацию для такого уведомления. 

8 
•	 Закон Республики Казахстан от 30 марта 1995 г. № 2155 «О Национальном Банке Республики 

Казахстан» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 02 июля 2018 г.);

•	 Закон Республики Казахстан от 13 июня 2005 г. № 57–III «О валютном регулировании  
и валютном контроле» (с изменениями и дополнениями по состоянию на 02 июля 2018 г.);

•	 Закон Республики Казахстан от 16 мая 2014 г. № 202–V «О разрешениях и уведомлениях»  
(с изменениями и дополнениями по состоянию на 04 июля 2018 г.).

https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z1800000167
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z1800000167
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z1200000530
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z1200000530
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z1200000530
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Резиденты, желающие перевести имущество или деньги нерезиденту на сумму 
свыше 500 тыс. долл. США, должны зарегистрировать договор в Националь-
ном банке Казахстана. Несмотря на отсутствие ограничений на расчеты по 
счетам в иностранной валюте между нерезидентами и резидентами, операции 
между резидентами должны осуществляться в тенге. 

Как правило, все товары, ввозимые на таможенную территорию Казахстана, 
подлежат декларированию и таможенному оформлению в соответствующих 
утвержденных пунктах. Однако между странами ЕАЭС упразднен таможенный 
контроль, соответственно для российских экспортеров отсутствует необходи-
мость в таможенном оформлении при экспорте товаров в Казахстан.

9 Замена процедуры оформления паспорта сделки как документа, необходимого для таможенного 
оформления, на процедуру учетной регистрации контракта была внедрена для совершенствова-
ния механизмов валютного контроля. 

Перечень основных документов, необходимых при осуществлении  
валютно-финансовых операций

К основным документам, необходимым при осуществлении валютно- 
финансовых операций, относятся:

•	•	 внешнеэкономический договор;

•	•	 учетный номер контракта (бывший паспорт сделки9);

•	•	 товаросопроводительные документы (счет-фактура, товарно-транспорт-
ная накладная, накладная по форме ТОРГ–12).

Все документы должны быть представлены в оригинале и нескольких копиях, 
допускается представление документов на русском языке. 

Особенности практик применения 
вариантов взаиморасчетов

В расчетах с казахстанскими контрагентами возможно применение большин-
ства стандартных практик. Способы и условия взаиморасчетов варьируются 
в зависимости от бизнес-модели компании и ее отношений с торговыми парт- 
нерами. Для компаний, которые впервые выходят на данный рынок, имеет 
смысл запрашивать предоплату за товары у казахстанского партнера до тех 
пор, пока обе стороны не установят доверительные деловые отношения.

Самый безопасный способ получения платежа для экспортера — безотзывный 
аккредитив, подтвержденный надежным банком. Как правило, импортеры 

https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_23886/2f5d5b19650fe18c81c5ebadc6874e23b297742a/?ysclid=lazt48at1a916913139
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должны внести достаточное количество средств для покрытия платежа, предо-
ставить обеспечение или получить кредитную линию от банка-эмитента пре-
жде, чем подавать заявку на аккредитив. Экспортерам рекомендуется подтвер-
дить платежные договоренности с импортером перед отправкой товара. 

Экспортеры также должны иметь в виду, что казахстанские фирмы могут  
испытывать трудности с получением финансирования от местных банков  
из-за высоких процентных ставок и жестких требований к кредитованию.  
После установления прочных деловых отношений с надежными контрагентами 
можно рассмотреть переход к работе с сочетанием предоплаты и постоплаты 
или краткосрочной отсрочки платежа. 

Подавляющее большинство российского импорта в Республику Казахстан 
оплачивается рублями. 

Перечень возможных банков для 
осуществления валютных операций
Национальный банк Казахстана выполняет основные функции центрального 
банка, управляет фондом национального благосостояния страны и активами 
пенсионной системы. Агентство по регулированию и развитию финансового 
рынка является главным финансовым регулятором, осуществляющим надзор 
за банками, страховыми компаниями, фондовыми рынками, микрокредитными 
организациями, агентствами по взысканию долгов и кредитными бюро. 

Банковский сектор Казахстана является высококонцентрированным — 65%  
активов сосредоточено в пяти крупнейших банках, а общее количество  
банков — чуть более 20 (из которых более трети — представительства  
иностранных кредитных организаций, в том числе российских). 
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Банк

Активы, 
трлн  

казахстан-
ских тенге

Описание Сайт

АО «Отбасы 
банк»

3,2 Единственный банк с госучастием в стране. Осно-
ван в 2003 г., является оператором госпрограммы 
льготной ипотеки. Банку планируется присвоить 
статус национального института развития, на его 
базе будет создан Центр по обеспечению жи-
льем, который будет централизованно вести учет 
нуждающихся в жилье граждан

www.hcsbk.kz

Halyk Bank 12,3 Основан в 1923 г. В 2018 г. произошло слияние На-
родного банка с Казкоммерцбанком. Народный 
банк является крупнейшим банком Казахстана 
с долей рынка 35%. Владелец: ALMEX Holding 
Group

www.halykbank.kz

Kaspi bank 3,6 Казахстанская финтех-компания, действующая 
на базе розничного системообразующего банка. 
В 2020 г. банк вышел на IPO на Лондонской 
фондовой бирже, которое стало «крупнейшим 
лондонским листингом компании из Казахста-
на с 2007 г.». Инвесторы оценили компанию 
в 6,5 млрд долл. США, что сделало ее самой доро-
гой публичной компанией Казахстана. 
Владельцы: инвестиционный фонд Baring Vostok 
(27,66%), Вячеслав Ким (23,25%) и Михаил Ломтад-
зе (22,44%)

www.kaspi.kz

ForteBank 2,7 Один из крупнейших коммерческих казахстан-
ских банков, состоящий из пяти подразделений: 
банка для физических лиц, банка для юридиче-
ских лиц, маркетплейса, туристического сервиса 
и оператора мобильной связи

https://bank.forte.kz

Банк  
ЦентрКредит

2,3 Основан в 1988 г., один из первых коммерче-
ских банков Казахстана. У банка 19 филиалов 
и более 130 отделений. В мае 2022 г. банк купил 
казахстанскую «дочку» Альфа-банка и переиме-
новал ее в Eco Center Bank. Владельцы: Бахытбек 
Байсеитов (№ 29 в рейтинге богатейших бизнес-
менов Forbes Kazakhstan) — 48,47%, Владислав 
Ли — 11,16%

www.bcc.kz

Табл. 16. Перечень возможных банков для осуществления валютных операций

http://www.hcsbk.kz
http://www.halykbank.kz
http://www.kaspi.kz
https://bank.forte.kz
http://www.bcc.kz
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Банк

Активы, 
трлн  

казахстан-
ских тенге

Описание Сайт

АО Jusan 
Bank

2,5 Образован в 2019 г. в результате объединения 
First Heartland Bank и Jusan Bank. First Heartland 
Bank изначально работал в Казахстане как «доч-
ка» Royal Bank of Scotland. Сегодняшние владель-
цы: First Heartland Securities — 78,73%, Галимжан 
Есенов (№ 19 в рейтинге богатейших бизнесме-
нов Forbes Kazakhstan) — 20,11%

www.jusan.kz

Евразийский  
банк

1,4 Основан в 1994 г. Банк на 100% принадлежит 
Eurasian Financial Company JSC (АО «Евразийская 
финансовая компания»). Является девятым по ве-
личине кредитором в Казахстане

www.investor.eubank.kz 

Bank RBK 1,3 Один из первых в независимом Казахстане, 
основан в 1992 г. (прежнее название «Мекен»). 
Единственный владелец — ТОО «КСС Финанс», 
конечный бенефициар которого Владимир Ким 
(№ 1 в рейтинге богатейших бизнесменов Forbes 
Kazakhstan)

www.bankrbk.kz 

Bereke Bank 4,1 Основан в 1993 г. как совместный казахстанско- 
американский банк. В конце июля 2006 г. 80% 
доли в уставном капитале Texakabank было 
куплено Сбербанком России. В конце 2006 г. 
Сбербанк увеличил свою долю в Texakabank 
с 80 до 99,99%. В начале 2007 г. банк был переи-
менован в Дочерний банк Акционерного обще-
ства «Сбербанк России». В 2022 г. выкуплен казах-
станским госхолдингом «Байретек». 21 сентября 
2022 г. получил название «Береке Банк». Занима-
ет 15-е место среди банков Казахстана по размеру 
активов

www.berekebank.kz

АО «Ситибанк  
Казахстан»

1,4 Единственный американский банк, представ-
ленный в Казахстане, работает в стране с 1994 г. 
Финансовое издание Asiamoney (входит в группу 
Euromoney) в рамках ежегодной премии Best 
Bank Awards с 2019–2021 гг. признавало Citi  
лучшим иностранным банком в Казахстане. 
Владельцы: 100% акций принадлежат Citibank, 
National Association (Citibank, N.A.)

https://clck.ru/34ZJfs

10 www.kase.kz/ru/issuers/BERK/ 

Источник: Forbes, KASE10
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Продолжение табл. 16. 

http://www.jusan.kz
http://www.investor.eubank.kz
http://www.bankrbk.kz
http://www.berekebank.kz
https://clck.ru/34ZJfs
http://www.kase.kz/ru/issuers/BERK/
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5.3. Формы присутствия на рынке
 
Основные нормативно-правовые акты, регулирующие создание и деятельность 
компаний и представительств иностранных компаний в Казахстане:

•	•	 Закон Республики Казахстан № 2198 от 17 апреля 1995 «О государственной 
регистрации юридических лиц и учетной регистрации филиалов и пред-
ставительств»;

•	•	 Приказ и.о. Министра юстиции Республики Казахстан от 29 мая 2020 г. 
№ 66 «Об утверждении правил оказания государственных услуг в сфере 
государственной регистрации юридических лиц и учетной регистрации 
филиалов и представительств»;

•	•	 Закон Республики Казахстан от 12 января 2007 г. № 233 «О национальных 
реестрах идентификации».

В соответствии с законодательством Республики Казахстан могут использовать-
ся следующие формы регистрации бизнеса: 

•	•	 товарищество с ограниченной ответственностью;

•	•	 акционерное общество;

•	•	 филиал и/или представительство иностранной компании. 

Товарищество с ограниченной 
ответственностью

•	•	 Может быть зарегистрировано одним физическим лицом. 

•	•	 Минимальный размер уставного капитала — 100 МРП (месячноых расчет-
ных показателей) на момент регистрации. Размер показателя каждый год 
устанавливается законом о бюджете.

•	•	 Может быть зарегистрировано единственным учредителем, в том числе 
нерезидентом. Исключение — юрлицо, которое в свою очередь учрежде-
но единственным физическим или юридическим лицом. В таком случае 
товарищество должно иметь минимум два учредителя.

•	•	 Директором товарищества может быть нерезидент при наличии соответ-
ствующего разрешения, выданного уполномоченным органом.

•	•	 Обязательно наличие юридического адреса на территории Казахстана.

•	•	 Обязательны подача бухгалтерской отчетности и проведение аудита.

https://online.zakon.kz/Document/?doc_id=1003592
https://online.zakon.kz/Document/?doc_id=1003592
https://online.zakon.kz/Document/?doc_id=1003592
https://online.zakon.kz/Document/?doc_id=37419732
https://online.zakon.kz/Document/?doc_id=37419732
https://online.zakon.kz/Document/?doc_id=37419732
https://online.zakon.kz/Document/?doc_id=37419732
https://online.zakon.kz/document/?doc_id=30086134
https://online.zakon.kz/document/?doc_id=30086134
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•	•	 Физлицу — учредителю-нерезиденту необходимо получить ИИН, а юр-
лицу — учредителю-нерезиденту следует получить БИН, встав на учет 
в местной налоговой.

•	•	 Участники товарищества несут ответственность в пределах сумм вкладов 
в уставный капитал, а при недостаточности этих сумм — дополнительно 
своим имуществом пропорционально внесенным вкладам.

•	•	 Юридическое лицо, учредителем которого является иностранное физли-
цо, признается юридическим лицом — резидентом Республики Казахстан.

•	•	 Услуга по регистрации товарищества платная (кроме относящихся к субъ-
ектам малого и среднего предпринимательства). Стоимость составляет 
6,5 МРП (19 910 тенге в 2022 г.).  

Акционерное общество

•	•	 Минимальный размер уставного капитала — 50 000 МРП на момент реги-
страции. 

•	•	 Может быть зарегистрировано единственным учредителем, в том числе 
и нерезидентом.

•	•	 Компания должна обязательно проходить финансовую проверку и пода-
вать регулятору финансовую отчетность.

•	•	 Участники АО не несут ответственность по его обязательствам и несут 
риск убытков, связанных с деятельностью общества, в пределах стоимости 
принадлежащих им акций.

Иностранные компании

•	•	 Могут регистрировать представительства в Казахстане.

•	•	 Могут открывать филиалы.

•	•	 Могут регистрировать дочерние компании. 

Регистрация компании

Для регистрации юридического лица необходимо:

•	•	 получить индивидуальный идентификационный номер (ИИН) заявителя 
(руководителя или учредителя);
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•	•	 подготовить заявление о регистрации согласно приложениям к Прави-
лам оказания государственной услуги «Государственная регистрация 
юридических лиц, учетная регистрация их филиалов и представительств»; 

•	•	 подать документы на государственную регистрацию юридического лица 
Республики Казахстан.

Для регистрации акционерного общества необходимо предоставить: 

•	•	 устав (нотариально удостоверенный, составленный на казахском  
и русском языках в двух экземплярах);

•	•	 протокол учредительного собрания либо решение единственного  
участника.

Государственная пошлина за регистрацию компании составляет 6,5 МРП. Това-
рищества, относящиеся к субъектам малого и среднего предпринимательства, 
услуги по регистрации не оплачивают.

Регистрация коммерческих юридических лиц производится в течение 1 рабо-
чего дня с даты подачи документов на портале.

 

Филиалы и представительства 
иностранных компаний

Филиалы и представительства иностранных компаний:

•	•	 подлежат обязательной регистрации в соответствии с действующим  
законодательством;

•	•	 не являются юридическими лицами, не имеют права заключать договоры 
и не отвечают по своим обязательствам;

•	•	 наделяются имуществом создавшим их юридическим лицом и действуют 
на основании утвержденных им положений;

•	•	 имеют руководителей, назначаемых уполномоченным органом юридиче-
ского лица, и действуют на основании доверенности;

•	•	 для целей налогообложения являются структурными подразделениями 
юридического лица, по отдельным видам налогов и плат могут быть при-
знаны самостоятельными плательщиками;

•	•	 по сделкам, совершенным руководителем филиала или представитель-
ства на основании доверенности, права, обязанности и ответственность 
возникают непосредственно у организации, их создавшей.
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Представительство не имеет права заниматься предпринимательской дея-
тельностью. Представительство может быть на 100% во владении иностранного 
предпринимателя. В основном такие структуры используются для исследова-
ния рынка. 

Филиал может выполнять все функции компании, в том числе производить 
товары. Для регистрации филиала (представительства) иностранному юриди-
ческому лицу необходимо представить в Министерство юстиции Республики 
Казахстан и его территориальные органы следующие документы:

•	•	 заявление об учетной регистрации. Ссылка на образец формы для заяв-
ления;

•	•	 положение о филиале (представительстве), утвержденное органом юри-
дического лица;

•	•	 доверенность, выданную органом юридического лица руководителю фи-
лиала (представительства), с нотариально заверенным переводом на ка-
захский и русский языки;

•	•	 решение юридического лица о создании филиала (представительства) 
с нотариально заверенным переводом на казахский и русский языки;

•	•	 нотариально заверенную выписку из торгового реестра или другой но-
тариально заверенный документ, удостоверяющий, что данный субъект, 
открывающий филиал (представительство) в Республике Казахстан, явля-
ется юридическим лицом по законодательству своей страны, с нотариаль-
но заверенным переводом на казахский и русский языки;

•	•	 копию учредительных документов юридического лица с нотариально  
заверенным переводом на казахский и русский языки;

•	•	 квитанцию или иной документ, подтверждающие уплату в бюджет реги-
страционного сбора за учетную регистрацию филиала (представитель-
ства) иностранной некоммерческой организации или документ, под-
тверждающий уплату в Государственную корпорацию «Правительство для 
граждан» для филиала (представительства) иностранной коммерческой 
организации.

Получить услугу «Государственная регистрация юридических лиц, учетная 
регистрация их филиалов и представительств с учетом открытия банковско-
го счета и обязательного страхования работника от несчастных случаев при 
исполнении им трудовых (служебных) обязанностей» можно как в электронном 
виде (при наличии электронной цифровой подписи) через портал «Электрон-
ного правительства Республики Казахстан», так и очно в подразделениях НАО 
«Государственная корпорация «Правительство для граждан».

http://zan.gov.kz/client/#!/doc/143365/rus/118
http://zan.gov.kz/client/#!/doc/143365/rus/118
https://egov.kz/cms/ru
https://egov.kz/cms/ru
https://gov4c.kz/contacts/adresa/
https://gov4c.kz/contacts/adresa/
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5.4. Защита интеллектуальной 
собственности  

Казахстан является участником международных договоров и соглашений  
в области интеллектуальной собственности:

•	•	 Соглашение по торговым аспектам прав интеллектуальной собственности 
(ТРИПС);

•	•	 Стокгольмская конвенция об учреждении Всемирной организации интел-
лектуальной собственности; 

•	•	 Парижская конвенция по охране промышленной собственности; 

•	•	 Договор о патентной кооперации; 

•	•	 Мадридское соглашение о международной регистрации знаков; 

•	•	 Протокол к Мадридскому соглашению о международной регистрации 
знаков; 

•	•	 Страсбургское соглашение о Международной классификации патентов; 

•	•	 Договор о законах по товарным знакам; 

•	•	 Ниццкое соглашение о международной классификации товаров и услуг 
для регистрации товарных знаков; 

•	•	 Венское соглашение о Международной классификации изобразительных 
элементов знаков; 

•	•	 Локарнское соглашение о Международной классификации промышлен-
ных образцов; 

•	•	 Договор ВОИС по авторскому праву; 

•	•	 Сингапурский договор о законах по товарным знакам. 

Вопросами интеллектуальной собственности в Казахстане занимается Нацио-
нальный институт интеллектуальной собственности, подведомственный Мини-
стерству юстиции Республики Казахстан.

Национальное законодательство в области прав интеллектуальной собствен-
ности включает следующие акты:

•	•	 Гражданский кодекс Республики Казахстан 2004 г.;

•	•	 Закон Республики Казахстан «Об авторском праве и смежных правах» 
1996 г.; 

https://adilet.zan.kz/rus/docs/K940001000_
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z960000006_
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z960000006_
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•	•	 Закон Республики Казахстан «О товарных знаках, знаках обслуживания 
и наименованиях мест происхождения товаров» 1999 г.;

•	•	 Патентный закон Республики Казахстан 1999 г.; 

•	•	 Закон Республики Казахстан «Об охране селекционных достижений» 
1999 г. 

Регистрация товарного знака

Правовая охрана товарных знаков предоставляется физическим или юридиче-
ским лицам. Исключительное право на товарный знак возникает с даты реги-
страции товарного знака в Государственном реестре товарных знаков.

В качестве товарного знака могут быть зарегистрированы изобразительные, 
словесные, буквенные, цифровые, объемные и иные обозначения или их ком-
бинации, позволяющие различать товары и услуги одних лиц от однородных 
товаров или услуг других лиц.

Казахстан является участником Мадридского соглашения и Мадридского про-
токола, в связи с этим товарный знак в стране может быть зарегистрирован как 
по национальной системе, так и по Мадридской.

При национальной подаче заявки документы представляются в экспертную  
организацию — Национальный институт интеллектуальной собственности 
(РГП «НИИС»). Заявка может быть подана: при личном обращении; направле-
нием через почтовую связь; через личный кабинет с использованием офици-
ального сайта РГП «НИИС». 

При подаче заявки на бумажном носителе необходимо предоставить ее в двух 
экземплярах, воспроизведенных посредством компьютерного набора и печати 
на государственном или русском языке.

Ведение дел по заявке на регистрацию товарного знака с РГП «НИИС» может 
осуществляться с заявителем или через патентного поверенного, а также через 
иного представителя. Полномочия патентного поверенного или представителя 
удостоверяются доверенностью, выданной ему заявителем.

При подаче заявки по Мадридской системе заявителю необходимо направить 
заявление по установленной форме (ММ2) в свое Ведомство происхождения. 
Далее Ведомство происхождения пересылает заявку ВОИС, которое в свою 
очередь направляет заявку в РГП «НИИС».

https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z990000456_/history
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z990000456_/history
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z990000427_
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z990000422_
https://adilet.zan.kz/rus/docs/Z990000422_
http://www.kazpatent.kz
http://www.kazpatent.kz
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Приоритет товарного знака устанавливается по дате подачи заявки в эксперт-
ную организацию. Приоритет товарного знака может устанавливаться по дате 
подачи первой заявки на товарный знак в стране — участнице Парижской 
конвенции, если подача заявки в экспертную организацию осуществлена 
в течение 6 месяцев с указанной даты. При испрашивании конвенционного 
приоритета заявителю необходимо указать номер первой заявки, дату и страну 
ее подачи и приложить заверенную копию первой заявки.

При любом способе подачи заявки экспертиза проводится поэтапно:

1)	 Предварительная экспертиза — проводится в течение 1 месяца с даты 
поступления заявки, в ходе которой проверяются содержание заявки, 
наличие необходимых документов. По результатам проведения предва-
рительной экспертизы заявителю (или его представителю) направляется 
уведомление о принятии к рассмотрению заявки на регистрацию товар-
ного знака. 
 
В течение 5 рабочих дней с даты завершения предварительной экспер-
тизы сведения о заявке еженедельно публикуются в бюллетене. Любое 
заинтересованное лицо в течение 1 месяца с даты публикации вправе 
подать возражение против регистрации обозначения, заявленного в ка-
честве товарного знака. 
 
Заявитель имеет право письменно выразить свою позицию в отношении 
поданного возражения в течение 3 месяцев с даты направления ему уве-
домления. Экспертная организация, принимая во внимание возражение 
заинтересованного лица и позицию заявителя, выносит соответствующее 
экспертное заключение.

2)	 Полная экспертиза — проводится в течение 7 месяцев с даты подачи за-
явки, в ходе которой проверяется соответствие заявляемого обозначения 
требованиям, установленным Законом «О товарных знаках, знаках обслу-
живания и наименованиях мест происхождения товаров».

Не допускается регистрация в качестве товарных знаков обозначений:

•	•	 не обладающих различительной способностью;

•	•	 содержащих государственные гербы, флаги и эмблемы, сокращенные 
или полные наименования международных организаций и их гербы, 
флаги и эмблемы, официальные контрольные, гарантийные и пробирные 
клейма, печати, олимпийскую символику, награды без согласия уполно-
моченного органа; 

•	•	 сходных с ранее зарегистрированными обозначениями;

•	•	 воспроизводящих названия известных в Республике Казахстан произве-
дений литературы, науки и искусства, известные произведения искусства 
и их фрагменты в нарушение авторских прав;
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•	•	 воспроизводящих фамилии, имена, псевдонимы и производные от них, 
портреты и факсимиле в нарушение личных неимущественных прав этих 
лиц, их наследников или правопреемников, а также, если эти обозначе-
ния являются достоянием истории и культуры Республики Казахстан, — 
без разрешения соответствующего компетентного органа;

•	•	 воспроизводящих достояние истории и культуры без согласия уполномо-
ченного органа.

Регистрация товарного знака действует в течение 10 лет с даты подачи заявки. 
В течение последнего года действия и 6 месяцев после истечения срока право-
обладатель может подать заявление о продлении правовой охраны на 10 лет. 
Зарегистрированный товарный знак, а также обозначение, используемое как 
товарный знак без его правовой охраны в Республике Казахстан, получившее 
в результате активного использования широкую известность в Республике Ка-
захстан, могут быть признаны общеизвестными. 
 

Правовая защита

1)	 Досудебное урегулирование. Зачастую спор, связанный с правами на то-
варный знак, может быть разрешен в досудебном порядке путем направ-
ления претензий и проведения переговоров. 

2)	 Административно-правовая защита. Незаконное использование чужого 
товарного знака или сходных с ним обозначений для однородных това-
ров или услуг, если эти действия не причинили крупный ущерб, влекут 
санкции в виде штрафа с конфискацией товаров, содержащих незаконное 
изображение товарного знака. 
 
Факт наличия нарушения прав устанавливается на основании данных, 
представленных правообладателем товарного знака, а также на основа-
нии проведенной проверки и экспертизы.  
 
Защита прав на товарный знак может быть также осуществлена путем по-
дачи заявления о нарушении в антимонопольный орган. 

3)	 Гражданско-правовая защита. Гражданское законодательство Казахстана 
предполагает следующие требования:

•	 прекращение нарушения прав на товарный знак;

•	 возмещение убытков;

•	 уничтожение товара, упаковки товара, на котором размещены неза-
конно используемые товарные знаки, наименование места проис-
хождения товара или обозначение, сходное с ним до степени сме-
шения, за исключением оригинальных товаров с товарным знаком, 
нанесенным самим правообладателем;
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•	 удаление товарного знака или сходного с ним до степени смешения 
обозначения с материалов, которыми сопровождается выполнение 
работ или оказание услуг, в том числе с документации, рекламы, 
вывесок;

•	 изъятие материальных объектов, с использованием которых нару-
шены исключительные права, и материальных объектов, созданных 
в результате такого нарушения;

•	 обязательная публикация о допущенном нарушении, с включением 
в нее сведений о том, кому принадлежит нарушенное право.

4)	 Уголовно-правовая защита. Согласно статье 222 Уголовного кодекса Ре-
спублики Казахстан, незаконное использование чужого товарного знака 
или сходных с ним обозначений для однородных товаров или услуг, если 
это действие причинило крупный ущерб, наказывается штрафами, ис-
правительными работами, общественными работами до 80 часов, а также 
арестом на срок до 20 суток.

Правообладатель обязан использовать товарный знак. Любое заинтересован-
ное лицо может оспорить в суде регистрацию товарного знака в связи с его 
неиспользованием в течение 3 лет.
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6.1. 6.2.
Ключевые факторы успеха на рынке Отраслевые выставки и ярмарки

Содержание



96

Продвижение продукции

6.1. Ключевые факторы успеха
на рынке 

Потребительские предпочтения 

Самым популярным видом вина в Казахстане на протяжении последних лет 
является тихое красное вино. При этом значительный рост продаж демонстри-
руют красное полусладкое, а также игристое вина. По прогнозам, в ближайшие 
годы именно эти сегменты будут расти в продажах, что открывает дополнитель-
ные возможности для российского экспорта. Игристое вино пользуется особен-
ной популярностью в декабре в период новогодних праздников. 

Соотношение цены и качества 

Прогнозируется, что спрос на вино будет расти, при этом население становится 
более внимательным к составу и качеству продукта. Сегмент премиальных вин 
демонстрирует рост, большая часть спроса покрывается за счет импорта. В по-
следние годы ситуация с продажами импортного вина улучшилась. Экспортеру 
рекомендуется рассмотреть возможность поставок качественной винодель-
ческой продукции на рынок Казахстана по конкурентной цене, учитывая, что 
средняя цена за бутылку красного вина составляет 20 долл. США. 

Маркетинговая стратегия

Рынок вина в Казахстане находится на стадии трансформации. Несмотря на ли-
дирующие позиции местных брендов, продажи импортного вина растут. Потре-
бители отдают предпочтение импортному вину из Италии, Испании и Грузии. 
Экспортеру рекомендуется провести маркетинговую кампанию в крупных сете-
вых магазинах с целью повышения узнаваемости российского бренда. В стране 
популярна реклама, распространяемая через социальные сети, направленная 
на целевую аудиторию. 

Сотрудничество с местными партнерами 

На первом этапе выхода на рынок Казахстана рекомендуется сотрудничать 
с агентами или дистрибьюторами. Выбор надежного посредника в Казахстане 
обеспечит упрощение ряда вопросов при освоении рынка, так как агенты 
и дистрибьюторы предоставят доступ к налаженным каналам сбыта, а также 
помогут оперативно реагировать на изменения рынка и обновление норма-
тивной базы. 
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Участие в выставках 

С целью повышения узнаваемости бренда экспортеру целесообразно регу-
лярно принимать участие в популярных выставках, так как потребители страны 
отдают предпочтение знакомым брендам, доверяют им. 

6.2. Отраслевые выставки 
и ярмарки

Отраслевые выставки и ярмарки могут быть полезны экспортеру в том числе 
как площадка для встреч с потенциальными импортерами, контакты с которы-
ми уже установлены ранее. 

Название выставки Место проведения Даты проведения

InterFood Astana

Международная выставка продуктов питания, 
напитков, ингредиентов, упаковки  
и оборудования для пищевой промышленности

www.interfoodastana.kz/en

Астана
«EXPO» IEC

29–31.05.2024

http://www.interfoodastana.kz/en
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Особые экономические зоны

Функционирование свободных экономических зон регулируется Законом  
Республики Казахстан № 469-IV «О специальных экономических зонах» 
от 21 июля 2011 г. В настоящее время на территории республики действуют 
13 специальных экономических зон (СЭЗ). Одной из основных целей многих 
из них является развитие конкретных городов страны: Астаны, Петропавловска 
и т.д. и отдельных отраслей. Отличительной чертой казахстанских СЭЗ является 
их создание на ограниченный срок — 25–30 лет.

Вопросы, касающиеся СЭЗ, регулируются персональными Указами Президен-
та Республики Казахстан. В данных указах предусматриваются территория, 
на которой будет действовать СЭЗ, ее цели, перечень приоритетных отраслей 
развития, управление и компетенция местных уполномоченных органов, тамо-
женное регулирование, налогообложение, а также порядок пребывания ино-
странных граждан на территориях СЭЗ. 

Основные преференции для резидентов СЭЗ в Казахстане: 

•	•	 освобождение от уплаты земельного налога, корпоративного подоход-
ного налога и налога на имущество. Отдельные СЭЗ также предполагают 
освобождение от уплаты НДС;

•	•	 освобождение от уплаты таможенных пошлин (нерелевантно для россий-
ских экспортеров вследствие членства в ЕАЭС).

Из 13 СЭЗ российским экспортерам агропромышленной продукции целесо- 
образно обратить внимание на следующие: 

1)	 СЭЗ «Астана — новый город» (действует до 2027 г.). 
Крупнейшая СЭЗ в Казахстане. Производит 71% совокупной продукции, 
приносит 44% налоговых сборов от всех СЭЗ страны и обеспечивает 22% 
экспорта продукции всех СЭЗ. В рамках СЭЗ создан Индустриальный 
парк.

2)	 СЭЗ «Астана — Технополис» (действует до 2042 г.). 
Создана для продолжения стимулирования развития города Астана 
(в 2027 г. истекает срок действия СЭЗ «Астана — новый город»). Задачи: 
развитие Индустриального парка № 2.

3)	 СЭЗ «Хоргос — Восточные Ворота» (действует до 2035 г.). 
Стратегический инструмент по созданию логистического хаба, соединя-
ющего Китай, Центральную Азию и Ближний Восток. СЭЗ включает в себя 
три ключевые зоны: логистическую, индустриальную и транспортно- 
логистический комплекс «сухой порт». На территории развиваются в том 
числе и агропромышленные предприятия, например зерновой терминал 
TOO «Заря Ltd».
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4)	 СЭЗ «Международный центр приграничного сотрудничества «Хоргос».
Площадка развития торгового, экономического, инвестиционного сотруд-
ничества, а также туризма. Комплекс состоит из казахстанской и китай-
ской частей на сопредельных приграничных территориях двух государств. 
Проект реализуется в рамках новой экономической политики «Нұрлы 
Жол» и стратегии «Один пояс — один путь». 

5)	 СЭЗ «Оңтүстік» (действует до 2030 г.). 
Заявленная цель: ускоренное развитие региона, создание высокотехно-
логичных и конкурентоспособных производств, освоение выпуска новых 
видов продукции, привлечение инвестиций, совершенствование право-
вых норм рыночных отношений, внедрение современных методов управ-
ления и хозяйствования.

При этом следует отметить, что целесообразность использования казахстан-
ских СЭЗ для российских экспортеров вина не очевидна. Как член ЕАЭС Рос-
сия имеет привилегированное положение на рынке Казахстана, что упрощает 
организацию экспорта и снижает значимость преференций особых экономиче-
ских зон. 

Локализация производства вина в Казахстане также не имеет преимуществ 
по сравнению с Россией (климатические условия, более высокий уровень 
заработных плат, чем в ряде других стран ЕАЭС — Армении, Кыргызстане). 
Казахстан также не имеет сравнительных преимуществ для экспорта продук-
ции в третьи страны: таможенные барьеры для экспорта вина в сопредельные 
страны аналогичны барьерам, установленным в отношении российских произ-
водителей, кроме того, эти страны не являются крупными импортерами алко-
гольных напитков (за исключением КНР). 
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Казахстан — многонациональная страна, в которой сочетаются традиции За-
пада и Востока. Современному казахстанскому национальному самосознанию 
свойственны гордость за экономические достижения эпохи независимости 
и высокий уровень патриотизма. По этой причине недопустимо смотреть на Ка-
захстан свысока и пренебрегать его самостоятельностью. Следует также избе-
гать таких сравнений, как «старший брат» или «младший брат», когда речь идет 
про отношения между государствами. 

Иерархия в бизнесе

Казахстанское общество крайне иерархично по принадлежности к жузу (се-
мейство родов) и положению. Здесь уважительно и внимательно относятся 
к возрасту, что подразумевает готовность младших оказать любую помощь 
и поддержку страшим. Уважение к возрасту и положению воспитывается с дет-
ства, поэтому очень важно следовать местным традициям и оказывать подоб-
ные знаки самостоятельно.

Решения, отвечающие интересам группы, принимает старший по возрасту  
с самым высоким положением.

Планирование и проведение встречи

В Казахстане не принято опаздывать на деловые переговоры, но не стоит ожи-
дать, что встреча закончится ровно к назначенному сроку. Казахи любят вести 
дела не спеша, уделяют внимание мелочам, чтобы быть уверенными в надеж-
ности своих партнеров. Поэтому переговоры в Казахстане — это длительный 
процесс, требующий терпения, выдержки и такта. Определение повестки 
встречи и представление своей бизнес-команды является привилегией стар-
шего по возрасту или иерархии в компании.

Налаживание отношений потребует длительного времени, чтобы располо-
жить казахских партнеров. Поэтому первая деловая встреча может начаться 
со светской беседы, в ходе которой ведется непринужденный разговор о семье, 
традициях, здоровье, национальной культуре. Это может происходить за чаем 
и сладостями. Следует дождаться, пока казахстанские партнеры сами перейдут 
к обсуждению рабочих вопросов.

Для совещаний часто используются Т-образные столы, чтобы обе делегации 
могли сидеть друг напротив друга. Представитель руководства компании будет 
сидеть во главе, а его коллеги — в порядке убывания ранга. Будет правильно, 
если партнеры постараются расположиться идентично. 
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Этикет приветствия

Приветствие начинается с рукопожатия, при этом смотрят с улыбкой друг другу 
в глаза. Рукопожатие мягкое, используются обе руки или подается правая рука, 
а левую прижимают к груди. На бизнес-встречах женщина не подает руку пер-
вой. Поприветствовать необходимо всех участников встречи.

Распространенная форма приветствия «Здравствуйте!», «Ассаламу алейкум», 
в ответ могут ответить «Ваалейкум ассалам». Традиционная форма обращения: 
«Господин/госпожа + фамилия». Чтобы обращаться по имени, следует дождаться 
разрешения противоположной стороны. Называть представителя казахстан-
ской стороны только по фамилии считается грубым нарушением этикета.

Стиль одежды

Одежда должна быть в классическом стиле, количество аксессуаров необходи-
мо свести к минимуму. Мужчине вполне достаточно хорошо сшитого костюма, 
однотонной светлой рубашки и галстука. Дополнительные аксессуары могут 
отражать корпоративную символику.

Подарки

Подарок должен подчеркнуть уважительное отношение. В качестве подарка 
может выступать угощение к столу, предмет своей национальной культуры. 
Не рассматриваются подарки в виде алкоголя и острых предметов.

Среди казахов принято дарить подарки тем, кто впервые посещает их страну, 
город или дом. Такая традиция символизирует желание продолжать сотрудни-
чество и рассматривается как инвестиция в построение деловых отношений.
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Визитные карточки

Во время переговоров происходит обмен визитками. Визитные карточки печа-
тают на двух языках: русском и английском.

Деловое общение

Казахи часто используют дипломатические приемы, прибегают к обобщению. 
Они стараются избегать прямых вопросов, перепроверяют полученную инфор-
мацию. Во время переговоров казахстанский партнер может немного повысить 
голос, чтобы отстоять свою точку зрения. Такая манера поведения не подразу-
мевает агрессивного настроя.

Казахи отличаются дружелюбием и гостеприимством. Во время радушного за-
столья уделяется много внимания гостю, предоставляется обильное угощение. 
Если гость сыт, лучше оставить на тарелке немного еды, в противном случае 
ему обязательно предложат еще какое-то блюдо. 

Чашку чая подают наполовину наполненной. Если, выпив чай, гость перевернет 
ее вверх дном — это будет означать, что он закончил пить чай. 

Рекомендуется по возможности поздравить своих деловых партнеров для 
дальнейшего развития отношений.

При планировании деловых визитов в Республику Казахстан необходимо  
учитывать нерабочие праздничные дни. 

Праздник Дата

День Столицы 6 июля

Курбан Айт (Курбан–байрам) 28 июня–2 июля 

День Конституции Республики Казахстан 30 августа

День Первого Президента Республики Казахстан 1 декабря

День независимости 16–18 декабря

Табл. 17. Государственные праздники Казахстана в 2023 г.
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Преимущества и риски осуществления поставок 

9.1. Преимущества

Позитивный фон развития политических 
и торгово-экономических отношений

Казахстан и Россия сохраняют позитивные и стабильные политические  
отношения, поддерживается высокий уровень двусторонних торгово- 
экономических отношений. По данным Министерства торговли и интеграции  
Казахстана, в 2022 г. достигнут рекордный показатель товарооборота  
(26,1 млрд долл. США). За первый квартал 2023 г. торговля увеличилась на 10,1% 
и составила 6,1 млрд долл. США. В целях дальнейшего развития торговли, про-
мышленности, агропромышленного комплекса в 2022 г. в рамках Евразийского 
межправительственного совета подписан план мероприятий по реализации  
Комплексной программы экономического сотрудничества между правитель- 
ствами Российской Федерации и Республики Казахстан на 2021–2025 гг.

Отсутствие барьеров

Благодаря действию Таможенного союза ЕАЭС большая часть требований  
к продукции и производителям совпадает с внутренним регулированием  
в России. Процедура импорта также значительно упрощена, а ставка таможенной 
пошлины равна нулю.

Налаженные деловые связи

Российские производители уже имеют большой опыт поставок вин в Казахстан. 
В 2021 г. Казахстан занимал 4-е место по объемам среди импортеров российского 
вина после Украины, Южной Осетии и Китая. В 2022 г. экспорт в Казахстан вырос  
в 2,4 раза до 1,2 млн долл. США. 

Стабильный спрос 

В 2021 г., несмотря на пандемию COVID-19, продажи вина в Казахстане сохраняли 
положительную динамику, как и в последние 5 лет. Основная доля потребления 
вина приходится на сектор розничной торговли — 72,7%. Республика Казахстан 
является страной с наибольшим потенциалом сбыта вина среди стран СНГ.
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Растущий спрос на премиальный сегмент

На рынке вина Казахстана доминируют местные производители, но импорт-
ные марки постепенно набирают популярность. В 2021 г. около трети винной 
продукции было импортировано. Снижение продаж местного вина в 2021 г. 
компенсировалось ростом продаж импортного вина более высокого качества. 
Население страны больше внимания уделяет качеству импортной продукции, 
которое все чаще превосходит качество национальной продукции. 

Отсутствие программ государственной 
поддержки национальных производителей

В Казахстане отсутствуют специализированные программы господдержки  
национальных производителей вина. В рамках действующей программы 
«Национальная экспортная стратегия Республики Казахстан» предусмотрены 
меры по продвижению казахстанского экспорта применительно прежде всего 
к экспорту муки, растительного масла, зерна, маслосемян и говядины.

9.2. Риски

Высокая конкуренция 

Казахстанский рынок вина обладает низкой степенью концентрации. На рынке 
имеется несколько относительно крупных национальных компаний, продукция 
которых представлена в бюджетном и среднем ценовом сегменте и пользует-
ся доверием и лояльностью потребителей. В этих же сегментах конкуренцию 
им составляют широко известные иностранные производители — как из стран 
СНГ (Грузия, Молдова), так и традиционно признанные мировые бренды из 
Италии, Франции и Испании. В премиальном сегменте доминируют марочные 
вина главным образом от производителей из Франции и Италии. Все сегменты 
завоевали устоявшуюся репутацию у потребителей, колебания импортных цен 
по странам-экспортерам незначительны. При этом на рынке регулярно появ-
ляются новые игроки: в последние годы — Узбекистан, Украина, в более высо-
ком ценовом сегменте — Новая Зеландия, США. С точки зрения конкурентной 
среды рынок вина можно считать вполне сформировавшимся и относительно 
насыщенным, хотя, как отмечалось, у него есть потенциал роста. 

Введение квот 

В августе 2022 г. Казахстан заявил о возможности введения импортных пошлин 
на алкогольную продукцию в случае, если другие страны — участницы ЕАЭС 
не снимут собственное квотирование на импорт. 
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Республика Казахстан является членом Евразийского экономического союза. 
Помимо России и Казахстана в это объединение входят Беларусь, Армения 
и Кыргызстан. ЕАЭС — международная организация региональной экономиче-
ской интеграции, обеспечивающая свободу движения товаров, услуг, капитала 
и рабочей силы, а также проведение скоординированной, согласованной или 
единой политики в различных отраслях экономики.

Между странами ЕАЭС упразднен таможенный контроль, однако существует 
ряд исключений, связанных с учетом импорта/экспорта между государствами- 
членами.

При экспорте в Казахстан сделка с контрагентом проводится в соответствии 
с Приложением № 18 к Договору о ЕАЭС. НДС по таким операциям начисляет-
ся по нулевой ставке, если поставщик документально подтвердит право на на-
логовую преференцию. 

Чтобы это осуществить, требуется предоставить пакет документов в налоговый 
орган в течение 180 дней с момента отгрузки продукции.

Важно помнить, что импорт вина на территорию Республики Казахстан осу-
ществляется при наличии лицензии на производство алкогольной продук-
ции и внешнеторгового договора (контракта), приложения и/или дополнения 
к нему.

Документы на экспорт в Казахстан:

•	•	 копии учредительных документов и паспортов ответственных лиц  
(директора и бухгалтера) компании-экспортера;

•	•	 внешнеторговый контракт;

•	•	 паспорт сделки, если общая сумма по контракту свыше 50 тыс. долл. США;

•	•	 копия счета-фактуры, который отправлен получателю товара, с указанием 
банковских реквизитов экспортера, номера договора поставки, суммы 
и сроков оплаты.

При пересечении грузом границы потребуются:

•	•	 товарно-транспортная накладная, свидетельство для пропуска автотран-
спорта и акт, составленный при погрузке товара;

•	•	 коносамент (документ, удостоверяющий право собственности на товар);

•	•	 сертификат, разрешающий осуществлять экспорт алкоголя;
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•	•	 накладные для таможенного контроля — указывается общая стоимость 
товара, технические паспорта (если таковые требуются), данные эксперти-
зы о двойном назначении, документы, подтверждающие покупку товара, 
и другое;

•	•	 страховой полис на товар.

Полезные контакты 

Обращение в АО «Российский Экспортный Центр»: 

•	•	 цифровая платформа «Мой Экспорт»: https://myexport.exportcenter.ru/;

•	•	 регистрация на портале: https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1;

•	•	 изучение базы знаний: www.exportcenter.ru/international_markets/export/;

•	•	 знакомство с перечнем услуг (кредитно-гарантийная поддержка,  
страхование, продвижение на внешние рынки, специальные программы 
по поддержке экспорта и др.): www.exportcenter.ru/services/;

•	•	 партнерские предложения: www.exportcenter.ru/partnyerskaya-
programma-rets/.

Запрос на поддержку экспортера в Минпромторг России: www.minpromtorg.
gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export/.

Представительство АО «Российский экспортный центр»: e-mail: kurilo@
exportcenter.ru.

Торговое представительство РФ в Казахстане: www.kz.minpromtorg.gov.ru.

https://myexport.exportcenter.ru/
https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1
http://www.exportcenter.ru/international_markets/export/
http://www.exportcenter.ru/services/
http://www.exportcenter.ru/partnyerskaya-programma-rets/
http://www.exportcenter.ru/partnyerskaya-programma-rets/
http://www.minpromtorg.gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export/
http://www.minpromtorg.gov.ru/ministry/trade_mission/request_support_export/
mailto:kurilo@exportcenter.ru
mailto:kurilo@exportcenter.ru
http://
http://www.kz.minpromtorg.gov.ru
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11.1. Потенциальные партнеры

Компания Профиль Контактная информация

Территория Вина Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: ул. Сатпаева 30а/3, Алма-Ата
Тел.: +7 727 250 77 77, +7 701 527 52 22
E-mail: welcome@terrawine.kz
Сайт: www.terrawine.kz

Global Wine Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: ул. Грибоедова 91а, Алма-Ата
Тел.: +7 771 775 00 60 
E-mail: globalwinekz@inbox.ru
Сайт: www.globalwine.kz

Global Wine and Spirits Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: ул. Айтеке би 187, Алма-Ата
Тел.: +7 727 331 69 64
E-mail: office@globalws.kz
Сайт: www.globalws.kz

Kazeuro Trade Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: ул. Муканова 133, Алма-Ата
Тел.: +7 727 378 80 35
E-mail: info@ket.kz 
Сайт: www.ket.kz

PNP Group Импорт, дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: ул. Диваева 9, Шымкент
Тел.: +7 725 255 09 13
E-mail: info@globalpnp.com
Сайт: www.pnp-distr.com

Анвар Розничная торговля Адрес: ул. Есет-Батыра 107/2, Актобе
Тел.: +7 713 244 47 77 (доб. 1088)
E-mail: 1088@anvar.kz
Сайт: www.anvar.kz

Астыкжан Розничная торговля Адрес: шоссе Алаш 24/2, Астана
Тел.: +7 717 253 16 74
E-mail: polina.gildebrand@astykzhan.kz
Сайт: www.astykzhan.kz

Galmart Розничная торговля Адрес: ул. Сарайшык 32/2, Астана
E-mail: offer@galmart.kz
Сайт: www.store.galmart.kz

Magnum Розничная торговля Адрес: мкр. Астана 1/10, Алма-Ата
E-mail: kp@magnum.kz 
Сайт: www.magnum.kz

Small Розничная торговля Адрес: ул. Катаева 189, Алма-Ата
E-mail: kp@magnum.kz 
Сайт: https://small.kz

Kaspi.kz Электронная торговля Сайт: www.kaspi.kz

mailto:welcome@terrawine.kz
http://www.terrawine.kz
mailto:globalwinekz@inbox.ru
http://www.globalwine.kz
mailto:office@globalws.kz
http://www.globalws.kz
mailto:info@ket.kz
http://www.ket.kz
mailto:info@globalpnp.com
http://www.pnp-distr.com
mailto:1088@anvar.kz
http://www.anvar.kz
mailto:polina.gildebrand@astykzhan.kz
http://www.astykzhan.kz
mailto:offer@galmart.kz
http://www.store.galmart.kz
mailto:kp@magnum.kz
http://www.magnum.kz
mailto:kp@magnum.kz
https://small.kz
http://Kaspi.kz
http://www.kaspi.kz
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Организация Контактная информация

Министерство сельского хозяйства  
Республики Казахстан

Адрес: Астана, пр. Мәңгілік Ел 8, Дом министерств,  
3 подъезд
Тел.: + 7 7172 555 763, + 7 7172 555 840, + 7 7172 555 783
E-mail: office@minagri.gov.kz
Сайт: www.gov.kz/memleket/entities/moa?lang=ru

Министерство финансов  
Республики Казахстан

Адрес: Астана, пр. Мәңгілік ел 8, Дом министерств,  
4 подъезд
Тел.: +7 7172 749 39, +7 7172 750 476
Сайт: www.gov.kz/memleket/entities/minfin?lang=ru

Министерство иностранных дел  
Республики Казахстан

Адрес: Астана, ул. Д. Кунаева, 31
Тел.: +7 7172 72 01 11
E-mail: kezekshi@mfa.kz; nursultan@mfa.kz
Сайт: www.gov.kz/memleket/entities/mfa?lang=ru

Комитет государственной инспекции  
в агропромышленном комплексе

Адрес: Астана, пр. Мәңгілік ел 8, Дом министерств,  
4 подъезд
Тел.: +7 7172 555 961
E-mail: mars.a@minagri.gov.kz
Сайт: www.gov.kz/memleket/entities/agroindust?lang=ru

Комитет ветеринарного  
контроля и надзора

Адрес: Астана, пр. Мәңгілік Ел 8, Дом министерств,  
2 подъезд
Тел.: +7 7172 555 815
E-mail: priemnaya.kvkn@minagri.gov.kz
Сайт: www.gov.kz/memleket/entities/vetcontrol?lang=ru

Внешнеторговая Палата Казахстана Адрес: Астана, 010000, район Есиль, пр. Кабанбай баты-
ра, 19, блок B 
Тел.: +7 7172 27 90 54 (вн. 215, 201, 210), 
+7 7172 27 90 54 (вн. 227, 204)
E-mail: info@kazcic.kz
Сайт: https://kazcic.kz

Национальная палата  
предпринимателей  
Республики Казахстан «Атамекен»

Адрес: Астана, 010000, район Есиль, пр. Кабанбай баты-
ра, 19, блок B
Тел.: +7 778 870 1432 (WhatsApp)
E-mail: info@atameken.kz
Сайт: https://atameken.kz/ru

Ассоциация отелей и ресторанов  
Казахстана

Адрес: Алма-Ата, улица Шевченко, дом 14/77, кв. 2
Тел.: +7 727 293 84 02
E-mail: info@kagir.kz
Сайт: www.kagir.kz

Ассоциация производителей  
и импортеров алкогольной  
и никотиносодержащей продукции 
QazSpirits

Адрес: Астана, ул. Кабанбай батыра, 34/1
Тел.: +7 727 331  89  98 
E-mail: info@qazspirits.com
Сайт: www.qazspirits.com

11.2. Профильные организации 

mailto:office@minagri.gov.kz
http://www.gov.kz/memleket/entities/moa?lang=ru
http://www.gov.kz/memleket/entities/minfin?lang=ru
mailto:kezekshi@mfa.kz
mailto:nursultan@mfa.kz
http://www.gov.kz/memleket/entities/mfa?lang=ru
mailto:mars.a@minagri.gov.kz
http://www.gov.kz/memleket/entities/agroindust?lang=ru
mailto:priemnaya.kvkn@minagri.gov.kz
http://www.gov.kz/memleket/entities/vetcontrol?lang=ru
mailto:info@kazcic.kz
https://kazcic.kz
mailto:info@atameken.kz
https://atameken.kz/ru
mailto:info@kagir.kz
http://www.kagir.kz
mailto:info@qazspirits.com
http://www.qazspirits.com
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Государственная поддержка экспорта продукции АПК 

Программа льготного кредитования

Предоставление льготных краткосрочных и инвестиционных кредитов  
по ставке от 1 до 5%.

Краткосрочные кредиты (до одного года) направлены на пополнение оборот-
ных средств и ведение текущей деятельности компании.

Долгосрочные инвестиционные кредиты (от 2 до 15 лет) предназначены для  
финансирования капитальных затрат на строительство, реконструкцию,  
модернизацию производственных мощностей и инфраструктуры. 

Отрасли: все отрасли

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 26.04.2019 № 512

Программа льготного лизинга 
оборудования

Льготный лизинг оборудования, необходимого для омологации продукции 
агропромышленного комплекса или введения новой продуктовой линейки, 
соответствующей требованиям внешних рынков.

Предоставляется единовременная скидка при уплате авансового платежа
в размере 25 или 45% от стоимости предмета лизинга.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 07.08.2021 № 1313

все отрасли (акцент на пищевую и перерабатывающую  
промышленность) 

https://base.garant.ru/72234382/
https://base.garant.ru/72234382/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
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Программа компенсации затрат 
на транспортировку продукции АПК

Компенсация 25% затрат на транспортировку продукции АПК железнодорож-
ным, автомобильным, водным и смешанными видами транспорта (за исключе-
нием воздушного). Получить компенсацию можно при условии перевозки
продукции АПК, которая включена в соответствующий перечень, утвержден-
ный Правительством.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 15.09.2017 № 1104

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

спирт, алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

https://base.garant.ru/71768894/
https://base.garant.ru/71768894/
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Программа компенсации затрат 
на сертификацию продукции АПК  
на внешних рынках

Компенсация части затрат на сертификацию продукции АПК на внешних рын-
ках. Возмещается 50 или 90% объема затрат на сертификацию, фактически
понесенных производителями в течение 12 месяцев. Получить компенсацию 
можно при условии сертификации продукции АПК, которая включена в соот-
ветствующий перечень, утвержденный Минсельхозом России.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 25.12.2019 № 1816

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

табак, вакцины, удобрения, экстракты

шелк, шерсть, лен

https://base.garant.ru/73351641/
https://base.garant.ru/73351641/
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Программа продвижения продукции
АПК на внешние рынки

В рамках федерального проекта «Экспорт продукции АПК» национального 
проекта «Международная кооперация и экспорт» АО «РЭЦ» реализует про-
грамму по созданию (управлению и содержанию) постоянно действующих 
дегустационно-демонстрационных павильонов российских продуктов питания 
в иностранных государствах. 

Программа создает условия для эффективной коммуникации с потенциальны-
ми потребителями продукции за рубежом.

Организации могут разместить свою продукцию в павильонах в Китае  
(г. Шанхай), Объединенных Арабских Эмиратах (г. Дубай), Вьетнаме  
(г. Хошимин), Египте (г. Новый Каир), Турции (г. Стамбул), Саудовской Аравии  
(г. Эр-Рияд).

Программа компенсации части 
затрат на участие в зарубежных  
выставочно-ярмарочных 
мероприятиях

Возмещение российским экспортерам отдельных видов затрат, связанных 
с самостоятельным участием в международных выставочно-ярмарочных меро-
приятиях, проводимых за пределами Российской Федерации. Для субъектов 
малого и среднего предпринимательства лимит составляет 700 тыс. рублей, 
для крупного бизнеса — 2 млн рублей.

Отрасли:

Компетентные органы: АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 26.02.2021 № 255

все отрасли

https://base.garant.ru/400382953/
https://base.garant.ru/400382953/
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Программа софинансирования части
затрат на участие в международных 
конгрессно-выставочных 
мероприятиях и деловых миссиях

Софинансирование от 50 до 80% затрат на участие в международных конгресс-
но-выставочных мероприятиях и деловых миссиях в целях поддержки меро-
приятий, направленных на развитие инфраструктуры повышения международ-
ной конкурентоспособности, включая продвижение продукции и услуг
на внешние рынки.

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ» 

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.03.2019 № 342

все отрасли

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.12.2020 № 2316

все отрасли

https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/400165538/
https://base.garant.ru/400165538/
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Аналитика — раздел содержит аналитические обзоры 
по ключевым продуктам и наиболее перспективным зару-
бежным рынкам, отраслевые обзоры и оперативную стати-
стику российского аграрного экспорта.

Продвижение — в разделе публикуются все экспортные 
гиды и краткие версии концепций продвижения, разрабо-
танные ФГБУ «Агроэкспорт».

Господдержка — в разделе собрана информация о действу-
ющих мерах господдержки для российских сельхозпроиз-
водителей и подробные инструкции по участию в каждой 
из представленных программ.

Полезная информация 
на сайте Агроэкспорта

Мероприятия — в разделе вы найдете информацию о меж-
дународных мероприятиях для российских экспортеров 
аграрной продукции, а также анонсы предстоящих меро-
приятий ФГБУ «Агроэкспорт».

Барьеры — постоянно обновляемая база данных по статусу 
доступа российской продукции на зарубежные рынки.

https://aemcx.ru/analytics/
https://aemcx.ru/support/promotion/
https://aemcx.ru/support/gs/
https://aemcx.ru/
https://aemcx.ru/events/
https://aemcx.ru/support/access/
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Мы в социальных сетях:

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

Telegram: www.t.me/mcxae

Яндекс Дзен: www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c

Новости — самые актуальные новости аграрного экспорта, 
а также дайджесты российских и зарубежных СМИ.

Сертификация — раздел содержит информацию о всех ви-
дах сертификации, которая может понадобиться для поста-
вок на экспорт: HACCP, Халяль, Кошер и Органика.

Полезная информация

https://vk.com/aemcx
https://t.me/mcxae
https://www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c
https://aemcx.ru/media/news/
https://aemcx.ru/support/certification/
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Связаться с нами:

Сайт: www.aemcx.ru

Телефон: +7 495 280-74-49

Почта: info@aemcx.ru

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

http://www.aemcx.ru
mailto:info@aemcx.ru
https://vk.com/aemcx
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