
Вино

Экспортный гид

Гонконг



Вино

Экспортный гид

Гид создан при участии:

Гонконг



Предисловие

© ФГБУ «Федеральный центр развития экспорта продукции агропромышлен-
ного комплекса Российской Федерации», 2023.

© Все права защищены. 
Никакая часть данного издания не может быть воспроизведена в какой  
бы то ни было форме и какими бы то ни было средствами без письменного 
разрешения владельцев авторских прав. При использовании ссылка на право-
обладателя и источник заимствования обязательна.

Настоящий гид разработан как практическое руководство для организации 
экспорта вина в Гонконг. Гид основан на следующих принципах:

•	•	 обобщение самых актуальных сведений о рынке;

•	•	 аналитические данные, основанные на оценках отраслевых экспертов;

•	•	 практические рекомендации по выходу на рынок;

•	•	 простая для восприятия форма изложения информации.

Представленные материалы помогут принять взвешенное решение о выходе 
на рынок и максимально эффективно организовать экспорт вина в Гонконг.



Оглавление

Резюме���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 5

Список сокращений�������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 7

Введение������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ 8

1. Краткий обзор — Гонконг������������������������������������������������������������������������������������������������������11

1.1. Экономические тенденции������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 13

1.2. Политические тенденции���������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 18

1.3. Демографические тенденции������������������������������������������������������������������������������������������������������ 21

1.4. Влияние тенденций на потребительский рынок�������������������������������������������������������� 22

2. Обзор рынка����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 25

2.1. Объем и динамика рынка��������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 27

2.2. Потребительские предпочтения���������������������������������������������������������������������������������������������44

2.3. Торгово-распределительная сеть��������������������������������������������������������������������������������������������47

2.4. Конкурентная среда и участники рынка���������������������������������������������������������������������������56

3. Требования и стандарты на продукцию��������������������������������������������������������������������� 59

3.1. Требования к производителям���������������������������������������������������������������������������������������������������61

3.2. Требования к продукции����������������������������������������������������������������������������������������������������������������61

3.3. Требования к упаковке и маркировке�������������������������������������������������������������������������������� 62

4. Особенности и барьеры входа на рынок�������������������������������������������������������������������67

4.1. Особенности таможенных процедур������������������������������������������������������������������������������������69

4.2. Тарифные и нетарифные барьеры����������������������������������������������������������������������������������������� 72

5. Организация экспортных поставок������������������������������������������������������������������������������74

5.1. Логистика������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������ 76

5.2. Осуществление валютно-финансовых операций������������������������������������������������������89

5.3. Формы присутствия на рынке���������������������������������������������������������������������������������������������������� 92

5.4. Защита интеллектуальной собственности�����������������������������������������������������������������������95

6. Продвижение продукции��������������������������������������������������������������������������������������������������98

6.1. Ключевые факторы успеха на рынке�����������������������������������������������������������������������������������100

6.2. Отраслевые выставки и ярмарки������������������������������������������������������������������������������������������ 102

7. Особые экономические зоны���������������������������������������������������������������������������������������� 103

8. Особенности ведения бизнеса������������������������������������������������������������������������������������� 106

9. Преимущества и риски осуществления поставок�������������������������������������������������112

9.1. Преимущества����������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������� 114

9.2. Риски���������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������������117



Оглавление

10. Карта действий экспортера������������������������������������������������������������������������������������������� 118

11. Контактная информация��������������������������������������������������������������������������������������������������123

11.1. Потенциальные партнеры������������������������������������������������������������������������������������������������������������125

11.2. Профильные организации����������������������������������������������������������������������������������������������������������126

12. Государственная поддержка экспорта продукции АПК��������������������������������� 128



5

•	•	 Гонконг — специальный административный район Китая с правом само-
управления, собственной судебной и финансовой системой, с автономи-
ей во всех сферах, кроме обороны и внешней политики. Также является 
одним из ведущих финансовых и логистических центров Азии. 

•	•	 Экономика Гонконга считается самой либеральной в мире благодаря сво-
бодному рынку, низкому налогообложению и невмешательству государ-
ства. Гонконг в значительной степени зависит от импорта продовольствия 
ввиду слабого развития сельскохозяйственной отрасли, а также высоких 
цен на землю. Основу экономики составляет сфера услуг — оптовая и роз-
ничная торговля, сектор HoReCa, различного рода транспортные услуги. 

•	•	 С осени 2019 г. экономика Гонконга вступила в стадию рецессии вслед-
ствие массовых антиправительственных протестов. В 2020 г. существен-
ное влияние оказала пандемия COVID-19, которая нанесла удар по 
целому ряду секторов: торговле, общественному питанию и туризму. 
В январе — марте было зафиксировано рекордное снижение ВВП на 8,9% 
в годовом выражении. В 2021 г. показатель вырос на 6,3% после спада пре-
дыдущих двух лет.

•	•	 Рынок Гонконга привлекателен для экспортеров продуктов питания, что 
обусловлено стабильной покупательной способностью, перспективами 
экономического роста и благоприятной деловой средой. Потребитель-
ский рынок характеризуется глубоким проникновением электронной 
коммерции и мобильных высокоскоростных сервисов, включая бескон-
тактные платежные системы, онлайн-сервисы по банковским переводам, 
приложения по доставке продуктов питания и прочих необходимых для 
жизни товаров.

•	•	 В феврале 2008 г., в связи с ростом спроса на вино в Азии, правительство 
Гонконга отменило таможенные пошлины и обнулило НДС и налог с про-
даж, чтобы стимулировать развитие региона как центра торговли вином, 
ориентированного на рынки материкового Китая и стран АТР. Гонконг 
заключил с китайским правительством соглашение, позволяющее импор-
тировать вино в рамках мер по упрощению таможенных процедур. С но-
ября 2017 г. эти меры были распространены на все морские порты в 42 
таможенных округах материкового Китая.

•	•	 Вина реализуются как через продуктовую розницу (супермаркеты,  
специализированные магазины и мини-супермаркеты), так и через ка-
налы HoReCa (бары, рестораны и клубы). Проводятся винные аукционы, 
выставки-продажи. В настоящее время винная индустрия Гонконга пред-
ставлена большим количеством профессиональных продавцов высокока-
чественных вин, которые обладают глубокими знаниями и опытом в меж-
дународной торговле.

•	•	 В 2021 г., по данным Департамента переписи и статистики Гонконга, им-
портом алкогольных напитков для оптовой торговли занимались 790 ком-
паний (в 2008 г. — 310 компаний). За период с 2008 по 2021 гг. количество 
специализированных магазинов, осуществляющих розничную продажу 
алкогольной продукции, увеличилось со 140 до 470.

Резюме
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•	•	 В Гонконге практически нет местных производителей вина в силу огра-
ниченности территории и дороговизны земельных участков. Рынок 
вина, в основном импортного, оценивался на 2021 г. в 25,6 млн литров 
на 962,9 млн долл. США. Потребление вина на душу населения в 2021 г. 
составило 3,45 литра.

•	•	 В структуре потребления в стоимостном выражении основную долю зани-
мают тихие красные вина, на которые в 2021 г. пришлось 64,1% рынка. Доля 
тихих белых и шампанских вин составила 17,7% и 13,7% соответственно.

Резюме

•	•	 Объем импорта вина в 2021 г. составил 39,0 тыс. тонн на 1 363,9 млн долл. США. 
При этом значительная доля вина реэкспортируется в страны АТР. Основные 
поставщики вина в Гонконг — Австралия и Франция, на которые в 2021 г. при-
шлось соответственно 24,9% и 24,5% импорта в натуральном выражении.  
С 2018 г., после начала торговой войны США и Китая, импорт из США снижа-
ется. Также несколько снижаются поставки из Чили и материкового Китая.

•	•	 Алкоголь — часть культуры региона, традиционными являются напит-
ки из риса или зерна. Желание демонстрации успешного образа жизни 
повышает спрос на западный алкоголь, при котором употребление вина 
считается признаком достатка и успеха.

•	•	 С точки зрения налогового законодательства Гонконг является перспек-
тивным рынком для продажи вина. Начиная с 2008 г., все вино в регионе 
не облагается ни НДС, ни налогом с продаж. 

•	•	 Рынок вина в Гонконге высококонкурентный, на нем представлены мно-
гие мировые производители и бренды. Несколько крупнейших междуна-
родных компаний занимают 30,6% рынка. На топ-10 брендов приходится 
всего четверть продаж.

•	•	 Гонконг подписал соглашения о сотрудничестве с такими странами, как 
Австралия, Аргентина, Чили, Франция (включая Бордо и Шампань), Герма-
ния, Венгрия, Италия, Новая Зеландия, Португалия, Румыния, Словения, 
Испания и США. С Россией подобного соглашения пока не подписано, 
однако российские производители уже начинают осваивать рынок Гонко-
га, осуществляя отдельные поставки и участвуя в престижных междуна-
родных конкурсах вин.
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Список сокращений

Англоязычные сокращения

Food and Environmental Hygiene Department — Департамент 
гигиены пищевых продуктов и окружающей среды 

Hong Kong Monetary Authority — Валютное управление  
Гонконга

Hotel, Restaurant, Catering — индустрия гостеприимства

FEHD

HKMA

HoReCa

Русскоязычные сокращения

агропромышленный комплекс

Азиатско-Тихоокеанский регион 

валовый внутренний продукт

Всемирная торговая организация

Международный валютный фонд

прямые иностранные инвестиции

паритет покупательной способности

Специальный административный район

Соглашение о тесном экономическом партнерстве между КНР и 
Гонконгом (англ. Closer Economic Partnership Arrangement, CEPA)

товарная номенклатура внешнеэкономической деятельности

АПК 

АТР

ВВП

ВТО 

МВФ 

ПИИ  

ППС  

САР 

СТЭП

ТН ВЭД
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Введение

Гонконг — специальный административный район КНР, который является 
одним из ведущих финансовых и логистических центров Азии. Ввиду слабого 
уровня развития сельского хозяйства, а также высоких цен на землю Гонконг 
в значительной степени зависит от импорта продовольствия. Основу эконо-
мики составляет сфера услуг — оптовая и розничная торговля, сектор HoReCa, 
различного рода транспортные услуги. 

ВВП (в текущих ценах): 369, 2 млрд долл. США

Темпы роста ВВП: 6,3%

ВВП по ППС на душу населения (в текущих ценах): 65 980,6 долл. США

Уровень инфляции: 1,6%

Приток ПИИ: 141 млрд долл. США

Население: 7,5 млн человек

Площадь: 1 104 км2

Крупнейшие города по численности населения: Цзюлун (2,1 млн), 
Чхюньвань (288,7 тыс.), Юэнь Лонг (141,9 тыс.), Тунг-Чун (45,0 тыс.),  
Сатхинь (21,6 тыс.)

Уровень урбанизации: 100%

Уровень безработицы: 5,3%

Структура ВВП: сфера услуг (85,9%), промышленность (14,0%), сельское 
хозяйство (0,1%) 

Структура занятости: сфера услуг (80,1%), промышленность (19,8%), 
сельское хозяйство (0,1%)

Основные товары экспорта: схемы электронные интегральные, телефон-
ные аппараты, золото, вычислительные машины, приборы полупроводни-
ковые 

Основные товары импорта: схемы электронные интегральные, телефон-
ные аппараты, золото, вычислительные машины, приборы полупроводни-
ковые

Объем экспорта: 672,2 млрд долл. США

Объем импорта: 714,0 млрд долл. США

Общие сведения (2021 г.)

Источник: МВФ, Всемирный банк, ООН, ЮНКТАД, Международная организация труда,  
UN Comtrade 
Примечание. Структура ВВП рассчитана по методике Всемирного банка.

https://unstats.un.org/unsd/economic_stat/china/pgdp/2.Viet%20Vu-Introduction%20to%20production%20approach%20to%20GDP.ppt
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Краткий обзор — Гонконг

1.1. Экономические тенденции

С осени 2019 г. экономика Гонконга вступила в стадию рецессии, что стало след-
ствием массовых антиправительственных протестов, а также напряженности 
в торговых отношениях между США и КНР. В 2020 г. существенное влияние 
на экономику региона оказала пандемия COVID-19, которая нанесла сильней-
ший удар по целому ряду секторов — торговле, общественному питанию и ту-
ризму. В 2020 г. также было зафиксировано рекордное со времен азиатского 
финансового кризиса 1998 г. снижение ВВП (в январе – марте) на 8,9% в годо-
вом исчислении.
 
После спада предыдущих двух лет в 2021 г. ВВП Гонконга вырос на 6,3% 
по отношению к 2020 г. Согласно данным МВФ, показатель приблизился 
к 369,2 млрд долл. США. Восстановление экономики Гонконга стало возмож-
ным благодаря росту экспорта и увеличению объемов инвестиций в основной 
капитал, а также антикризисным мерам правительства по борьбе с COVID-19 
и стимулированию частного потребления. По итогам 2022 г. ВВП продемон-
стрировал снижение на 0,9% из-за слабого внутреннего и внешнего спроса, 
а также перебоев в трансграничных перевозках, которые существенно сдержи-
вали экспорт Гонконга.

Источник: МВФ (World Economic Outlook), EMIS 
Примечание. *прогноз.
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Рис. 1. Динамика ВВП Гонконга в текущих ценах, 2017–2027 гг.
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Курс гонконгского доллара (HKD) привязан к доллару США уже более 40 лет. 
В 2005 г. для пары долл. США/гонконгский доллар был установлен диапазон 
7,75–7,85, который никогда не нарушался. Сохранение привязки гонконгского 
доллара — один из ключевых факторов его привлекательности для иностран-
ного капитала, т.к. Пекину необходимо поддерживать роль Гонконга как моста, 
соединяющего материковый Китай и остальной мир.

Источник: Банк международных расчетов, Банк России
Примечание. Приведены среднемесячные показатели, за 100% взят курс на декабрь 2010 г.

Рис. 2. Динамика курсов российского рубля и гонконгского доллара к доллару США, декабрь  
2010 г. – октябрь 2022 г.
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По состоянию на 2022 г. ВВП по ППС на душу населения в Гонконге составил 
65 987,0 долл. США, увеличившись на 6,1% по отношению к 2020 г. Согласно 
прогнозным данным МВФ, доходы на душу населения вырастут относительно 
показателя 2022 г. к 2027 г. на 27,1%. 

Ожидается, что внешнее ценовое давление на фоне повышения стоимости им-
порта сохранится в ближайшей перспективе. Тем не менее, согласно оценкам 
Департамента переписи и статистики Гонконга, а также прогнозам МВФ, общая 
инфляция останется умеренной и в среднесрочной перспективе будет нахо-
дится на уровне 2,4–2,5%.
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Источник: МВФ 
Примечание. *прогноз.

Рис. 3. Динамика инфляции и ВВП по ППС на душу населения, 2017–2027 гг.
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Внешняя торговля продукцией АПК

Гонконг является одним из регионов с высоким уровнем экономической от-
крытости, в том числе за счет внешнеторговой деятельности. Гонконг импор-
тирует широкий перечень продукции АПК в связи с отсутствием внутреннего 
производства по большинству товарных категорий из-за территориальных 
ограничений и высокого уровня цен на землю и недвижимость. 

По данным UN Comtrade, совокупный объем импорта продукции АПК Гон-
конга в 2021 г. составлял 27,1 млрд долл. США, увеличившись на 8,0% по отно-
шению к 2020 г. — 25,1 млрд долл. США. Среднегодовой темп роста импорта 
за 2010–2021 гг. составил 3,5%. В структуре импорта Гонконга в 2021 г. преобла-
дали: говядина и пищевые субпродукты крупного рогатого скота — 9,5%, вишня 
и черешня — 5,9%, вина виноградные — 5,0%, свинина и пищевые субпродукты 
свиней — 4,3%.
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Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные.

Рис. 4. Внешняя торговля продукцией АПК Гонконга, 2010–2021 гг., млрд долл. США
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Табл. 1. Структура экспорта продукции АПК Гонконга, 2021 г.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

экспорте, %

Вишня и черешня 1 074,2 11,5

Живые лошади, ослы, мулы и лошаки 717,5 7,7

Дуриан свежий 657,5 7,0

Сигары и сигареты 602,6 6,5

Сухое молоко 439,7 4,7

Мучные кондитерские изделия 430,6 4,6

Виноград свежий 334,2 3,6

Фрукты прочие свежие 234,0 2,5

Спиртовые настойки, полученные в результате 
дистилляции виноградного вина или выжимок 
винограда

221,8 2,4
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Табл. 2. Структура импорта продукции АПК Гонконга, 2021 г.

Продолжение табл. 1. 

Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные.

Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные.

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

импорте, %

Говядина и пищевые субпродукты  
крупного рогатого скота

2 563,5 9,5

Вишня и черешня 1 587,8 5,9

Вина виноградные 1 363,9 5,0

Свинина и пищевые субпродукты свиней 1 173,5 4,3

Живые лошади, ослы, мулы и лошаки 854,6 3,2

Мясо птицы 809,5 3,0

Ракообразные 732,4 2,7

Сухое молоко 719,5 2,7

Дуриан свежий 717,4 2,6

Вода без сахара и добавок 651,8 2,4

Прочие продукты 15 924,0 58,8

Итого 27 097,9 100,0

Наименование Млн долл. США
Доля в стоимостном  

экспорте, %

Вина виноградные 204,9 2,2

Прочие продукты 4 410,6 47,3

Итого 9 327,6 100,0

Краткий обзор — Гонконг
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1.2. Политические тенденции

Специальный административный район (САР) КНР действует на особом по-
ложении и сохраняет автономию во всех вопросах, за исключением обороны 
и внешней политики. После передачи Великобританией Гонконга под сувере-
нитет КНР в 1997 г., на территории региона реализуется система разделения 
властей, сдержек и противовесов. Сохраняется рыночная экономическая систе-
ма без внедрения социалистических элементов1, что заметно выделяет полити-
ко-экономическую систему данного САР на фоне других регионов КНР. 

Центральное народное правительство КНР назначает главу исполнительной 
власти и главных должностных лиц органов исполнительной власти Гонконга2. 
Высшим должностным лицом выступает глава администрации Гонконга, ко-
торый избирается сроком на 5 лет на выборах или в результате консультаций, 
проводимых на местном уровне, и назначается Центральным народным прави-
тельством.

Правительство Гонконга является исполнительным органом, который отвеча-
ет за выработку политики, а также обладает правом законодательной инициа-
тивы.

Законодательный совет — законодательный орган власти. Законы, принятые  
законодательным органом Гонконга, должны быть доведены до сведения По-
стоянного комитета Всекитайского собрания народных представителей для  
регистрации. Постоянный комитет может вернуть рассматриваемый закон, 
но не может вносить в него поправки. 

Высшая инстанция судебной власти — Высокий суд, который выносит окон-
чательные решения, дает толкование законам и осуществляет их проверку 
на конституционность3. 

Оценка рисков

В настоящее время политика Гонконга во многом определяется деятельностью 
лояльного Пекину главы администрации Джона Ли. По итогам выборов, кото-
рые прошли в Гонконге 8 мая 2022 г. он набрал 1 416 (из 1,5 тыс.) голосов под-
держки4. При этом ранее Джон Ли, будучи секретарем по вопросам безопас-
ности Гонконга, уже проявлял готовность выступать за интересы национальной 
безопасности КНР, став одним из наиболее активных участников восстановле-
ния порядка в условиях протестов (2019 г.)5. 

1 The Basic Law of the Hong Kong special administrative region of the People’s Republic of China //  
https://clck.ru/34PgmD
2 Там же.
3 Там же.
4 Chief Executive Election result // https://clck.ru/34Pgmp

Краткий обзор — Гонконг
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Волнения были связаны с рассмотрением проекта Закона об экстрадиции, 
предусматривающего вмешательство правоохранительных органов КНР в дела 
Гонконга6. Несмотря на отзыв законопроекта летом и осенью 2019 г., демон-
странты лишь активизировались, потребовав от Пекина смягчения политики 
в отношении протестующих и прямых выборов главы администрации7. 

В 2020 г. был принят закон «О национальной безопасности», вызвавший но-
вую волну недовольства, связанную с введением суровых наказаний за дея-
тельность, которую Пекин может рассматривать как угрозу территориальной 
целостности страны. Удар по протестной активности был нанесен пандемией, 
которая привела к переносу протестов в интернет, что вызвало закрытие ряда 
оппозиционных медиа. В 2021 г. после одобрения ВСНП были внесены измене-
ния в Основной закон Гонконга, наделяющий Пекин полномочиями по контро-
лю отбора кандидатов в местные органы власти8.

В последние годы наблюдается усиление контроля Пекина над политическими 
процессами в Гонконге, что отражается в изменении местного законодатель-
ства в пользу интересов КНР, усилении контроля над протестной активностью 
и укреплении позиций лояльных представителей местной власти. Поэтому для 
Гонконга характерны ограниченные риски внутренней нестабильности. 

Внешние риски для Гонконга как САР Китая определяются текущим внешне-
политическим курсом КНР, наиболее острой темой для которого выступают 
перспективы обострения ситуации вокруг Тайваня и сопутствующие риски 
военно-политической дестабилизации в Азиатско-Тихоокеанском регионе.  
В то же время обострение отношений КНР и США с учетом растущего давле-
ния Пекина на Гонконг может привести к пересмотру закона о преференциаль-
ном налоговом и торговом режиме США в отношении Гонконга, принятом еще 
в 1992 г. При этом США уже имеют законодательную основу давления на Китай 
через Гонконг после принятия в ноябре 2019 г. закона «О правах человека и де-
мократии в Гонконге»9, который может стать основанием для пересмотра пре-
ференций США в отношении Гонконга и потенциальным ударом по бизнесу 
и экономике данного САР. 

Краткий обзор — Гонконг

5 With John Lee at helm, what now for EU and Hong Kong? // https://euobserver.com/opinion/154896
6 Семенов В. В., Цветов П. Ю. Протесты в Гонконге. Причины и возможные последствия // Научно- 
аналитический журнал Обозреватель-Observer. — 2022. — №. 2. — С. 72.
7 Там же. С. 73.
8 Там же. С. 74.
9 Семенов В. В., Цветов П. Ю. Протесты в Гонконге. Причины и возможные последствия. — С. 73.

https://euobserver.com/opinion/154896
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Источник: Всемирный банк (Worldwide Governance Indicators)
Примечание. Индикаторы WGI используют шкалу со значениями от –2,5 до 2,5.

Рис. 5. Основные показатели эффективности государственного управления в Гонконге
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Основные демографические тренды в стране: 60,1% населения находится 
в трудоспособном возрасте и порядка 20,3% моложе 25 лет. Низкие уровни 
рождаемости и смертности приводят к постепенному старению населения, что 
типично для стран и регионов с развитой системой здравоохранения. При этом 
в Гонконге наблюдается значительный гендерный дисбаланс — число женщин 
превышает число мужчин. Многие женщины приезжают на заработки из мате-
рикового Китая и других государств.

Краткий обзор — Гонконг

Источник: ООН  
Примечание. *прогноз.

Рис. 6. Общая численность населения Гонконга, прогноз до 2050 г., млн человек
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1.3. Демографические тенденции

По данным Департамента переписи и статистики, в 2021 г. население Гонконга 
составило 7,5 млн человек. Уровень урбанизации составляет 100%. Среднего-
довые темпы роста населения за рассматриваемый период были невысоки-
ми — лишь 0,2% (2015–2021 гг.). Согласно прогнозам, в период с 2021 по 2050 гг. 
численность населения будет снижаться в среднем на 0,2%. Ожидается, что 
к 2050 г. общая численность составит 7,0 млн человек. Ежегодно растущая стои-
мость жизни и отсутствие возможности приобрести жилье по доступным ценам 
способствуют оттоку человеческого капитала из Гонконга. Так, с начала 2022 г. 
Гонконг покинули более 150 тыс. жителей.
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Рис. 7. Население Гонконга по полу и возрасту, 2021 г.

Источник: ООН
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1.4. Влияние тенденций 
на потребительский рынок 

Рынок Гонконга привлекателен для экспортеров продуктов питания, что обу-
словлено высокой покупательной способностью, перспективами экономиче-
ского роста и благоприятной деловой средой, даже несмотря на отток челове-
ческого капитала и общее старение населения. 

В потребительском секторе Гонконга широко применяются высокие техноло-
гии, которые представлены электронной коммерцией и мобильными высоко-
скоростными сервисами, включая бесконтактные платежные системы,  
онлайн-сервисы по банковским переводам, приложения по доставке продук-
тов питания и прочих необходимых для жизни товаров.
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В связи с многократным увеличением сектора электронной коммерции 
офлайн розничные сети продолжают активное развитие, открывая торговые 
точки новых инновационных форматов и предлагая потребителям все больше 
товаров и услуг для комфортной жизни. Средний класс сталкивается с расту-
щим финансовым давлением в Гонконге, как в одном из самых дорогих городов 
мира. Цены все больше волнуют потребителей, поскольку глобальная неопре-
деленность, сокращение экспорта и повторяющиеся волны COVID-19 замед-
ляют экономический рост Гонконга. И тем не менее в значительной степени 
востребована продукция премиум-сегмента: потребители постоянно находятся 
в поиске новых уникальных брендовых предложений и готовы платить больше 
за уникальные товары. Подушевые расходы населения на потребление  
продуктов питания относительно стабильны и находятся на уровне примерно  
4,0 тыс. долл. США. 

Краткий обзор — Гонконг

Источник: Euromonitor International (Passport)
Примечание. *прогноз.

Рис. 8. Расходы на конечное потребление на душу населения в постоянных ценах 2021 г.,  
2018–2027 гг., долл. США 
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Основные факторы, влияющие на продовольственный рынок Гонконга:

•	•	 высокая стоимость земли. Земля в Гонконге крайне ограничена и чрезвы-
чайно дорогая, местный агропромышленный сектор невелик; 

•	•	 незначительные объемы собственного сельскохозяйственного производ-
ства;
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•	•	 рост спроса на новые и сбалансированные продукты по разумной цене, 
которые обладают высокой питательной ценностью; 

•	•	 высокий спрос на полуфабрикаты и готовые блюда;

•	•	 развитый сегмент премиальных продуктов питания;

•	•	 высокий спрос на импортные продукты питания;

•	•	 популяризация потребления органик- и экопродуктов; 

•	•	 приоритет качественной и удобной упаковки;

•	•	 особое внимание уделяется стране происхождения и способу производ-
ства;

•	•	 высокий спрос на товары без ГМО, а также на продукцию на основе рас-
тительных белков.
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2.1. Объем и динамика рынка

Производство 
 
Производство вина не развито, что связано с особенностями климатических 
условий и нехваткой сельскохозяйственных площадей, подходящих для выра-
щивания винограда.

Потребление 
 
В 2019 г. на фоне пандемии рынок вина Гонконга начал снижаться, в 2020 г. па-
дение продолжилось на 31,6% до 889,2 млн долл. США. Восстановление нача-
лось уже в 2021 г., когда рост достиг 8,3% — 962,9 млн долл. США.

Источник: Euromonitor International, оценки отраслевых экспертов

Рис. 9. Рынок вина Гонконга в стоимостном выражении, 2017–2021 гг. 
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В 2017 г. объемы потребления достигали 31,3 млн литров. В 2021 г. потребление 
вина в Гонконге составило 25,6 млн литров, что на 14,8% выше показателя 2020 г. 
Пиковые объемы были зафиксированы в 2018 г. — 32,2 млн литров.
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Источник: Euromonitor International, оценки отраслевых экспертов

Рис. 10. Потребление вина в Гонконге, 2017–2021 гг.
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Источник: Euromonitor International, оценки отраслевых экспертов

Рис. 11. Потребление вина на душу населения в Гонконге, 2017–2021 гг.
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Потребление вина на душу населения в 2021 г. составило 3,45 литра, макси-
мальное потребление было зафиксировано в 2018 г. — 4,32 литра.



29

Обзор рынка

В структуре потребления вина в 2021 г. преобладали тихие красные вина с до-
лей 64,1%. С 2017 г. их доля увеличилась на 3 процентных пункта. Доля тихих бе-
лых вин, наоборот, ежегодно снижалась. В 2017 г. она составляла 22,5%, в 2021 г. 
уже — 17,7%. Доля шампанских вин в структуре потребления в 2021 г. составила 
13,7%, тогда как в 2017 г. — 12,6%.

Вид 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, %  

2021

Вина тихие красные 920,4 961,2 810,1 560,8 617,0 64,1

Вина тихие белые 339,1 352,4 270,3 158,6 170,7 17,7

Шампанские вина 189,5 201,8 169,3 121,5 132,1 13,7

Вина тихие розовые 39,1 39,5 32,8 34,8 28,3 2,9

Другие игристые вина 18,6 19,6 17,3 13,6 14,8 1,5

Итого 1 506,7 1 574,5 1 299,8 889,2 962,9 100,0

Табл. 3. Структура потребления вина в Гонконге по видам в стоимостном выражении, 2017–2021 гг., 
млн долл. США

Источник: Euromonitor International, оценки отраслевых экспертов

Источник: Euromonitor International, оценки отраслевых экспертов

Рис. 12. Структура потребления вина в Гонконге по видам в стоимостном выражении, 2021 г., %
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До 2020 г. основным каналом реализации вина в Гонконге был сектор обще-
ственного питания. Его доля в 2017 г. составляла 62,3%. Однако из-за антико-
видных ограничений потребление вина в данном секторе начало снижаться. 
В 2020 г. на сегмент общественного питания пришлось уже 37,2%. В 2021 г. роз-
ничная торговля преодолела кризис и доля потребления возросла до 60,5%.

Рис. 13. Структура потребления вина в Гонконге по каналам реализации в натуральном выражении, 
2017–2021 гг., млн литров
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Источник: Euromonitor International, оценки отраслевых экспертов

В 2021 г. тихие красные, белые и шампанские вина потреблялись в основном 
в розничной торговле. В секторе общественного питания наиболее популярны-
ми видами были тихие розовые вина с долей 71%.
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Рис. 14. Структура потребления вина в Гонконге по видам и каналам реализации в натуральном 
выражении, 2021 г., %
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Источник: Euromonitor International, оценки отраслевых экспертов

Рынок вина в Гонконге высококонкурентный. В 2021 г. на семь компаний при-
шлось только 30,6% рынка. Крупнейшие из них: Treasury Wine Estates Ltd — 
10,3%, Delegat Group Ltd — 4,4% и Pernod Ricard Groupe — 4,2%. 

Рис. 15. Основные компании на рынке вина в Гонконге (по объемам продаж), 2021 г., % 

Источник: Euromonitor International
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Вино на рынке Гонконга представлено большим количеством различных брен-
дов, доля каждого не превышает 5%. Наиболее популярными являются Penfolds 
компании Treasury Wine Estates Ltd — 4,4%, Oyster Bay компании Delegat Group 
Ltd — 3,6% и Moët & Chandon компании LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton SA — 
3,1%. Всего на топ-10 брендов пришлось 25,1%.

Рис. 16. Основные бренды на рынке вина в Гонконге (по объемам продаж), 2021 г., % 

Источник: Euromonitor International
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Экспорт и импорт

Экспорт 

Практически весь экспорт представляет собой реэкспорт импортных вин,  
основной рынок сбыта — Азия. 

Гонконг превратился в центр торговли вина в Азиатско-Тихоокеанском регионе 
в феврале 2008 г. после отмены таможенных пошлин и других административ-
ных мер контроля в отношении импортного вина. Было заключено соглашение 
с правительством материкового Китая, позволяющее импортировать вино 
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в страну по упрощенным таможенным процедурам (в соответствии с CEP10). 
С ноября 2017 г. эти меры были распространены на каждый порт в 42-х таможен-
ных округах материка.

Экспорт вина Гонконга имеет неоднозначную динамику. Пиковые объемы по-
ставок в натуральном выражении были зафиксированы в 2013 г. — 29,6 тыс. тонн, 
а в стоимостном в 2016 г. — 669,3 млн долл. США. С 2016 по 2020 гг. наблюдалось 
снижение гонконгского экспорта вина как в натуральном, так и в стоимостном 
выражении. В 2021 г. экспорт вина Гонконга вырос на 54,5% по объему и на 77,0% 
по стоимости до 10,2 тыс. тонн на 205,2 млн долл. США. На долю игристых вин 
пришлось 7,7% стоимостного экспорта, остальные 92,3% — на прочие вина. Ос-
новной объем экспорта приходился на материковый Китай, Макао, Тайвань 
и Сингапур.

317,8

615,9
669,3

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.

Рис. 17. Экспорт вина Гонконга в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг. 
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34

Импорт

Импорт вина Гонконга рос вплоть до 2016 г. С 2017 г. объемы начали снижаться  
(в 2018 г. был незначительный рост в стоимостном выражении). По состоянию  
на 2021 г. импорт вина в регионе составил 39,0 тыс. тонн на 1 363,9 млн долл. США, 
что на 12,4% в натуральном выражении и на 40,9% в стоимостном выше 2020 г.  
Однако достичь уровня 2012–2018 гг. не удалось.

Обзор рынка

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.

Рис. 18. Импорт вина Гонконга в натуральном и стоимостном выражении, 2012–2021 гг.
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В структуре импорта Гонконга 92,1% приходилось на прочие вина и 7,9% —  
игристые. В абсолютном выражении объем импорта игристых вин составил  
3,1 тыс. тонн (+47,6% к 2020 г.), а прочих — 35,9 тыс. тонн (+10,1%).
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Наименование 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

Прочие вина 48,2 47,8 50,1 60,9 60,7 58,6 49,8 39,3 32,6 35,9 92,1

Игристые вина 2,3 2,3 2,4 2,6 2,2 2,3 2,2 2,0 2,1 3,1 7,9

Итого 50,5 50,1 52,5 63,4 63,0 60,9 52,0 41,2 34,7 39,0 100,0

Табл. 4. Структура импорта вина Гонконга по видам в натуральном выражении, 2012–2021 гг.,  
тыс. тонн

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.

Рис. 19. Структура импорта вина Гонконга по видам в натуральном выражении, 2021 г., %
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Наименование 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

Прочие вина 984,4 975,2 1 025,7 1 327,1 1 491,3 1 473,7 1 469,2 1 061,3 894,9 1 256,7 92,1

Игристые вина 54,7 59,5 63,7 63,9 61,3 59,6 69,4 63,0 73,3 107,2 7,9

Итого 1 039,2 1 034,7 1 089,4 1 391,0 1 552,6 1 533,4 1 538,7 1 124,3 968,2 1 363,9 100,0

Обзор рынка

Табл. 5. Структура импорта вина Гонконга по видам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг.,  
млн долл. США

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.

Рис. 20. Структура импорта вина Гонконга по видам в стоимостном выражении, 2021 г., %
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Основными поставщиками вина в Гонконг являются Австралия и Франция, 
на которые пришлось соответственно 24,9% и 24,5% импорта в натуральном вы-
ражении. При этом импорт из Франции значительно снизился за 2012–2021 гг.:  
с 15,2 тыс. тонн в 2012 г. до 9,6 тыс. тонн в 2021 г. (-36,8%). Снижение импорта также 
наблюдалось из следующих стран: США (-55,2% к 2012 г.), Италия (-10%), Испания 
(-41,4%), Чили (-55,3%) и Китай (-22,2%).
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Табл. 6. Импорт вина Гонконга по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Австралия 6,9 7,9 8,0 10,7 9,8 10,2 9,0 8,1 8,1 9,7 24,9

2 Франция 15,2 15,5 14,3 14,7 13,6 13,6 11,7 10,2 9,0 9,6 24,5

3 Сингапур 0,9 0,9 1,2 1,2 1,4 1,6 2,0 1,8 2,1 3,0 7,6

4 США 6,7 6,5 6,9 8,6 9,4 8,4 7,0 5,9 3,8 3,0 7,6

5 Италия 3,0 2,9 2,8 3,1 2,7 2,9 2,9 2,5 2,2 2,7 7,0

6 Испания 2,9 3,4 3,2 4,3 3,7 3,4 2,9 2,3 1,5 1,7 4,5

7 Чили 3,8 3,5 4,4 5,2 5,1 5,2 4,1 3,5 1,8 1,7 4,3

8 Великобритания 1,4 1,4 1,6 1,6 1,6 1,8 1,9 1,6 1,4 1,6 4,1

9 Китай 1,8 2,0 4,2 8,4 10,1 7,5 4,7 1,1 0,8 1,4 3,7

10 Новая Зеландия 1,2 1,2 1,1 1,1 1,0 1,1 1,1 0,9 1,0 1,1 2,8

Прочие страны 6,8 4,8 4,8 4,5 4,5 5,0 4,8 3,2 3,0 3,6 9,1

Итого 50,5 50,1 52,5 63,4 63,0 60,9 52,0 41,2 34,7 39,0 100,0

Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.
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Рис. 21. Импорт вина Гонконга по странам в натуральном выражении, 2012–2021 гг., тыс. тонн

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.
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Табл. 7. Импорт вина Гонконга по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

№ Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Доля, % 

2021

1 Франция 369,7 367,0 343,3 363,1 390,1 439,2 498,6 452,2 453,3 586,2 43,0

2 Великобритания 230,5 217,1 217,7 223,0 210,2 195,9 219,5 177,6 140,6 188,1 13,8

3 Австралия 64,9 77,6 91,7 102,4 90,6 105,7 93,2 85,1 80,7 143,4 10,5

4 Сингапур 42,3 42,3 43,3 45,1 55,0 53,4 52,4 42,5 52,7 124,7 9,1

5 США 101,4 98,8 71,6 83,3 87,8 106,2 103,9 136,5 87,0 81,5 6,0

6 Италия 31,7 28,9 32,0 27,9 25,6 29,0 30,5 27,8 25,6 35,9 2,6

7 Китай 29,7 32,7 132,9 408,6 538,3 418,2 350,7 60,5 16,9 31,9 2,3

8 Испания 12,4 14,9 13,0 15,0 14,0 16,0 13,5 15,6 8,9 14,7 1,1

9 Новая Зеландия 13,4 13,4 11,2 10,8 9,8 10,6 9,1 8,3 9,1 12,5 0,9

10 Чили 17,1 15,7 18,4 21,1 20,0 21,2 18,4 16,3 9,7 8,4 0,6

Прочие страны 126,0 126,3 114,5 90,7 111,2 137,9 148,9 101,9 83,7 136,8 10,0

Итого 1 039,2 1 034,7 1 089,4 1 391,0 1 552,6 1 533,4 1 538,7 1 124,3 968,2 1 363,9 100,0

Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.

В структуре импорта в стоимостном выражении наибольший объем в 2021 г. 
пришелся на Францию — 43,0%. Значительная доля поставок также приходи-
лась на Великобританию — 13,8%, Австралию — 10,5% и Сингапур — 9,1%. Всего 
на топ-10 стран пришлось 90% стоимостного импорта вина Гонконга.
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Рис. 22. Импорт вина Гонконга по странам в стоимостном выражении, 2012–2021 гг., млн долл. США

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Зеркальные данные. Код ТН ВЭД 2204.
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В 2021 г. средняя импортная цена на вино составила 34 994 долл. США за тон-
ну. Наиболее высокие цены были на продукцию из Великобритании, Франции 
и Сингапура. Самые низкие цены — на вино из Чили, Испании, Новой Зелан-
дии, Италии и Австралии.

Табл. 8. Средняя импортная цена вина по странам-экспортерам, 2012–2021 гг., долл. США/тонна

Экспортер 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021

Отклонение 
от средней 
цены в %, 

2021 г.

Средняя цена 20 565 20 642 20 745 21 933 24 663 25 198 29 591 27 268 27 924 34 994 —

Великобритания 159 193 156 009 132 528 136 434 132 812 107 029 115 745 108 770 98 287 119 140 в 3,4 раза 

Франция 24 371 23 640 23 931 24 744 28 623 32 206 42 554 44 452 50 552 61 373 75,4

Сингапур 45 564 46 931 36 635 38 074 39 510 32 984 26 554 23 672 25 066 42 077 20,2

США 15 194 15 194 10 400 9 728 9 329 12 646 14 893 23 003 23 161 27 630 -21,0

Китай 16 408 16 244 31 500 48 550 53 183 55 569 75 251 55 837 22 079 22 119 -36,8

Австралия 9 432 9 809 11 460 9 567 9 256 10 376 10 340 10 485 9 917 14 788 в 2,4 раза 

Италия 10 468 10 049 11 591 8 989 9 576 9 938 10 563 11 038 11 623 13 221 в 2,6 раза

Новая Зеландия 11 212 10 764 10 229 9 573 9 635 9 407 8 627 8 723 9 512 11 320 в 3,1 раза

Испания 4 326 4 326 4 065 3 453 3 743 4 667 4 630 6 866 6 039 8 401 в 4,2 раза

Чили 4 533 4 443 4 164 4 084 3 905 4 083 4 463 4 635 5 227 5 019 в 7,0 раз

Источник: UN Comtrade 
Примечание. Код ТН ВЭД 2204
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Табл. 9. Основные страны – экспортеры вина на рынке Гонконга в 2021 г.

№ Экспортер
Доля в импорте 
в стоимостном  
выражении, %

Общая характеристика

1 Франция 43,0

•	•	 Франция занимает второе место в мире по площадям 
виноградников и лидирующие позиции среди ми-
ровых поставщиков вина. На международном рынке 
французские вина считаются одними из самых каче-
ственных и престижных. 

•	•	 По сравнению с 2019 г. экспорт французского вина  
сократился в 2020–2021 гг. Это в большей степени свя-
зано с пандемией COVID-19, а также с экстремальными 
для виноградников погодными условиями в 2021 г, ког-
да все винодельческие регионы Франции, включая  
Шампань, Прованс и Долину Роны, пострадали  
от неожиданных заморозков

2 Великобритания 13,8

•	•	 Великобритания входит в топ-15 мировых экспортеров 
вина с долей в 2021 г. — 1,6%.

•	•	 Гонконг занимает первое место в структуре экспорта 
вина Великобритании — 35%.

•	•	 В 2021 г. Великобритания поставила на гонконгский 
рынок вина на общую сумму 188,1 млн долл. США, что 
на 33,8% выше 2020 г.

3 Австралия 10,5

•	•	 В 2021 г. Австралия заняла первое место среди  
экспортеров вин в Гонконг в натуральном выра-
жении, поставив 9,7 тыс. тонн продукции, при этом 
в стоимостном выражении она уступила Франции — 
143,4 млн долл. США.

•	•	 В выращивании винограда и производстве вина 
в стране активно используются новые подходы и тех-
нологии, этот сектор также активно поддерживается 
государством. В целом в стране насчитывается более 
2,1 тыс. производителей вина.

•	•	 В конце 2020 г. Китай (один из крупнейших рынков для 
австралийского экспорта вина) ввел тарифные по-
шлины в размере до 200% на австралийское вино, что 
вынудило Австралию изменить географию поставок 
и сделать акцент на другие страны
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Продолжение табл. 9.

Источник: UN Comtrade
Примечание. Зеркальные данные.

№ Экспортер
Доля в импорте 
в стоимостном  
выражении, %

Общая характеристика

4 Сингапур 9,1

•	•	 Сингапур является важнейшим торговым хабом  
в Азиатском регионе, через который ежегодно  
осуществляется огромный реэкспорт продукции.

•	•	 В 2021 г. Сингапур поставил в Гонконг 3 тыс. тонн про-
дукции на 124,7 млн долл. США, что стало рекордом как 
в натуральном, так и в стоимостном выражении  
за 2012–2021 гг.

•	•	 Стоимость вина, поставляемого из Сингапура, в 2021 г. 
составила 42 077 долл. США за тонну продукции, что 
на 20,2% выше средней импортной цены

5 США 6,0

•	•	 США поставляет вина по наиболее конкурентным 
ценам. В 2021 г. стоимость тонны продукции составила 
27 630 долл. США, что на 21% ниже средней импортной 
цены.

•	•	 США активно развивают винодельческую отрасль: все 
50 штатов имеют собственные виноградники, а лиде-
ром по производству считается Калифорния, в которой 
культивируется более 100 сортов винограда, включая 
наиболее популярные: Каберне Совиньон, Шардоне 
и Мерло.

•	•	 В 2021 г. США поставили на рынок Гонконга 3 тыс. тонн 
продукции на 81,5 млн долл. США, что ниже показателя 
2020 г. на 21% по объему и 6% по стоимости

6 Италия 2,6

•	•	 Италия является мировым лидером по экспорту вина. 
А итальянские вина считаются одними из самых попу-
лярных во многих странах.

•	•	 Объем производства в 2021 г. составил 5 млрд литров.

•	•	 В 2021 г. Италия поставила на рынок Гонконга  
2,7 тыс. тонн продукции на 35,9 млн долл. США, что 
на 23% в натуральном и 40% в стоимостном выражении 
выше 2020 г.

•	•	 С ростом популярности итальянской кухни в Гонконге 
открывается множество итальянских ресторанов, что 
создает дополнительный спрос на итальянские вина, 
которые подают совместно с национальными блюдами, 
а рост располагаемых доходов создает дополнитель-
ный спрос на премиальные вина высшей категории
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2.2. Потребительские 
предпочтения 

Особенности и традиции потребления

Гонконг — это специальный административный регион Китая, который значи-
тельно отличается степенью экономической свободы и большим количеством 
иностранных туристов. Поскольку Гонконг до конца 20 века был колонией 
Британской империи, в нем сохраняется часть английской культуры. При этом 
население Гонконга достаточно гомогенное, на 91,6% представлено этниче-
скими кантонцами. Алкоголь является частью культуры населения региона, 
традиционными считаются напитки из риса или зерна. Популярно вино Миц-
зю, изготавливаемое на основе риса, и пользуются спросом более привычные 
алкогольные напитки.

Эксперты отмечают, что образ жизни, к которому стремится Гонконг, повышает 
спрос на вино. Так, в регионе распитие западного алкоголя в целом считается 
признаком достатка, культурной осведомленности и открытости ко всему миру. 
Вместе с ростом уровня жизни и смягчением антиковидных мер прогнозирует-
ся увеличение потребления винной продукции. 

По данным Департамента здравоохранения Гонконга, до пандемии в среднем 
на одного человека приходилось 2,84 литра, что ниже уровня материкового 
Китая. При этом около 8,8% людей старше 15 лет употребляют алкоголь не реже 
раза в неделю. У 3% населения есть проблемы с чрезмерным употреблением 
алкоголя. 

В Гонконге вино составляет в среднем 30% потребляемого алкоголя. При этом 
доля вина из винограда доминирует, составляя на 2021 г. примерно 93%. Наи-
большей популярностью пользуются тихие красные вина, на втором месте —
тихие белые. 
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Тенденции в потреблении

Гонконг имеет 40-летний опыт в международной торговле вином. Многие 
игроки рынка обладают глубокими знаниями отрасли и развитой сетью связей 
с ведущими производителями из множества известных винодельческих ре-
гионов мира. Все это делает Гонконг привлекательной площадкой для выхода 
на рынок материкового Китая и стран АТР.

В связи с эпидемией коронавируса в Гонконге были введены одни из самых 
жестких мер, что принесло убытки производителям вина. В 2020 г. потребление 
вина сократилось на 20% по сравнению с годом ранее. При этом потребление 
в рознице стабильно растет — в 2020 г. продажи выросли на 8%. 

В течение 2022 г. периодически возникали вспышки заболеваемости COVID-19. 
Групповые собрания не должны были превышать 12 человек — это ограниче-
ние также действовало на максимальное количество людей за столом в ресто-
ране. Участники, пойманные на незаконном собрании, могут быть освобожде-
ны от наказания, заплатив фиксированный штраф в размере 5 000 долл. США, 
иначе предусмотрено заключение под стражу до 6 месяцев. 

По мере снятия ограничений, связанных с COVID-19, стоит ожидать постепен-
ного повышения спроса на винные изделия. В конце 2022 г. Гонконг смягчил 
антиковидные меры и по новым правилам туристы и местные жители смогли 
посещать бары и клубы без предъявления экспресс-тестов на коронавирус, 
а кинотеатрам разрешили работать при полной заполняемости.

Кроме того, возобновились дегустационные мероприятия и мастер-классы 
от винных экспертов, которые организуют рестораны и крупные дистрибьютор-
ские компании.

В Гонконге основные потребители вина — образованный средний класс, 
в большинстве своем открытый к новым продуктам и вкусам, при этом более 
состоятельные потребители в основном предпочитают традиционные фран-
цузские и итальянские вина Совиньон Блан и Шардоне. Это дает возможность 
продавать вина этих сортов по более высоким ценам, поскольку такие потреби-
тели готовы тратить больше, чтобы получить вино лучшего качества. 

По данным Wine Intelligence11, 68% потребителей вина в Гонконге пьют вино раз 
в полгода и зачастую готовы увеличивать чек, чтобы приобрести вино лучшего 
качества. Это обычные потребители, приобретающие вино для употребления 
дома и подарков. Остальные 32% — это потребители, более осведомленные 
о вине, которые являются постоянными покупателями как в ресторанах, так 
и в розничной сети. Их поведение типично для городских, образованных, со-
стоятельных людей с широким кругозором. Оно имеет явное сходство с пове-
дением потребителей на очень развитых рынках вина, где употребление вина 

11 Международное аналитическое агентство в области исследований потребления вина Wine 
Intelligence — https://www.wineintelligence.com

https://www.wineintelligence.com
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является традиционным и регулярным, по крайней мере, ежемесячным, если 
не еженедельным. Среди постоянных потребителей вина в Гонконге также рас-
тет спрос на французские, итальянские, испанские и чилийские вина. Вместе 
с тем частота потребления вина остается примерно постоянной.

Хотя доля вин из винограда и остается наиболее значительной, за последние  
5 лет она сократилась на 3 процентных пункта по причине растущей популяр-
ности рисового вина, особенно саке из Японии. По опросу экспортеров вина, 
60% новых покупателей готовы покупать саке и его вариации. 

Также для привлечения внимания потребителей и повышения спроса на про-
дукцию высокого ценового сегмента организовываются аукционы для продажи 
коллекционных вин, проводятся общественные курсы и по оценке вин и про-
граммы повышения квалификации для персонала магазинов, предприятий 
общественного питания.

В последние годы большей популярностью стали пользоваться вина из США, 
Южной Америки, Австралии и Восточной Азии. Причиной этого является вы-
сокое качество, многообразие брендов, более понятное позиционирование 
продукта по сравнению с винами из Европы: простые этикетки с читаемым 
названием и сортом винограда. 

Также на рынок Гонконга начали выходить производители из материкового 
Китая. Популярны наборы бутылок вина малого размера, для возможности 
дегустации ряда новых продуктов и впоследствии покупки продукта полного 
размера. 

Так как в Гонконге имеется широкий сегмент дорогих товаров для здорового 
образа жизни, популярность набирают органические и биодинамические вина, 
которые произведены из натурального винограда, выращенного без использо-
вания синтетических удобрений, пестицидов, фунгицидов и гербицидов.

Товары-субституты

Помимо вина в Гонконге и в Китае также популярны пиво и традиционные 
алкогольные напитки. Популярными брендами пива являются филиппинское 
пиво San MIguel (пиво с испанскими корнями), китайский бренд Циндао и меж-
дународный Хайнекен. Активно потребляются традиционные напитки: рисовое 
вино Шаосин (Shaoxing Tradition) и Миджиу (Mijiu), сливовое вино (Xueji meijiu), 
саке (некрепкие сорта)12, а также безалкогольные вина. При этом остальной ал-
коголь занимает в 2,3 раза большую долю продаж по сравнению с вином.

12 Рисовое вино, как и виноградное, в зависимости от содержания сахара классифицируется на су-
хое, полусухое и сладкое. Содержание спирта составляет от 13 до 16%.
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2.3. Торгово-распределительная
сеть

Каналы реализации вина весьма разнообразны и представлены розничны-
ми сетями, продуктовыми магазинами, специализированными магазинами, 
винными бутиками и винотеками, аукционами, выставками, продажами вин 
в сфере общественного питания. В 2021 г., по данным Департамента переписи 
и статистики Гонконга, импортом алкогольных напитков для оптовой торговли 
занимались 790 компаний (в 2008 г. — 310 компаний), а количество специализи-
рованных магазинов, осуществляющих розничную продажу алкогольной про-
дукции, увеличилось со 140 до 470.

Основные каналы сбыта

Сетевая розница является ключевым каналом сбыта вина в Гонконге — 59,3%, 
далее следует сектор HoReCa — 40,7%. В первом квартале 2022 г. Гонконг всту-
пил в пятую волну пандемии, принесшую самые строгие карантинные меры, 
которые в наибольшей степени затронули деятельность предприятий обще-
ственного питания. Такая ситуация послужила толчком к развитию электрон-
ной торговли. Крупные розничные игроки стали активно расширять  
онлайн-продажи вина, благодаря чему оборот не снизился.

Источник: Euromonitor International

Рис. 23. Объемы продаж вина в сетевых магазинах и предприятиях общественного питания, 2021 г.

Сетевая розница

HoReCa

59,3%
40,7%

По мере постепенного ослабления антиковидной политики наблюдается 
умеренный процесс восстановления продаж, чему во многом способствовал 
своевременный выход супермаркетов и независимых дистрибьюторов в сек-
тор электронной торговли.
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Розничная торговля

Розничная офлайн-торговля остается в Гонконге значимым каналом сбыта 
и представлена как небольшими магазинами, крупными супермаркетами, так 
и специализированными — винными бутиками. Продажи в супермаркетах про-
должают умеренно восстанавливаться во многом благодаря выходу значимых 
игроков на площадки электронной коммерции. Стоит отметить, что крупные 
розничные магазины активно продают продукцию широкого ассортимента  
через свои онлайн-магазины, предлагая гибкую систему скидок и бонусов.  
Более чувствительные к цене потребители обычно совершают покупки именно 
в супермаркетах, в то время как те, кто руководствуется индивидуальными про-
фессиональными советами по выбору вина, посещают специализированные 
магазины.

Объем реализации вин в розничной торговле в 2021 г. увеличился на 13% 
по сравнению с годом ранее и составил 3,7 млрд гонконгских долларов, что 
является самым высоким показателем за последние 5 лет. При этом продажи 
через розничные сети в период пандемии демонстрировали положительную 
динамику и стабильно ежегодно росли в среднем на 3,17%. По прогнозам, спрос 
на вино в рознице сохранится. Со средним ежегодным темпом прироста 8,4% 
объем продаж к 2026 г. составит 5,4 млрд гонконгских долларов.  

Источник: Euromonitor International
Примечание. Курс составляет 7,82 гонконгских долларов за 1 долл. США.

Рис. 24. Объем продаж вина в Гонконге в розничной торговле, 2017–2021 гг., млн гонконгских долларов
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Ассортимент, цены и особенности упаковки

Ассортимент вин, представленных на рынке региона значителен и включает 
сотни брендов во всех ценовых категориях от производителей из десятков 
стран и регионов мира. Широко представлены в розничной сети многочис-
ленные бренды из Австралии (Penfolds, Hardys, Wolf Blass, Filsell, Jacobs Creek), 
Франции (Moët & Chandon, Chevalier de Lascombes, Mouton Cadet, Chateau 
d'Esclans), США (Daou Vineyards, Orin Swift, Robert Mondavi), Италии (Bottega, 
Cielo e Terra, Fattoria La Massa), Чили (Los Vascos). Преимущественно это сухие 
красные и белые тихие вина. Среди игристых вин выделяются бренды из Фран-
ции (Veuve Clicquot, Dom Pérignon, Billecart Salmon, Henri Giraud), Австралии  
(Chandon, Chateau Tanunda, Kemenys Hidden), Италии (Atilius; Fantinel, Cadanza), 
Новой Зеландии (Oyster Bay, Cloudy Bay).

В секторе розничной торговли вина продаются преимущественно в стеклян-
ных бутылках объемом 750 мл, реже в объемах 1 500 и 3 000 мл . Вино в бумаж-
ных пакетах и пластиковых бутылках в Гонконге мало распространено. Средняя 
цена за бутылку вина в супермаркетах составляет около 60 гонконгских долла-
ров (7,50 долл. США). Диапазон цен — 49–450 гонконгских долларов за бутылку 
750 мл (примерно 5–60 долл. США).

Зачастую в розничной торговле предлагаются вина в небольших объемах  
от 187 до 250 мл. Идея продаж в мини бутылках или жестяных банках заклю- 
чается в том, чтобы дать возможность потребителям попробовать широкий  
ассортимент вин, не оплачивая стоимость полноразмерных бутылок объемом  
750 мл. В таких объемах вино стоит 20–40 гонконгских долларов за бутылку 
(примерно 2,5–6 долл. США). 

Помимо крупных сетевых супермаркетов, вино со всего мира представлено 
в специализированных магазинах. Отличительной чертой которых являет-
ся присутствие продавцов-консультантов, возможность дегустации, наличие 
винных комнат, где температура контролируется 24 часа в сутки. Вина прода-
ются по цене 47–350 гонконгских долларов за бутылку 750 мл (примерно 6,2–
44,5 долл. США).

В таких магазинах широко представлены вина высокого и премиального цено-
вого сегмента, а также практикуется проведение рекламных акций, дегустаций, 
коллективных ужинов с вином в ресторанах.

В центральных районах Гонконга существуют магазины, специализирующие-
ся исключительно на отдельных видах продукции, например, игристых винах, 
в которых наряду с продукцией винодельни долины реки Маргарет (Австра-
лия), представлены крымские вина.
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Вид  
продукции

Примеры наименований 
и стран-производителей

Диапазон цен  
(гонконгский долл. /  

долл. США)

Саке

Недорогие Hakutsuru (Япония) 140/ 17,1−170/21,1

Медиум
Hakutsuru (Япония) 185/23,5−270/34,3

Gekkeikan (Япония) 190/24,2−260/33,1

Вина тихие 
красные

Недорогие
California Cabernet Sauvignon (США), Cellar 
Selection ac Bordeaux Red (Франция), Chapell Hill 
the Parson Shiraz (Австралия)

40/5,1−150/19,1

Медиум
Penfolds Bin 8 (Австралия), Los Vascos Cromas 
Grande Reserve (Австралия), Los Vascos Cromas 
Grande Reserve (Франция)

150/ 19,1−300/38,2

Премиум
Penfolds Bin 149 Cabernet Sauvignon (США), 
Duluc Ducru ST Julien 2nd wine (Франция), Bin 
28 Kalimna Shiraz (Австралия)

300/38,2−450/57,3

Вина тихие  
белые

Недорогие
Hardy's Stamp Chardonnay Semillon (Австралия), 
Arthur Metz Pinot Gris (Франция), Villa Mura Pinot 
Grigio (Италия)

40/5,1−100/12,7

Медиум
Abtei Himmerod Riesling Spatlese (Германия), 
Francois Labet Macon Villages (Франция), Mission 
est Hawkes bay Pinot Gris (Новая Зеландия)

100/12,7−200/25,4

Премиум

Francois Martenot Chablis (Франция), Cloudy 
Bay Chardonnay (Новая Зеландия), Marquis de 
Goulaine Pouilly Fume «Le Champ des Vignes» 
(Франция)

200/25,4−350/44,5

Вина тихие  
розовые

—
Santa Julia Syrah Rose (Аргентина), JEAN Jean 
Valestrel Valestrelprestige de Rose Cotes de 
Provence (Франция), The Stag Rose (Австралия)

60/7,6−300/38,1

Игристые  
вина

—
Ernest Rapeneau brut NV (Франция), FreixenetIce 
(Испания), Chandon Brut NV (Австралия)

75/9,5−600/76,3

Саке

Недорогие Nihon Sakari (Япония) 140/17,1−170/21,1

Медиум
Hakutsuru (Япония) 185/23,5−270/34,3

Gekkeikan (Япония) 190/24,2−260/33,1

Рисовое 
вино

—
PagodaShao Hsing Hua Tiao Chiew, Gu Yue Long 
Shan hua Diao 5 yo 10 years Shao Hsing Chiew 
(Китай)

13/1,7−160/20,4

Источник: данные с сайтов сетевых магазинов Гонконга
Примечание. Курс гонконгского доллара привязан к доллару США в соотношении от 7,75 до 7,85.

Табл. 10. Средняя цена вин в бутылках 750 мл в сетевых магазинах Гонконга по состоянию на начало 
2023 г. 
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Со стороны потребителей, уделяющих повышенное внимание пользе для здо-
ровья и экологичности, в последее время растет интерес к продукции устойчи-
вого виноделия, органическому и биодинамическому, веганскому и прочему 
вину. Такой ассортимент предлагается специализированными магазинами 
и находится в ценовом диапазоне 100–3 000 гонконгских долларов за бутылку  
750 мл (12,7–382 долл. США). География такой продукции весьма разнообразна 
и представлена известными винодельческими регионами из ряда стран — 
Франция: Rhone, США: Loire Valley, Burgundy, Eden Valley; Австралия: Margaret 
River, Heathcote, Clare Valley, Новая Зеландия: Nelson, Marlborough, Central Otago; 
Испания: Ribera del Duero Rioja, Priorat, Penedes, Италия: Douro; Sicily, Tuscany, 
Piedmont; Германия: Rheinhessen; Colchagua Чили.

Концепция устойчивого виноделия — один из способов отстроиться от конку-
рентов и предложить рынку оригинальную продукцию. Крупные винные брен-
ды начинают внедрять принципы устойчивого развития в свое производство. 
Например, одна из новинок новинок Moët Hennessy Diageo называется Ruinart: 
Second Skin и содержит упаковку, на 100% пригодную для вторичной перера-
ботки. Менее известные винодельни, такие как Thorne и Daughter из Западной 
Африки, дают гарантии экологичности своей продукции.

Ключевые игроки13 

•	•	 ParknShop — одна из крупнейших сетей супермаркетов, насчитывающая 
более 260 торговых точек на территории Гонконга и Макао. В сети пред-
лагается широкий ассортимент вин из США, Франции, Италии, Испании, 
Австралии, Новой Зеландии и других стран. Существуют возможности 
покупки онлайн и доставки товаров в определенные районы.

•	•	 Wellcome — вторая крупнейшая сеть супермаркетов в Гонконге, представ-
ляет более 200 магазинов. Существуют возможности покупки онлайн- 
товаров и доставки в определенные районы.

•	•	 3threesixty — супермаркеты, предлагающие самый большой ассортимент 
органической и натуральной продукции, а также широкий выбор вин.

•	•	 Don Don Donki — широко распространенная японская сеть, представлен-
ная в Гонконге десятью магазинами. Предлагается широкий ассортимент 
товаров — от основных продуктов питания до электроники и одежды.

•	•	 Watson's Wine Cellar — сеть cпециализированных винных магазинов, 
представленная более чем двадцатью торговыми точками и крупным 
интернет-магазином. Винная карта включает более 2 000 различных вин 
(из более чем 20 стран), более 400 из которых являются эксклюзивными.

13 https://clck.ru/34PAzn

https://www.parknshop.com/en/
https://www.wellcome.com.hk/en
https://www.3hreesixtyhk.com/
https://www.dondondonki.com/hk/
https://www.watsonswine.com/en
https://clck.ru/34PAzn
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Оптовая торговля 

В Гонконге оптовая торговля представлена компаниями, которые специализи-
руются на спиртных напитках и аксессуарах, импортируют вино, осуществляют 
оптовые поставки и розничные продажи, экспортируют товары. Розничный 
ассортимент в значительной степени представлен в оптовом канале.

Наиболее популярный объем вина как и в розничной сети — стеклянная бу-
тылка 750 мл. Оптовые цены на несколько десятков процентов ниже розничных 
и сильно зависят от вида продукции, объема и условий поставки. 

Ключевые игроки 

•	•	 Legend 2000 — оптовый поставщик вина в Гонконге, специализирующий-
ся в целом на спиртных напитках.

•	•	 FICO International Limited — импортер и дистрибьютор вина, базирую-
щийся в Гонконге, член группы SUN WAH. Компания имеет богатый опыт 
международной торговли вином, обладает широкой партнерской сетью 
из крупных винодельческих компании по всему миру.

•	•	 ASC Fine Wines — крупная китайская компания с 25-летним опытом 
в винной индустрии. Более 10 лет работает на рынке Гонконга и имеет  
широкое представительство на рынке материкового Китая.

https://legend2000.com.hk/about/
https://www.fico-wines.com
https://www.asc-wines.com
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Сектор HoReCa

Сектор HoReCa является локомотивом продаж вина в Гонконге. Именно этот 
сектор больше всего пострадал во время пандемии из-за ограничений на по-
сещение общественных мест, что привело к рекордному падению продаж 
в 2020 г. — на 48% до 3,8 млрд гонконгских долларов. После снятия карантина 
объем продаж начал восстанавливаться и в 2021 г. достиг 4,06 млрд гонконгских 
долларов (+5,2% в сравнении с 2020 г.), тогда как в 2018 г. продажи в секторе 
составили 9,7 млрд гонконгских долларов. Ожидается, что объем продаж будет 
постепенно увеличиваться, но к допандемийному показателю вернется не ра-
нее 2024–2025 гг.

Источник: Euromonitor International
Примечание. Курс составляет 7,82 гонконгских долларов за 1 долл. США.

Рис. 25. Объем продаж вина в Гонконге в секторе HoReCa, 2017–2021 гг., млн гонконгских долларов

Гонконг отличается развитым ресторанным бизнесом, который представлен 
примерно 14 тыс. разноплановых заведений (рестораны, бары, бистро, кафе, 
закусочные), предлагающих от двух-трех наименований до винных карт с сотня-
ми наименований, включая редкие вина. Поскольку цены на продукты питания 
в магазинах довольно высоки, а во многих квартирах зачастую нет кухни, значи-
тельное число жителей предпочитают питаться и пить вино вне дома.

Ассортимент, цены и особенности упаковки

В конце 2022 г. общий спрос на вино значительно вырос из-за ослабления ан-
тиковидных мер, когда многие потребители возобновили проведение свадеб 
и других важных мероприятий. 
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Конкуренция между местными и зарубежными виноторговцами позволила 
избежать повышения цен на вино и расширить возможности ресторанов для 
создания своей винной карты, что придало заведениям статусность.

Примеры ресторанов Гонкога с самой большой картой вин: L’Atelier de Joël 
Robuchon (более 3 400 наименований), PIIN (2 000 наименований), Restaurant 
Petrus (1 800 наименований), Caprice (1 300 наименований), Think Wine (500 
наименований), Carbone (400 наименований), Belon (300 наименований), Aqua 
Spirit (200 наименований). Этот перечень баров и ресторанов далеко не исчер-
пывающий.

В ресторанах средней ценовой категории вино стоит 40–50 долл. США. В до-
ступных ресторанах  цена столового вина составляет около 10–20 долл. США14.
В настоящее время в ресторанах Гонконга широко распространена услуга BYO 
(Bring Your Own) — «принеси свое». При этом рестораны, чтобы компенсиро-
вать упущенную выгоду, берут около 40 гонконгских долларов за пробку от бу-
тылки посетителя. Некоторые разрешают одну бутылку принести бесплатно 
при условии покупки по аналогичной цене второй бутылки из винной карты 
ресторана.  

Ключевые игроки

•	•	 Ponti — поставщик вина в секторе HoReCa, в том числе поставляет брен-
ды Albert Morot, Albert Bichot, Borgogno, Bidoli, Bride Valley и другие.

•	•	 Continental Wines — компания, специализирующаяся исключительно 
на поставках вина местным отелям, клубам, ресторанам и барам Гонконга.

•	•	 Kerry Wines обслуживает широкий круг клиентов отелей, ресторанов 
и компаний, предлагая вина более 80 брендов со всего мира. 

Электронная торговля

В настоящее время все больше потребителей отдают предпочтение данному 
каналу. Одним из ключевых факторов продаж электронной коммерции являет-
ся услуга доставки на дом, доступная на все большем числе онлайн-платформ 
в рамках стратегии адаптации к пандемии. Особенность сектора электронной 
коммерции в Гонконге заключается в отсутствии каких-либо специальных огра-
ничений со стороны государства.

14 Информация о ценах вина в ресторанах представлена по данным следующих ресурсов: HikersBay, 
Star Wine List, Tripadvisor.

https://www.ponti-tdg.com
http://www.continentalwines.com
https://www.kerrywines.com
http://www.hikersbay.com
http://www.starwinelist.com
http://www.tripadvisor.ru
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Источник: Euromonitor International
Примечание. Курс составляет 7,82 гонконгских долларов за 1 долл. США.

Рис. 26. Объем электронной торговли напитками в Гонконге, 2017–2021 гг., млн гонконгских долларов

Ассортимент, цены и особенности упаковки

Ассортимент продукции электронных площадок во многом повторяет предло-
жение сетевых магазинов. Для привлечения новой аудитории и расширения 
ассортимента маркетплейсы включают вины премиум-класса.

Компания по доставке еды Deliveroo предлагает отдельную категорию товаров 
по более низкой цене.

Ключевые игроки

•	•	 HKTVmall — крупная онлайн-платформа, созданная в 2015 г., развивается 
стремительными темпами. Количество клиентов ежегодно увеличивается 
в среднем на 16% и в 2022 г. составило более 1,2 млн человек.

Электронная коммерция является быстрорастущим, перспективным каналом 
сбыта напитков, включая вина, в Гонконге. Объем продаж в течение последних 
5 лет в среднем ежегодно увеличивается на 31% и в 2021 г. составил 2,4 млрд 
гонконгских долларов. Однако после пика (+185%) в 2016 г. продажи в секторе 
вернулись к стабильному уровню. В последующие 5 лет прогнозируется увели-
чение объема продаж в среднем на 13% — до 3,08 млрд гонконгских долларов 
к 2027 г.
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Табл. 11. Доля ключевых компаний на рынке вина в Гонконге, % 

2.4. Конкурентная среда 
и участники рынка 

Рынок вина в Гонконге обладает высокой концентрацией участников и отлича-
ется большим разнообразием представленных брендов со всего мира, из кото-
рых более 15% затем реэкспортируются в материковый Китай и другие страны 
АТР. Крупнейшим игроком на рынке выступает компания Treasury Wine Estates, 
ее доля за пять лет выросла на 0,5 процентных пунктов (8,7%). Еще две копании 
LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton SA и Pernod Ricard Groupe занимают на рын-
ке более 5%.

Компания 2017 2018 2019 2020 2021

Treasury Wine Estates Ltd 9,8 9,4 9,6 10,1 10,3

Delegat Group Ltd 3,2 3,2 3,4 4,2 4,4

Pernod Ricard Groupe 4,3 4,1 4,1 4,2 4,2

E&J Gallo Winery Inc. 3,3 3,4 3,4 3,5 3,5

Baron Philippe de Rothschild SA 2,3 2,2 2,4 3,0 3,1

LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton SA 2,4 2,5 2,5 2,6 2,7

•	•	 Deliveroo — крупнейшая онлайн-платформа в Гонконге, которая заключи-
ла партнерство с сетью ParknShop: пользователи приложения супермар-
кета теперь могут заказывать более 1 000 различных продуктов онлайн.

•	•	 Pinewood Wine — крупный онлайн-дистрибьютор вина на всех ведущих 
платформах электронной коммерции Гонконга. Был признан «Лучшим 
онлайн-оптовиком». Предлагает более 1 000 винных продуктов, продает 
порядка 500 000 бутылок ежегодно.

•	•	 Wine Not — крупный профильный интернет-магазин, предлагающий ши-
рокий выбор вин из 15 стран мира. Осуществляет снабжение небольших 
магазинов и ресторанов. Предлагает гибкую систему скидок для заказчи-
ков;

•	•	 Cellarmaster Wines — крупный профильный интернет-магазин, предла-
гающий широкий выбор вин из 8 стран мира. Обладает более чем 30-лет-
ним опытом работы в отрасли и предлагает широкий выбор алкогольной 
продукции. Компания организует частные и корпоративные мероприятия 
по дегустации вин.

https://deliveroo.hk/en/
https://www.pinewoodwine.com
https://www.winenot.com.hk
https://cellarmasterwines.com
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Продолжение табл. 11. 

Источник: данные и расчеты на основе Euromonitor International

Компания 2017 2018 2019 2020 2021

Domaines Barons de Rothschild (Lafite) 1,8 1,8 1,9 2,3 2,4

Accolade Wines Ltd 2,6 2,3 2,1 2,2 2,2

Altria Group Inc. 1,0 1,0 1,0 1,0 1,2

Domaine Laroche 0,9 0,8 0,8 0,8 0,8

Établissements Jean-Pierre Moueix SAS 0,8 0,8 0,7 0,8 0,8

Constellation Brands Inc. 0,7 0,7 0,7 0,7 0,8

Casella Wines Pty Ltd 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7

Gruppo Italiano Vini SpA 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5

Jim Barry Wines 0,5 0,5 0,4 0,4 0,4

Château la Borie 0,3 0,3 0,3 0,2 0,2

Robert Giraud SAS 0,3 0,3 0,3 0,2 0,2

Cía Cervecerías Unidas SA 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2

Viña San Pedro Tarapacá SA 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Telford International Co. Ltd 0,1 0,1 0,1 0,1 0,1

Прочие компании 64,1 65,3 64,7 62,2 61,1

Итого: 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0

Справочно:

Доля рынка топ-10 компаний  
(индекс концентрации), %

31,6 30,7 31,2 33,9 34,8

Индекс Херфиндаля-Хиршмана 159,65 149,36 154,74 178,20 186,20

На сентябрь 2022 г. продажи вина в количественном выражении (тыс. литров) 
снизились на 9% по сравнению с 2021 г. Спад туристического потока, а также за-
преты на посещение ресторанов и проведение выездных мероприятий сокра-
тили потребительскую активность на рынке вина. 
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Наименование бренда Компания-владелец

Penfolds (Treasury Wine Estates Ltd) Treasury Wine Estates HK Ltd

Oyster Bay (Delegat Group Ltd) Edrington Hong Kong Ltd

Wolf Blass (Treasury Wine Estates Ltd) Treasury Wine Estates HK Ltd

Mouton Cadet (Baron Philippe de Rothschild SA) Jebsen & Co. Ltd

Jacob's Creek (Pernod Ricard Groupe) Pernod Ricard Hong Kong Ltd

Los Vascos (Domaines Barons de Rothschild (Lafite)) ASC Fine Wines (HK) Trading Corp. Ltd

Hardys Accolade Wines Ltd

Carlo Rossi (E&J Gallo Winery Inc.) E&J Gallo Winery Hong Kong

Cloudy Bay (LVMH Moët Hennessy Louis Vuitton SA) Moët Hennessy Diageo Hong Kong Ltd

Gallo (E&J Gallo Winery Inc.) E&J Gallo Winery Hong Kong

Таб. 12. Список брендов и компаний-собственников на рынке вина в Гонконге

Ключевые игроки на рынке

Treasury Wine Estates
Австралийская международная винодельческая и дистрибьюторская компа-
ния в 2011 г. отделилась от Fosters Group. Во всем мире компания имеет доступ 
к более чем 13 тыс. га собственных или арендованных виноградников, на ко-
торых работает более 3 400 сотрудников. Вина продаются в 70 странах мира, 
на азиатский рынок приходится более 30% всех продаж компании. В Гонконге 
представлена брендами Penfolds и Wolf Blass.

Edrington Hong Kong 
Компания владеет ведущими мировыми брендами по производству шотланд-
ского виски и рома, включая The Macallan, Highland Park, The Famous Grouse, 
Cutty Sark и ром Brugal. Помимо своих основных брендов Edrington также 
владеет водкой Snow Leopard. Поставка продукции осуществляется в 12 стран. 
По всему миру работает около 3 000 человек. В Гонконге распространяет про-
дукцию новозеландской компании Delegat под брендом Oyster Bay.

LVMH Moët Hennessy
Французская транснациональная корпорация, занимающаяся люксовой  
продукцией в сегментах моды, ювелирных украшений, парфюмерии  
и алкоголя. В Гонконге работает совместное предприятие — Moët Hennessy 
Diageo Hong Kong Ltd, которое занимается сбытом продукции LVMH. На  рынке 
Гонконга представлено 10 брендов вина, наиболее популярный из которых — 
Cloudy Bay, вино изготовленное в северо-восточной части  
Южного острова региона Марлборо Новой Зеландии.

Источник: составлено на основе данных Euromonitor International

https://www.tweglobal.com/
https://www.edrington.com/en/our-company
https://www.mhdhk.com/en/about-us/lvmh
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3.1. Требования 
к производителям

При поставках вина в Гонконг для импортной продукции предъявляются высо-
кие требования к качеству, ассортименту и ценовой политике, а также регуляр-
ности поставок. При этом отсутствуют какие-либо формальные специальные 
требования к предприятиям, их типу, формату бизнеса. Согласно Постановле-
нию № 612 «О безопасности пищевых продуктов» требуется, чтобы импортеры 
и дистрибьюторы пищевых продуктов были зарегистрированы в Департаменте 
гигиены пищевых продуктов и окружающей среды, а также соблюдали требо-
вания к ведению учета при перемещении пищевых продуктов в целях осущест-
вления прослеживаемости продукции. Соответствие базовым требованиям 
позволяет производителю успешно реализовывать свою продукцию на терри-
тории Гонконга.

3.2. Требования к продукции

Информация о требованиях к продукции содержится в Регламенте о консер-
вантах в пищевых продуктах 2008 г. (глава 132BD) 

Параметр Функция
Предельное  

содержание мг/л

Сорбиновая кислота*
(или сорбат калия, сорбат кальция, сорбат натрия)

Консервант 400

Диоксид серы:

•	•	 Виноградные вина

•	•	 Белые виноградные вина

•	•	 Ароматизированные вина

(или сульфиты калия, метабисульфиты калия, сульфиты 
натрия, гидросульфиты натрия, натрий метабисульфиты, 
сульфиты кальция

Консервант

•	•	 350

•	•	 400

•	•	 70

Диметил дикарбонат Консервант 200

Лизоцим Консервант 500

Табл. 13. Требования к продукции

https://www.cfs.gov.hk/english/whatsnew/whatsnew_fstr/whatsnew_fstr_Food_Safety_Bill.html
https://www.cfs.gov.hk/english/whatsnew/whatsnew_fstr/whatsnew_fstr_Food_Safety_Bill.html
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap132BD
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap132BD
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap132BD
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Продолжение табл. 13. 

Параметр Функция
Предельное  

содержание мг/л

Бензойная кислота*
(только ароматизированные вина)

Добавка 1 000

Олово 230

Мышьяк 0,14

Свинец 0,2

Ртуть 0,5

Примечание. Бензойная кислота (бензоат натрия, бензоат калия или бензоат кальция) и сорби-
новая кислота могут использоваться в комбинации только при выполнении следующего условия: 
когда количество каждой из данных пищевых добавок, присутствующей в конкретном продукте, 
выражается как процент от максимально допустимого уровня и суммарно не превышает 100%.

3.3. Требования к упаковке 
и маркировке

Вся информация на упаковке вина должна быть четкой, разборчивой, легко-
читаемой и не вводить в заблуждение. Размещение информации на этикетке, 
ввозимой в Гонконг, должно быть выполнено на английском и/или китайском 
языках.

Табл. 14. Основные разделы маркировки

Раздел Обязательная информация Высота Расположение

A Наименование торговой марки Самым крупным шрифтом Не определено

B Тип продукта Не определено Не определено

C Содержание алкоголя Не определено Не определено

D Страна происхождения Не определено Не определено

E Наименование и адрес производителя Не определено Не определено

F Объем бутылки > 3.3 мм Лицевая этикетка*

https://fsvps.gov.ru/sites/default/files/files/ehksport-import/hongkong/ch132_bd.pdf
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Раздел Обязательная информация Высота Расположение

G Срок годности** Не определено Не определено

Дополнительная информация

H Год урожая, сорт винограда, регион 
происхождения

Не определено Не определено

I Аллергены, лист ингредиентов *** Не определено Не определено

Запрещенная информация

J Европейские регионы и традиционные 
выражения

Не определено Не определено

Продолжение табл. 14. 

Примечание. * Разрешено указание названия продукта, страны происхождения, содержания 
нетто и информации об алкоголе на любой этикетке в одном поле зрения. Центр безопасности 
пищевых продуктов принимает дополнительные этикетки с дополнительной информацией, при-
менимой к продуктам после их прибытия в Гонконг.
** Срок годности применяется только к винам с содержанием алкоголя более 1,2%, но менее 10%.
*** См. I для исключений.

Ниже представлена информация из Регламента о товарах, облагаемых пошли-
нами (Dutiable Commodities Regulations, Cap. 109) и Регламента о маркировке 
и составе пищевых продуктов и лекарств (Food and Drugs (Composition and 
Labelling) Regulations, Cap. 132W). 

A — Торговая марка
Одно из главных требований к торговой марке (или любому другому назва- 
нию) — это точное доведение до потребителя информации относительно 
страны или географической зоны происхождения винограда, торговая марка 
не должна вводить в заблуждение. Данный факт имеет особое значение, если 
не представлена информация о реальном географическом происхождении 
данного вина. Размещение торговой марки возможно в любом месте этикетки. 
Если фирменное наименование, в том числе любое фантазийное, или торговая 
марка могут ввести покупателя в заблуждение в отношении характера пище-
вого продукта, следом за таким названием или торговой маркой должно нахо-
диться указание «Бренд» (牌子) или буквы «ТМ» (商標), напечатанные разборчи-
вым шрифтом или символами высотой не менее 3 мм.

B — Тип продукта
«Вино», «игристое вино» и «крепленое вино» не являются обязательными для 
размещения на этикетке. Но контрэтикетка должна включить соответствующее 
название. Название не должно быть двусмысленным, искаженным, вводящим 
в заблуждение или дезинформировать в отношении природы продукта. Прави-
ла пищевых продуктов определяют виноградные вина как алкогольные на-
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Табл. 15. Характеристики вин

питки, полученные исключительно путем частичного или полного спиртового 
брожения свежего винограда, дробленого или недробленого, или виноградно-
го сусла (сока), и включают несколько основных видов вин.

Виды вин Характеристики

Тихие вина Виноградное вино (белое, красное, розовое, сухое, полусухое или 
сладкое), которое может содержать до максимум 4 000 мг/кг диоксида 
углерода при 20 °C

Игристые вина Виноградные вина, в которых карбонизация происходит в процессе 
ферментации либо ферментацией в бутылке, либо ферментацией  
в закрытых резервуарах. 

Также включает игристое вино, насыщенное двуокисью углерода ча-
стично или полностью экзогенного происхождения

Крепленные вина Виноградные вина, произведенные: 

•	•	 ферментацией виноградного сусла (сока) с высоким содержанием 
сахара; 

•	•	 смешиванием концентрированного виноградного сока с вином; 

•	•	 смешиванием сброженного сусла со спиртом. 

Примеры включают виноградное десертное вино

C — Содержание алкоголя
Данная информация является обязательной для всех алкогольных напитков, 
ввозимых в Гонконг. Этикетка должна содержать информацию, напечатанную 
разборчиво английскими буквами, китайскими иероглифами, арабскими циф-
рами, символом «%» или любой их комбинацией. Указание содержания алкого-
ля должно быть хорошо различимо. Разрешено отражать данные о содержании 
алкоголя по объему максимум до одной десятичной доли — «12,1% alc. /vol.» или 
«alc. 12% vol.».

D — Страна происхождения
Данные о стране происхождения вина являются обязательными. Информация 
должна быть отражена следующим образом: например, «Продукт (или продук-
ция) России», «Вино России» или «Российское вино из [региона]».

E — Наименование и адрес производителя
Продукция должна быть четко промаркирована полным наименованием 
и адресом поставщика, производителя или упаковщика, за исключением сле-
дующих случаев, когда:

•	•	 на упаковке указывается страна происхождения, а также имя и адрес 
дистрибьютора или владельца торговой марки в Гонконге; адрес произво-
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дителя или упаковщика пищевого продукта в стране его происхождения 
сообщается в письменной форме в Департамент гигиены пищевых про-
дуктов и окружающей среды (Food and Environmental Hygiene Department, 
FEHD);

•	•	 упаковка маркируется или этикетируется с указанием страны происхож-
дения и кодовой маркировкой, идентифицирующей производителя или 
упаковщика; сведения о кодовой маркировке и изготовителе доводятся 
до сведения директора FEHD в письменной форме.

F — Объем бутылки 
Информация об объеме должна быть указана на этикетке. Гонконг придержива-
ется метрической системы. Емкость может быть указана в литрах, сантилитрах 
или миллилитрах — l, cl или ml.

G — Срок годности
Вина с содержанием алкоголя более 1,2%, но менее 10% должны включать срок 
годности. Срок годности указывается в виде даты «годен до», если продукт счи-
тается скоропортящимся и может представлять непосредственную опасность 
для здоровья человека в короткий период времени.

Дата «употребить до» (此日期前最佳) должна быть указана в следующем  
формате:

•	•	 слова «употребить до» английскими буквами и «此日期前最佳» китайскими 
иероглифами соответствуют дате, до которой продукт питания, согласно 
оценке производителя, сохранит свои свойства при правильном хране-
нии;

•	•	 заявление о любых условиях хранения, которые необходимо соблюдать, 
чтобы пища сохраняла свои свойства;

•	•	 конкретные свойства до этой даты.

Дата «годен до» (此日期前食用) должна быть указана с учетом:

•	•	 слова «use by» английскими буквами и «此日期前食用» китайскими иерогли-
фами, за которыми следует дата, до которой продукт питания, при условии 
его надлежащего хранения, рекомендуется к употреблению;

•	•	 требования к условиям хранения, которые должны быть соблюдены для 
сохранности качественных характеристик до указанной даты;

•	•	 даты «годен до» или «срок годности» могут указываться на этикетке либо 
арабскими цифрами, либо дополнительно английскими/китайскими обо-
значениями. Даты должны быть отражены в виде ДД.ММ.ГГГГ.
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H — Год урожая, сорт винограда и географическое указание
Информация о годе урожая, производстве конкретного вина, сортах виногра-
да и указание региона происхождения винограда необязательны; но если они 
заявлены, то возможно сохранение и использование российских правил клас-
сификации в соответствии с принципами защиты информации (пункт J).

I — Аллергены, лист ингредиентов
В 2007 г. Гонконг ввел маркировку аллергенов. В разделе «Пищевые продукты 
и лекарства (состав и маркировка). Правила» вино освобождается от требова-
ния маркировки со списком ингредиентов, включая аллергены и сульфиты. Ал-
лергенные вещества включают яйца и яичные продукты, рыбу и морепродукты, 
молоко и молочные продукты (включая лактозу) и сульфиты в концентрациях 
10 мг/л и более. Алкогольные напитки также освобождаются от маркировки 
пищевой ценности. Тем не менее, если предварительно упакованный пищевой 
продукт, например вино, отмечен списком ингредиентов, то этот список дол-
жен соответствовать требованиям Правил. Заявление об аллергенах должно 
быть представлено в виде:

•	•	 «Может содержать следы (название аллергена)» / «Содержит следы (назва-
ние аллергена)»;

•	•	 правила также предписывают четыре варианта маркировки сульфитов  
(防腐): консервант (двуокись серы); консервант (220) / консервант (Е220) / 
консервант (е220).

J — Европейские регионы и традиционные выражения
Географические указания и традиционные выражения Европейского Союза 
не должны появляться на российских винах независимо от контекста, в кото-
ром они могут использоваться. Например, использование слова Champagne 
или Grand cru classe.
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4.1. Особенности таможенных
процедур 

Центр безопасности пищевых продуктов (Centre for Food Safety) при Департа-
менте гигиены пищевых продуктов и окружающей среды Гонконга (Food and 
Environmental Hygiene Department) отвечает за реализацию политики безопас-
ности пищевых продуктов и соблюдение требований стандартов: 

•	•	 Постановление об общественном здравоохранении и муниципаль-
ных службах (глава 132) — Public Health and Municipal Services Ordinance 
(Cap. 132);

•	•	 Постановление о безопасности пищевых продуктов (глава 612) — Food 
Safety Ordinance (Cap. 612);

•	•	 Положение о пищевых продуктах и лекарствах (состав и маркировка) 
(глава 132W) — Food and Drug (Composition and Labelling) Regulations 
(Cap. 132W);

•	•	 Консерванты в пищевых продуктах (глава 132BD) — Preservatives in Food 
Regulation (Cap. 132BD).

Таможенно-акцизный департамент (Customs and Excise Department) кон-
тролирует применение импортных пошлин и акцизов в соответствии с гл. 
60 Постановления об импорте и экспорте (Export Ordinance (Cap. 60)), гл. 342 
Постановления о таможенной и акцизной службе (Customs and Excise Service 
Ordinance (Cap. 342)) и гл. 109 Постановления об облагаемых пошлиной товарах 
(Dutiable Commodities Ordinance (Cap. 109)). 

Все стандарты и правила, касающиеся ввоза вина в Гонконг, доступны на ан-
глийском языке через Информационную систему двуязычных законов Мини-
стерства юстиции.

В отношении пошлин Гонконг является свободным портом. Отсутствуют им-
портные тарифы, тарифные квоты, а также НДС. Однако вино попадает в одну 
из четырех категорий облагаемых товаров — спиртные напитки. Другими 
подакцизными категориями являются табак, углеводородное масло и метило-
вый спирт. Акцизный сбор применяется ко всем товарам из четырех категорий, 
независимо от того, являются ли они отечественными или импортными. В фев-
рале 2008 г. правительство Гонконга объявило о полной отмене акциза на вино, 
ввозимое в Гонконг. Фактически при ввозе вина, в том числе с территории 
России, размер пошлины — 0%.

Профильные структуры Правительства Гонконга:

•	•	 Департамент таможни и акцизов контролирует ввоз всех товаров в Гон-
конг, включая сбор акцизного налога в отношении импортируемого вина. 

https://www.customs.gov.hk/en/home/index.html
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•	•	 Отдел регистрации и лицензирования импортеров (Food Importer/ 
Distributor Registration and Import Licensing Office) отвечает за регистра-
цию импортеров и дистрибьюторов продуктов питания.  
Адрес: Room 119, 1/F 258 Queen’s Road East Wan Chai (1/F of Wan Chai 
Market); тел.: +852 2156 3017/ 2156 3034; е-mail: fso_enquiry@fehd.gov.hk. 

Регистрация

Данная информация будет актуальна винодельческим предприятиям в случае 
открытия собственного торгового дома, склада или аффилированной компа-
нии-импортера. Любой импортер/дистрибьютор винодельческой продукции 
обязан зарегистрироваться в FEHD. Заявка на регистрацию подается вместе 
с копией действительного свидетельства о регистрации бизнеса или удостове-
рения личности (для уполномоченного лица). Заявитель будет зарегистриро-
ван в качестве импортера/дистрибьютора винодельческой продукции после 
уплаты регистрационного сбора в размере 195 гонконгских долларов. Реги-
страционный номер действует 3 года.

Исключения

Исключения могут быть рассмотрены FEHD на основании того, соответствует 
ли информация импортера/дистрибьютора доступным источникам (например, 
в случае участия в качестве экспонента на продовольственной выставке; под-
робную информацию об экспонентах можно получить у организатора), будет 
ли поставка использоваться в выставочных целях (включая бесплатную дегу-
стацию) или продаваться для потребления человеком; а также в зависимости 
от вида и количества продовольствия, которое планируется импортировать или 
реализовывать на рынке Гонконга.
 

Оформление импорта

Таможенно-акцизный департамент контролирует ввоз товаров в Гонконг  
посредством проверки документов и физического досмотра груза. Решение 
о ликвидации груза, в случае необходимости, принимается только после осмо-
тра. Таможня применяет управление рисками при отборе грузов для оптимиза-
ции процесса. 

Для ускорения оформления грузов существует несколько электронных систем, 
облегчающих продавцам, использующим воздушный, наземный и морской 
транспорт, процедуру предоставления предварительной информации о грузе. 
Схема электронного таможенного оформления (схема e-SCC) предназначена 
для экспедиторских и логистических компаний. Компании должны предо-
ставлять информацию о грузе в электронном виде с целью оформления мор-
ских грузов.

mailto:fso_enquiry@fehd.gov.hk
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В силу особого экономического статуса Гонконг активно развивает систему 
бондовых складов, где товар может храниться без «очистки» под таможенным 
контролем. Для поддержания баланса между упрощением процедур торговли 
и таможенным контролем осуществляется эффективный контроль над тамо-
женными складами посредством регулярных акцизных аудитов и проверок 
соблюдения требований. Операторы складов должны предоставить в Тамо-
женно-акцизный департамент график работы при подаче заявок на складские 
лицензии. Об изменении часов работы, указанных в лицензии, необходимо 
уведомить в письменной форме за 4 часа. 

Операции с подакцизными товарами на таможенном складе, такие как мар-
кировка, переупаковка и проверка, также подлежат таможенному контролю 
и процедуре предварительного уведомления (за день до начала) по форме 
CED 86 (факс: +852 2481 3011). Как правило, представители Таможенно-акцизного 
департамента присутствуют при уничтожении подакцизных товаров, взятии об-
разцов для лабораторных испытаний, проверке маркировки спиртных напит-
ков. Для таможенного осмотра необходимо подать заявление (CED 383) в де-
журную часть (тел.: +852 2424 4496; факс: +852 3525 1290) как минимум за один 
день до проверки.

Для наблюдения за перевозкой и разгрузкой подакцизных товаров обычно 
таможенное разрешение не требуется. Для выгрузки/погрузки надо направить 
уведомление по форме CED 374 не менее чем за 24 часа. (факс: +852 3525 1290).

Перечень обязательных сопроводительных документов для импорта вина 
в Гонконг

При ввозе продукции требуется предоставить следующий перечень докумен-
тов:

•	•	 коносамент;

•	•	 упаковочный лист;

•	•	 коммерческий инвойс;

•	•	 реестр дат розлива поставляемой продукции;

•	•	 изображения лицевых этикеток и контрэтикеток продукции;

•	•	 удостоверение качества (химические параметры). Допускается его выдача 
лабораторией производителя;

•	•	 договор поставки;

•	•	 номер регистрации в таможенной системе (для импортера).

Импортер должен подать импортную декларацию в Таможенно-акцизный  
департамент в течение 14 дней после ввоза товаров. 
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4.2. Тарифные и нетарифные 
барьеры 

Тарифные барьеры 

Гонконг является свободным портом и не взимает никаких таможенных  
пошлин на импорт или экспорт. На все вина из России и других стран размер 
пошлины — 0%. 

Основными экспортерами вин в Гонконг являются европейские страны (в пер-
вую очередь, Франция и Германия), но в последние годы значительная доля 
импорта приходится также на вина из Австралии. 

Нетарифные барьеры 

В рейтинге Doing Business Всемирного банка Гонконг занимает 29-е место 
из 190 стран по трансграничной торговле, что характеризует скорость и относи-
тельную дешевизну импортных процедур. 

Табл. 16. Оформление импорта в Гонконг: время и стоимость

Процедура Время, ч Стоимость, долл. США

Пограничный и таможенный контроль 19 266

Оформление документов 1 57

Источник: Всемирный банк (Doing Business 2020)
Примечание:

Хуже среднего по региону

Лучше среднего по региону

Лицензирование импорта

Для импорта алкогольной продукции необходимо получить лицензию  
в Таможенно-акцизном департаменте Гонконга. С алкогольной продукции взи-
мается акцизный сбор по формуле — 50 гонконгских центов с каждой единицы 
декларируемой продукции вне зависимости от ее стоимости. 

Требования к упаковке и маркировке

Правила маркировки пищевых продуктов в Гонконге разрабатываются и кон-
тролируются Центром безопасности пищевых продуктов Департамента гигие-
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ны пищевых продуктов и окружающей среды. В соответствии с Положениями 
о пищевых продуктах и лекарствах (состав и маркировка) (глава 132W) на эти-
кетках расфасованных пищевых продуктов должна быть указана следующая 
информация: 

•	•	 наименование, список ингредиентов (включая аллергены); 

•	•	 срок годности; 

•	•	 информация об особых условиях хранения или инструкция  
по применению; 

•	•	 название и адрес производителя или упаковщика; 

•	•	 количество, вес или объем; 

•	•	 пищевая ценность.

Для устранения любых проблем с несоответствием существующих этикеток 
разрешено использование наклеиваемых этикеток. Их могут использовать 
импортеры из Гонконга с разрешения производителя. Этикетки должны быть 
на английском, китайском или обоих языках.
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5.1. Логистика 

Примечание. Показанные на карте границы, цветовые и графические обозначения, прочие дан-
ные не предполагают со стороны ФГБУ «Агроэкспорт», НИУ ВШЭ ни оценки правового статуса 
территории, ни подтверждения или принятия обозначенных границ.

Рис. 27. Доставка вина из России в Гонконг
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Транспортировка вина регламентируется, как правило, производителем. Обыч-
но вино перевозится при температуре от +5 до +20 °С , при относительной 
влажности не более 85%, согласно ГОСТ 32061-2013. При благоприятных темпе-
ратурных условиях также возможна перевозка в сухих контейнерах. 

Существует несколько логистических путей доставки продукции из России 
в Гонконг:

1)	 Авиаперевозка.

2)	 Морская перевозка. Варианты и этапы: 

•	•	 автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки:

•	 с перевалкой в порту,

•	 без перевалки в порту;

•	•	 автомобильная перевозка — склад накопления — порт отгрузки; 

•	•	 автомобильная перевозка — железнодорожная перевозка в контей-
нере — порт отгрузки;

•	•	 морская перевозка. 

Авиаперевозка

Авиаперевозки способны обеспечить доставку лишь малых партий груза, 
а поддержание надлежащего температурного режима в этом случае вызовет 
организационные трудности. Основной международный аэропорт Гонконга – 
Chek Lap Kok Airport.

Для воздушной перевозки товаров, требующих температурного контроля, от-
правителю придется разместить груз в термоконтейнере, который нужно либо 
купить, либо взять в аренду. В случае приобретения в собственность вернуть 
или продать контейнер проблематично, поэтому потраченные на него де-
нежные средства обычно закладываются в стоимость продукции как расходы 
на невозвратную тару. При авиаперевозке подключение контейнера к электро-
питанию, а также необходимый температурный режим должны быть оговорены 
с перевозчиком отдельно.

При авиаперевозке необходимо так же учитывать ограничения по высоте пале-
та и штабелированию груза, приемлемому для перевозчика.
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Морская перевозка

Оптимальный способ доставки партии груза из России в Гонконг —  
морским транспортом. Доставка товара в порт отправления может быть  
осуществлена двумя способами: 

•	•	 напрямую от производителя;

•	•	 через склад накопления.

Автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки  
(с перевалкой в порту)

Перевозка в порт отправления может осуществляться в контейнерах автомо-
бильным или железнодорожным транспортом либо в автомобилях (фурах/ав-
торефрижераторах). Вместимость одного автомобиля составляет около 19 тонн 
брутто. С учетом вместимости контейнера порядка 27 тонн груза, наиболее эко-
номически эффективная схема перевалки — три автомобиля в два контейнера. 
Перевалка продукции из автомобилей в контейнеры должна производиться 
на специально предназначенных для этого площадках, при необходимости 
с соблюдением температурного режима. Как правило, подобные комплексы 
располагаются непосредственно в портах или максимально близко к портам, 
чтобы сократить затраты на перемещение тяжеловесного контейнера по тер-
ритории России. Ввиду расположения производств преимущественно на евро-
пейской части России, доставки осуществляются в основном в порты Санкт- 
Петербург, Новороссийск и Владивосток.

Автомобильная перевозка в контейнере — порт отгрузки  
(без перевалки в порту)

Вместимость одного 40-футового морского контейнера составляет до 27 тонн 
нетто. В связи с ограничением нагрузки на ось автопоезда при перевозках 
по территории России для доставки тяжелого контейнера можно использовать 
либо автомобиль с разрешением для провоза груза с превышением допусти-
мой нагрузки на ось, либо автомобиль с семью осями, что позволяет распреде-
лить массу автопоезда без нарушения правил.

При перевозке с соблюдением температурного режима необходимо исполь-
зовать дизель-генератор для подключения контейнера к источнику питания 
и обеспечения стабильной температуры внутри транспортного средства.  

Для контроля температуры в процессе перевозки товара используют термоло-
ггеры: электронные (накапливают информацию о температуре) и химические 
(меняют цвет при нарушении температурного режима). При нарушении темпе-
ратурного режима транспортировки получатель может отказаться от приемки 
товара. Во избежание подобных рисков рекомендуется подключать контейнер 
к источнику питания на всем маршруте следования.
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Контейнер должен быть подготовлен судоходной линией или транспортной 
компанией в соответствии с требованиями к температурному режиму перевоз-
ки конкретного продукта (процедура PTI — Pre Trip Inspection). 

Перевозка осуществляется на основании CMR-накладной и облагается НДС 
по ставке 0%. 

Автомобильная перевозка — склад накопления — порт отгрузки

Доставка до склада накопления может осуществляться как самим производи-
телем продукции, так и покупателем. Груз перевозится на палетах для опти-
мизации скорости и затрат на его перевалку и хранение. Вместимость одного 
автомобиля составляет около 19 тонн брутто. Для оптимальной логистической 
схемы с дальнейшей отгрузкой товара в контейнерах три фуры перегружа-
ются в два контейнера. При найме автоперевозчика необходимо учитывать 
сроки погрузки и выгрузки на складах, которые в пиковые по нагрузке сезоны 
(октябрь – март) могут доходить до двух суток. 

Перевозка осуществляется на основании транспортной накладной и сопрово-
ждается бухгалтерскими документами (товарной накладной, счетом-фактурой), 
сертификатами качества. 

Автомобильная доставка экспортной продукции на склад накопления счита-
ется внутрироссийской перевозкой и облагается НДС 20%, за исключением 
случаев, когда подрядчиком является компания, применяющая упрощенную 
систему налогообложения.

Склад для экспортной продукции должен обеспечивать надлежащую темпера-
туру хранения. Склады накопления, как правило, располагаются около портов 
отправки или мест производства товара. 

Основные статьи расходов при отгрузке через склад накопления: 

•	•	 погрузо-разгрузочные работы при приемке товара с автомобилей  
(ставка устанавливается обычно за палету);

•	•	 хранение (ставка может быть установлена за палету или тонну,  
в зависимости от договоренности со складом и веса палеты с грузом);

•	•	 погрузо-разгрузочные работы при отгрузке товара в контейнер  
(ставка устанавливается, как правило, за тонну).

Работа со складом накопления возможна как напрямую, так и через комплекс-
ного логистического провайдера. В первом случае экспортеру необходимо 
иметь своего представителя на складе для осуществления операций с товаром. 
При работе через логистического провайдера указанные выше процедуры осу-
ществляются его силами. 
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При выборе склада накопления необходимо учитывать:

•	•	 возможность хранения охлажденной продукции при необходимости;

•	•	 разрешение склада на хранение алкогольной продукции;

•	•	 состояние помещений для хранения; 

•	•	 режим работы склада;

•	•	 время на обработку одного транспортного средства;

•	•	 удобство подъездных путей;

•	•	 наличие площади для накопления транспортных средств;

•	•	 резервные мощности на случай аварийных ситуаций.

Автомобильная перевозка — железнодорожная перевозка в контейнере — 
порт отгрузки

При перевозках через порт Владивосток, в связи с удаленностью основных 
мест производства алкогольной продукции, используется доставка в порт 
отправления железнодорожным транспортом. При отправке с температурным 
контролем по железной дороге используется два типа контейнеров: 

•	•	 автономные рефрижераторные контейнеры (контейнеры со встроенным 
дизель-генератором для обеспечения рефрижераторной установки кон-
тейнера электропитанием); внутренний полезный объем — 61,1 м3, вмести-
мость — около 25 тонн брутто;

•	•	 морские рефрижераторные контейнеры увеличенной кубатуры; внутрен-
ний полезный объем — 66–67 м3, вместимость — около 27 тонн брутто.

Отправки производятся с двух станций в Москве — «Селятино» и «Селикат-
ная», а также со станций «Иня-Восточная» (Новосибирск), «Автово» (Санкт- 
Петербург), «Ростов-Западный» (Ростов-на-Дону), «Тихорецкая» (Казань) и др. 
Отправки из Москвы осуществляются ежедневно, из других пунктов — ориен-
тировочно еженедельно. Транзитное время на доставку от Москвы до Владиво-
стока составляет порядка 14 дней.

При отправке товара железнодорожным транспортом оформляется железнодо-
рожная накладная (ЖДН). Железнодорожной перевозке предшествует авто-
мобильная доставка до станции отправления (см. «Автомобильная перевозка 
в контейнере — порт отгрузки» и «Автомобильная перевозка  — склад консоли-
дации — порт отгрузки»).
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Морская перевозка

Основной порт для доставки грузов в Гонконг — порт Гонконг (Hong Kong).

В связи с санкционной политикой в отношении России, перечень судоходных 
линий, которые осуществляют перевозки из портов России в Гонконг суще-
ственно изменился:

Из Санкт-Петербурга: 

•	•	 MSC.

Из Новороссийска: 

•	•	 MSC.

Из Владивостока: 

•	•	 MSC;

•	•	 SITC Line;

•	•	 FESCO.

Транзитное время морской доставки зависит от скорости обработки грузов  
в транзитных портах и ориентировочно составляет:

•	•	 Санкт-Петербург — Гонконг: 50–55 дней;

•	•	 Новороссийск — Гонконг: 41–45 дней;

•	•	 Владивосток — Гонконг: 16–20 дней. 

Сроки и стоимость доставки

Маршрут
Виды 

транспорта
Оборудование

Комплексная 
ставка,  

долл. США

Вес 
брутто,
тонны

Ставка  
за кг, 
долл. 
США

Транзитное  
время, дни

Краснодар — СПб — 
Гонконг

Автомобиль — 
судно

40’ морской  
рефконтейнер

15 000 27 0,56 65–70

Краснодар —
Новороссийск — 
Гонконг

Автомобиль — 
судно

40’ морской  
рефконтейнер

11 000 27 0,41 50–55

Табл. 17. Ориентировочная стоимость комплексной доставки рефрижераторных грузов в Гонконг 

https://www.msc.com/
https://www.msc.com/
https://www.msc.com/
https://www.sitcline.com/
https://www.fesco.ru/ru/
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Примечание. В связи с переориентацией грузопотоков в сторону Азии, грузы вынуждены про-
стаивать в порту Владивосток в ожидании обработки и дальнейшей отправки на судне в порт 
назначения. Данная процедура существенно увеличивает сроки доставки груза, а также мо-
жет повышать стоимость перевозки (дополнительные расходы за подключение к электричеству 
и сверхнормативное использование контейнера в порту Владивосток). 

Действующие на январь 2023 г. ставки включают все необходимые расходы: 

•	•	 наземная доставка рефконтейнера с грузом весом до 27 тонн; 

•	•	 фрахт; 

•	•	 дизель-генератор; 

•	•	 таможенное оформление; 

•	•	 внутрипортовое экспедирование; 

•	•	 взвешивание контейнера; 

•	•	 оформление сертификата происхождения. 

Ставки рассчитаны по курсу 70 руб. за долл. США.

Маршрут
Виды 

транспорта
Оборудование

Комплексная 
ставка,  

долл. США

Вес 
брутто,
тонны

Ставка  
за кг, 
долл. 
США

Транзитное  
время, дни

Краснодар — МСК — 
Владивосток —  
Гонконг

Автомобиль — 
ж/д — судно

40’ морской  
рефконтейнер

17 300 27 0,59 50–55

Краснодар — МСК — 
Владивосток —  
Гонконг

Автомобиль — 
ж/д — судно

40’ морской  
рефконтейнер

17 000 27 0,63 50–55

Крым —  
Новороссийск — 
Гонконг

Автомобиль — 
судно

40’ морской 
 рефконтейнер

10 700 27 0,40 50–55

Дербент —  
Новороссийск — 
Гонконг

Автомобиль — 
судно

40’ морской  
рефконтейнер

12 100 27 0,45 50–55

Продолжение табл. 17. 
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Табл. 18. Ориентировочная стоимость комплексной доставки сухих грузов в Гонконг 

Маршрут
Виды 

транспорта
Оборудование

Комплексная 
ставка,  

долл. США

Вес 
брутто,
тонны

Ставка  
за кг, 
долл. 
США

Транзитное  
время, дни

Краснодар — СПб — 
Гонконг

Автомобиль — 
судно

40’ морской  
сухой контейнер

12 000 27 0,44 65–70

Краснодар —
Новороссийск — 
Гонконг

Автомобиль — 
судно

40’ морской  
сухой контейнер

9 200 27 0,34 50–55

Краснодар — МСК — 
Владивосток —  
Гонконг

Автомобиль — 
Ж/Д — судно

40’ морской  
сухой контейнер

12 300 27 0,46 50–55

Крым —  
Новороссийск — 
Гонконг

Автомобиль — 
судно

40’ морской  
сухой контейнер

10 100 27 0,37 50–55

Дербент —  
Новороссийск — 
Гонконг

Автомобиль — 
судно

40’ морской  
сухой контейнер

11 000 27 0,41 50–55

Указаны ставки, действующие на январь 2023 г. В ставки включены все необхо-
димые расходы, такие как: 

•	•	 наземная доставка контейнера с грузом весом до 27 тонн; 

•	•	 фрахт; 

•	•	 таможенное оформление; 

•	•	 	внутрипортовое экспедирование; 

•	•	 	взвешивание контейнера; 

•	•	 оформление сертификата происхождения. 

Ставки рассчитаны по курсу 70 руб. за долл. США.

В перечне ставок указана отправка из Краснодара, Дагестана и Крыма в связи 
с расположением в данных регионах производств вина. Выбор оптимального 
маршрута перевозки зависит от следующих факторов:

•	•	 срок доставки; 

•	•	 стоимость перевозки;



84

Организация экспортных поставок

•	•	 размер грузовой партии; 

•	•	 наличие потенциально рискованных транзитных портов; 

•	•	 возможность поддержания постоянной температуры в контейнере 
на всем протяжении маршрута; 

•	•	 возможность и сроки получения балансового платежа по контракту  
(часто — после предоставления коносамента).

Согласно программе поддержки экспорта в России, на основании Постановле-
ния Правительства № 1104 от 15 сентября 2017 г. , экспортеры имеют право 
на возмещение части транспортных затрат в размере 25%, но не более 30% 
от стоимости товара. Для этого необходимо подать заявку в Российский экс-
портный центр (более подробная информация размещена в разделе 12 «Госу-
дарственная поддержка экспорта продукции АПК»).

Таможня

Таможенное оформление алкогольной продукции на экспорт осуществляет-
ся двумя способами: с использованием печати таможенного представителя 
и с помощью собственной электронно-цифровой подписи экспортера. 

Для таможенного оформления необходимы следующие документы: 

•	•	 международный контракт;

•	•	 уникальный номер контракта (бывший паспорт сделки);

•	•	 инвойс;

•	•	 спецификация;

•	•	 упаковочный лист;

•	•	 подтверждение платежа согласно условиям контракта;

•	•	 лицензия.

Экспортную таможенную декларацию можно оформить на таможенном посту 
как по месту нахождения отправителя, так и в пункте пересечения границы 
Российской Федерации на акцизной таможне. 

http://government.ru/docs/29305/
http://government.ru/docs/29305/
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Возможные контрагенты:

1)	 Комплексные логистические провайдеры с возможностью предостав-
ления склада накопления и отправки продукции различными видами 
транспорта и через различные порты России: 

•	 ООО «Суперкарго»; 

•	 ГК «Галеас».

2)	 Железнодорожные операторы: 

•	 ООО «Рефагротранс»; 

•	 ООО «Дальрефтранс». 

3)	 Сюрвейерские компании: 

•	 SGS; 

•	 ГК «ТопФрейм»;

•	 IPC Hormann. 
 
 
Документы для подтверждения факта 
экспортной отгрузки 

Компании-экспортеры имеют право на возмещение уплаченного НДС. Для 
возврата средств обязательным является подтверждение факта экспорта на ос-
новании следующих документов:

•	•	 международный контракт;

•	•	 уникальный номер контракта (в случае оформления);

•	•	 инвойс;

•	•	 спецификация;

•	•	 упаковочный лист;

•	•	 подтверждение платежа согласно условиям контракта;

•	•	 CMR-накладная;

•	•	 поручение на погрузку (в случае морской перевозки);

https://www.supercargo.su/
https://galeas-nvr.ru/
https://refagro.ru/
https://dalreftrans.ru/
https://www.sgs.ru
https://www.topframe.ru
http://www.ipc-hormann.com
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•	•	 коносамент (в случае морской перевозки);

•	•	 таможенная декларация с печатью о вывозе товара с территории России. 

Логистические риски

При транспортировке грузов могут возникать различные риски. Перечислим 
наиболее распространенные.

Страхуемые риски. В категорию страхуемых рисков входят:

a)	 утрата (гибель), недостача или повреждение всего, или части застрахован-
ного груза;

b)	 возникновение непредвиденных расходов в виде:

•	 расходов и взносов по общей аварии, которые обязан понести стра-
хователь/выгодоприобретатель;

•	 необходимых и целесообразных расходов по уменьшению возмож-
ных убытков, включая расходы по спасанию и/или сохранению груза, 
установлению размера убытков, если убытки возникли в результате 
страхового случая;

c)	 неполучение ожидаемых доходов от реализации застрахованного груза 
по независящим от страхователя и/или выгодоприобретателя обстоятель-
ствам вследствие утраты (гибели), недостачи или повреждения застрахо-
ванного груза в период его перевозки и/или непрерывного временного 
хранения груза в пунктах перегрузок и/или перевалок;

d)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате удара молнии, бури, вихря, урагана, шторма, извержения вул-
кана и других стихийных бедствий;

e)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате пожара, взрыва на перевозочном средстве, а также вслед-
ствие мер, принятых для спасания или тушения пожара;

f)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате крушения или столкновения судов, удара их о неподвиж-
ные или плавучие предметы, посадки судна на мель, повреждения судна 
льдом, провала мостов, подмочки забортной водой;

g)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного гру-
за в результате крушения или столкновения наземных перевозочных 
средств, их удара о подвижные или неподвижные предметы, дорож-
но-транспортного происшествия при перевозке груза автомобильным 
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транспортным средством, схода с рельсов железнодорожных транспорт-
ных средств, провала мостов;

h)	 утрата (гибель) или повреждение всего или части застрахованного груза 
в результате крушения, падения или столкновения самолетов, других воз-
душных транспортных средств;

i)	 утрата (гибель) застрахованного груза в результате пропажи без вести 
морского/речного и/или воздушного судна, перевозившего груз;

j)	 утрата (гибель) или повреждение всего застрахованного груза или целого 
места застрахованного груза (кроме перевозок насыпью, навалом, нали-
вом) или части застрахованного груза (для перевозок насыпью, навалом, 
наливом) при погрузке, укладке, перегрузке (перевалке), выгрузке застра-
хованного груза или приеме судном топлива;

k)	 подмочка груза атмосферными осадками;

l)	 выбрасывание за борт и смытие волной палубного груза или груза, пере-
возимого в беспалубных судах;

m)	 нарушение температурного режима (влияние температуры) при поломке 
рефмашины на непрерывный срок не менее 24 часов при условии, что 
груз перевозится на транспорте (рефрижераторе), оборудованном ис-
правными устройствами записи температуры воздуха (самописцами);

n)	 кража, грабеж и/или разбой.

Санкционно-военные риски. Данная категория связана в основном с действи-
ями третьих стран. В настоящее время такие риски не принимаются к страхо-
ванию. Основной ущерб при таких рисках связан с задержками и возможными 
расходами на хранение в результате ареста, конфискации или иных действий 
третьих стран, через которые осуществляется транзит грузов. В результате во-
енных рисков возможна потеря груза.

Коммерческие риски. Продажа товара на условиях Incoterms, не включаю-
щих ответственность за перевозку товара, не избавляет экспортера/отправи-
теля от рисков по хранению и доставке продукции. Если получатель отказался 
от груза или судоходная линия по каким-либо причинам не может потребовать 
с получателя причитающиеся ей платежи, то на основании условий коносамен-
та она имеет право взыскать соответствующие суммы с грузоотправителя как 
с субсидиарного ответчика.

В моменты существенного падения рыночной цены на товар возможны отка-
зы от предоплаты за груз и получения груза, находящегося в пути. Подобные 
действия со стороны получателя/покупателя ведут к рискам простоя контейне-
ров в порту назначения за счет продавца/отправителя. Если в сделке участвует 
трейдер, не указанный в коносаменте, риски по простоям несет отправитель 
согласно коносаменту.
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Иногда возникают споры с транспортными компаниями по вопросам качества 
доставленного товара. Чаще всего претензии связаны со следующими пробле-
мами:

•	•	 нарушение температурного режима;

•	•	 несоответствие маркировки продукции;

•	•	 ненадлежащий внешний вид продукции;

•	•	 пересортица. 

Перевозчик (как морской, так и наземный) вправе требовать от стороны, предъ-
являющей претензию, доказательств качества погруженной продукции. Поэто-
му рекомендуется присутствие на погрузке сюрвейера, контролирующего ко-
личество и качество продукции на этапе ее погрузки в транспортное средство. 
Предоставление сюрвейерского отчета часто помогает обоснованно ответить 
на претензию получателя и сократить возможные потери.
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5.2. Осуществление валютно-
финансовых операций 

Гонконг является специальным административным регионом (САР) Китая,  
что означает автономию территории в большинстве вопросов управления, 
за исключением внешней политики и обороны. Официальная валюта Гонкон-
га — гонконгский доллар, курс которого привязан к доллару США в интервале 
от 7,75 до 7,85 гонконгских долларов за 1 долл. США. Регулирование валют-
но-финансовых операций на территории САР осуществляется Денежно- 
кредитным управлением Гонконга (HKMA), де-факто выполняющим функции 
центрального банка.

Гонконг не применяет меры валютного контроля, ограничений на операции  
по текущему счету. Открытие банковских счетов в местной и иностранной 
валюте нерезидентами, а также совершение с их использованием операций 
с иностранной валютой в Гонконге разрешено без ограничений.

Открытие нерезидентского корпоративного счета является непростым про-
цессом, сопряженным с временными и бюрократическими издержками. Как 
правило, для открытия нерезидентского корпоративного счета требуются:

•	•	 документы, удостоверяющие личность директоров и акционеров: напри-
мер, паспорт или гонконгское удостоверение личности;

•	•	 решение совета директоров (управляющего органа компании), одобряю-
щее открытие счета и дающее конкретному лицу полномочия на подачу 
заявления и сопровождение процесса открытия счета в банке;

•	•	 официальные документы компании, такие как устав и/или свидетельство  
о регистрации компании;

•	•	 подтверждение адреса директоров и акционеров, например, счета 
за коммунальные услуги или выписки с банковского счета (давностью 
не более 3 месяцев);

•	•	 действующая виза;

•	•	 бизнес-план, объясняющий суть бизнеса и содержащий прогнозы расхо-
дов и доходов на следующие 12 месяцев.

В то же время различные банки могут предъявлять свои требования, в связи 
с чем рекомендуется связаться с ними для получения наиболее актуальной 
информации.

Для проведения импортных операций с некоторыми товарам может потре-
боваться лицензия от Генерального директора торговли и промышленности 
Гонконга. Такое лицензирование применяется в целях защиты здоровья и без-
опасности населения, окружающей среды или национальной безопасности. 
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Более подробная информация о процедуре лицензирования и перечне под-
контрольных товаров размещена на сайте Департамента торговли и промыш-
ленности Гонконга15.

Перечень основных документов, 
необходимых при осуществлении 
валютно-финансовых операций

К основным документам, необходимым экспортерам при осуществлении ва-
лютно-финансовых операций для организации поставок в Гонконг, относятся:

•	•	 таможенная декларация;

•	•	 коммерческий инвойс;

•	•	 коносамент.

Импортная декларация должна быть представлена в Таможенно-акцизный  
департамент в течение 14 дней после ввоза товаров в Гонконг.

Особенности практик применения 
вариантов взаиморасчетов

В банковской системе Гонконга хорошо проработаны услуги по оформлению 
аккредитивов, документарных инкассо. Отлажено проведение международ-
ных банковских переводов. Работа через аккредитивы является стандартной 
деловой практикой в Гонконге, поэтому потенциальный контрагент, с большой 
вероятностью, позитивно воспримет подобное предложение.

Предпочтительными условиями поставки являются базисы CIF (стоимость, 
страхование, фрахт) и CFR (стоимость и фрахт). Контракты, как правило, заклю-
чаются в гонконгских долларах, однако в коммерческих предложениях и про-
формах-инвойсах могут быть использованы и иные свободно конвертируемые 
валюты.

В настоящее время HKMA осуществляет деятельность по углублению циф-
ровизации финансовых услуг. В планах — оцифровка бумажных документов 
и автоматизация процесса торгового финансирования для снижения ошибок 
и рисков мошенничества. При содействии HKMA в октябре 2018 г. была офици-
ально запущена eTradeConnect — платформа торгового финансирования на ос-

15 https://clck.ru/34PbkP

https://clck.ru/34PbkP
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16 Для открытия некоторых сайтов необходимо воспользоваться VPN.

нове блокчейна, полностью финансируемая консорциумом крупнейших бан-
ков Гонконга. Ведется интеграция этой платформы с аналогичными решениями 
Сингапура и материкового Китая.

Перечень возможных банков для 
осуществления валютных операций

Гонконг — один из крупнейших мировых финансовых центров. Среди наиболее 
влиятельных банков Гонконга можно отметить несколько банков Гонконга.

Банк Описание Сайт16

Bank of China  
(Hong Kong)

Дочерний банк Bank of China, который был осно-
ван в 1912 г. и занимает четвертое место в рейтинге 
банков мира по совокупным активам

www.bochk.com

Bank of East Asia Третий крупнейший банк Гонконга. Предлагает  
12 валют для открытия счетов: австралийский 
доллар, канадский доллар, евро, японскую иену, 
новозеландский доллар, британский фунт,  
китайский юань, швейцарский франк, южноафри-
канский ранд, тайский бат, сингапурский доллар  
и доллар США

www.hkbea.com

HSBC Hong Kong and Shanghai Banking Corporation, одна 
из крупнейших в мире банковских групп. Однако 
штаб-квартира HSBC находится в Лондоне, что 
может послужить риск-фактором для применения 
ограничений в результате санкционного  
оверкомплаенса

www.hsbc.com

Hang Seng Bank Одна из ведущих банковских организаций  
Гонконга. Однако более 60% акций находятся  
в собственности группы HSBC, что может стать 
риск-фактором для применения ограничений  
в результате санкционного оверкомплаенса

www.hangseng.com

Табл. 19. Банки для осуществления валютных операций

http://www.bochk.com
http://www.hkbea.com
http://www.hsbc.com
http://www.hangseng.com
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5.3. Формы присутствия на рынке
 
Наряду с такими преимуществами, как хорошее банковское обслуживание 
и гибкая налоговая политика, Гонконг предлагает компаниям целый ряд огра-
низационно-правовых форм для ведения бизнеса.

Корпоративное присутствие

Компания с ограниченной ответственностью:

•	•	 не требуется наличие оплаченного капитала;

•	•	 количество акционеров от 1 до 50;

•	•	 минимум один директор;

•	•	 акционеры компании несут ответственность только в пределах принадле-
жащих им долей уставного капитала;

•	•	 в компании должен быть определен секретарь – резидент Гонконга (физи-
ческое или юридическое лицо);

•	•	 компания обязана сдавать ежегодный финансовый отчет, заверенный 
аудитором в Гонконге;

•	•	 акции компании не могут быть предложены к открытой продаже, а для 
передачи акций необходимо одобрение общего собрания.

Публичная компания с ограниченной ответственностью: 

•	•	 может быть учреждена одним акционером;

•	•	 максимальное число акционеров (физических и/или юридических лиц, 
резидентов/нерезидентов) — не ограничено;

•	•	 управлять компанией может один директор (физическое или юридиче-
ское лицо, резидент/нерезидент);

•	•	 в компании должен быть секретарь – резидент Гонконга (физическое или 
юридическое лицо);

•	•	 компания вправе выпускать к открытой продаже акции; 

•	•	 все акции должны иметь номинальную стоимость;

•	•	 для передачи акций не требуется одобрения большинства директоров 
и акционеров;
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•	•	 компания обязана сдавать ежегодный финансовый отчет, заверенный 
аудитором в Гонконге.

Коммандитное товарищество:

•	•	 может быть с ограниченной или полной ответственностью партнеров 
и предусматривает распределение доходов от бизнес-деятельности с уче-
том их инвестиций;

•	•	 может быть учреждено двумя физическими или юридическими лицами 
(один генеральный партнер и не менее одного партнера с ограниченной 
ответственностью); 

•	•	 отсутствуют требования к минимальному размеру уставного капитала; 

•	•	 как минимум один партнер неограниченно отвечает по долгам и обя-
зательствам предприятия (генеральный партнер). Остальные партнеры 
несут ограниченную ответственность пропорционально своим долям 
в предприятии (партнеры с ограниченной ответственностью); 

•	•	 управляет партнерством генеральный партнер;

•	•	 партнерство должно получить лицензию на ведение бизнеса. В против-
ном случае оно теряет статус ограниченного партнерства, а все партнеры 
будут нести неограниченную ответственность по долгам и обязательствам 
своего предприятия.

Филиал создается материнской компанией, которая определяет всю деятель-
ность филиала и несет ответственность по его обязательствам. 

Дочернее предприятие работает по аналогии с филиалом, за исключением 
того, что самостоятельно несет ответственность за свои долги и обязательства.

Представительство — это один из способов познакомиться с рынком Гонконга. 
Стоит учитывать, что представительство не может осуществлять коммерческую 
деятельность. Разрешены только продвижение импорта/экспорта, а также про-
ведение анализа рынка и представление гонконгским контрагентам информа-
ции о компании.

Партнерства — объединение двух и более лиц в рамках соглашения о ведении 
бизнеса. Существует два типа партнерских фирм:

•	•	 полное товарищество (GP) — инвестор несет полную ответственность 
за компанию, включая действия партнера;

•	•	 товарищество с ограниченной ответственностью (LP). 
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Процесс регистрации компании

•	•	 Выбор наименования компании. Имеется подробное Руководство по ре-
гистрации корпоративных названий в Гонконге17. Поиск названия ком-
пании может осуществляться через Центр киберпоиска или Мобильный 
сервис поиска компаний.

•	•	 Назначение директора и секретаря компании.

•	•	 Оформление договора аренды помещения и юридического адреса  
компании.

•	•	 Регистрация в Реестре компаний с подачей пакета документов:

•	 форма регистрации — Форма NNC1;

•	 копия устава компании;

•	 уведомление в Бюро регистрации предприятий (IRBR1) ;

•	 копия паспорта и подтверждение адреса проживания для  
иностранцев;

•	 копия удостоверения личности Гонконга (для постоянного резиден-
та Гонконга);

•	 копии всех документов компании для корпоративных акционеров;

•	 документы могут быть направлены либо через электронный реестр 
или мобильное приложение CR eFiling, либо в печатном виде  
в Реестр компаний. 

Срок регистрации компании в Гонконге зависит от способа подачи заявки. 
Например, онлайн-заявка занимает всего час, в то время как подача бумажных 
копий может занять до 4 рабочих дней с изготовлением печати.

В течение 30 дней с момента начала деятельности все зарегистрированные 
на территории Гонконга организации должны подать заявку на получение Сви-
детельства о регистрации бизнеса (Business Registration Certificate, BRC). Этот 
документ выдается Бюро регистрации предприятий и является одним из ос-
новных требований для учреждения гонконгской компании.

Государственная пошлина за регистрацию компании при подаче документов 
в электронном виде составляет 1 545 гонконгских долларов. При подаче доку-
ментов в печатном виде в Реестр компаний уплачивается пошлина в размере 
1 720 гонконгских долларов. Размер регистрационного сбора зависит от формы 
бизнеса и даты выдачи свидетельства о регистрации.

17 https://clck.ru/34PcD5

https://www.icris.cr.gov.hk/csci/
https://www.mobile-cr.gov.hk/mob/
https://www.mobile-cr.gov.hk/mob/
https://www.cr.gov.hk/en/home/index.htm
http://www.cr.gov.hk/en/forms/specified.htm#26
http://www.cr.gov.hk/en/forms/specified.htm#26
http://www.eregistry.gov.hk/icris-ext/apps/por01a/index?m=n
http://www.ird.gov.hk/eng/pdf/brfee_table.pdf
https://clck.ru/34PcD5
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5.4. Защита интеллектуальной 
собственности  

Особый статус Гонконга определяется независимой системой права. Основ-
ной закон прямо предусматривает, что Гонконг самостоятельно разрабатывает 
политику и обеспечивает правовую защиту прав интеллектуальной собствен-
ности. Таким образом, объекты интеллектуальной собственности, зарегистри-
рованные в Китае, не получают правовую охрану в Гонконге автоматически (как 
и наоборот). 

Вопросы интеллектуальной собственности в Гонконге отнесены к компетенции 
Департамента интеллектуальной собственности. 

Гонконг является членом ВТО. Помимо этого, некоторые международные согла-
шения, подписанные Китаем, распространяют свое действие и на Гонконг.

В систему регулирования прав интеллектуальной собственности входят следу-
ющие акты:

•	•	 Постановление о товарных знаках; 

•	•	 Правила товарных знаков; 

•	•	 Постановление о патентах; 

•	•	 Постановление о зарегистрированных промышленных образцах; 

•	•	 Постановление об авторском праве; 

•	•	 Постановление о торговых описаниях; 

•	•	 Постановление о топографии интегральных схем; 

•	•	 Постановление об охране сортов растений. 

Регистрация товарного знака

Гонконг не является участником ни Мадридского соглашения, ни Протокола 
к нему. В связи с этим регистрация товарного знака в Гонконге возможна толь-
ко при непосредственном обращении в национальное ведомство — Департа-
мент интеллектуальной собственности Гонконга. 

Регистрация товарного знака состоит из следующих этапов:

•	•	 Подача заявки.  
Получение уведомления о приеме с номером заявки.

https://www.ipd.gov.hk/en/home/index.html
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap559!en
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap559A!en
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap514!en
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap522!en
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap528!en
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap362!en
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap445!en
https://www.elegislation.gov.hk/hk/cap490!en
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•	•	 Формальная экспертиза.  
В случае, если эксперт обнаружит препятствия для регистрации, то заяви-
телю предоставляется 2 месяца на их устранение.

•	•	 Экспертиза по существу. 
Эксперт проводит поиск по ранее поданным и зарегистрированным обо-
значениям, а также проверяет обозначение на соответствие требованиям 
законодательства. По итогам экспертизы выносится заключение с изложе-
нием доводов против регистрации либо информацией о том, что основа-
ний для отказа не обнаружено. У заявителя есть 6 месяцев на подготовку 
ответа на предварительный отказ.

•	•	 Публикация. 
Обозначение публикуется в Гонконгском журнале интеллектуальной  
собственности18.

•	•	 Подача возражений третьими лицами. 
Любое лицо может подать возражение против регистрации в течение  
3 месяцев с момента публикации. Обеим сторонам предоставляется воз-
можность в определенные сроки представить доказательства в поддерж-
ку заявления и возражения. Когда все доказательства будут получены, 
состоится слушание перед должностным лицом, принимающим решение.

•	•	 Регистрация товарного знака. 
Уведомление о регистрации публикуется в Гонконгском журнале интел-
лектуальной собственности. В случае, если не поступило опротестований, 
регистратор вносит сведения о товарном знаке в реестр товарных знаков 
и заявитель получает свидетельство о регистрации. 

При отсутствии исправлений и возражений весь процесс (от получения заявки 
до ее одобрения) занимает 6 месяцев. 
 
Срок правовой охраны товарного знака составляет 10 лет и может быть продлен 
еще на 10 лет. 
 

Правовая защита

Регистрация товарного знака предоставляет исключительное право на исполь-
зование товарного знака в отношении товаров и услуг, для которых он зареги-
стрирован. Если другие производители используют его в Гонконге в отношении 
тех же или аналогичных товаров или услуг без согласия правообладателя, они 
могут быть привлечены к ответственности. 

18 Гонконгский журнал интеллектуальной собственности — официальное издание Департамента 
интеллектуальной собственности Гонконга согласно разделу 73 Постановления о товарных знаках, 
разделу 150A Постановления о патентах и разделу 84A Постановления о зарегистрированных про-
мышленных образцах.

http://www.ipd.gov.hk/eng/ip_journal.htm
http://www.ipd.gov.hk/eng/ip_journal.htm
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Если использовать обозначение без регистрации, то правовая защита будет 
ограничена, поскольку будет сложнее доказать наличие права на обозначение.
 
Вопросы нарушения прав интеллектуальной собственности рассматривает  
Таможенно-акцизный департамент. Ведомство расследует жалобы о наруше-
нии прав на товарные знаки и авторские права, обладает широкими полномо-
чиями по обыску и изъятию, сотрудничает с зарубежными правоохранительны-
ми органами.

Несанкционированное использование товарного знака другого лица как 
части торгового наименования или названия компании является наруше-
нием прав на товарный знак. Меры против нарушения можно предпринять 
в том случае, если неправомерная деятельность осуществляется в Гонконге 
или Китае. 

Рекомендации 

Целесообразна регистрация товарного знака и в Гонконге, и в Китае, поскольку 
предусмотрена отдельная система регистрации и защиты товарных знаков.

Рекомендуется регистрация знака с использованием китайских иероглифов 
(перевода или транслитерации) для придания ему большей привлекательно-
сти и защиты на локальном рынке. Постоянный мониторинг онлайн-журнала 
Hong Kong Intellectual Property Journal на наличие сходных заявок поможет 
в принятии мер по противодействию нарушениям.

Доменное имя

Регистрация обозначений в качестве доменных имен обеспечит их защиту 
в интернете. Гонконгская компания по регистрации доменных имен являет-
ся некоммерческой компанией, которая занимается регистрацией доменных 
имен в интернете в национальном домене верхнего уровня .hk. 

https://www.customs.gov.hk/en/home/index.html
http://www.ipd.gov.hk/eng/ip_journal.htm
http://www.ipd.gov.hk/eng/ip_journal.htm
http://www.hkirc.hk
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6.1. Ключевые факторы успеха
на рынке 

Продажи через электронные платформы 

Продажи вина через электронные платформы заметно выросли во время пан-
демии, сократились сроки доставки. Прогнозируется, что такая тенденция со-
хранится и в ближайшее время. Потребители стали чаще заказывать доставку 
на дом или в офис, поэтому при планировании экспорта вина в Гонконг полез-
но рассмотреть в качестве канала продаж известные электронные платформы. 
Онлайн-продажи позволяют донести до потребителя больше информации 
о вине: появляется возможность размещения фото- и видеоматериалов, кото-
рые подтверждают качество и раскрывают достоинства продукции.

Восстановление спроса 

Пандемия и ограничения на досуг большой группы людей привели к сниже-
нию спроса на вино в Гонконге. Однако по мере восстановления потребле-
ния профильные компании расширяют свои продажи как в розничную сеть, 
так и предприятиям общественного питания не только в самом Гонконге, 
но и за его пределами (материковый Китай, страны АТР).

Спрос на вино в Гонконге после пандемии повышается и в секторе HoReCa. В то 
же время потребление вина в целом ниже, чем других алкогольных напитков, 
таких как пиво. Экспортер получит больше преимуществ при заключении кон-
трактов на поставку вина с ключевыми игроками сектора, среди которых мно-
жество ресторанов и баров с богатыми винными картами, а также профильны-
ми компаниями, поставляющими вина со всего мира предприятиям индустрии 
гостеприимства.

Соглашение с национальными дистрибьюторами 
вина 

Независимые дистрибьюторы вина являются важным участником дистрибью-
торской сети. В Гонконге рекомендуется заключить соглашения с проверенны-
ми дистрибьюторами для увеличения продаж вина. Например, австралийская 
компания Treasury Wine Estates поставляет вина не только через сеть специали-
зированных винных магазинов Watson’s Wine, но и работает с многочисленны-
ми дистрибьюторами алкогольной продукции.

Соответствие целям устойчивого развития

ООН утвердила в качестве ориентиров до 2030 г. ряд аспектов, направленных 
на обеспечение устойчивого развития социально-экономической сферы жизни 
человека при одновременной защите окружающей среды.
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Это стало значимым фактором в маркетинговых стратегиях многих производителей 
вина. Уже сегодня крупные супермаркеты выделяют отдельные полки для орга-
нического и биодинамического вина, которое представлено десятками брендов. 
Также производители стали наносить соответствующую информацию на свою про-
дукцию, подчеркивая возможность вторичной переработки упаковки и емкости. 
Это коснулось и винодельческих компаний. Даже малоизвестные бренды старают-
ся предоставить такую гарантию в виде специальной этикетки на бутылке. Таким 
образом, следование принципам устойчивого развития в потребительском пове-
дении жителей Гонконга становится заметным рыночным фактором.

Гибкая ценовая политика 

Ценовая политика в отношении вина волатильна и во многом зависит от канала 
продаж. При выходе на рынок Гонконга рекомендуется изначально установить на 
вино конкурентную цену, соответствующую выбранному каналу продаж и ценовой 
категории продукции. Выделяются несколько наиболее распространенных цепо-
чек продаж, отличающихся характером ценообразования: поставщик — импортер 
— дистрибьютор — маркетплейс (онлайн-продажи); поставщик — дистрибьютор — 
офлайн-продажи; поставщик — импортер —  
торговая сеть (офлайн- и онлайн-продажи); поставщик — торговая сеть (офлайн- 
и онлайн-продажи). Поскольку доступ в торговые сети связан с необходимостью 
соответствовать довольно сложно выполнимым условиям, работа через надежных 
дистрибьюторов, открытых к новым предложениям, представляется наиболее 
предпочтительной для освоения рынка Гонконга.

Открытость потребителей к новым продуктам

Как правило, появление новых брендов положительно воспринимается местны-
ми потребителями, которые скорее склонны пробовать новые продукты и вкусы. 
Компании, занимающие лидирующие позиции по продажам, стараются выводить 
новые бренды на рынок.

Возможности выхода на новые рынки Азии

Гонконг является одним из главных мировых центров виноторговли и может рас-
сматриваться экспортером в качестве промежуточного хаба для расширения экс-
портной деятельности: более 20% импортируемой продукции отправляется на ре-
экспорт из Гонконга в материковый Китай и другие страны АТР.

Участие в выставках 

С целью информирования общества о наличии бренда на рынке экспортеру ре-
комендуется регулярно принимать участие в отраслевых выставках, фестивалях 
и дегустациях, которые проводятся в Гонконге. Это неизменно позитивно влияет 
на повышение узнаваемости своего бренда среди множества представленных 
на рынке, помогает завоевывать доверие и лояльность покупателей.
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Название выставки Место проведения Даты проведения

HKTDC Food Expo

Крупнейшая выставка производителей продук-
тов питания и напитков в Гонконге

www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en

Гонконг
Hong Kong Convention 
and Exhibition Centre

17–21.08.2023

Restaurant & Bar Hong Kong

Крупная выставка производителей и поставщи-
ков продуктов питания и напитков

https://www.rbhk-ga.com

Гонконг
Hong Kong Convention 
and Exhibition Centre

05–07.09.2023

Hong Kong International Wine & Spirits Fair 

Международная торговая выставка вин  
и алкогольных напитков. Основные разделы: 
вино, закуски к вину, посуда и сопутствующие 
товары, пиво, виски и бренди, деликатесы

https://www.fhcchina.com

Гонконг
Hong Kong Convention 
and Exhibition Centre

08–10.11.2023

AgriPro & Tech Asia Expo

Крупная выставка производителей,  
импортеров и экспортеров продуктов питания, 
представителей услуг гостеприимства  
и технологий

www.agriproasia.com

Гонконг
Hong Kong Convention 
and Exhibition Centre

07–09.12.2023

HOFEX

Ведущая выставка продуктов питания и гости-
ничного бизнеса в Азии

www.hofex.com

Гонконг
Hong Kong Convention 
and Exhibition Centre

14–16.05.2025

6.2. Отраслевые выставки 
и ярмарки

http://www.hktdc.com/event/hkfoodexpo/en
https://www.rbhk-ga.com
https://www.fhcchina.com
http://www.agriproasia.com/
http://www.hofex.com
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В качестве особой экономической зоны Гонконг обладает статусом свободного 
порта и поддерживает нулевые таможенные пошлины на иностранные товары.
Официально Гонконг не относится к офшорным зонам, но местное законода-
тельство устроено таким образом, что компании-нерезиденты не платят ни-
каких налогов, если не ведут свои дела на территории Гонконга и не владеют 
никакой коммерческой недвижимостью в пределах его юрисдикции. 

Гонконг имеет развитую инфраструктуру для ведения бизнеса, являясь одним 
из мировых финансовых центров. 

Гонконг не запрещает иностранным компаниям вести бизнес на своей тер-
ритории, только в этом случае придется заплатить единый налог на прибыль 
по ставке 16,5%. Для индивидуального дохода до 2 млн гонконгских долларов 
(около 250 тыс. долл. США) ставка — 7,5%, для остальной части прибыли — 15%. 
От прочих фискальных сборов, в том числе налога на прирост капитала, НДС, 
налога на дивиденды и пр., освобождены все компании, даже местные. Отсут-
ствуют страховые взносы и операционные сборы. Большинство товаров при 
ввозе не облагаются таможенными пошлинами. Акцизами облагаются только 
четыре категории товаров, к которым относятся спиртные напитки, табак, угле-
водородное масло и метиловый спирт. На спиртные напитки распространяется 
акцизный сбор только в тех случаях, когда они содержат алкоголя больше 30% 
и не подлежат дальнейшему реэкспорту.

С 2003 г. между Гонконгом и Китаем действует Соглашение о тесном экономи-
ческом партнерстве (СТЭП), которое может быть использовано российскими 
экспортерами для упрощения выхода на рынок материкового Китая.

Для получения права беспошлинного ввоза иностранной продукции в КНР 
зарубежные инвесторы могут открыть производство или же представитель-
ство своей компании в Гонконге. После открытия гонконгского производства 
иностранцам необходимо подать запрос на получение сертификата, который 
и будет подтверждать гонконгское происхождение товара, соответствующее 
положениям СТЭП. Такой сертификат должен быть предоставлен китайскому 
импортеру. 

Для признания Гонконга местом происхождения товара важно, чтобы продукт 
был полностью произведен на территории САР либо там же подвергнут се-
рьезной переработке. Стоит заметить, что на неконечную продукцию преиму-
щества СТЭП не распространяются. Таким образом, для освобождения това-
ров от таможенной пошлины при ввозе в Китай компаниям важно соблюдать 
правила происхождения товаров. 
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Гонконг известен уникальным смешением западных и восточных ценностей 
и традиций. Местные жители склонны отличать себя от китайцев из других 
частей материкового Китая. Каждый 10-й житель Гонконга исповедует христи-
анство (при том, что в целом по КНР — каждый 20-й). Наибольшую часть насе-
ления составляют китайцы (более 90%), на которых большое влияние оказали 
западные страны, преимущественно Великобритания, так как до 1997 г. Гонконг 
был зависимой территорией Британской империи. 

Деловая культура Гонконга построена на следующих принципах:

•	•	 Конфуцианство — система социальной этики и иерархического устрой-
ства во всех сферах жизни Китая. Примеры: отец — сын, муж — жена, учи-
тель — ученик. 

•	•	 Мяньцзы (mianzi) или «лицо» — важнейшая концепция для бизнеса в Ки-
тае, которая определяет репутацию и положение в обществе. «Сохране-
ние лица», «потеря лица» и «проявление уважения» являются ключевыми 
факторами в бизнесе.

•	•	 Коллективизм — модель поведения, в основе которой лежит важность 
и ценность коллектива. Это находит отражение в коллективистском мыш-
лении, которое ставит интересы группы выше интересов отдельных лиц.

•	•	 Плюрализм — вера в то, что различным религиозным, этническим, расо-
вым и политическим группам должно быть позволено поддерживать 
и развивать свою культуру или продвигать свои интересы. 

•	•	 Материализм — склонность считать материальные блага более важными, 
чем духовные ценности. На практике это означает, что гонконгцы обраща-
ют внимание на такие вещи, как одежда, аксессуары, машина и пр., из чего 
делается вывод об успешности человека и его бизнеса.

Иерархия в бизнесе

В деловой среде строго соблюдается принцип иерархии, исходя из возрас-
та и положения. Каждый сотрудник компании занимает определенное место 
и выполняет конкретные функции. Если не знаете, кто самый старший и/или 
главный, стоит обратить внимание на поведение других людей. Если человеку 
открывают двери, отодвигают стулья или ждут, пока он займет место за столом 
раньше всех, то это начальник. Учитывая важную роль возраста в конфуциан-
ском мышлении, самый главный также, скорее всего, будет самым старшим 
в группе. 

Планирование и проведение встречи

Если необходимо организовать встречу с партнерами в Гонконге, то лучше 
запланировать ее заблаговременно. Не стоит выбирать праздничные дни для 
проведения переговоров. За день до назначенной встречи нужно снова созво-
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ниться с партнерами и уточнить их намерения. Если нет действительно серьез-
ной причины, то лучше не откладывать и не переносить встречу. Старайтесь 
быть пунктуальными, но если задержались — не забудьте принести извинения 
за опоздание.

В Гонконге люди приходят на встречу в порядке важности, то есть первым при-
бывает самый важный и/или старший человек, а за ним все остальные. Прежде 
чем переходить к обсуждению бизнеса, следует потратить несколько минут 
на светскую беседу. Стоит избегать критики в отношении гонконгского партне-
ра и/или его семьи, бизнеса и региона, так как это может привести к «потере 
лица». Следует также избегать обсуждения политики, в том числе отношений 
между Гонконгом и Китаем, особенно если не знаете позиции собеседника 
по данному вопросу. 
 

Этикет приветствия

Самым распространенным способом приветствия является легкое рукопожа-
тие, которое должно сопровождаться кивком головы и зрительным контактом. 
Необходимо начинать здороваться с самым старшим по возрасту и/или долж-
ности и заканчивать на самом младшем. Начать общение можно с вопроса о са-
мочувствии, что станет хорошей отправной точкой для дальнейшего разговора. 

Обращайтесь к человеку по его должности (директор, менеджер, доктор  
и др.), в случае отсутствия такой информации — используйте «мисс/миссис» или 
«мистер», после чего следует фамилия. У большинства гонконгцев также есть 
«западное» имя, которое используется регулярно в общении, но в официальных 
документах не указано.

Местные жители в Гонконге говорят на кантонском диалекте китайского языка, 
хорошо знают английский язык, чуть хуже — путунхуа (мандаринский диалект). 

Стиль одежды

Деловым встречам в Гонконге соответствует формальный сдержанный дресс-
код, как и в западных странах. Для мужчин и женщин предпочтительны костю-
мы неярких цветов. Важно учитывать тот факт, что в Гонконге белый цвет счи-
тается траурным, поэтому лучше его избегать или хотя бы не перебарщивать 
с ним. Красный цвет считается счастливым, поэтому мужчина может надеть 
галстук такого цвета, а женщина — блузку.  

Подарки

Подарок следует передавать получателю обеими руками. Особое внимание 
следует уделить упаковке, поскольку важно сразу же произвести хорошее 
впечатление. Для упаковки подарка прекрасным решением будет выбрать 
красную или золотую бумагу, так как эти цвета символизируют удачу, тогда как 
синий и черный необходимо избегать. 
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Конфеты, фрукты, цветы, алкоголь — хорошие подарки. Нельзя дарить острые 
предметы (ножи, ножницы), часы, носовые платки, зонты, зеленые шляпы, зер-
кала, желтые и белые цветы. Также стоит избегать цифры «4» в количестве по-
дарков, так как в китайском языке «4» (сы) звучит как «смерть» (сы). Перед тем, 
как окончательно принять подарок, получатель может несколько раз из вежли-
вости отказаться.

Визитные карточки

В Гонконге принято передавать визитные карточки обеими руками, так же 
обеими руками их и принимать. Цвета для визитных карточек лучше выбрать 
нейтральные. Что касается оформления — лучше придерживаться строгости, 
присущей деловому стилю. На одном обороте визитки стоит указать свои дан-
ные на английском языке, на другом обороте — на кантонском или путунхуа. 

Деловое общение

Гонконгцы предпочитают долгосрочный подход к деловым отношениям, по-
этому часто хотят много знать о своих потенциальных партнерах. Некоторые 
вопросы могут показаться бестактными и не имеющими прямого отношения 
к совместному делу, однако важно проявить терпение и ответить на них, не вы-
ражая при этом недовольства. 

Переговоры с партнерами в Гонконге представляют собой размеренный про-
цесс. Все решения тщательно взвешиваются и оцениваются с точки зрения 
перспективы дальнейшего взаимодействия. Молчание указывает на процесс 
обдумывания какого-либо вопроса, поэтому не нужно пытаться его избегать, 
ведь это часть азиатской культуры. В презентациях и предложениях важно 
обозначить долгосрочные цели и задачи делового партнерства, что покажет 
серьезность намерений по отношению к гонконгским партнерам.

Важно помнить, что люди в Гонконге избегают конфликтных ситуаций и что 
подобное поведение также ожидается от иностранцев. Гонконгцы никогда 
не говорят «нет» напрямую, а отвечают «посмотрим» или «подумаем». Поэтому 
будьте осмотрительны в отношении договоренностей. Избегайте категорично-
сти, резкого и напористого поведения, которое бесповоротно портит деловые 
отношения. Стремитесь к дипломатии и консенсусу. Общество в Гонконге опи-
рается на принцип заинтересованности: «если ты не заинтересован, то и мне 
это не интересно».

Что касается невербального общения, при взаимодействии с гонконгцами луч-
ше избегать прикосновений, подмигиваний и скрещивания ног, что может быть 
расценено как грубость. 

Планируя деловой визит в Гонконг, рекомендуется учитывать нерабочие 
и праздничные дни.
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Праздник Дата

День труда 1 мая

День рождения Будды 26 мая

Фестиваль Туэн Нг (Праздник лодок-драконов) 22 июня

День основания Специального административного региона Гонконг 1 июля

Праздник середины осени 30 сентября

День образования КНР 2 октября

Фестиваль Чунг Ен (Праздник двойной девятки) 23 октября

Рождество 25–26 декабря

Табл. 20. Государственные праздники Гонконга в 2023 г.
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9.1. Преимущества

Развитые политические и экономические связи

Гонконг обладает возможностью заключать собственные соглашения с ино-
странными государствами по вопросам торгово-экономических связей 
и визовым вопросам. Вместе с тем правительство КНР отвечает за вопросы, 
связанные с внешней политикой и безопасностью. Дружественный характер 
российско-китайских отношений (быстрый рост товарооборота с планами 
по его увеличению19) и общеполитический контроль со стороны Китая гаранти-
руют, что на правительство Гонконга не будет оказываться политического дав-
ления. Однако местная экономика уязвима для вторичных санкций США и ЕС, 
поэтому гонконгские компании могут принимать самостоятельные решения 
для снижения своих санкционных рисков и в этом правительство территории 
им препятствовать не будет.

Между Россией и САР Гонконг с 2017 г. действует соглашение «Об избежании 
двойного налогообложения и предотвращении уклонения от налогообложе-
ния в отношении налогов на доходы»20. В Гонконге существует несколько таких 
налогов: налог на прибыль, налог на заработную плату, налог на имущество. 
К российским налогам, попадающим под действие соглашения, относятся на-
лог на прибыль организаций и налог на доходы физических лиц. 

Сельское хозяйство является одним из приоритетных направлений сотрудни-
чества между КНР и Россией, а общий политический фон благоприятствует 
в том числе поставкам сельскохозяйственной и пищевой продукции. 

19 Российско-китайские переговоры // Официальные сетевые ресурсы президента России ///  
http://www.kremlin.ru/events/president/news/67712 
20 Соглашение между Правительством Российской Федерации и Правительством Специального 
административного района Гонконг Китайской Народной Республики «Об избежании двойного 
налогообложения и предотвращении уклонения от налогообложения в отношении налогов на до-
ходы» // https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_201024/?ysclid=li37q3bkdd228942207

http://www.kremlin.ru/events/president/news/67712
https://www.consultant.ru/document/cons_doc_LAW_201024/?ysclid=li37q3bkdd228942207
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Ориентация на импорт и устойчивые 
потребительские предпочтения

Гонконг не может покрыть внутренний спрос на вино за счет местной  
продукции из-за неблагоприятного климата и дефицита свободной земли.  
На рынке присутствует много импортеров вина и быстро развивается дис-
трибьюторская сеть. В импорте продукции АПК в 2021 г. вино занимало 3-е 
место — 5%21. При этом доля реэкспорта вина составила 15%22 в общем объеме 
импорта. 

Современная культура в Гонконге открыта для европейских и американских 
модных тенденций: потребление известных марок вина считается признаком 
хорошего вкуса и достатка. Поэтому в винных картах ресторанов премиум- 
сегмента все чаще появляются узнаваемые во всем мире бренды и уникальные 
предложения от различных поставщиков для требовательных потребителей. 
Этот фактор упрощает экспортерам вход на рынок вина Гонконга, так как спрос 
у потребителей постоянно растет и рынок еще не насыщен в полной мере.

Благоприятные условия ведения бизнеса 
для поставщиков вина

С 2008 г. все вино в Гонконге не облагается ни НДС, ни налогом с продаж23. 
Правительство Гонконга стремится развивать свою территорию как центр 
торговли, поддерживая розничную торговлю, складирование, общественное 
питание и транспорт, а также въездной туризм. 

Гонконг заключил соглашение с правительством КНР, предусматривающее 
импорт вина в материковый Китай24 и другие меры по упрощению таможен-
ных процедур. Это делает его отличной входной точкой в материковый Китай, 
и многие игроки отрасли со всего мира решили запустить или расширить свой 
бизнес в Гонконге. 

Правительственное агентство InvestHK предлагает бесплатные услуги экспор-
терам, которые хотят начать или расширить торговлю на рынке. Данное ве-
домство поддерживает сотрудничество на долгосрочной основе и оказывает 
поддержку новым экспортерам вина на любом этапе развития бизнеса.

22 Love for Wine Prevails Against Pandemic // United States Department of Agriculture & Global 
Agricultural Information Network Voluntary Report. — 2022. — С. 7. /// https://www.atohongkong.com.hk/
wps/wp-content/uploads/HK2022-0038-Love-for-Wine-Prevails-Against-Pandemic.pdf
23 Zero Wine Duty // Hong Kong Government: — 2023. /// https://clck.ru/34Pdo3
24 Trade and Industry Department: CEPA /// tid.gov.hk

https://www.atohongkong.com.hk/wps/wp-content/uploads/HK2022-0038-Love-for-Wine-Prevails-Against-Pandemic.pdf
https://www.atohongkong.com.hk/wps/wp-content/uploads/HK2022-0038-Love-for-Wine-Prevails-Against-Pandemic.pdf
https://clck.ru/34Pdo3
http://tid.gov.hk
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Государственная поддержка развития 
сотрудничества с поставщиками вина

Собственного производства вина в Гонконге нет, поэтому правительство ока-
зывает финансовую поддержку местным предприятиям, которые развивают 
партнерские отношения с экспортерами вина из разных стран, модернизируют 
и реструктурируют свои бизнес-операции и способствуют продажам в матери-
ковом Китае. Для получения финансовой поддержки компании Гонконга могут 
подать заявку в BUD Fund (Enterprise Support Programme). Дистрибьюторские 
организации также могут обратиться за помощью в BUD Fund (Organization 
Support Programme).

В Гонконге отсутствуют формальные специальные требования к производите-
лям винной продукции. Соответствие основным стандартам упрощает доступ 
на рынок новым игрокам25.

Удобство ведения бизнеса

Легкий и быстрый процесс открытия компании в Гонконге, предусматриваю-
щий полностью удаленный процесс регистрации с предоставлением мини-
мального набора пакета документов, занимает до 4 дней. Кроме того, получе-
ние лицензии обязательно для некоторых видов деятельности. 

Понятная и простая налоговая система основана на применении территори-
ального принципа налогообложения (доходы компании, полученные за преде-
лами Гонконга, не облагаются налогами) и низких налоговых ставок. Нет валют-
ного контроля и таможенных пошлин.

Открытая экономика и минимум рисков при ведении бизнеса обеспечивается 
политикой стимулирования иностранных инвестиций и защиты конкуренции 
(включая борьбу с контрафактным вином), а также развитой судебной систе-
мой, которая построена на европейских стандартах и полностью независима 
от китайских судов.

Выгодное географическое положение — простой доступ в материковый Китай 
и другие страны Азиатско-Тихоокеанского региона. Гонконг располагается в не-
посредственной близости от экономически развитого региона Дельты Жем-
чужной реки, где производится более 10% ВВП и 30% экспорта Китая. На этом 
огромном потребительском рынке сосредоточено почти 70 млн человек.

25 Li C. Hong Kong Exporter Guide // United States Department of Agriculture & Global Agricultural 
Information Network Report. — 2023. — С. 6. /// https://clck.ru/34PdZr

https://www.bud.hkpc.org/en/
https://www.smefund.tid.gov.hk/english/tsf/bud_background.html
https://www.smefund.tid.gov.hk/english/tsf/bud_background.html
https://clck.ru/34PdZr
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26 Li C. Hong Kong Exporter Guide // United States Department of Agriculture & Global Agricultural 
Information Network Report. — 2023. — С. 6. /// https://clck.ru/34PdZr

9.2. Риски

Конкуренция со стороны других импортеров

Рынок вина в Гонконге высоко диверсифицирован, на нем действует большое 
число производителей со всего мира. Гонконг подписал соглашения о сотруд-
ничестве с Австралией, Аргентиной, Чили, Францией (регионы Бордо и Шам-
пань), Германией, Венгрией, Италией, Новой Зеландией, Португалией, Румы-
нией, Словенией, Испанией и США (штаты Орегон и Вашингтон). У России 
нет подобного соглашения с Гонконгом, что несколько затрудняет процедуры 
организации импорта вина.

Основными поставщиками вина в Гонконг являются Австралия и Франция, 
на долю которых приходится 24,9% и 24,5% соответственно от общего объема 
поставок в натуральном выражении. Российские производители уже начинают 
осваивать гонконгский рынок, осуществляют отдельные поставки и принимают 
участие в винных конкурсах в Гонконге26. 

Трудности при совершении банковских операций

Российские экспортеры имеют возможность прибегнуть к взаиморасчетам 
по внешнеторговым операциям в рублях на территории КНР. Однако под 
влиянием международных санкций в 2022 г. некоторые российские бизнесме-
ны столкнулись со сложностями в проведении трансакций и открытии счетов 
в финансовых учреждениях Гонконга.

https://clck.ru/34PdZr
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При организации экспортных поставок вина в Гонконг целесообразно рассмо-
треть возможность организации системного маркетингового исследования. 
Рынок Гонконга отличается следующим: высокий рост; высокая конкуренция; 
приоритет покупок на маркетплейсах, но недоступность платформ для экспор-
тера-новичка; необходимость разработки стратегии маркетинговых коммуника-
ций.

Рынок вина Гонконга высокоперспективный из-за значительной емкости и 
маржинальности, а также возможности выхода на Китай. Вино является маржи-
нальным товаром, и потребители готовы платить наценку, особенно за ино-
странный товар. Импортное вино ассоциируется с качеством, хорошим вкусом, 
статусностью (массовое потребление — это сливовое и рисовое вино, отдель-
ные наименования саке). Большинство потребителей отдают предпочтение 
красному сухому вину.

Важно наличие интернет-сайта, желательно на кантонском диалекте, с тради-
ционными китайскими иероглифами для индексации и дублированием стра-
ниц на английском языке (знание английского широко распространено среди 
жителей региона, кроме бедных слоев населения). Экспортерам важно отстро-
иться от конкурентов, сформировать уникальное торговое предложение с при-
влекательными для потенциальных партнеров условиями и характеристиками  
продукта (например, экологически чистое, качественное вино из России  
со стабильным режимом поставок в необходимых объемах). Существенно,  
когда у потребителей есть возможность познакомиться с предлагаемой про-
дукцией путем анализа информации о товаре в интернете (в том числе в отзы-
вах других потребителей) или ознакомления с продукцией на выставках  
и дегустациях.

При необходимости следует внести коррективы, учитывая следующие аспекты:

•	•	 соответствие производственных и ресурсных мощностей для экспорта 
товаров;

•	•	 соответствие маркировки, упаковки и дизайна продукции стандартам 
Гонконга;

•	•	 требование к регистрации экспортера;

•	•	 соответствие требованиям к товарам, поставляемым через электронную 
торговлю.

Этап I — Подготовка к экспорту

1)	 Соберите подробную информацию об особенностях гонконгского рынка.

2)	 Определите готовность самостоятельно или с партнером проработать 
маркетинговую стратегию с наличием интернет-составляющей.

3)	 Выберите партнера или агента.
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4)	 Проверьте наличие обязательных требований к экспортируемому товару.

5)	 Проанализируйте информацию об обязательных требованиях.

6)	 Определите формы оценки соответствия, предусмотренные для товара.

7)	 Подготовьте документацию, необходимую для проведения оценки соот-
ветствия.

8)	 Разработайте маркировку.

9)	 Разработайте внешний вид упаковки товара.

10)	 Учтите дополнительные требования рынка, включая барьеры, а также тре-
бования к интернет-поставкам.

11)	 Решите вопросы охраны интеллектуальной собственности при экспорте.

 
Этап II — Действия на территории России

1)	 Оформите полный пакет таможенных документов.

2)	 Подготовьте и подайте грузовой манифест.

3)	 Проверьте соблюдение экспортных правил и присвоение товарам  
верных кодов ТН ВЭД.

4)	 Предоставьте все необходимые документы в течение 14 дней после запол-
нения и подачи таможенной декларации.

5)	 Оплатите пошлины (НДС 5%) и сборы с учетом имеющихся льгот.

6)	 Организуйте доставку и страхование груза.

По итогам этапа II осуществляется вывоз продукции с территории России. 

Полезные контакты 

Информационные ресурсы и услуги АО «Российский Экспортный Центр»: 

•	•	 цифровая платформа «Мой Экспорт»: https://myexport.exportcenter.ru/;

•	•	 	регистрация на портале: https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1; 

•	•	 изучение базы знаний: clck.ru/33s6vV; 

https://myexport.exportcenter.ru/
https://lk.exportcenter.ru/ru/registration/step-1
http://clck.ru/33s6vV
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•	•	 	знакомство с перечнем услуг (кредитно-гарантийная поддержка, страхо-
вание, продвижение на внешние рынки, специальные программы по под-
держке экспорта и др.): https://www.exportcenter.ru/services/;

•	•	 партнерские предложения: https://bit.ly/3z4lbbl.

Русско-Азиатский Союз промышленников и предпринимателей:

•	•	 решения для бизнеса: https://raspp.ru/services.

Запрос на поддержку экспортера в Минпромторг России: https://clck.ru/34Pekc.

Торговое представительство России в Китае (создание отделения в Гонконге 
в стадии проработки): https://china.minpromtorg.gov.ru/.  
На сайте есть информация о горячей линии (через заявку по электронной  
почте) для экспортеров.

Услуги и сервисы Совета по развитию торговли Гонконга HKTDC для организа- 
ции и ведения бизнеса:

•	 GoGBA one-stop platform — специальная платформа, предостав-
ляющая всестороннюю поддержку, включая онлайн и офлайн ре-
кламные мероприятия, консультационные услуги, а также аналитику 
рынка, которая поможет открыть новые бизнес-возможности регио-
на Большого залива (Guangdong-Hong Kong-Macao Greater Bay Area).

•	 NewsBites — специальный раздел маркетплейса hktdc.com, в кото-
ром публикуются обзоры последних рыночных трендов и рекомен-
дации по поиску новых товаров.

•	 HKTDC Research — важный источник экономической и торговой ин-
формации, предоставляющий бесплатно последние обзоры рынков, 
авторитетные исследования и бизнес-справочники.

•	 Подбор контактов — организация встреч между покупателями 
и предварительно отобранными поставщиками на выставках, прово-
димых в течение года.

•	 Hong Kong Means Business — еженедельное электронное издание 
для предпринимателей со всего мира, имеющих деловые интересы 
в Гонконге.

Объединения в сфере виноделения и виноторговли (ассоциации, палаты,  
сою- зы) Гонконга: https://www.wine.gov.hk/en/industry_associations.html.

https://www.exportcenter.ru/services/
https://bit.ly/3z4lbbl
https://raspp.ru/services
https://clck.ru/34Pekc
https://china.minpromtorg.gov.ru/
https://china.minpromtorg.gov.ru/
https://russian.hktdc.com/ru/s/business-matching
http://hktdc.com
https://www.wine.gov.hk/en/industry_associations.html
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11.1. 11.2.
Потенциальные партнеры Профильные организации

Содержание
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11.1. Потенциальные партнеры

Компания Профиль Контактная информация

Altaya Wines Импорт, 
дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 2/F., Cheung Tak Industrial Building,  
No. 30 Wong Chuk Hang Road
Тел.: +852 2523 1945
E-mail: info@altayawines.com
Сайт: www.altayawines.com

Chateau Cru Импорт,
дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: Unit 9, 10/F, Block B, Hi-tech Industrial 
Centre, 491-501 Castle Peak Road, Tsuen Wan, 
New Territorries
Тел.: +852 3590 6273
E-mail: sales@chateaucru.com.hk
Сайт: www.chateaucru.com.hk 

CNG Wine Импорт, 
дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: G/F., Nam Kok Road, Kowloon
Тел.: +852 2383 8010
E-mail: cs@cngwine.com
Сайт: www.cngwine.com

East West Spirits Импорт, 
дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 6/F, Rich Towers, 2 Blenheim Ave TST, 
Kowloon
Тел.: +852 2369 5699
Сайт: www.ews.com.hk

Jebsen Fine Wines Импорт, 
дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 21/F Hysan Place, 500 Hennessy Road, 
Causeway Bay
Тел.: + 852 2923 8777
Сайт: www.jebsenfinewines.com

Pinewood Wine Импорт, 
дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: Unit 808, Heng Ngai Jewelry Centre,  
4 Hok Yuen Street East, Hung Hom
Тел.: +852 2873 0098
Сайт: www.pinewoodwine.com

The Metropolitan Wine 
Cellar Limited

Импорт, 
дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: Unit 402, Block A, Sea View Estate,  
2 Watson Road, Tin Hau
Тел.: +852 2512 2093
Сайт: www.metrowine.com.hk

Watson Wine Импорт, 
дистрибьюторская 
деятельность

Адрес: 1-5 Wo Liu Hang Road, Fo Tan,
Shatin, New Territories
Тел.: +852 2606 8828, +852 2608 8330
E-mail: info@watsonswine.com
Сайт: www.watsonswine.com

3threesixty Розничная торговля Адрес: Shop 1090, 1/F Elements, Kowloon
Тел.: +852 2196 8066
E-mail: info@3hreesixtyhk.com
Сайт: www.3hreesixtyhk.com

mailto:info@altayawines.com
http://www.altayawines.com
mailto:sales@chateaucru.com.hk
http://www.chateaucru.com.hk
mailto:cs@cngwine.com
http://www.cngwine.com
http://www.ews.com.hk
http://www.jebsenfinewines.com
http://www.pinewoodwine.com
http://www.metrowine.com.hk
mailto:info@watsonswine.com
http://www.watsonswine.com
mailto:info@3hreesixtyhk.com
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Организация Контактная информация

Департамент торговли и промышленности 

Trade and Industry Department

Адрес: Room 1324, 13/F, Trade and Industry 
Tower, 3 Concorde Road, Kowloon City
Тел.: +852 2392 2922, +852 2398 5649
E-mail: enquiry@tid.gov.hk
Сайт: www.tid.gov.hk/eindex.html

Таможенно-акцизный департамент 

Customs and Excise Department

Адрес: 222 Java Road, North Point
Тел.: +852 2815 7711, + 852 2545 6182
E-mail: customsenquiry@customs.gov.hk
Сайт: www.customs.gov.hk/en/home/index.html

Департамент сельского хозяйства, 
рыболовства и природоохраны 

Agriculture, Fisheries and Conservation 
Department (AFCD)

Адрес: Agriculture, Fisheries and Conservation 
Department, 5/F, Cheung Sha Wan Government 
Offices, 303 Cheung Sha Wan Road, Kowloon
Тел.: + 852 2708 8885
E-mail: mailbox@afcd.gov.hk
Сайт: www.afcd.gov.hk/english/index.html

Департамент гигиены пищевых продуктов 
и окружающей среды 

Food and Environmental Hygiene Department 
(FEHD)

Адрес: 44/F, Queensway Government Offices,
66 Queensway
Тел.: +852 2545 0506, +852 2868 0000
E-mail: enquiries@fehd.gov.hk
Сайт: www.fehd.gov.hk/english/index.html

11.2. Профильные организации 

Компания Профиль Контактная информация

Don Don Donki Розничная торговля Адрес: F188-204, 1/F, Phase III, Amoy Plaza,  
Ngau Tau Kok Rd, Kowloon Bay
Тел.: +852 2398 0438
Сайт: www.dondondonki.com/hk

ParknShop  Розничная торговля Адрес: 9/F, Watson House, 1-5 Wo Liu Hang Road, 
Fo Tan, New Territories
Тел.: +852 2690 0948
E-mail: parknshop.info@asw.com.hk
Сайт: www.parknshop.com/en

Wellcome Розничная торговля Адрес: 5/F, Devon House, Taikoo Place,  
979 King's Road, Quarry Bay
E-mail: wellcomecs@dfiretailgroup.com
Сайт: www.wellcome.com.hk/en

mailto:enquiry@tid.gov.hk
http://www.tid.gov.hk/eindex.html
mailto:customsenquiry@customs.gov.hk
http://www.customs.gov.hk/en/home/index.html
mailto:mailbox@afcd.gov.hk
http://www.afcd.gov.hk/english/index.html
mailto:enquiries@fehd.gov.hk
http://www.fehd.gov.hk/english/index.html
http://www.dondondonki.com/hk
mailto:parknshop.info@asw.com.hk
http://www.parknshop.com/en
mailto:wellcomecs@dfiretailgroup.com
http://www.wellcome.com.hk/en
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Организация Контактная информация

Гонконгский центр безопасности пищевых 
продуктов 

Center for Food Safety (CFS)

Адрес: Room 401, 4/F, Food and Environmental 
Hygiene Department Nam Cheong Offices 
and Vehicle Depot, 87 Yen Chow Street West, 
Kowloon
Тел.: +852 2381 6096
E-mail: rc@fehd.gov.hk
Сайт: www.cfs.gov.hk/english/index.html

Торгово-промышленная палата Гонконга

Hong Kong General Chamber of Commerce

Адрес: 22/F United Centre, 95 Queensway
Тел.: +852 2529 9229
E-mail: chamber@chamber.org.hk
Сайт: www.chamber.org.hk/en/index.aspx

Ассоциация ретейла Гонконга

Hong Kong Retail Management 
Association

Адрес: Causeway Bay, Leighton Rd, 33–35,  
First Commercial Building
Тел.: +852 2866 8311
E-mail: admin@hkrma.org
Сайт: www.hkrma.org

Ассоциация производителей продуктов 
питания, напитков и готовой продукции 
Гонконга

Hong Kong Food, Drink and Grocery Association

Адрес: P.O. Box 14, Shatin Central Post Office
Тел.: +852 2491 3135
E-mail: hkfdga@gmail.com
Сайт: fdga.org.hk

mailto:rc@fehd.gov.hk
http://www.cfs.gov.hk/english/index.html
mailto:chamber@chamber.org.hk
http://www.chamber.org.hk/en/index.aspx
mailto:admin@hkrma.org
http://www.hkrma.org
mailto:hkfdga@gmail.com
http://fdga.org.hk
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Государственная поддержка экспорта продукции АПК 

Программа льготного кредитования

Предоставление льготных краткосрочных и инвестиционных кредитов  
по ставке от 1 до 5%.

Краткосрочные кредиты (до одного года) направлены на пополнение оборот-
ных средств и ведение текущей деятельности компании.

Долгосрочные инвестиционные кредиты (от 2 до 15 лет) предназначены для  
финансирования капитальных затрат на строительство, реконструкцию,  
модернизацию производственных мощностей и инфраструктуры. 

Отрасли: все отрасли

Компетентные органы: Минсельхоз России и РОУ АПК

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 26.04.2019 № 512

Программа льготного лизинга 
оборудования

Льготный лизинг оборудования, необходимого для омологации продукции 
агропромышленного комплекса или введения новой продуктовой линейки, 
соответствующей требованиям внешних рынков.

Предоставляется единовременная скидка при уплате авансового платежа
в размере 25 или 45% от стоимости предмета лизинга.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 07.08.2021 № 1313

все отрасли (акцент на пищевую и перерабатывающую  
промышленность) 

https://base.garant.ru/72234382/
https://base.garant.ru/72234382/
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
http://publication.pravo.gov.ru/Document/View/0001202108160005
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Программа компенсации затрат 
на транспортировку продукции АПК

Компенсация 25% затрат на транспортировку продукции АПК железнодорож-
ным, автомобильным, водным и смешанными видами транспорта (за исключе-
нием воздушного). Получить компенсацию можно при условии перевозки
продукции АПК, которая включена в соответствующий перечень, утвержден-
ный Правительством.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 15.09.2017 № 1104

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

спирт, алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

https://base.garant.ru/71768894/
https://base.garant.ru/71768894/
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Программа компенсации затрат 
на сертификацию продукции АПК  
на внешних рынках

Компенсация части затрат на сертификацию продукции АПК на внешних рын-
ках. Возмещается 50 или 90% объема затрат на сертификацию, фактически
понесенных производителями в течение 12 месяцев. Получить компенсацию 
можно при условии сертификации продукции АПК, которая включена в соот-
ветствующий перечень, утвержденный Минсельхозом России.

Отрасли:

Компетентные органы: Минсельхоз России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 25.12.2019 № 1816

живые животные

мясо и пищевые мясные субпродукты, молочная продукция

рыба и морепродукты

живые растения, луковицы, корни

злаки (пшеница, ячмень, кукуруза)

жиры и масла животного и растительного происхождения

сахар и кондитерские изделия, какао и продукты из него

продукты переработки овощей и фруктов

алкогольные и безалкогольные напитки

остатки и отходы пищевой промышленности

органические химические вещества, белковые вещества

необработанные шкуры

табак, вакцины, удобрения, экстракты

шелк, шерсть, лен

https://base.garant.ru/73351641/
https://base.garant.ru/73351641/
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Программа продвижения продукции
АПК на внешние рынки

В рамках федерального проекта «Экспорт продукции АПК» национального 
проекта «Международная кооперация и экспорт» АО «РЭЦ» реализует про-
грамму по созданию (управлению и содержанию) постоянно действующих 
дегустационно-демонстрационных павильонов российских продуктов питания 
в иностранных государствах. 

Программа создает условия для эффективной коммуникации с потенциальны-
ми потребителями продукции за рубежом.

Организации могут разместить свою продукцию в павильонах в Китае  
(г. Шанхай), Объединенных Арабских Эмиратах (г. Дубай), Вьетнаме  
(г. Хошимин), Египте (г. Новый Каир), Турции (г. Стамбул), Саудовской Аравии  
(г. Эр-Рияд).

Программа компенсации части 
затрат на участие в зарубежных  
выставочно-ярмарочных 
мероприятиях

Возмещение российским экспортерам отдельных видов затрат, связанных 
с самостоятельным участием в международных выставочно-ярмарочных меро-
приятиях, проводимых за пределами Российской Федерации. Для субъектов 
малого и среднего предпринимательства лимит составляет 700 тыс. рублей, 
для крупного бизнеса — 2 млн рублей.

Отрасли:

Компетентные органы: АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской̆ Федерации 
от 26.02.2021 № 255

все отрасли

https://base.garant.ru/400382953/
https://base.garant.ru/400382953/
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Программа софинансирования части
затрат на участие в международных 
конгрессно-выставочных 
мероприятиях и деловых миссиях

Софинансирование от 50 до 80% затрат на участие в международных конгресс-
но-выставочных мероприятиях и деловых миссиях в целях поддержки меро-
приятий, направленных на развитие инфраструктуры повышения международ-
ной конкурентоспособности, включая продвижение продукции и услуг
на внешние рынки.

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ» 

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.03.2019 № 342

все отрасли

Отрасли:

Компетентные органы: Минпромторг России и АО «РЭЦ»

Регулирование: постановление Правительства Российской Федерации 
от 28.12.2020 № 2316

все отрасли

https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/72210302/
https://base.garant.ru/400165538/
https://base.garant.ru/400165538/
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Аналитика — раздел содержит аналитические обзоры 
по ключевым продуктам и наиболее перспективным зару-
бежным рынкам, отраслевые обзоры и оперативную стати-
стику российского аграрного экспорта.

Продвижение — в разделе публикуются все экспортные 
гиды и краткие версии концепций продвижения, разрабо-
танные ФГБУ «Агроэкспорт».

Господдержка — в разделе собрана информация о действу-
ющих мерах господдержки для российских сельхозпроиз-
водителей и подробные инструкции по участию в каждой 
из представленных программ.

Полезная информация 
на сайте Агроэкспорта

Мероприятия — в разделе вы найдете информацию о меж-
дународных мероприятиях для российских экспортеров 
аграрной продукции, а также анонсы предстоящих меро-
приятий ФГБУ «Агроэкспорт».

Барьеры — постоянно обновляемая база данных по статусу 
доступа российской продукции на зарубежные рынки.

https://aemcx.ru/analytics/
https://aemcx.ru/support/promotion/
https://aemcx.ru/support/gs/
https://aemcx.ru/
https://aemcx.ru/events/
https://aemcx.ru/support/access/
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Мы в социальных сетях:

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

Telegram: www.t.me/mcxae

Яндекс Дзен: www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c

Новости — самые актуальные новости аграрного экспорта, 
а также дайджесты российских и зарубежных СМИ.

Сертификация — раздел содержит информацию о всех ви-
дах сертификации, которая может понадобиться для поста-
вок на экспорт: HACCP, Халяль, Кошер и Органика.

Полезная информация

https://vk.com/aemcx
https://t.me/mcxae
https://www.zen.yandex.ru/id/5ddd1a7cd8a5147cefe9d66c
https://aemcx.ru/media/news/
https://aemcx.ru/support/certification/
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Связаться с нами:

Сайт: www.aemcx.ru

Телефон: +7 495 280-74-49

Почта: info@aemcx.ru

Вконтакте: https://vk.com/aemcx

http://www.aemcx.ru
mailto:info@aemcx.ru
https://vk.com/aemcx
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